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บทคัดยอ 

  การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาระดับของระบบบริหารคุณภาพที่ดำเนินการดวยวงจรคุณภาพ 

Plan-Do-Check-Act และพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมของบุคลากรทางการแพทย ในโรงพยาบาลเอกชนแหง

หนึ่งในเขตกรุงเทพมหานคร 2) ศึกษาปจจัยสวนบุคคลที่สงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม 3) ศึกษาวงจร

คุณภาพที่สงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม ประชากรและกลุมตัวอยาง คือบุคลากรทางการแพทยของ

โรงพยาบาลเอกชนแหงหนึ่งในเขตกรุงเทพมหานครจำนวน 380 คน เก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถาม วิเคราะห

ขอมูลโดยใชสถิติพรรณนา ไดแก การแจกแจงความถ่ี คารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบ

คาที และคาเอฟ หรือทดสอบความแปรปรวนทางเดียว (One-Way ANOVA) สถิติอนุมานใชการวิเคราะหคา

สหสัมพันธแบบเพียรสัน และการวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุ ผลการวิจัยพบวา 1) กลุมตัวอยางมีระดับการรับรูตัว

แปรอิสระวงจรคุณภาพ และตัวแปรตามพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมอยูในระดับมาก (𝑥𝑥𝑥 = 3.88, S.D. = 0.370 

และ 𝑥𝑥𝑥 = 3.95, S.D. = 0.423 ตามลำดับ) 2) ปจจัยสวนบุคคลดานอายุ ระดับการศึกษา รายได ประสบการณใน

การทำงาน และตำแหนงงานท่ีแตกตางกัน มีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี

ระดับ 0.01 และ 0.05  3) จากการวิเคราะหความสัมพันธของตัวแปร พบวาวงจรคุณภาพท้ัง 4 ดานสงผลทางบวก

ตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม โดยวงจรคุณภาพดานท่ีสงอิทธิพลเชิงบวกและสามารถพยากรณพฤติกรรม

สรางสรรคนวัตกรรมที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.01 ไดคือ ดานการปฏิบัติตามแผน (Do) (β = 0.315, Sig. = 

0.000) และดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) (β = 0.287, Sig. = 0.000) 

คำสำคัญ : วงจรคุณภาพ  PDCA  พฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม  การปรับปรุงคุณภาพอยางตอเนื่อง  ระบบ

บริหารคุณภาพ  บุคลากรทางการแพทย 
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Abstract 

The purpose of this research was 1) to investigate level of Quality Management System in 

part of Continuous Quality Improvement operated by Quality Circle Plan-Do-Check-Act and 

Innovative Behavior of Medical Employees in Private Hospital at Bangkok Area 2) to investigate 

individual factor affecting Innovative Behavior 3) to investigate Quality Circle Plan-Do-Check-Act 

affecting Innovative Behavior.  The samples consisted of 380 Medical Employees in Private 

Hospital at Bangkok.  Data collection was adopted by using questionnaires.  The data analysis for 

descriptive statistics was done by frequency, percentage, mean and standard deviation then 

analyze by t-test, F-test or One-Way ANOVA. The hypothesis analysis using Pearson’s product 

moment correlation and Multiple Regression Analysis.  The results presented that 1) the overall 

level of Quality Circle (𝑥𝑥𝑥 = 3.88, S.D. = 0.370) and Innovative Behavior (𝑥𝑥𝑥 = 3.95, S.D. = 0.423) are at 

high level.  2) individual factor for age, graduate level, income, work experience and position 

affecting Innovative Behavior significant different at statistical 0.01 and 0.05 level.  3) Quality Circle 

has positive influence to Innovative Behavior with statistical significance at 0.01 level which 

including Do (β = 0.315, Sig. = 0.000) and Act (β = 0.287, Sig. = 0.000). 

Keywords : Quality Circle PDCA, Innovative Behavior, Continuous Quality Improvement, Quality 

Management System, Medical Employees 

 

บทนำ 

 จากสภาวะทางสังคมในปจจุบัน เปนที่ตระหนักกันเปนอยางดีวาปญหาทางดานสุขภาพและสาธารณสุข

ของประชากรสงผลตอรูปแบบการดำรงชีวิตประจำวัน ตลอดจนทิศทางการพัฒนาเศรษฐกิจโลกเปนอยางมาก 

ประกอบกับการพัฒนาทางดานเทคโนโลยีและความกาวหนาของงานวิจัย จึงทำใหกลุมธุรกิจที่เกี ่ยวของกับ

ผลิตภัณฑและบริการทางการแพทยไดรับความสนใจ และมีแนวโนมขยายตัวเพิ่มมากขึ้นอยางรวดเร็ว ซึ่งสงผลท้ัง

ตอระบบเศรษฐกิจและคุณภาพชีวิตของประชากรท่ัวโลก 

 โรงพยาบาล นับเปนองคกรหลักท่ีใหบริการทางการแพทยท่ีมีแนวโนมการขยายตัวเพ่ิมมากข้ึน โดยเฉพาะ

อยางยิ่งโรงพยาบาลเอกชน เปนธุรกิจที่มีแนวโนมขยายตัวตามนโยบายกระตุนเศรษฐกิจดวยการสงเสริมการ

ทองเที่ยวและการขยายตัวทางดานตลาดแรงงานทั้งไทยและตางชาติ โดยเฉพาะในเขตกรุงเทพมหานคร ธุรกิจ

โรงพยาบาลจึงมีความสำคัญในการสงเสริมระบบเศรษฐกิจของประเทศโดยการสรางรายได และยังเปนการ

ยกระดับประสิทธิภาพทางดานสาธารณสุขของไทย ซึ่งสงผลใหคุณภาพชีวิตของคนในประเทศดีขึ้นอีกดวย ซ่ึง
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ปจจุบันโรงพยาบาลเอกชนของไทยเปนที่ยอมรับในมาตรฐานระดับสากล รัฐบาลไทยจึงมีนโยบายสงเสริมการ

ขยายตัวของภาคธุรกิจนี้ โดยจัดใหอยูในแผนยุทธศาสตรขับเคลื่อนเศรษฐกิจของไทยในระยะ 20 ปขางหนาตาม

กรอบการพัฒนาประเทศไทย 4.0 โดยมุงพัฒนาใหไทยกลายเปน Medical Hub ของเอเชีย คือเปนฐานการผลิต

ของอุตสาหกรรมและบริการทางการแพทย มีการกำหนดแผนพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑและใหบริการ

ทางการแพทยไวเปนอุตสาหกรรมหลักของประเทศ (สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม, 2556) 

 อยางไรก็ตามลักษณะของธุรกิจทางการแพทยนี้ นับวามีความเสี่ยงตอชีวิตของผูบริโภคเปนอยางมาก 

ดังนั้นการดำเนินงานจึงตองอยูภายใตการควบคุมตามมาตรฐานที่เกี่ยวของอยางเครงครัด เพื่อใหการบริการทาง

การแพทยเปนไปตามมาตรฐานท่ีกำหนด มีความปลอดภัยแกท้ังผูใชงานและคนไข บรรลุตามวัตถุประสงคของการ

ดำเนินธุรกิจ และสอดคลองตามความตองการของลูกคานั่นเอง ดังนั้นโรงพยาบาลจึงตองมีการดำเนินงานภายใต

ระบบบริหารคุณภาพอยางเครงครัดทุกขั้นตอน เพื่อการรับรองคุณภาพและทำใหเกิดความมั่นใจแกผูใชบริการวา

จะไดรับการรักษาพยาบาลอยางปลอดภัย และตรงตามวัตถุประสงคของการเขารับบริการ คือการบรรเทาหรือขจัด

โรคภัยหรือความเจ็บปวยภายใตมาตรฐานที่กำหนด นอกจากนี้ระบบบริหารคุณภาพยังเปนเครื่องหมายที่สำคัญท่ี

โรงพยาบาลตาง ๆ นำมาเปนจุดแข็งในการแขงขันทางการตลาด เพ่ือสรางชื่อเสียงและความม่ันใจใหแกลูกคา เปน

ท่ียอมรับและนาเชื่อถือ โดยระบบบริหารคุณภาพท่ีหนวยธุรกิจการผลิตและบริการสวนใหญใชกันในปจจุบัน ไดแก 

ระบบ ISO 9001 ที ่ ได ร ับการรับรองโดย The International Organization for Standardization (จ ิรากร 

ประเสริฐชีวะ, 2560) สวนโรงพยาบาลอาจตองใชระบบบริหารคุณภาพอื ่น ๆ เพิ ่มเติม เชน GHA-Global 

Healthcare Accreditation Institute โดยสถาบันรับรองคุณภาพสถานพยาบาล รวมทั้งระบบบริหารคุณภาพ

แบบองครวม (Total Quality Management - TQM) ซึ ่งมีหลักการและการควบคุมตลอดทั ้งกระบวนการ

นับตั้งแตปจจัยนำเขา (Input) กระบวนการภายในองคกร (Process) และปจจัยนำออก (Output) 

 ระบบบริหารคุณภาพแบบองครวมนี้นับวามีความสำคัญตอการประสบความสำเร็จในการดำเนินธุรกิจตาง 

ๆ ในปจจุบันเปนอยางมาก มีวัตถุประสงคคือการสรางระบบบริหารอยางมีคุณภาพ เปนระบบที่ใหความสำคัญตอ

การสรางความพึงพอใจโดยการตอบสนองตอความตองการของลูกคาภายใตการดำเนินธุรกิจใหมีกำไรและสามารถ

แขงขันในตลาดไดอยางยั่งยืน (อมรินทร เทวตา, 2557) มุงเนนเรื่องคุณภาพนับตั้งแตการวางแผน ออกแบบ และ

พัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑหรือบริการใหเปนไปตามมาตรฐานที่กำหนด ลดของเสียหรือความผิดพลาดจากการ

ดำเนินงาน ลดตนทุนในการผลิตโดยการลดคาใชจายและความสูญเสียในการผลิตหรือบริการ ทำใหมีกำไรเพ่ิมมาก

ข้ึน ผลิตภัณฑหรือบริการมีคุณภาพสม่ำเสมอ และสงมอบผลิตภัณฑหรือบริการใหแกลูกคาไดทันเวลา เปนไปตาม

ขอกำหนด อีกทั้งยังคำนึงถึงการยกระดับคุณภาพชีวิตและศักยภาพของพนักงานอีกดวย (ปรียาวดี ผลเอนก, 

2556) 

 การพัฒนาคุณภาพอยางตอเนื ่อง (Continuous Quality Improvement) หรือรู จักกันในนาม วงจร

คุณภาพ Plan-Do-Check-Act เปนแนวคิดหรือเครื่องมือหนึ่งที่สำคัญของระบบบริหารคุณภาพแบบองครวม โดย
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มุงเนนที่ความพึงพอใจของลูกคาโดยการปรับปรุงคุณภาพการดำเนินงานอยางตอเนื่องเปนหลัก ซึ่งในปจจุบันยัง

นับเปนนโยบายหลักที่กลุมธุรกิจผูผลิตและใหบริการทางการแพทย โดยเฉพาะโรงพยาบาล นำมาประยุกตใชกัน

อยางแพรหลายเพ่ือใหการดำเนินงานขององคกรมีมาตรฐาน ไดคุณภาพ และบรรลุเปาหมายขององคกร 

 อยางไรก็ตามเมื่อพิจารณาถึงลักษณะการดำเนินงานของโรงพยาบาลซึ่งเปนหนวยธุรกิจที่ผสมผสาน

ระหวางการดำเนินงานดวยเครื่องมือ อุปกรณทางการแพทย ยารักษาโรค ตลอดจนกระบวนการรักษาพยาบาล

ภายใตระบบบริหารคุณภาพตามมาตรฐานที่กำหนดไวอยางรัดกุม ประกอบกับทักษะความสามารถเฉพาะตัวใน

การรักษาพยาบาลโดยแพทย พยาบาล หรือบุคลากรทางการแพทยดานอื่น ๆ นอกจากนี้ยังมีปจจัยอื่นที่อยู

นอกเหนือการควบคุมภายใตระบบบริหารคุณภาพ ไดแก อาการและปจจัยอื่น ๆ ของโรคหรือความเจ็บปวยของ

ผูรับการรักษา ซ่ึงมีความจำเพาะเจาะจงแตกตางกันออกไป อีกท้ังการตอบสนองตอการรักษาก็แตกตางกันออกไป

ดวย จะเห็นวาลักษณะการทำงานของบุคลากรทางการแพทย ตองประสบกับปญหาเฉพาะหนาอยูตลอดเวลา ซ่ึง

เกี ่ยวของโดยตรงกับความปลอดภัยของคนไข ดังนั้นการมีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมของบุคลากรทาง

การแพทยจะทำใหการแกปญหาเฉพาะหนา เปนไปอยางมีประสิทธิภาพและทำใหการรักษาพยาบาลประสบ

ผลสัมฤทธิ์ 

 ดังนั้นการทำงานของบุคลากรทางการแพทย ไมวาจะเปนแพทย พยาบาล หรือบุคลากรฝายสนับสนุนทาง

การแพทยอื่น ๆ จะตองปฏิบัติตามขอกำหนดของมาตรฐานภายใตระบบบริหารคุณภาพอยางเครงครัด ประกอบ

กับการมีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม เพื่อทำใหการรักษาพยาบาลบรรลุผลสัมฤทธิ์สูงสุด โดยระบบริหาร

คุณภาพนี้จะสงเสริมใหเกิดพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมอยางมีประสิทธิภาพ เปนข้ันเปนตอนอยางเหมาะสม 

 จากการคนควาหลักฐานทางวิชาการในงานวิจัย ปรากฏหลักฐานที่แสดงใหเห็นถึงการดำเนินงานดวย

ระบบบริหารคุณภาพท่ีสงอิทธิพลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม ดังเชนการศึกษากับกลุมตัวอยางบริษัทเอกชน

ในตุรกี แสดงใหเห็นวาการประยุกตใชระบบบริหารคุณภาพแบบองครวม (TQM) สงอิทธิพลเชิงบวกตอการ

สรางสรรคนวัตกรรมและประสิทธิภาพในการทำงานของพนักงาน และยังสงอิทธิพลเชิงบวกตอประสิทธิภาพการ

ดำเนินงานขององคกรอีกดวย (Sadikoglu & Zehir, 2010) นอกจากนี้ยังมีการศึกษาการประยุกตใชวงจรคุณภาพ

สงเสริมการปรับปรุงคุณภาพอยางตอเนื่อง พบวาสงผลใหเกิดการสรางสรรคนวัตกรรมทั้งที่เปนผลลัพธในรูปของ

ผลิตภัณฑ บริการ และกระบวนการในการดำเนินโครงการปองกัน    ยาเสพติดในโรงเรียน (อมรินทร เทวตา, 

2561) ในบริบทสถานศึกษานี้ ยังมีงานวิจัยท่ีศึกษาผลสัมฤทธิ์ของการคิดคนนวัตกรรมการบริการภายใตการพัฒนา

หนวยงานดวยวงจรคุณภาพ PDCA เพ่ือพัฒนาการใหบริการนักวิจัยดวยโปรแกรมคอมพิวเตอรท่ีนับเปนนวัตกรรม

การบริการที่ถูกพัฒนาขึ้นและประสบความสำเร็จเปนอยางมาก (รุงเรือง สิทธิจันทร & น้ำลิน เทียมแกว, 2560)  

จากงานวิจัยท่ีกลาวมาท้ังหมด จึงเปนหลักฐานแสดงใหเห็นถึงการดำเนินงานตามระบบบริหารคุณภาพท่ีสงอิทธิพล

ตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมนั่นเอง 



183 

 

โครงการงานสัมมนาทางวิชาการและการประชุมวิชาการระดับชาติด้านการส่ือสารและการบริหารจัดการ คร้ังที่ 4 ปี 2020 

อยางไรก็ตาม จากหลักฐานทางวิชาการที่คนพบยังปรากฏการศึกษาวิจัยในบริบทที่เปนบุคลากรทาง

การแพทยโดยเฉพาะในโรงพยาบาลไมมากนัก โดยเฉพาะอยางยิ่งการประยุกตใชเครื่องมือในการปรับปรุงคุณภาพ

อยางตอเนื่องดวยวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act ยิ่งพบหลักฐานวิชาการนอยมาก โดยเฉพาะงานวิจัยใน

ประเทศ สวนงานวิจัยตางประเทศสวนใหญก็มักมุงประเด็นการศึกษาไปที่การประยุกตใชระบบบริหารคุณภาพ

แบบองครวม ผูวิจัยจึงสนใจศึกษาความสัมพันธและอิทธิพลของระบบบริหารคุณภาพ โดยมุงศึกษาการปรับปรุง

คุณภาพอยางตอเนื่องดวยการประยุกตใชวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act ที่สงผลตอพฤติกรรมสรางสรรค

นวัตกรรมของบุคลากรทางการแพทยในโรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงเปนหนวยธุรกิจท่ีสำคัญใน

การผลักดันเศรษฐกิจของประเทศดังที่ไดกลาวมาแลวในขั้นตน นอกจากนี้ผลการศึกษาในครั้งนี้ยังสามารถนำไป

เปนขอมูลใหองคกรพัฒนาสงเสริมพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม และเปนแนวทางในการพัฒนาศักยภาพในการ

ทำงานและการบริหารจัดการทางดานบุคลากร อันจะนำไปสูการพัฒนาศักยภาพขององคกรและการดำเนินธุรกิจ

ตอไป 

 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาระดับของวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act และพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมของ

บุคลากรทางการแพทยของโรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. เพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคลที่สงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมของบุคคลากรทางการแพทยของ

โรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพมหานคร 

3. เพ่ือศึกษาวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act ท่ีสงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมของบุคคลากร

ทางการแพทยของโรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

สมมติฐานของการวิจัย 

1. ปจจัยทางดานประชากรศาสตรของบุคลากรทางการแพทยของโรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพ 

มหานครท่ีแตกตางกัน สงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมแตกตางกัน 

  2. วงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act สงผลทางบวกตอพฤติกรรม 
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กรอบแนวคิด 

 
 

วิธีการดำเนินการวิจัย 

 1. ประชากรในการวิจัยนี้คือบุคลากรทางการแพทยของโรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพมหานคร รวม

ทั้งสิ้น 6,900 คน คำนวณขนาดตัวอยางจากสูตรของ Yamane (1967) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% และคาความ

คลาดเคลื่อน 5% จะไดขนาดตัวอยาง 379 คน ใชการสุมตัวอยางโดยใชหลักความนาจะเปน และใชแบบแผนการ

สุมตัวอยางแบบชั้นภูมิตามลักษณะของประชากรที่แบงเปนกลุมยอย คือ แพทย พยาบาล และบุคคลากรฝาย

สนับสนุนทางการแพทย ทำการสุมตัวอยางจากแตละกลุ มของประชากรโดยใชการสุมแบบงายตามสัดสวน

ประชากร เพื่อใหไดตัวแทนประชากรจากทุกกลุม (นคร เสรีรักษ & ภรณี ดีราษฎรวิเศษ, 2555) จึงไดจำนวน

ตัวอยางที่เปนแพทย 66 คน พยาบาล 50 คน และบุคลากรฝายสนับสนุนทางการแพทย 264 คน รวมทั้งสิ้น 380 

คน 

2. งานวิจัยนี้เปนงานวิจัยเชิงปริมาณใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูลและวัดอิทธิพลของ 

ตัวแปรวงจรคุณภาพ PDCA ท่ีสงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม แบงเปน 3 สวน คือ สวนท่ี 1 แบบสอบถาม

เกี่ยวกับลักษณะประชากรศาสตรประกอบดวยคำถาม 6 ขอ สวนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับวงจรคุณภาพ ทั้ง 4 

ดานคือ Plan-Do-Check-Act พัฒนาขึ ้นโดย พัชร พิล ึก (2555) ประกอบดวยคำถาม 19 ขอ ส วนที ่  3 

แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม พัฒนาขึ้นโดย พรทิพย ไชยฤกษ (2555) ประกอบดวย

คำถาม 22 ขอ การวัดแบบสอบถามในสวนท่ี 2 และ 3 ใชแบบมาตรฐานประเมินคา Likert Rating Scale 5 ระดับ 

โดยระดับ 1 หมายถึงระดับความคิดเห็นนอยท่ีสุด และ 5 หมายถึงระดับความคิดเห็นมากท่ีสุด 



185 

 

โครงการงานสัมมนาทางวิชาการและการประชุมวิชาการระดับชาติด้านการส่ือสารและการบริหารจัดการ คร้ังที่ 4 ปี 2020 

 3. นำแบบสอบถามเสนอแกผูทรงคุณวุฒิ 3 ทานเพื่อตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหาของการศึกษา 

(Content Validity) โดยใชคาดัชนีความสอดคลองของขอคำถามแตละขอกับวัตถุประสงค (Index of Item – 

Objective Congruence: IOC) เกณฑการพิจารณาความเท่ียงตรงของขอคำถามคือคา IOC ตองมีคา 0.50 -1.00 

จึงจะสามารถนำไปใชเปนขอคำถามของแบบสอบถามในงานวิจัยได (ประสพชัย พสุนนท, 2555) 

 4. นำแบบสอบถามท่ีปรับปรุงแกไขเรียบรอยแลวไปทดสอบกับกลุมตัวอยางจำนวน 30 คน เพ่ือตรวจสอบ

ความชัดเจนของขอคำถาม และนำมาคำนวณคาความเชื่อมั่น โดยใชคาสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha Coefficient: 

α) ของครอนบาค ขอคำถามที่มีคาความเชื่อมั่นมากกวา 0.70 จึงจะผานเกณฑการทดสอบ (ประสพชัย พสุนนท, 

2557) ผลจากการวิเคราะหพบวาแบบสอบถามทุกขอมีคาความเชื่อมั่นมากกวา 0.70 โดยแบบวัดวงจรคุณภาพมี

คาความเชื่อมั่น 0.963 และแบบวัดพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมมีคาความเชื่อมั่น 0.959 จึงสามารถนำไปใชใน

งานวิจัยได 

5. การวิเคราะหขอมูล 

5.1 วิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางผู ตอบแบบสอบถาม โดยใชสถิติ

พรรณนา ไดแก การแจกแจงความถ่ี และคารอยละ 

 5.2 วิเคราะหระดับความคิดเห็นของกลุมตัวอยางผูตอบแบบสอบถาม เพื่อศึกษาระดับของวงจร

คุณภาพและพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม โดยใชสถิติพรรณนา ไดแก คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดย

คาเฉลี ่ย 1.00–1.80 หมายถึงระดับนอยที่สุด, คาเฉลี่ย 1.81–2.60 หมายถึงระดับนอย, คาเฉลี ่ย 2.62–3.40 

หมายถึงระดับปานกลาง, คาเฉลี่ย 3.41–4.20 หมายถึงระดับมาก และคาเฉลี่ย 4.21–5.00 หมายถึง ระดับมาก

ท่ีสุด 

  5.3 ทดสอบคาที คาเอฟ หรือทดสอบความแปรปรวนทางเดียว เพื่อเปรียบเทียบความแตกตาง

ของการดำเนินการตามหลักการของวงจรคุณภาพ และพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม จำแนกตามปจจัยสวน

บุคคล 

  5.4 วิเคราะหคาสหสัมพันธแบบเพียรสัน เพื่อหาความสัมพันธระหวางตัวแปร โดยพิจารณาจาก

คาสัมประสิทธิ์แบบเพียรสัน (r) ท่ีเปน + คือมีอิทธิพลเชิงบวก คาเปน - คือมีอิทธิพลเชิงลบ และคาเปน 0 แสดงวา

ไมมีความสัมพันธกัน (Hair, Black, Babin, & Anderson, 2010) แปลคาระดับของความสัมพันธโดย r มีคา ± 

0.10 ถึง ± 0.29 หมายถึงมีความสัมพันธระดับต่ำ, r มีคา ± 0.30 ถึง ± 0.49 หมายถึงมีความสัมพันธระดับปาน

กลาง, r มีคา ± 0.50 ถึง ± 1.00 หมายถึงมีความสัมพันธระดับสูง 

5.5 ทำการวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุเพ่ือศึกษาอิทธิพลของความสัมพันธและผลกระทบของตัว

แปรวงจรคุณภาพ ทั้ง 4 ดาน คือ ดานการวางแผนปฏิบัติงาน (Plan) ดานการปฏิบัติตามแผน (Do) ดานการ

ตรวจสอบหรือการประเมิน (Check) และดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) กับพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม 

และนำไปกำหนดเปนแบบจำลองท่ีแสดงความสัมพันธของตัวแปรดังกลาว 
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ผลการวิจัยและอภิปรายผล 

 สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของกลุมตัวอยาง 

กลุ มตัวอยางเปนบุคลากรทางการแพทยของโรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพมหานคร ที ่ตอบ

แบบสอบถามจำนวน 380 คน จากการวิเคราะหพบวากลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิงรอยละ 53.9 และเปน

เพศชายรอยละ 46.1 ทางดานอายุพบวาสวนใหญมีอายุ 31-40 ปคิดเปนรอยละ 36.8 รองลงมามีอายุ 21 - 30 ป

รอยละ 26.3 และอายุ 50 ปขึ้นไปนอยที่สุดรอยละ 15.0 ทางดานการศึกษาพบวาสวนใหญสำเร็จการศึกษาระดับ

ปริญญาตรีรอยละ 90.3 รองลงมาสำเร็จการศึกษาระดับปริญญาโทรอยละ 8.2 และสำเร็จการศึกษาระดับปริญญา

เอกรอยละ 1.6 ทางดานรายไดสวนใหญมีรายไดมากกวา 75,000 บาท/เดือนคิดเปนรอยละ 41.3 รองลงมามี

รายได 60,000 – 75,000 บาท/เดือนรอยละ 16.3 ละมีรายได 45,000 – 60,000 บาท/เดือนนอยที่สุดรอยละ 

12.6 ทางดานประสบการณในการทำงานสวนใหญมีประสบการณในการทำงาน 10 ปขึ้นไปคิดเปนรอยละ 65.0 

รองลงมามีประสบการณในการทำงาน 7 – 10 ปรอยละ 14.7 และมีประสบการณในการทำงานนอยกวา 3 ปนอย

ที่สุดรอยละ 6.1 ทางดานตำแหนงงานเปนบุคลากรทางการแพทยดานอื่น ๆ มากที่สุดคิดเปนรอยละ 69.5 

รองลงมาเปนแพทยรอยละ 17.4 และพยาบาลรอยละ 13.2 

สวนท่ี 2 การวิเคราะหระดับการรับรูของวงจรคุณภาพและพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม 

ตารางท่ี 1 แสดงระดับการรับรูของระบบบริหารคุณภาพดวยวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act โดยรวม

และรายดาน 

(n = 380) 

วงจรคุณภาพ 𝑥𝑥𝑥 S.D. ระดับ ลำดับ 

ดานการวางแผนปฏิบัติงาน (Plan) 3.90 0.406 มาก 2 

ดานการปฏิบัติตามแผน (Do) 3.81 0.395 มาก 4 

ดานการตรวจสอบหรือการประเมิน (Check) 3.98 0.436 มาก 1 

ดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) 3.86 0.428 มาก 3 

รวม 3.88 0.370 มาก  

จากตารางท่ี 1 พบวากลุมตัวอยางมีระดับการรับรูวงจรคุณภาพโดยรวมอยูในระดับมาก (𝑥𝑥𝑥 = 3.88, S.D. 

= 0.370) เม่ือแยกพิจารณาเปนรายดาน พบวาระดับการรับรูวงจรคุณภาพท้ัง 4 ดานอยูในระดับมาก โดยดานการ

ตรวจสอบหรือการประเมินมีคาเฉลี่ยมากที ่สุด (𝑥𝑥𝑥 = 3.98, S.D. = 0.436) รองลงมา ไดแก ดานการวางแผน

ปฏิบัติงาน (𝑥𝑥𝑥 = 3.90, S.D. = 0.406) ดานการปรับปรุงและพัฒนา (𝑥𝑥𝑥 = 3.86, S.D. = 0.428) และดานการ

ปฏิบัติตามแผน (𝑥𝑥𝑥 = 3.81, S.D. = 0.395) ตามลำดับ 
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ตารางท่ี 2 แสดงระดับการรับรูของพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม 

(n = 380) 

พฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม 𝑥𝑥𝑥 S.D. ระดับ 

รวม 3.95 0.423 มาก 

จากตารางท่ี 2 พบวากลุมตัวอยางมีระดับการรับรูพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมโดยรวมอยูในระดับมาก 

(𝑥𝑥𝑥 = 3.95, S.D. = 0.423) 

 

สวนท่ี 3 การวิเคราะหเพ่ือทดสอบสมมติฐาน ปจจัยทางดานประชากรศาสตรของบุคลากรทางการแพทย

ท่ีแตกตางกัน สงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมแตกตางกัน 

ตารางที ่ 3 เปรียบเทียบคาเฉลี ่ยระดับพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม จำแนกตามปจจัยทางดาน

ประชากรศาสตร 

(n = 380) 

พฤติกรรม

สรางสรรค

นวัตกรรม 

ปจจยัทางดานประชากรศาสตร 

เพศ อายุ 
ระดับ

การศึกษา 
รายได 

ประสบการณ

ในการทำงาน 

ตำแหนง

งาน 

คา t หรือ F 1.756 7.412** 9.357** 12.723** 3.606* 13.311** 

Sig. 0.080 0.000 0.000 0.000 0.014 0.000 

* ท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 

** ท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.01 

จากตารางที่ 3 พบวากลุมตัวอยางที่มีเพศแตกตางกัน มีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมไมแตกตางกัน

อยางมีนัยสำคัญที่ระดับ 0.05 ซึ่งไมเปนไปตามสมมติฐานที่กำหนดไวและปฏิเสธสมมติฐานที่ 1 แสดงใหเห็นวา

ปจจุบัน ปจจัยทางดานเพศ โดยเฉพาะในกลุมตัวอยางที่เปนบุคลากรทางการแพทยไมสงผลใหการเรียนรูหรือ

ความสามารถของบุคคลแตกตางกัน สอดคลองกับงานวิจัยของ ธัญญามาส โลจนานนท (2557) ที่ทำการศึกษา

ภาวะผูนำและแรงจูงใจในการทำงานท่ีสงผลตอความคิดสรางสรรคของพนักงาน กรณีศึกษา บริษัท ซิลลิค ฟารมา 

จำกัด พบวาเพศของพนักงานที่แตกตางกัน จะมีระดับความคิดสรางสรรคในการทำงานไมแตกตางกัน สวนปจจัย

อื่น ๆ ไดแก อายุ ระดับการศึกษา รายได และประสบการณในการทำงานที่แตกตางกัน จะมีระดับความคิด

สรางสรรคในการทำงานแตกตางกัน และยังสอดคลองกับงานวิจัยของ กนกนาฏ เอียดมาก และคณะ (2561) ท่ี

ศึกษาพฤติกรรมการสรางสรรคนวัตกรรมของบุคลากรในมหาวิทยาลัย จังหวัดสงขลา พบวาพนักงานที่มีเพศ

ตางกันมีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมไมแตกตางกัน สวนปจจัยอื่น ๆ ไดแก อายุ ระดับการศึกษา รายได และ

ตำแหนงงานท่ีแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมแตกตางกัน 
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สวนอีก 5 ปจจัยทางดานประชากรศาสตรคือ อายุ ระดับการศึกษา รายได ประสบการณในการทำงาน 

และตำแหนงงานที่แตกตางกัน มีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญที่ระดับ 0.01 และ 

0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่กำหนดไว ดังนั้นจึงยอมรับสมมติฐานที่ 1 เนื่องจากพฤติกรรมสรางสรรค

นวัตกรรมเปนความสามารถหรือทักษะอยางหนึ่งของบุคคลที่แสดงออกมา เพื่อปรับปรุงหรือแกไขปญหา อันเกิด

จากการสั่งสมความรู ความสามารถ หรือประสบการณเฉพาะบุคคล ดังนั้นยอมแตกตางกันตามอายุ ระดับ

การศึกษา รายได ประสบการณในการทำงาน และตำแหนงงาน สอดคลองกับงานวิจัยของดวงกมล ผองพรรณแข 

(2561) ที่ศึกษาการพัฒนาระบบปฏิบัติงานโรงแรมดวยนวัตกรรมเชิงสรางสรรคเพื่อยกระดับการทองเที่ยวเชิง

สุขภาพในอนาคต พบวาการสรางสรรคนวัตกรรมเปนทักษะเฉพาะของแตละบุคคลที่เกิดขึ้นหลากหลายแบบ

แตกตางกันไป เชนเดียวกับงานวิจัยของ สิทธิโชค สบายเมือง (2561) ที่ศึกษาการชี้บงปจจัยสำคัญของการ

สรางสรรคนวัตกรรมในองคกร ดวยกระบวนการวิเคราะหเชิงลำดับชั้น กรณีศึกษาโรงงานผลิตวัสดุกอสราง พบวา

กลุมตัวอยางท่ีมีบทบาทหนาท่ีในองคกรแตกตางกัน มีการสรางสรรคนวัตกรรมในองคกรแตกตางกัน 

 

สวนท่ี 4 การวิเคราะหเพ่ือทดสอบสมมติฐาน ศึกษาความสัมพันธระหวางวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-

Act และพฤติกรรมสรางสรรคนวตักรรม 

ตารางที่ 4 แสดงผลการวิเคราะหสหสัมพันธของวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act และพฤติกรรม

สรางสรรคนวตักรรม 

(n = 380) 

วงจรคุณภาพ 
พฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม 

คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) Sig. ระดับความสัมพันธ 

ดานการวางแผนปฏิบัติงาน (Plan) 0.450** 0.000 ปานกลาง 

ดานการปฏิบัติตามแผน (Do) 0.538** 0.000 สูง 

ดานการตรวจสอบหรือการประเมิน 

(Check) 

0.512** 0.000 สูง 

ดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) 0.532** 0.000 สูง 

รวม 0.567** 0.000 สูง 

** ท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.01 

 จากตารางที่ 4 การวิเคราะหคาสหสัมพันธพบวาวงจรคุณภาพมีความสัมพันธเชิงบวกกับพฤติกรรม

สรางสรรคนวัตกรรมในระดับสูง (r = 0.567) เมื ่อพิจารณาแตละดาน พบวาวงจรคุณภาพดานการวางแผน

ปฏิบัติงาน (Plan) มีความสัมพันธเชิงบวกกับพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมในระดับปานกลาง (r = 0.450) สวน

อีก 3 ดานคือดานการปฏิบัติตามแผน (Do) ดานการตรวจสอบหรือการประเมิน (Check) และดานการปรับปรุง
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และพัฒนา (Act) มีความสัมพันธเชิงบวกกับพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมในระดับสูง (r = 0.538, 0.512 และ 

0.532 ตามลำดับ) อยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว ซึ่งสอดคลองกับการศึกษา

ของ อมรินทร เทวตา (2561) ที่ศึกษาการประยุกตใชวงจรคุณภาพเพื่อสรางนวัตกรรมกิจกรรมในการปองกันยา

เสพติดในโรงเรียนมัธยม โดยพบวาการประยุกตใชวงจรคุณภาพทั้ง 4 ดานคือ การวางแผน การดำเนินงานตาม

แผน การตรวจสอบ และการแกไข สามารถนำไปสูการสรางสรรคนวัตกรรมทั้งนวัตกรรมกระบวนการ และ

นวัตกรรมผลผลิตเพ่ือดำเนินกิจกรรมปองกันยาเสพติดในโรงเรียน และยังสอดคลองกับงานวิจัยของ วุฒิพงษ ภักดี

เหลา (2554) ที่ศึกษาคุณลักษณะขององคการนวัตกรรม: กรณีศึกษาองคการที่ไดรับรางวัลดานนวัตกรรม โดย

พบวาการดำเนินการตามขั้นตอนของ PDCA นำไปสูโอกาสในการปรับปรุงพัฒนาองคการซึ่งเปนพื้นฐานของการ

เกิดนวัตกรมนั่นเอง เชนเดียวกับผลการศึกษาของ Sadikoglu และ Zehir (2010) ที่ศึกษาอิทธิพลของระบบ

บริหารคุณภาพแบบองครวม (TQM) ตอการสรางสรรคนวัตกรรมและประสิทธิภาพในการทำงานของพนักงาน 

รวมทั้งประสิทธิภาพการดำเนินงานขององคกร พบวาวงจรคุณภาพหรือการปรับปรุงคุณภาพอยางตอเนื่องซึ่งเปน

หนึ ่งในองคประกอบของ TQM สงอิทธิพลตอการสรางสรรคนวัตกรรมในกลุ มตัวอยางบริษัทเอกชนในตุรกี 

เชนเดียวกับประชุม รอดประเสริฐ (2553) แล ศุภกร เนตรผา และธีระภัทร ประสมสุข (2560) ท่ีศึกษาการใชวงจร

คุณภาพในโรงเรียนขยายโอกาสทางการศึกษา อำเภอทาสองยาง จังหวัดตาก แสดงใหเห็นวาวงจรคุณภาพเปน

วงจรที่ตองดำเนินการทั้ง 4 ดานอยางตอเนื่องและครบถวน หากหยุดหรือละเวนดานใดดานหนึ่งไปจะไมเกิดการ

ปรับปรุงคุณภาพท่ีสมบูรณ 

 

 สวนที ่ 5 การวิเคราะหเพื่อทดสอบสมมติฐาน วงจรคุณภาพสงผลทางบวกตอพฤติกรรมสรางสรรค

นวัตกรรม 

ตารางที่ 5 การวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression Analysis) แสดงแบบจำลองอิทธิพล

ของวงจรคุณภาพท่ีสงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัดกรรม 

(n = 380) 

ตัวแปร 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B S.E. Beta 

(Constant) 1.573 0.179  8.763** 0.000 

Do (X2) 0.337 0.072 0.315 4.663** 0.000 

Act (X4) 0.283 0.067 0.287 4.247** 0.000 

R = 0.567, R2 = 0.322, Adjusted R2 = 0.318, Durbin-Watson = 1.596, F = 89.490, Sig. = 0.000 

** ท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.01 
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 จากตารางที่ 5 การวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression Analysis) พบวาตัวแปรอิสระ

วงจรคุณภาพดานการปฏิบัติตามแผน (Do) และดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) มีความสัมพันธเชิงเสนกับตัว

แปรตามพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 (F = 89.490, Sig. = 0.000) และมี

อำนาจในการพยากรณรอยละ 31.8 (Adjusted R2 = 0.318) ดังนั้นตัวแปรทั้ง 2 ดานนี้จึงมีอิทธิพลและสามารถ

พยากรณตัวแปรตามพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.01 โดยมีน้ำหนักความสำคัญของ

ตัวแปรแตละตัวเรียงตามลำดับ คือ ดานการปฏิบัติตามแผน (Do), β = 0.315 และดานการปรับปรุงและพัฒนา 

(Act), β = 0.287 และมีคาคงท่ีของสมการพยากรณคะแนนดิบเทากับ 1.573 จึงสามารถเขียนสมการพยากรณได

ดังนี้ 

สมการพยากรณคะแนนดิบ YInnovative Behavior = 1.573 + 0.337XDo + 0.283XCheck 

อยางไรก็ตามจากหลักฐานงานวิจัยที่ปรากฏทั้งในไทยและตางประเทศ ตางชี้ใหเห็นวาวงจรคุณภาพทั้ง 4 

ดานลวนสงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม โดยตองทำงานรวมกันเพ่ือใหการปรับปรุงคุณภาพอยางตอเนื่อง

เกิดขึ้นจนครบวงจร จึงไมทำการแยกวิเคราะหถึงน้ำหนักของอิทธิพลในแตละดาน แตก็ปรากฏหลักฐานงานวิจัยท่ี

แยกอภิปรายเปนรายดานอยูบาง เชนงานวิจัยของ  Nikolaevish และคณะ (2017) ที่ศึกษาการใชวงจร Deming 

(PDCA) เปนเครื่องมือในการสรางสรรคนวัตกรรมในอุตสาหกรรมการเกษตร ซึ่งพบวา PDCA เปนเครื่องมือท่ีมี

ประสิทธิภาพและเหมาะสมท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกับเครื่องมือคุณภาพอ่ืน ๆ ในการปรับปรุงผลผลิตในอุตสาหกรรม

การเกษตร โดยดานท่ีสำคัญท่ีสุดคือดานการวางแผน (Plan) เนื่องจากเปนจุดเริ่มตนของการปรับปรุงคุณภาพอยาง

ตอเนื่อง และเปนการกำหนดทิศทางกอนนำไปสูเปาหมายคือการสรางสรรคนวัตกรรม สวน Silva และคณะ 

(2019) ที่ศึกษาการจัดการนวัตกรรม ไดแสดงใหเห็นถึงการบริหารองคกรดวยวงจรคุณภาพ PDCA ทำใหเกิด

นวัตกรรมขึ้นโดยทั้ง 4 ขั้นตอนของ PDCA ลวนสงผลตอกันเปนวงจร ที่สำคัญดานการปฏิบัติตามแผน (Do) 

นับเปนกระบวนการสำคัญที่สงผลใหเกิดผลลัพธปรากฏขึ้น และเปนปจจัยนำเขาจากระบบหนึ่งไปยังระบบถัดไป 

กอใหเกิดผลลัพธสุดทายคือนวัตกรรม สวนดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) ก็สงผลใหเกิดผลลัพธปรากฏออกมา

และสงผลกับระบบอื่นเชนกัน แตเปนไปในทิศทางตรงกันขามคือจะสงผลยอนกลับจากระบบหนึ่งไปยังระบบกอน

หนาเพ่ือทบทวนผลการดำเนินงาน ดังนั้นจึงสรุปไดวา การทำงานของวงจรคุณภาพ ตองอาศัยการทำงานเปนวงจร

ของท้ัง 4 ดานคือ Plan-Do-Check-Act เพ่ือทำใหเกิดพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมข้ึนได โดยวงจรคุณภาพดาน

การปฏิบัติตามแผน (Do) และดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) เปนดานที่สำคัญที่ทำใหเกิดผลลัพธออกมาเปน

รูปธรรมท่ีชัดเจน และสามารถพยากรณพฤติกรรมการสรางสรรคนวัตกรรมของกลุมตัวอยางในงานวิจัยนี้ไดนั่นเอง 

 

ขอเสนอแนะ 

1. จากผลการวิจัยแสดงใหเห็นวาปจจัยทางดานประชากรศาสตรที ่แตกตางกัน สงผลตอพฤติกรรม

สรางสรรคนวัตกรรมแตกตางกัน โดยเฉพาะในดานที่เกี่ยวของกับการเรียนรูและทักษะความสามารถสวนบุคคล 
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ดังนั้นองคกรควรใหความสำคัญกับการเพ่ิมศักยภาพของบุคลากรอยางสม่ำเสมอ รวมท้ังควรเปดโอกาสใหบุคลากร

มีโอกาสนำเสนอความรู แลกเปลี่ยนความรูหรือประสบการณรวมกัน เพื่อใหเกิดการเรียนรูอยางเทาเทียมกันและ

ยังสงเสริมใหบุคลากรนำไปตอยอดพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมไดอีกดวย 

2. องคกรควรสงเสริมใหความรูแกบุคลากรเกี่ยวกับการดำเนินงานดวยวงจรคุณภาพ เพราะสามารถ

ประยุกตใชไดงายและสงผลดีตอองคกรเชนเดียวกับเครื่องมืออื่น ๆ ที่มีความซับซอน และยังสงผลทางบวกตอ

พฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมของบุคลากร และควรสงเสริมใหพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมถูกควบคุมภายใต

ระบบบริหารคุณภาพ ซึ่งจะสรางความไดเปรียบและโดดเดนใหแกองคกรในการแขงขันทางธุรกิจการแพทยตอไป

ในอนาคต 

3. จากงานวิจัยที ่ผานมา จะเห็นวาการศึกษาถึงความสัมพันธระหวางวงจรคุณภาพและพฤติกรรม

สรางสรรคนวัตกรรมยังมีไมมากนัก โดยเฉพาะอยางยิ่งการศึกษาถึงแบบจำลองของวงจรคุณภาพตอพฤติกรรม

สรางสรรคนวัตกรรมนั้นแทบไมมีเลย ดังนั้นจึงเปนแนวทางและโอกาสใหนักวิจัยไดทำการศึกษาถึงความสัมพันธ

ดังกลาวเพื่อพิสูจนหลักฐานงานวิจัยตอไป หรืออาจคนพบแงมุมใหมของความสัมพันธในบริบทที่แตกตางออกไป 

เพ่ือใหไดขอมูลท่ีหลากหลายมิติมากยิ่งข้ึน 
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	๑.๓ รายการซูเปอร์จิ๋ว ผลิตรายการโดย ภาษรโปรดักชั่น และแก็งค์ซูเปอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๔ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง๙  ปัจจุบันออกอากาศทางช่องเวิร์คพอยท์ เปลี่ยนชื่อใหม่ว่า "ซูเปอร์จิ๋วซูเปอร์เท็น" ผลิตรายการโดยซูเปอร์จิ๋ว และเวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทน...
	๑.๔  รายการคนซ้อนคน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๕ รายการคู่เฟค คู่แฟน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๖ รายการซูเปอร์ฮันเดรด อัจฉริยะเกินร้อย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๗ รายการเดอะมาสก์ซิงเกอร์ หน้ากากนักร้อง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์  ใช้ชื่อใหม่ว่า "เดอะมาสก์ ลายไทย", "เดอะมาสก์ มิลเลอร์" และ "เดอะมาสก์ งานวัด" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และเอ็มบีซี (เกาหลีใต้)
	๑.๘ รายการเดอะคาสเซ็ท ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และทีวี ธันเดอร์
	๑.๙ รายการไมค์หมดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน) ทางช่องเวิร์คพอยท์ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ไมค์หมดหนี้ นักร้องนำโชค" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๐ รายการยืนหนึ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๑ รายการเสียงซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย  เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๒ รายการไอ แคน ซี ยัวร์วอยซ์ ไทยแลนด์ นักร้องซ่อนแอบ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และซีเจ อีแอนด์เอ็ม (เกาหลีใต้)
	๑.๑๓ รายการฮูว อิส มาย เชฟ โต๊ะนี้มีจอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน)  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๒. สถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง ๓   จำนวน ๑๐ รายการ คือ
	๒.๑ รายการเกมแจกรถ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โกบาน่านาส์
	๒.๒ รายการคอปเพิลออร์น็อท? (Couple or Not?) คู่ไหน...ใช่เลย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย  เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์, โพลคาดอท เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์ เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๒.๓ รายการซุป'ตาร์ปาร์ตี้ เซเลบริตี้ เกมไนท์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๗ – ๒๕๕๙, ปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ๒๕๖๑ และปี พ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน และย้ายมาออกอากาศทางช่อง๓ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ฮอลลีวูด เกมไนท์ ไทยแลนด์” ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ (เดิมเคยร่วมผลิตกับเอ็กแซ็ก...
	๒.๔ รายการเดอะเรด ริบบิ้น ไฮโซโบว์เยอะ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ
	๒.๕ รายการดาวินชี เกมถอดรหัส ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ๒๕๖๒ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ, ซุยกะแมน และคลิก ครีเอทีฟ  รวมทั้ง รายการดาวินชี เด็กถอดรหัส เริ่มออกอากาศในปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง๓  ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ...
	๒.๖ รายการทีเด็ดลูกหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๒๘ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย กันตนา เอฟโวลูชั่น และมีคุณอนันต์ (ในเครือกันตนา)
	๒.๗ รายการเทคมีเอาท์ไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย  กรุ๊ปเอ็มอีเอสพี, ครีเอทิสมีเดีย, ทีวี ธันเดอร์,และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๒.๘ รายการมาสเตอร์คีย์ (เกมโชว์) ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๗ – ๒๕๕๔ และปี พ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน   ทางช่อง ๓ ต่อมาเปลี่ยนชื่อใหม่ว่า "มาสเตอร์คีย์เวทีแจ้งเกิด หีบทองคำ" และ "มาสเตอร์คีย์ เวทีแจ้งเกิด ร้องถล่มดาว" ผลิตรายการโดย ทีวี ธันเดอร์
	๒.๙ รายการศึก ๑๒ ราศี ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๙ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โพลีพลัส  เอ็นเตอร์เทนเม้นท์)
	๒.๑๐ รายการอลหม่านจานใหม่ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย รีไมน์
	๓. สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง ๗  จำนวน ๙ รายการ คือ
	๓.๑ รายการเกสต์ มาย เอจ รู้หน้า ไม่รู้วัย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๓.๒ รายการคนจะรวยช่วยไม่ได้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย  แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๓ รายการชุมทางดาวทอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบันทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซเว่นสตาร์ สตูดิโอ
	๓.๔ รายการเชฟกระทะเหล็ก ประเทศไทย ไอรอนเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๕ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และฟูจิครีเอทีฟคอร์ปอเรชั่น(ญี่ปุ่น)
	๓.๕ รายการดวลเพลงดัง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบันทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย มีเดียสตูดิโอ ๓.๖ รายการดวลเพลงดัง ดาราท้าดวล ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย   มีเดียสตูดิโอ
	๓.๗ รายการปลดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า"ปลดหนี้มหาชน"
	และ "ปลดหนี้พลิกชีวิต”  ผลิตรายการโดย แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๘ รายการภาพลับนับแบงก์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ภาพลับนับแบงก์ แก๊งจับป่วน"  ผลิตรายการโดย ซันเด เทเลวิชั่น
	๓.๙ รายการมาสเตอร์เชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า  "มาสเตอร์เชฟ ออลสตาร์ ไทยแลนด์"  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และกลุ่มเอนเดโมลชายน์
	๓.๑๐ รายการแหวน ๕ ท้าแสน ไฟฟ์ โกลเดน ริงส์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗   ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และทัลปามีเดียกรุ๊ป (เนเธอร์แลนด์)
	๔. สถานีโทรทัศน์ช่องวัน  จำนวน ๖ รายการ คือ
	๔.๑ รายการ ๔ ต่อ ๔ แฟมิลี่เกม ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๔๙ และปี พ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบัน) ทาง ช่อง ๓ และปัจจุบันย้ายมาออกอากาศทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๔.๒ รายการ ๔ ต่อ ๔ เซเลบริตี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน) ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย
	๔.๓ รายการ ดวลเพลงชิงทุน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๔ รายการดาราพารวย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย   เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๕ รายการท็อปเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เอมเบรซ (แต่เดิมร่วมผลิตรายการโดย มีมิติ), เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ และเอ็นบีซียูนิเวอร์แซล
	๔.๖ รายการรู้ไหมใครโสด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ใช้ชื่อใหม่ว่า "รู้ไหมใครโส๒๐๑๘", "รู้ไหมใครโสด ๒๐๑๙" และ "รู้ไหมใครโสด ๒๐๒๐" ผลิตรายการโดย  เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๕. สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  จำนวน ๔ รายการ คือ
	๕.๑ รายการร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๘ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ปัจจุบันใช้ ชื่อใหม่ว่า "ร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่งสู้ชีวิต"  ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๒ รายการเกมต่อชีวิต ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๓ รายการม.ปลายสายเก่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๓ เอสดี และ ปัจจุบันออกอากาศทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  เอสแอนด์เอสมีเดีย
	๕.๔ รายการร้องได้ยกกำลังซ่า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด  เทเลวิชั่น
	๖. สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  จำนวน ๒ รายการ คือ
	๖.๑ รายการท้าให้อ่าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส ใช้ชื่อใหม่ว่า "ท้าให้อ่านเล่มโปรด" ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๖.๒ รายการนโยบาย บาย ประชาชน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส  ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๗. สถานีโทรทัศน์อัมรินทร์ทีวี จำนวน ๒ รายการ (ไม่นับรวมรายการ Re-Run) คือ
	๗.๑ รายการเกษตรซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน  ทางช่องอมรินทร์ทีวี
	๗.๒ รายการคิงออฟเกมเมอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ -  ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และ ปัจจุบันกำลังออกอากาศอยู่ช่องอมรินทร์ทีวี ผลิตรายการโดย  กันตนา และการีนา
	๘. สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี จำนวน ๒ รายการ คือ
	๘.๑ รายการกิ๊กดู๋ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๓ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๗  ใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ "กิ๊กดู๋ ซุปตาร์เงินล้าน"  ปัจจุบัน ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และสามารถเปิดให้รับชมผ่านทางเว็บไซต์เฟซบุ๊ก, ไลน์ท...
	๘.๒ รายการเกมพันหน้า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๖๑ ทางช่อง๗  และปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี ใช้ชื่อใหม่ว่า "เกมพันหน้า ป๋าจัดไป" ผลิตรายการโดย ทริปเปิ้ลทู
	๙. สถานีโทรทัศน์จีเอ็มเอ็ม๒๕  จำนวน ๑ รายการ คือ
	๙.๑ รายการลูกทุ่งสู้ฟัด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องจีเอ็มเอ็ม๒๕ ผลิตรายการโดย มีมิติสำหรับสถานีวิทยุโทรทัศน์ที่ไม่มีรายการเกมโชว์แพร่ภาพ จำนวน ๑๑ สถานี ได้แก่ สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง ๕,  สถานีโทรทัศน์ไทยทีวี ช่อง ๙ อสมท, สถานีวิทยุโทร...
	รายการเกมโชว์ที่ออกอากาศทั้งหมดนี้ การนำเสนอจะเป็นการแข่งขันเล่นเกมหรือการแสดงความสามารถอันโดดเด่นเพื่อชิงรางวัล (Game Show) มากกว่าการตอบปัญหาความรู้เพื่อชิงรางวัล (Quiz Show) ทางด้านการผลิตรายการ แบ่งตามการผลิตได้ ๒ ลักษณะคือ รายการที่สร้างสรรค์และผ...
	ตารางแสดง : รายการเกมโชว์ที่มีการซื้อลิขสิทธ์จากต่างประเทศ
	ปัจจุบันสถานีวิทยุโทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถี่ หรือโทรทัศน์ออนไลน์เริ่มผลิตรายการรูปแบบต่างๆเพื่อสนองความต้องการของผู้ชมมากขึ้น รายการประเภทเกมโชว์ที่แพร่ภาพออนไลน์ในปัจจุบัน มี ๒ ช่องทาง จำนวน ๓ รายการ คือ           ๑. YouTube จำ...
	แนวโน้มรายการเกมโชว์ในอนาคต
	การคาดการณ์อนาคตของรายการเกมโชว์ในประเทศไทยนั้น พิจารณาจากปัจจัยหลัก ๓ ปัจจัย คือ              ๑. ปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหาปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหานั้น งานวิจัย ของ ฐิติพร อัสสรัตน์(๒๕๕๒) เรื่อง“ปัจจัยที่มีผลต่อการเลื...
	๒. ปัจจัยด้านช่องทางการนำเสนอ จากการที่ปัจจุบันรายการเกมโชว์บางรายการเริ่มออกอากาศสดทางสถานีวิทยุโทรทัศน์และช่องทางออนไลน์ไปพร้อมกัน เช่น รายการกิ๊กดู๋ ทางสถานีโทรทัศน์พีพีทีวี หรือใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ ...
	๓. ปัจจัยด้านการตลาด นภาพร ปาโหม้ (๒๕๕๔) ได้ทำการศึกษาเรื่อง “ปัญหา กลยุทธ์การตลาด และ การจัดการ เชิงกลยุทธ์เพื่อเพิ่มผลประกอบการของธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ประเภทเกมโชว์ กรณีศึกษา: บริษัท เวิร์คพอยท์ เอ็นเตอร์เทนเมนท์ จำกัด (มหาชน) พบว่า กลยุทธ...
	๓.๒. กลยุทธ์ระดับธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ คือ การสร้างความแตกต่าง(Differentiation Strategy) โดยเฉพาะประเด็นเนื้อหารายการ การ โชว์ตลก แทรกความรู้ต่างๆ วิธีการแข่งขัน รวมทั้งการโฆษณา โปรโมทสินค้า โดยมุ่งถึงความพึงพอใจสูงสุดของผู้รับชมรายกา...
	๓.๓. กลยุทธ์ระดับหน้าที่ในการวางกลยุทธ์ทางด้านการตลาดสำหรับ รายการโทรทัศน์ประเภท เกมโชว์ คือ การผสมผสานการใช้กลยุทธ์การแบ่งส่วนตลาด (STP) กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดบริการ (7 P’s) ควบคู่กันไป
	จากที่กล่าวมาข้างต้น กลยุทธ์ในข้อ ๓.๒ ธุรกิจด้านผลิตจำหน่าย (Content Provider) หัวใจสำคัญ ที่จะทำให้มีคนสนใจติดต่อขอซื้อลิขสิทธิ์คอนเทนต์ ไม่ใช่ราคา แต่เป็นเรื่องของ “ความคิดสร้างสรรค์” ของ คอนเทนต์ วิธีการนำเสนอ รูปแบบและการผลิตที่มีจุดเด่นน่าสนใจตรง...
	สรุป ปัจจุบันการผลิตรายการเกมโชว์ไทยต้องคำนึงถึงปัจจัยสำคัญด้านรูปแบบวิธีการนำเสนอเพราะผู้ชม ตัดสินใจเลือกชมรายการเกมโชว์จากรูปแบบการนำเสนอรายการมากกว่าชื่อและเนื้อหาของรายการ ขณะเดียวกันก็ให้ความสำคัญกับผู้ดำเนินรายการและผู้ร่วมรายการจะต้องทำหน้าที่เ...
	บรรณานุกรม

	อภิปรายผลการศึกษา
	ข้อเสนอแนะ
	ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ
	1. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าที่มีเนื้อหาที่มีประโยชน์ต่อการดำเนินชีวิตและประกอบอาชีพ สามารถสร้างทัศนคติที่ดีต่อผู้รับสารที่ติดตามได้ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา อาทิเช่น ฝ่ายสื่อสารการตลาด ควรให้ความสำคัญกับการสร...
	2. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าที่มีเนื้อหาที่มีประโยชน์ต่อการดำเนินชีวิตและประกอบอาชีพ สามารถสร้างทัศนคติที่ดีต่อผู้รับสารที่ติดตามได้ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา อาทิเช่น ฝ่ายสื่อสารการตลาด ควรให้ความสำคัญกับการสร...
	3. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า ในรูปแบบของพอดแคส ผู้รับสารมีทัศนคติที่ดีเกี่ยวกับเนื้อหาที่สร้างแรงบันดาลใจ เช่น เนื้อหาที่มีเจ้าของแบรนด์มาเล่าการประสบความสำเร็จในการประกอบธุรกิจ เป็นต้น ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อห...
	4. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า ผู้รับสารชอบแบ่งปัน (Share) เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าเพื่อบ่งบอกถึงความเป็นตัวเองอยู่เป็นประจำ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา หรือผู้ที่ทำการสื่อสารการตลาดภายในองค์กร จึงค...
	1. การศึกษาครั้งต่อไปควรเลือกศึกษาทัศนคติ โดยศึกษาจากผู้ที่เคยรับชมเนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า และผู้ที่ไม่เคยรับรับชม ว่ามีทัศนคติแตกต่างกันอย่างไร และนำผลการศึกษาที่ได้มาเปรียบกับผลการศึกษาครั้งนี้
	2. การศึกษาครั้งต่อไปควรเลือกศึกษาเป็นเชิงคุณภาพ เพื่อที่จะได้ข้อมูลในเชิงลึก โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ในมุมของผู้สร้างสรรค์เนื้อหา (Content Creator) ในเรื่องกระบวนการสร้างสรรค์เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า
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	Abstract
	1. แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาด (Marketing Communication)
	ธนกฤต วันต๊ะเมล์ (2555) ให้ความหมายของการสื่อสารการตลาดว่า การสื่อสารการตลาด (Marketing Communication) หมายถึง การดำเนินกิจการทางการตลาดในรูปแบบต่างๆ เพื่อต้องการสื่อสารข้อมูลข่าวสารขององค์และผลิตภัณฑ์ ไปยังกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้อง โดยมีวัตถุประสงค์...

	Over the last few decades, there has been increasing interest in new structures of organization that are said to foster a learning environment in an organization. Some writers argue that the model of organization needs to shift from the ‘old’ manageme...
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	Sarder, Russell (2016) Building an Innovative Learning Organization: A Framework to Build a    Smarter Workforce, Adapt to Change, and Drive.Wiley
	1. เพื่อศึกษากลวิธีการเล่าเรื่องข้ามสื่อจากการ์ตูนแอนิเมชันมาสู่การแสดงดิสนีย์ออนไอซ์ เรื่อง ผจญภัยแดนคำสาปราชินีหิมะ (Frozen)
	2. เพื่อศึกษากลวิธีการสร้างชุดสัญญะในฉากมหัศจรรย์เพื่อสื่อความหมายสำหรับการแสดงดิสนีย์ ออนไอซ์ เรื่อง ผจญภัยแดนคำสาปราชินีหิมะ (Frozen)
	3.เพื่อศึกษาถึงแนวคิดสตรีนิยมของดิสนีย์ที่ถ่ายทอดผ่านตัวละครหลัก เรื่อง ผจญภัยแดนคำสาปราชินีหิมะ (Frozen)
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	๒.๖ รายการทีเด็ดลูกหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๒๘ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย กันตนา เอฟโวลูชั่น และมีคุณอนันต์ (ในเครือกันตนา)
	๒.๗ รายการเทคมีเอาท์ไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย  กรุ๊ปเอ็มอีเอสพี, ครีเอทิสมีเดีย, ทีวี ธันเดอร์,และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๒.๘ รายการมาสเตอร์คีย์ (เกมโชว์) ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๗ – ๒๕๕๔ และปี พ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน   ทางช่อง ๓ ต่อมาเปลี่ยนชื่อใหม่ว่า "มาสเตอร์คีย์เวทีแจ้งเกิด หีบทองคำ" และ "มาสเตอร์คีย์ เวทีแจ้งเกิด ร้องถล่มดาว" ผลิตรายการโดย ทีวี ธันเดอร์
	๒.๙ รายการศึก ๑๒ ราศี ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๙ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โพลีพลัส  เอ็นเตอร์เทนเม้นท์)
	๒.๑๐ รายการอลหม่านจานใหม่ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย รีไมน์
	๓. สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง ๗  จำนวน ๙ รายการ คือ
	๓.๑ รายการเกสต์ มาย เอจ รู้หน้า ไม่รู้วัย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๓.๒ รายการคนจะรวยช่วยไม่ได้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย  แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๓ รายการชุมทางดาวทอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบันทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซเว่นสตาร์ สตูดิโอ
	๓.๔ รายการเชฟกระทะเหล็ก ประเทศไทย ไอรอนเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๕ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และฟูจิครีเอทีฟคอร์ปอเรชั่น(ญี่ปุ่น)
	๓.๕ รายการดวลเพลงดัง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบันทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย มีเดียสตูดิโอ ๓.๖ รายการดวลเพลงดัง ดาราท้าดวล ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย   มีเดียสตูดิโอ
	๓.๗ รายการปลดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า"ปลดหนี้มหาชน"
	และ "ปลดหนี้พลิกชีวิต”  ผลิตรายการโดย แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๘ รายการภาพลับนับแบงก์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ภาพลับนับแบงก์ แก๊งจับป่วน"  ผลิตรายการโดย ซันเด เทเลวิชั่น
	๓.๙ รายการมาสเตอร์เชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า  "มาสเตอร์เชฟ ออลสตาร์ ไทยแลนด์"  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และกลุ่มเอนเดโมลชายน์
	๓.๑๐ รายการแหวน ๕ ท้าแสน ไฟฟ์ โกลเดน ริงส์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗   ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และทัลปามีเดียกรุ๊ป (เนเธอร์แลนด์)
	๔. สถานีโทรทัศน์ช่องวัน  จำนวน ๖ รายการ คือ
	๔.๑ รายการ ๔ ต่อ ๔ แฟมิลี่เกม ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๔๙ และปี พ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบัน) ทาง ช่อง ๓ และปัจจุบันย้ายมาออกอากาศทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๔.๒ รายการ ๔ ต่อ ๔ เซเลบริตี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน) ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย
	๔.๓ รายการ ดวลเพลงชิงทุน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๔ รายการดาราพารวย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย   เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๕ รายการท็อปเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เอมเบรซ (แต่เดิมร่วมผลิตรายการโดย มีมิติ), เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ และเอ็นบีซียูนิเวอร์แซล
	๔.๖ รายการรู้ไหมใครโสด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ใช้ชื่อใหม่ว่า "รู้ไหมใครโส๒๐๑๘", "รู้ไหมใครโสด ๒๐๑๙" และ "รู้ไหมใครโสด ๒๐๒๐" ผลิตรายการโดย  เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๕. สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  จำนวน ๔ รายการ คือ
	๕.๑ รายการร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๘ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ปัจจุบันใช้ ชื่อใหม่ว่า "ร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่งสู้ชีวิต"  ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๒ รายการเกมต่อชีวิต ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๓ รายการม.ปลายสายเก่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๓ เอสดี และ ปัจจุบันออกอากาศทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  เอสแอนด์เอสมีเดีย
	๕.๔ รายการร้องได้ยกกำลังซ่า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด  เทเลวิชั่น
	๖. สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  จำนวน ๒ รายการ คือ
	๖.๑ รายการท้าให้อ่าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส ใช้ชื่อใหม่ว่า "ท้าให้อ่านเล่มโปรด" ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๖.๒ รายการนโยบาย บาย ประชาชน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส  ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๗. สถานีโทรทัศน์อัมรินทร์ทีวี จำนวน ๒ รายการ (ไม่นับรวมรายการ Re-Run) คือ
	๗.๑ รายการเกษตรซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน  ทางช่องอมรินทร์ทีวี
	๗.๒ รายการคิงออฟเกมเมอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ -  ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และ ปัจจุบันกำลังออกอากาศอยู่ช่องอมรินทร์ทีวี ผลิตรายการโดย  กันตนา และการีนา
	๘. สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี จำนวน ๒ รายการ คือ
	๘.๑ รายการกิ๊กดู๋ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๓ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๗  ใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ "กิ๊กดู๋ ซุปตาร์เงินล้าน"  ปัจจุบัน ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และสามารถเปิดให้รับชมผ่านทางเว็บไซต์เฟซบุ๊ก, ไลน์ท...
	๘.๒ รายการเกมพันหน้า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๖๑ ทางช่อง๗  และปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี ใช้ชื่อใหม่ว่า "เกมพันหน้า ป๋าจัดไป" ผลิตรายการโดย ทริปเปิ้ลทู
	๙. สถานีโทรทัศน์จีเอ็มเอ็ม๒๕  จำนวน ๑ รายการ คือ
	๙.๑ รายการลูกทุ่งสู้ฟัด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องจีเอ็มเอ็ม๒๕ ผลิตรายการโดย มีมิติสำหรับสถานีวิทยุโทรทัศน์ที่ไม่มีรายการเกมโชว์แพร่ภาพ จำนวน ๑๑ สถานี ได้แก่ สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง ๕,  สถานีโทรทัศน์ไทยทีวี ช่อง ๙ อสมท, สถานีวิทยุโทร...
	รายการเกมโชว์ที่ออกอากาศทั้งหมดนี้ การนำเสนอจะเป็นการแข่งขันเล่นเกมหรือการแสดงความสามารถอันโดดเด่นเพื่อชิงรางวัล (Game Show) มากกว่าการตอบปัญหาความรู้เพื่อชิงรางวัล (Quiz Show) ทางด้านการผลิตรายการ แบ่งตามการผลิตได้ ๒ ลักษณะคือ รายการที่สร้างสรรค์และผ...
	ตารางแสดง : รายการเกมโชว์ที่มีการซื้อลิขสิทธ์จากต่างประเทศ
	ปัจจุบันสถานีวิทยุโทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถี่ หรือโทรทัศน์ออนไลน์เริ่มผลิตรายการรูปแบบต่างๆเพื่อสนองความต้องการของผู้ชมมากขึ้น รายการประเภทเกมโชว์ที่แพร่ภาพออนไลน์ในปัจจุบัน มี ๒ ช่องทาง จำนวน ๓ รายการ คือ           ๑. YouTube จำ...
	แนวโน้มรายการเกมโชว์ในอนาคต
	การคาดการณ์อนาคตของรายการเกมโชว์ในประเทศไทยนั้น พิจารณาจากปัจจัยหลัก ๓ ปัจจัย คือ              ๑. ปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหาปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหานั้น งานวิจัย ของ ฐิติพร อัสสรัตน์(๒๕๕๒) เรื่อง“ปัจจัยที่มีผลต่อการเลื...
	๒. ปัจจัยด้านช่องทางการนำเสนอ จากการที่ปัจจุบันรายการเกมโชว์บางรายการเริ่มออกอากาศสดทางสถานีวิทยุโทรทัศน์และช่องทางออนไลน์ไปพร้อมกัน เช่น รายการกิ๊กดู๋ ทางสถานีโทรทัศน์พีพีทีวี หรือใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ ...
	๓. ปัจจัยด้านการตลาด นภาพร ปาโหม้ (๒๕๕๔) ได้ทำการศึกษาเรื่อง “ปัญหา กลยุทธ์การตลาด และ การจัดการ เชิงกลยุทธ์เพื่อเพิ่มผลประกอบการของธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ประเภทเกมโชว์ กรณีศึกษา: บริษัท เวิร์คพอยท์ เอ็นเตอร์เทนเมนท์ จำกัด (มหาชน) พบว่า กลยุทธ...
	๓.๒. กลยุทธ์ระดับธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ คือ การสร้างความแตกต่าง(Differentiation Strategy) โดยเฉพาะประเด็นเนื้อหารายการ การ โชว์ตลก แทรกความรู้ต่างๆ วิธีการแข่งขัน รวมทั้งการโฆษณา โปรโมทสินค้า โดยมุ่งถึงความพึงพอใจสูงสุดของผู้รับชมรายกา...
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	รายการเกมโชว์ (Game Show) เป็นรายการวิทยุโทรทัศน์รูปแบบหนึ่ง ที่มีการจัดกิจกรรมกระบวนการ กลยุทธ์ และรูปแบบพฤติกรรมของคนโดยใช้ทักษะทางร่างกาย และสติปัญญาในการแสดงความสามารถให้ปรากฏออกมา ภายใต้กติกาหรือเงื่อนไขที่ตกลงกันไว้ เพื่อชิงรางวัล...
	รายการเกมโชว์ในประเทศไทยนั้น เริ่มเมื่อเมืองไทยมีสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งแรกเกิดขึ้น ในปีพ.ศ. ๒๔๙๘ ชื่อว่าสถานีไทยทีวีช่อง ๔ ตั้งอยู่ที่บางขุนพรหม โดยมี จำนง รังสิกุล ทำหน้าที่เป็นหัวหน้าฝ่ายจัดรายการ ได้ริเริ่มผลิตรายการต่างๆเพื่อออกอาก...
	หรือเกมโชว์ ทุกรายการล้วนได้รับความนิยมมากในสมัยนั้น เพราะคนไทยกำลังตื่นตัวกับมหรสพที่แพร่ภาพออกอากาศมาถึงห้องนอนภายในบ้าน
	รายการประเภทเกมโชว์ในประเทศไทย เริ่มต้นโดยนำรูปแบบมาจากรายการต่างประเทศ ได้แก่                ๑. รายการแข่งขันตอบปัญหาความรู้ ทางด้านวิชาการ การใช้สติปัญญาในการแข่งขัน ได้แก่
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	๑. สถานีโทรทัศน์เวิร์คพอยท์ทีวี  ออกอากาศรายการเกมโชว์ จำนวน ๑๓ รายการ คือ
	๑.๑  รายการเวทีทอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๒ – ๒๕๕๐, ปีพ.ศ.๒๕๕๙ และปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๗, ช่อง ๓, ช่อง๕  ปัจจุบันออกอากาศทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๒ รายการชิงร้อยชิงล้าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๓ - ปัจจุบัน เคยออกอากาศทางช่อง๗,ช่อง๓,ช่อง๕    ปัจจุบันกำลังออกอากาศ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ในชื่อใหม่ว่า "ชิงร้อยชิงล้าน ว้าว ว้าว ว้าว" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๓ รายการซูเปอร์จิ๋ว ผลิตรายการโดย ภาษรโปรดักชั่น และแก็งค์ซูเปอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๔ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง๙  ปัจจุบันออกอากาศทางช่องเวิร์คพอยท์ เปลี่ยนชื่อใหม่ว่า "ซูเปอร์จิ๋วซูเปอร์เท็น" ผลิตรายการโดยซูเปอร์จิ๋ว และเวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทน...
	๑.๔  รายการคนซ้อนคน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๕ รายการคู่เฟค คู่แฟน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๖ รายการซูเปอร์ฮันเดรด อัจฉริยะเกินร้อย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๗ รายการเดอะมาสก์ซิงเกอร์ หน้ากากนักร้อง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์  ใช้ชื่อใหม่ว่า "เดอะมาสก์ ลายไทย", "เดอะมาสก์ มิลเลอร์" และ "เดอะมาสก์ งานวัด" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และเอ็มบีซี (เกาหลีใต้)
	๑.๘ รายการเดอะคาสเซ็ท ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และทีวี ธันเดอร์
	๑.๙ รายการไมค์หมดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน) ทางช่องเวิร์คพอยท์ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ไมค์หมดหนี้ นักร้องนำโชค" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๐ รายการยืนหนึ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๑ รายการเสียงซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย  เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๒ รายการไอ แคน ซี ยัวร์วอยซ์ ไทยแลนด์ นักร้องซ่อนแอบ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และซีเจ อีแอนด์เอ็ม (เกาหลีใต้)
	๑.๑๓ รายการฮูว อิส มาย เชฟ โต๊ะนี้มีจอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน)  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๒. สถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง ๓   จำนวน ๑๐ รายการ คือ
	๒.๑ รายการเกมแจกรถ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โกบาน่านาส์
	๒.๒ รายการคอปเพิลออร์น็อท? (Couple or Not?) คู่ไหน...ใช่เลย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย  เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์, โพลคาดอท เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์ เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๒.๓ รายการซุป'ตาร์ปาร์ตี้ เซเลบริตี้ เกมไนท์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๗ – ๒๕๕๙, ปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ๒๕๖๑ และปี พ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน และย้ายมาออกอากาศทางช่อง๓ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ฮอลลีวูด เกมไนท์ ไทยแลนด์” ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ (เดิมเคยร่วมผลิตกับเอ็กแซ็ก...
	๒.๔ รายการเดอะเรด ริบบิ้น ไฮโซโบว์เยอะ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ
	๒.๕ รายการดาวินชี เกมถอดรหัส ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ๒๕๖๒ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ, ซุยกะแมน และคลิก ครีเอทีฟ  รวมทั้ง รายการดาวินชี เด็กถอดรหัส เริ่มออกอากาศในปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง๓  ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ...
	๒.๖ รายการทีเด็ดลูกหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๒๘ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย กันตนา เอฟโวลูชั่น และมีคุณอนันต์ (ในเครือกันตนา)
	๒.๗ รายการเทคมีเอาท์ไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย  กรุ๊ปเอ็มอีเอสพี, ครีเอทิสมีเดีย, ทีวี ธันเดอร์,และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๒.๘ รายการมาสเตอร์คีย์ (เกมโชว์) ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๗ – ๒๕๕๔ และปี พ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน   ทางช่อง ๓ ต่อมาเปลี่ยนชื่อใหม่ว่า "มาสเตอร์คีย์เวทีแจ้งเกิด หีบทองคำ" และ "มาสเตอร์คีย์ เวทีแจ้งเกิด ร้องถล่มดาว" ผลิตรายการโดย ทีวี ธันเดอร์
	๒.๙ รายการศึก ๑๒ ราศี ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๙ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โพลีพลัส  เอ็นเตอร์เทนเม้นท์)
	๒.๑๐ รายการอลหม่านจานใหม่ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย รีไมน์
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	๓.๑ รายการเกสต์ มาย เอจ รู้หน้า ไม่รู้วัย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
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	๔.๒ รายการ ๔ ต่อ ๔ เซเลบริตี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน) ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย
	๔.๓ รายการ ดวลเพลงชิงทุน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๔ รายการดาราพารวย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย   เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๕ รายการท็อปเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เอมเบรซ (แต่เดิมร่วมผลิตรายการโดย มีมิติ), เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ และเอ็นบีซียูนิเวอร์แซล
	๔.๖ รายการรู้ไหมใครโสด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ใช้ชื่อใหม่ว่า "รู้ไหมใครโส๒๐๑๘", "รู้ไหมใครโสด ๒๐๑๙" และ "รู้ไหมใครโสด ๒๐๒๐" ผลิตรายการโดย  เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๕. สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  จำนวน ๔ รายการ คือ
	๕.๑ รายการร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๘ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ปัจจุบันใช้ ชื่อใหม่ว่า "ร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่งสู้ชีวิต"  ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๒ รายการเกมต่อชีวิต ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๓ รายการม.ปลายสายเก่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๓ เอสดี และ ปัจจุบันออกอากาศทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  เอสแอนด์เอสมีเดีย
	๕.๔ รายการร้องได้ยกกำลังซ่า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด  เทเลวิชั่น
	๖. สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  จำนวน ๒ รายการ คือ
	๖.๑ รายการท้าให้อ่าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส ใช้ชื่อใหม่ว่า "ท้าให้อ่านเล่มโปรด" ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๖.๒ รายการนโยบาย บาย ประชาชน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส  ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๗. สถานีโทรทัศน์อัมรินทร์ทีวี จำนวน ๒ รายการ (ไม่นับรวมรายการ Re-Run) คือ
	๗.๑ รายการเกษตรซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน  ทางช่องอมรินทร์ทีวี
	๗.๒ รายการคิงออฟเกมเมอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ -  ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และ ปัจจุบันกำลังออกอากาศอยู่ช่องอมรินทร์ทีวี ผลิตรายการโดย  กันตนา และการีนา
	๘. สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี จำนวน ๒ รายการ คือ
	๘.๑ รายการกิ๊กดู๋ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๓ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๗  ใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ "กิ๊กดู๋ ซุปตาร์เงินล้าน"  ปัจจุบัน ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และสามารถเปิดให้รับชมผ่านทางเว็บไซต์เฟซบุ๊ก, ไลน์ท...
	๘.๒ รายการเกมพันหน้า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๖๑ ทางช่อง๗  และปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี ใช้ชื่อใหม่ว่า "เกมพันหน้า ป๋าจัดไป" ผลิตรายการโดย ทริปเปิ้ลทู
	๙. สถานีโทรทัศน์จีเอ็มเอ็ม๒๕  จำนวน ๑ รายการ คือ
	๙.๑ รายการลูกทุ่งสู้ฟัด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องจีเอ็มเอ็ม๒๕ ผลิตรายการโดย มีมิติสำหรับสถานีวิทยุโทรทัศน์ที่ไม่มีรายการเกมโชว์แพร่ภาพ จำนวน ๑๑ สถานี ได้แก่ สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง ๕,  สถานีโทรทัศน์ไทยทีวี ช่อง ๙ อสมท, สถานีวิทยุโทร...
	รายการเกมโชว์ที่ออกอากาศทั้งหมดนี้ การนำเสนอจะเป็นการแข่งขันเล่นเกมหรือการแสดงความสามารถอันโดดเด่นเพื่อชิงรางวัล (Game Show) มากกว่าการตอบปัญหาความรู้เพื่อชิงรางวัล (Quiz Show) ทางด้านการผลิตรายการ แบ่งตามการผลิตได้ ๒ ลักษณะคือ รายการที่สร้างสรรค์และผ...
	ตารางแสดง : รายการเกมโชว์ที่มีการซื้อลิขสิทธ์จากต่างประเทศ
	ปัจจุบันสถานีวิทยุโทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถี่ หรือโทรทัศน์ออนไลน์เริ่มผลิตรายการรูปแบบต่างๆเพื่อสนองความต้องการของผู้ชมมากขึ้น รายการประเภทเกมโชว์ที่แพร่ภาพออนไลน์ในปัจจุบัน มี ๒ ช่องทาง จำนวน ๓ รายการ คือ           ๑. YouTube จำ...
	แนวโน้มรายการเกมโชว์ในอนาคต
	การคาดการณ์อนาคตของรายการเกมโชว์ในประเทศไทยนั้น พิจารณาจากปัจจัยหลัก ๓ ปัจจัย คือ              ๑. ปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหาปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหานั้น งานวิจัย ของ ฐิติพร อัสสรัตน์(๒๕๕๒) เรื่อง“ปัจจัยที่มีผลต่อการเลื...
	๒. ปัจจัยด้านช่องทางการนำเสนอ จากการที่ปัจจุบันรายการเกมโชว์บางรายการเริ่มออกอากาศสดทางสถานีวิทยุโทรทัศน์และช่องทางออนไลน์ไปพร้อมกัน เช่น รายการกิ๊กดู๋ ทางสถานีโทรทัศน์พีพีทีวี หรือใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ ...
	๓. ปัจจัยด้านการตลาด นภาพร ปาโหม้ (๒๕๕๔) ได้ทำการศึกษาเรื่อง “ปัญหา กลยุทธ์การตลาด และ การจัดการ เชิงกลยุทธ์เพื่อเพิ่มผลประกอบการของธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ประเภทเกมโชว์ กรณีศึกษา: บริษัท เวิร์คพอยท์ เอ็นเตอร์เทนเมนท์ จำกัด (มหาชน) พบว่า กลยุทธ...
	๓.๒. กลยุทธ์ระดับธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ คือ การสร้างความแตกต่าง(Differentiation Strategy) โดยเฉพาะประเด็นเนื้อหารายการ การ โชว์ตลก แทรกความรู้ต่างๆ วิธีการแข่งขัน รวมทั้งการโฆษณา โปรโมทสินค้า โดยมุ่งถึงความพึงพอใจสูงสุดของผู้รับชมรายกา...
	๓.๓. กลยุทธ์ระดับหน้าที่ในการวางกลยุทธ์ทางด้านการตลาดสำหรับ รายการโทรทัศน์ประเภท เกมโชว์ คือ การผสมผสานการใช้กลยุทธ์การแบ่งส่วนตลาด (STP) กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดบริการ (7 P’s) ควบคู่กันไป
	จากที่กล่าวมาข้างต้น กลยุทธ์ในข้อ ๓.๒ ธุรกิจด้านผลิตจำหน่าย (Content Provider) หัวใจสำคัญ ที่จะทำให้มีคนสนใจติดต่อขอซื้อลิขสิทธิ์คอนเทนต์ ไม่ใช่ราคา แต่เป็นเรื่องของ “ความคิดสร้างสรรค์” ของ คอนเทนต์ วิธีการนำเสนอ รูปแบบและการผลิตที่มีจุดเด่นน่าสนใจตรง...
	สรุป ปัจจุบันการผลิตรายการเกมโชว์ไทยต้องคำนึงถึงปัจจัยสำคัญด้านรูปแบบวิธีการนำเสนอเพราะผู้ชม ตัดสินใจเลือกชมรายการเกมโชว์จากรูปแบบการนำเสนอรายการมากกว่าชื่อและเนื้อหาของรายการ ขณะเดียวกันก็ให้ความสำคัญกับผู้ดำเนินรายการและผู้ร่วมรายการจะต้องทำหน้าที่เ...
	บรรณานุกรม

	อภิปรายผลการศึกษา
	ข้อเสนอแนะ
	ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ
	1. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าที่มีเนื้อหาที่มีประโยชน์ต่อการดำเนินชีวิตและประกอบอาชีพ สามารถสร้างทัศนคติที่ดีต่อผู้รับสารที่ติดตามได้ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา อาทิเช่น ฝ่ายสื่อสารการตลาด ควรให้ความสำคัญกับการสร...
	2. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าที่มีเนื้อหาที่มีประโยชน์ต่อการดำเนินชีวิตและประกอบอาชีพ สามารถสร้างทัศนคติที่ดีต่อผู้รับสารที่ติดตามได้ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา อาทิเช่น ฝ่ายสื่อสารการตลาด ควรให้ความสำคัญกับการสร...
	3. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า ในรูปแบบของพอดแคส ผู้รับสารมีทัศนคติที่ดีเกี่ยวกับเนื้อหาที่สร้างแรงบันดาลใจ เช่น เนื้อหาที่มีเจ้าของแบรนด์มาเล่าการประสบความสำเร็จในการประกอบธุรกิจ เป็นต้น ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อห...
	4. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า ผู้รับสารชอบแบ่งปัน (Share) เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าเพื่อบ่งบอกถึงความเป็นตัวเองอยู่เป็นประจำ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา หรือผู้ที่ทำการสื่อสารการตลาดภายในองค์กร จึงค...
	1. การศึกษาครั้งต่อไปควรเลือกศึกษาทัศนคติ โดยศึกษาจากผู้ที่เคยรับชมเนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า และผู้ที่ไม่เคยรับรับชม ว่ามีทัศนคติแตกต่างกันอย่างไร และนำผลการศึกษาที่ได้มาเปรียบกับผลการศึกษาครั้งนี้
	2. การศึกษาครั้งต่อไปควรเลือกศึกษาเป็นเชิงคุณภาพ เพื่อที่จะได้ข้อมูลในเชิงลึก โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ในมุมของผู้สร้างสรรค์เนื้อหา (Content Creator) ในเรื่องกระบวนการสร้างสรรค์เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า
	Marketingoops!. (2562). เผยผลการวิจัย พบผู้บริโภคสนใจแบรนด์คอนเทนต์ที่มีเนื้อหาตรงกับไลฟ์สไตล์ตัวเอง   มากขึ้น. วันที่ค้นข้อมูล 24 กรกฎาคม 2562, จาก https://www.marketingoops.com/tag/reuters-   plus/
	ไทยพับลิก้า. 2559. อวสานของหนังสือพิมพ์ในยุคดิจิทัล และอะไรคือ Business Model เพื่อการอยู่รอด. วันที่ค้น   ข้อมูล 7 ธันวาคม 2559, จาก https://thaipublica.org/2016/12/pridi18/.

	ฝ่ายสื่อสารองค์กรและภาพลักษณ์ธนาคารกรุงไทย. (2561). ข่าวประชาสัมพันธ์ "ธนาคารกรุงไทย ktb". [ออนไลน์]    เข้าถึงได้จาก https://www.thaipr.net/search
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	๑.๘ รายการเดอะคาสเซ็ท ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และทีวี ธันเดอร์
	๑.๙ รายการไมค์หมดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน) ทางช่องเวิร์คพอยท์ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ไมค์หมดหนี้ นักร้องนำโชค" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๐ รายการยืนหนึ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๑ รายการเสียงซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย  เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๒ รายการไอ แคน ซี ยัวร์วอยซ์ ไทยแลนด์ นักร้องซ่อนแอบ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และซีเจ อีแอนด์เอ็ม (เกาหลีใต้)
	๑.๑๓ รายการฮูว อิส มาย เชฟ โต๊ะนี้มีจอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน)  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๒. สถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง ๓   จำนวน ๑๐ รายการ คือ
	๒.๑ รายการเกมแจกรถ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โกบาน่านาส์
	๒.๒ รายการคอปเพิลออร์น็อท? (Couple or Not?) คู่ไหน...ใช่เลย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย  เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์, โพลคาดอท เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์ เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๒.๓ รายการซุป'ตาร์ปาร์ตี้ เซเลบริตี้ เกมไนท์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๗ – ๒๕๕๙, ปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ๒๕๖๑ และปี พ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน และย้ายมาออกอากาศทางช่อง๓ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ฮอลลีวูด เกมไนท์ ไทยแลนด์” ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ (เดิมเคยร่วมผลิตกับเอ็กแซ็ก...
	๒.๔ รายการเดอะเรด ริบบิ้น ไฮโซโบว์เยอะ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ
	๒.๕ รายการดาวินชี เกมถอดรหัส ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ๒๕๖๒ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ, ซุยกะแมน และคลิก ครีเอทีฟ  รวมทั้ง รายการดาวินชี เด็กถอดรหัส เริ่มออกอากาศในปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง๓  ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ...
	๒.๖ รายการทีเด็ดลูกหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๒๘ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย กันตนา เอฟโวลูชั่น และมีคุณอนันต์ (ในเครือกันตนา)
	๒.๗ รายการเทคมีเอาท์ไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย  กรุ๊ปเอ็มอีเอสพี, ครีเอทิสมีเดีย, ทีวี ธันเดอร์,และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๒.๘ รายการมาสเตอร์คีย์ (เกมโชว์) ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๗ – ๒๕๕๔ และปี พ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน   ทางช่อง ๓ ต่อมาเปลี่ยนชื่อใหม่ว่า "มาสเตอร์คีย์เวทีแจ้งเกิด หีบทองคำ" และ "มาสเตอร์คีย์ เวทีแจ้งเกิด ร้องถล่มดาว" ผลิตรายการโดย ทีวี ธันเดอร์
	๒.๙ รายการศึก ๑๒ ราศี ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๙ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โพลีพลัส  เอ็นเตอร์เทนเม้นท์)
	๒.๑๐ รายการอลหม่านจานใหม่ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย รีไมน์
	๓. สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง ๗  จำนวน ๙ รายการ คือ
	๓.๑ รายการเกสต์ มาย เอจ รู้หน้า ไม่รู้วัย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๓.๒ รายการคนจะรวยช่วยไม่ได้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย  แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๓ รายการชุมทางดาวทอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบันทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซเว่นสตาร์ สตูดิโอ
	๓.๔ รายการเชฟกระทะเหล็ก ประเทศไทย ไอรอนเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๕ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และฟูจิครีเอทีฟคอร์ปอเรชั่น(ญี่ปุ่น)
	๓.๕ รายการดวลเพลงดัง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบันทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย มีเดียสตูดิโอ ๓.๖ รายการดวลเพลงดัง ดาราท้าดวล ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย   มีเดียสตูดิโอ
	๓.๗ รายการปลดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า"ปลดหนี้มหาชน"
	และ "ปลดหนี้พลิกชีวิต”  ผลิตรายการโดย แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๘ รายการภาพลับนับแบงก์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ภาพลับนับแบงก์ แก๊งจับป่วน"  ผลิตรายการโดย ซันเด เทเลวิชั่น
	๓.๙ รายการมาสเตอร์เชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า  "มาสเตอร์เชฟ ออลสตาร์ ไทยแลนด์"  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และกลุ่มเอนเดโมลชายน์
	๓.๑๐ รายการแหวน ๕ ท้าแสน ไฟฟ์ โกลเดน ริงส์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗   ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และทัลปามีเดียกรุ๊ป (เนเธอร์แลนด์)
	๔. สถานีโทรทัศน์ช่องวัน  จำนวน ๖ รายการ คือ
	๔.๑ รายการ ๔ ต่อ ๔ แฟมิลี่เกม ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๔๙ และปี พ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบัน) ทาง ช่อง ๓ และปัจจุบันย้ายมาออกอากาศทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๔.๒ รายการ ๔ ต่อ ๔ เซเลบริตี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน) ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย
	๔.๓ รายการ ดวลเพลงชิงทุน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๔ รายการดาราพารวย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย   เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๕ รายการท็อปเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เอมเบรซ (แต่เดิมร่วมผลิตรายการโดย มีมิติ), เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ และเอ็นบีซียูนิเวอร์แซล
	๔.๖ รายการรู้ไหมใครโสด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ใช้ชื่อใหม่ว่า "รู้ไหมใครโส๒๐๑๘", "รู้ไหมใครโสด ๒๐๑๙" และ "รู้ไหมใครโสด ๒๐๒๐" ผลิตรายการโดย  เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๕. สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  จำนวน ๔ รายการ คือ
	๕.๑ รายการร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๘ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ปัจจุบันใช้ ชื่อใหม่ว่า "ร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่งสู้ชีวิต"  ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๒ รายการเกมต่อชีวิต ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๓ รายการม.ปลายสายเก่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๓ เอสดี และ ปัจจุบันออกอากาศทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  เอสแอนด์เอสมีเดีย
	๕.๔ รายการร้องได้ยกกำลังซ่า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด  เทเลวิชั่น
	๖. สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  จำนวน ๒ รายการ คือ
	๖.๑ รายการท้าให้อ่าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส ใช้ชื่อใหม่ว่า "ท้าให้อ่านเล่มโปรด" ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๖.๒ รายการนโยบาย บาย ประชาชน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส  ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๗. สถานีโทรทัศน์อัมรินทร์ทีวี จำนวน ๒ รายการ (ไม่นับรวมรายการ Re-Run) คือ
	๗.๑ รายการเกษตรซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน  ทางช่องอมรินทร์ทีวี
	๗.๒ รายการคิงออฟเกมเมอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ -  ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และ ปัจจุบันกำลังออกอากาศอยู่ช่องอมรินทร์ทีวี ผลิตรายการโดย  กันตนา และการีนา
	๘. สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี จำนวน ๒ รายการ คือ
	๘.๑ รายการกิ๊กดู๋ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๓ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๗  ใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ "กิ๊กดู๋ ซุปตาร์เงินล้าน"  ปัจจุบัน ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และสามารถเปิดให้รับชมผ่านทางเว็บไซต์เฟซบุ๊ก, ไลน์ท...
	๘.๒ รายการเกมพันหน้า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๖๑ ทางช่อง๗  และปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี ใช้ชื่อใหม่ว่า "เกมพันหน้า ป๋าจัดไป" ผลิตรายการโดย ทริปเปิ้ลทู
	๙. สถานีโทรทัศน์จีเอ็มเอ็ม๒๕  จำนวน ๑ รายการ คือ
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	๒.๑๐ รายการอลหม่านจานใหม่ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย รีไมน์
	๓. สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง ๗  จำนวน ๙ รายการ คือ
	๓.๑ รายการเกสต์ มาย เอจ รู้หน้า ไม่รู้วัย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๓.๒ รายการคนจะรวยช่วยไม่ได้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย  แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๓ รายการชุมทางดาวทอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบันทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซเว่นสตาร์ สตูดิโอ
	๓.๔ รายการเชฟกระทะเหล็ก ประเทศไทย ไอรอนเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๕ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และฟูจิครีเอทีฟคอร์ปอเรชั่น(ญี่ปุ่น)
	๓.๕ รายการดวลเพลงดัง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบันทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย มีเดียสตูดิโอ ๓.๖ รายการดวลเพลงดัง ดาราท้าดวล ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย   มีเดียสตูดิโอ
	๓.๗ รายการปลดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า"ปลดหนี้มหาชน"
	และ "ปลดหนี้พลิกชีวิต”  ผลิตรายการโดย แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๘ รายการภาพลับนับแบงก์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ภาพลับนับแบงก์ แก๊งจับป่วน"  ผลิตรายการโดย ซันเด เทเลวิชั่น
	๓.๙ รายการมาสเตอร์เชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า  "มาสเตอร์เชฟ ออลสตาร์ ไทยแลนด์"  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และกลุ่มเอนเดโมลชายน์
	๓.๑๐ รายการแหวน ๕ ท้าแสน ไฟฟ์ โกลเดน ริงส์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗   ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และทัลปามีเดียกรุ๊ป (เนเธอร์แลนด์)
	๔. สถานีโทรทัศน์ช่องวัน  จำนวน ๖ รายการ คือ
	๔.๑ รายการ ๔ ต่อ ๔ แฟมิลี่เกม ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๔๙ และปี พ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบัน) ทาง ช่อง ๓ และปัจจุบันย้ายมาออกอากาศทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๔.๒ รายการ ๔ ต่อ ๔ เซเลบริตี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน) ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย
	๔.๓ รายการ ดวลเพลงชิงทุน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๔ รายการดาราพารวย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย   เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๕ รายการท็อปเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เอมเบรซ (แต่เดิมร่วมผลิตรายการโดย มีมิติ), เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ และเอ็นบีซียูนิเวอร์แซล
	๔.๖ รายการรู้ไหมใครโสด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ใช้ชื่อใหม่ว่า "รู้ไหมใครโส๒๐๑๘", "รู้ไหมใครโสด ๒๐๑๙" และ "รู้ไหมใครโสด ๒๐๒๐" ผลิตรายการโดย  เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๕. สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  จำนวน ๔ รายการ คือ
	๕.๑ รายการร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๘ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ปัจจุบันใช้ ชื่อใหม่ว่า "ร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่งสู้ชีวิต"  ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๒ รายการเกมต่อชีวิต ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๓ รายการม.ปลายสายเก่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๓ เอสดี และ ปัจจุบันออกอากาศทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  เอสแอนด์เอสมีเดีย
	๕.๔ รายการร้องได้ยกกำลังซ่า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด  เทเลวิชั่น
	๖. สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  จำนวน ๒ รายการ คือ
	๖.๑ รายการท้าให้อ่าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส ใช้ชื่อใหม่ว่า "ท้าให้อ่านเล่มโปรด" ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๖.๒ รายการนโยบาย บาย ประชาชน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส  ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๗. สถานีโทรทัศน์อัมรินทร์ทีวี จำนวน ๒ รายการ (ไม่นับรวมรายการ Re-Run) คือ
	๗.๑ รายการเกษตรซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน  ทางช่องอมรินทร์ทีวี
	๗.๒ รายการคิงออฟเกมเมอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ -  ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และ ปัจจุบันกำลังออกอากาศอยู่ช่องอมรินทร์ทีวี ผลิตรายการโดย  กันตนา และการีนา
	๘. สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี จำนวน ๒ รายการ คือ
	๘.๑ รายการกิ๊กดู๋ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๓ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๗  ใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ "กิ๊กดู๋ ซุปตาร์เงินล้าน"  ปัจจุบัน ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และสามารถเปิดให้รับชมผ่านทางเว็บไซต์เฟซบุ๊ก, ไลน์ท...
	๘.๒ รายการเกมพันหน้า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๖๑ ทางช่อง๗  และปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี ใช้ชื่อใหม่ว่า "เกมพันหน้า ป๋าจัดไป" ผลิตรายการโดย ทริปเปิ้ลทู
	๙. สถานีโทรทัศน์จีเอ็มเอ็ม๒๕  จำนวน ๑ รายการ คือ
	๙.๑ รายการลูกทุ่งสู้ฟัด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องจีเอ็มเอ็ม๒๕ ผลิตรายการโดย มีมิติสำหรับสถานีวิทยุโทรทัศน์ที่ไม่มีรายการเกมโชว์แพร่ภาพ จำนวน ๑๑ สถานี ได้แก่ สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง ๕,  สถานีโทรทัศน์ไทยทีวี ช่อง ๙ อสมท, สถานีวิทยุโทร...
	รายการเกมโชว์ที่ออกอากาศทั้งหมดนี้ การนำเสนอจะเป็นการแข่งขันเล่นเกมหรือการแสดงความสามารถอันโดดเด่นเพื่อชิงรางวัล (Game Show) มากกว่าการตอบปัญหาความรู้เพื่อชิงรางวัล (Quiz Show) ทางด้านการผลิตรายการ แบ่งตามการผลิตได้ ๒ ลักษณะคือ รายการที่สร้างสรรค์และผ...
	ตารางแสดง : รายการเกมโชว์ที่มีการซื้อลิขสิทธ์จากต่างประเทศ
	ปัจจุบันสถานีวิทยุโทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถี่ หรือโทรทัศน์ออนไลน์เริ่มผลิตรายการรูปแบบต่างๆเพื่อสนองความต้องการของผู้ชมมากขึ้น รายการประเภทเกมโชว์ที่แพร่ภาพออนไลน์ในปัจจุบัน มี ๒ ช่องทาง จำนวน ๓ รายการ คือ           ๑. YouTube จำ...
	แนวโน้มรายการเกมโชว์ในอนาคต
	การคาดการณ์อนาคตของรายการเกมโชว์ในประเทศไทยนั้น พิจารณาจากปัจจัยหลัก ๓ ปัจจัย คือ              ๑. ปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหาปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหานั้น งานวิจัย ของ ฐิติพร อัสสรัตน์(๒๕๕๒) เรื่อง“ปัจจัยที่มีผลต่อการเลื...
	๒. ปัจจัยด้านช่องทางการนำเสนอ จากการที่ปัจจุบันรายการเกมโชว์บางรายการเริ่มออกอากาศสดทางสถานีวิทยุโทรทัศน์และช่องทางออนไลน์ไปพร้อมกัน เช่น รายการกิ๊กดู๋ ทางสถานีโทรทัศน์พีพีทีวี หรือใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ ...
	๓. ปัจจัยด้านการตลาด นภาพร ปาโหม้ (๒๕๕๔) ได้ทำการศึกษาเรื่อง “ปัญหา กลยุทธ์การตลาด และ การจัดการ เชิงกลยุทธ์เพื่อเพิ่มผลประกอบการของธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ประเภทเกมโชว์ กรณีศึกษา: บริษัท เวิร์คพอยท์ เอ็นเตอร์เทนเมนท์ จำกัด (มหาชน) พบว่า กลยุทธ...
	๓.๒. กลยุทธ์ระดับธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ คือ การสร้างความแตกต่าง(Differentiation Strategy) โดยเฉพาะประเด็นเนื้อหารายการ การ โชว์ตลก แทรกความรู้ต่างๆ วิธีการแข่งขัน รวมทั้งการโฆษณา โปรโมทสินค้า โดยมุ่งถึงความพึงพอใจสูงสุดของผู้รับชมรายกา...
	๓.๓. กลยุทธ์ระดับหน้าที่ในการวางกลยุทธ์ทางด้านการตลาดสำหรับ รายการโทรทัศน์ประเภท เกมโชว์ คือ การผสมผสานการใช้กลยุทธ์การแบ่งส่วนตลาด (STP) กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดบริการ (7 P’s) ควบคู่กันไป
	จากที่กล่าวมาข้างต้น กลยุทธ์ในข้อ ๓.๒ ธุรกิจด้านผลิตจำหน่าย (Content Provider) หัวใจสำคัญ ที่จะทำให้มีคนสนใจติดต่อขอซื้อลิขสิทธิ์คอนเทนต์ ไม่ใช่ราคา แต่เป็นเรื่องของ “ความคิดสร้างสรรค์” ของ คอนเทนต์ วิธีการนำเสนอ รูปแบบและการผลิตที่มีจุดเด่นน่าสนใจตรง...
	สรุป ปัจจุบันการผลิตรายการเกมโชว์ไทยต้องคำนึงถึงปัจจัยสำคัญด้านรูปแบบวิธีการนำเสนอเพราะผู้ชม ตัดสินใจเลือกชมรายการเกมโชว์จากรูปแบบการนำเสนอรายการมากกว่าชื่อและเนื้อหาของรายการ ขณะเดียวกันก็ให้ความสำคัญกับผู้ดำเนินรายการและผู้ร่วมรายการจะต้องทำหน้าที่เ...
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	อภิปรายผลการศึกษา
	ข้อเสนอแนะ
	ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ
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