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บทคัดยอ 

  การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาระดับของระบบบริหารคุณภาพที่ดำเนินการดวยวงจรคุณภาพ 

Plan-Do-Check-Act และพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมของบุคลากรทางการแพทย ในโรงพยาบาลเอกชนแหง

หนึ่งในเขตกรุงเทพมหานคร 2) ศึกษาปจจัยสวนบุคคลที่สงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม 3) ศึกษาวงจร

คุณภาพที่สงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม ประชากรและกลุมตัวอยาง คือบุคลากรทางการแพทยของ

โรงพยาบาลเอกชนแหงหนึ่งในเขตกรุงเทพมหานครจำนวน 380 คน เก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถาม วิเคราะห

ขอมูลโดยใชสถิติพรรณนา ไดแก การแจกแจงความถ่ี คารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบ

คาที และคาเอฟ หรือทดสอบความแปรปรวนทางเดียว (One-Way ANOVA) สถิติอนุมานใชการวิเคราะหคา

สหสัมพันธแบบเพียรสัน และการวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุ ผลการวิจัยพบวา 1) กลุมตัวอยางมีระดับการรับรูตัว

แปรอิสระวงจรคุณภาพ และตัวแปรตามพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมอยูในระดับมาก (𝑥𝑥̅ = 3.88, S.D. = 0.370 

และ 𝑥𝑥̅ = 3.95, S.D. = 0.423 ตามลำดับ) 2) ปจจัยสวนบุคคลดานอายุ ระดับการศึกษา รายได ประสบการณใน

การทำงาน และตำแหนงงานท่ีแตกตางกัน มีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ี

ระดับ 0.01 และ 0.05  3) จากการวิเคราะหความสัมพันธของตัวแปร พบวาวงจรคุณภาพท้ัง 4 ดานสงผลทางบวก

ตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม โดยวงจรคุณภาพดานท่ีสงอิทธิพลเชิงบวกและสามารถพยากรณพฤติกรรม

สรางสรรคนวัตกรรมที่ระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.01 ไดคือ ดานการปฏิบัติตามแผน (Do) (β = 0.315, Sig. = 

0.000) และดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) (β = 0.287, Sig. = 0.000) 

คำสำคัญ : วงจรคุณภาพ  PDCA  พฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม  การปรับปรุงคุณภาพอยางตอเนื่อง  ระบบ

บริหารคุณภาพ  บุคลากรทางการแพทย 
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Abstract 

The purpose of this research was 1) to investigate level of Quality Management System in 

part of Continuous Quality Improvement operated by Quality Circle Plan-Do-Check-Act and 

Innovative Behavior of Medical Employees in Private Hospital at Bangkok Area 2) to investigate 

individual factor affecting Innovative Behavior 3) to investigate Quality Circle Plan-Do-Check-Act 

affecting Innovative Behavior.  The samples consisted of 380 Medical Employees in Private 

Hospital at Bangkok.  Data collection was adopted by using questionnaires.  The data analysis for 

descriptive statistics was done by frequency, percentage, mean and standard deviation then 

analyze by t-test, F-test or One-Way ANOVA. The hypothesis analysis using Pearson’s product 

moment correlation and Multiple Regression Analysis.  The results presented that 1) the overall 

level of Quality Circle (𝑥𝑥̅ = 3.88, S.D. = 0.370) and Innovative Behavior (𝑥𝑥̅ = 3.95, S.D. = 0.423) are at 

high level.  2) individual factor for age, graduate level, income, work experience and position 

affecting Innovative Behavior significant different at statistical 0.01 and 0.05 level.  3) Quality Circle 

has positive influence to Innovative Behavior with statistical significance at 0.01 level which 

including Do (β = 0.315, Sig. = 0.000) and Act (β = 0.287, Sig. = 0.000). 

Keywords : Quality Circle PDCA, Innovative Behavior, Continuous Quality Improvement, Quality 

Management System, Medical Employees 

 

บทนำ 

 จากสภาวะทางสังคมในปจจุบัน เปนที่ตระหนักกันเปนอยางดีวาปญหาทางดานสุขภาพและสาธารณสุข

ของประชากรสงผลตอรูปแบบการดำรงชีวิตประจำวัน ตลอดจนทิศทางการพัฒนาเศรษฐกิจโลกเปนอยางมาก 

ประกอบกับการพัฒนาทางดานเทคโนโลยีและความกาวหนาของงานวิจัย จึงทำใหกลุมธุรกิจที่เกี ่ยวของกับ

ผลิตภัณฑและบริการทางการแพทยไดรับความสนใจ และมีแนวโนมขยายตัวเพิ่มมากขึ้นอยางรวดเร็ว ซึ่งสงผลท้ัง

ตอระบบเศรษฐกิจและคุณภาพชีวิตของประชากรท่ัวโลก 

 โรงพยาบาล นับเปนองคกรหลักท่ีใหบริการทางการแพทยท่ีมีแนวโนมการขยายตัวเพ่ิมมากข้ึน โดยเฉพาะ

อยางยิ่งโรงพยาบาลเอกชน เปนธุรกิจที่มีแนวโนมขยายตัวตามนโยบายกระตุนเศรษฐกิจดวยการสงเสริมการ

ทองเที่ยวและการขยายตัวทางดานตลาดแรงงานทั้งไทยและตางชาติ โดยเฉพาะในเขตกรุงเทพมหานคร ธุรกิจ

โรงพยาบาลจึงมีความสำคัญในการสงเสริมระบบเศรษฐกิจของประเทศโดยการสรางรายได และยังเปนการ

ยกระดับประสิทธิภาพทางดานสาธารณสุขของไทย ซึ่งสงผลใหคุณภาพชีวิตของคนในประเทศดีขึ้นอีกดวย ซ่ึง
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ปจจุบันโรงพยาบาลเอกชนของไทยเปนที่ยอมรับในมาตรฐานระดับสากล รัฐบาลไทยจึงมีนโยบายสงเสริมการ

ขยายตัวของภาคธุรกิจนี้ โดยจัดใหอยูในแผนยุทธศาสตรขับเคลื่อนเศรษฐกิจของไทยในระยะ 20 ปขางหนาตาม

กรอบการพัฒนาประเทศไทย 4.0 โดยมุงพัฒนาใหไทยกลายเปน Medical Hub ของเอเชีย คือเปนฐานการผลิต

ของอุตสาหกรรมและบริการทางการแพทย มีการกำหนดแผนพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑและใหบริการ

ทางการแพทยไวเปนอุตสาหกรรมหลักของประเทศ (สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม, 2556) 

 อยางไรก็ตามลักษณะของธุรกิจทางการแพทยนี้ นับวามีความเสี่ยงตอชีวิตของผูบริโภคเปนอยางมาก 

ดังนั้นการดำเนินงานจึงตองอยูภายใตการควบคุมตามมาตรฐานที่เกี่ยวของอยางเครงครัด เพื่อใหการบริการทาง

การแพทยเปนไปตามมาตรฐานท่ีกำหนด มีความปลอดภัยแกท้ังผูใชงานและคนไข บรรลุตามวัตถุประสงคของการ

ดำเนินธุรกิจ และสอดคลองตามความตองการของลูกคานั่นเอง ดังนั้นโรงพยาบาลจึงตองมีการดำเนินงานภายใต

ระบบบริหารคุณภาพอยางเครงครัดทุกขั้นตอน เพื่อการรับรองคุณภาพและทำใหเกิดความมั่นใจแกผูใชบริการวา

จะไดรับการรักษาพยาบาลอยางปลอดภัย และตรงตามวัตถุประสงคของการเขารับบริการ คือการบรรเทาหรือขจัด

โรคภัยหรือความเจ็บปวยภายใตมาตรฐานที่กำหนด นอกจากนี้ระบบบริหารคุณภาพยังเปนเครื่องหมายที่สำคัญท่ี

โรงพยาบาลตาง ๆ นำมาเปนจุดแข็งในการแขงขันทางการตลาด เพ่ือสรางชื่อเสียงและความม่ันใจใหแกลูกคา เปน

ท่ียอมรับและนาเชื่อถือ โดยระบบบริหารคุณภาพท่ีหนวยธุรกิจการผลิตและบริการสวนใหญใชกันในปจจุบัน ไดแก 

ระบบ ISO 9001 ที ่ ได ร ับการรับรองโดย The International Organization for Standardization (จ ิรากร 

ประเสริฐชีวะ, 2560) สวนโรงพยาบาลอาจตองใชระบบบริหารคุณภาพอื ่น ๆ เพิ ่มเติม เชน GHA-Global 

Healthcare Accreditation Institute โดยสถาบันรับรองคุณภาพสถานพยาบาล รวมทั้งระบบบริหารคุณภาพ

แบบองครวม (Total Quality Management - TQM) ซึ ่งมีหลักการและการควบคุมตลอดทั ้งกระบวนการ

นับตั้งแตปจจัยนำเขา (Input) กระบวนการภายในองคกร (Process) และปจจัยนำออก (Output) 

 ระบบบริหารคุณภาพแบบองครวมนี้นับวามีความสำคัญตอการประสบความสำเร็จในการดำเนินธุรกิจตาง 

ๆ ในปจจุบันเปนอยางมาก มีวัตถุประสงคคือการสรางระบบบริหารอยางมีคุณภาพ เปนระบบที่ใหความสำคัญตอ

การสรางความพึงพอใจโดยการตอบสนองตอความตองการของลูกคาภายใตการดำเนินธุรกิจใหมีกำไรและสามารถ

แขงขันในตลาดไดอยางยั่งยืน (อมรินทร เทวตา, 2557) มุงเนนเรื่องคุณภาพนับตั้งแตการวางแผน ออกแบบ และ

พัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑหรือบริการใหเปนไปตามมาตรฐานที่กำหนด ลดของเสียหรือความผิดพลาดจากการ

ดำเนินงาน ลดตนทุนในการผลิตโดยการลดคาใชจายและความสูญเสียในการผลิตหรือบริการ ทำใหมีกำไรเพ่ิมมาก

ข้ึน ผลิตภัณฑหรือบริการมีคุณภาพสม่ำเสมอ และสงมอบผลิตภัณฑหรือบริการใหแกลูกคาไดทันเวลา เปนไปตาม

ขอกำหนด อีกทั้งยังคำนึงถึงการยกระดับคุณภาพชีวิตและศักยภาพของพนักงานอีกดวย (ปรียาวดี ผลเอนก, 

2556) 

 การพัฒนาคุณภาพอยางตอเนื ่อง (Continuous Quality Improvement) หรือรู จักกันในนาม วงจร

คุณภาพ Plan-Do-Check-Act เปนแนวคิดหรือเครื่องมือหนึ่งที่สำคัญของระบบบริหารคุณภาพแบบองครวม โดย
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มุงเนนที่ความพึงพอใจของลูกคาโดยการปรับปรุงคุณภาพการดำเนินงานอยางตอเนื่องเปนหลัก ซึ่งในปจจุบันยัง

นับเปนนโยบายหลักที่กลุมธุรกิจผูผลิตและใหบริการทางการแพทย โดยเฉพาะโรงพยาบาล นำมาประยุกตใชกัน

อยางแพรหลายเพ่ือใหการดำเนินงานขององคกรมีมาตรฐาน ไดคุณภาพ และบรรลุเปาหมายขององคกร 

 อยางไรก็ตามเมื่อพิจารณาถึงลักษณะการดำเนินงานของโรงพยาบาลซึ่งเปนหนวยธุรกิจที่ผสมผสาน

ระหวางการดำเนินงานดวยเครื่องมือ อุปกรณทางการแพทย ยารักษาโรค ตลอดจนกระบวนการรักษาพยาบาล

ภายใตระบบบริหารคุณภาพตามมาตรฐานที่กำหนดไวอยางรัดกุม ประกอบกับทักษะความสามารถเฉพาะตัวใน

การรักษาพยาบาลโดยแพทย พยาบาล หรือบุคลากรทางการแพทยดานอื่น ๆ นอกจากนี้ยังมีปจจัยอื่นที่อยู

นอกเหนือการควบคุมภายใตระบบบริหารคุณภาพ ไดแก อาการและปจจัยอื่น ๆ ของโรคหรือความเจ็บปวยของ

ผูรับการรักษา ซ่ึงมีความจำเพาะเจาะจงแตกตางกันออกไป อีกท้ังการตอบสนองตอการรักษาก็แตกตางกันออกไป

ดวย จะเห็นวาลักษณะการทำงานของบุคลากรทางการแพทย ตองประสบกับปญหาเฉพาะหนาอยูตลอดเวลา ซ่ึง

เกี ่ยวของโดยตรงกับความปลอดภัยของคนไข ดังนั้นการมีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมของบุคลากรทาง

การแพทยจะทำใหการแกปญหาเฉพาะหนา เปนไปอยางมีประสิทธิภาพและทำใหการรักษาพยาบาลประสบ

ผลสัมฤทธิ์ 

 ดังนั้นการทำงานของบุคลากรทางการแพทย ไมวาจะเปนแพทย พยาบาล หรือบุคลากรฝายสนับสนุนทาง

การแพทยอื่น ๆ จะตองปฏิบัติตามขอกำหนดของมาตรฐานภายใตระบบบริหารคุณภาพอยางเครงครัด ประกอบ

กับการมีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม เพื่อทำใหการรักษาพยาบาลบรรลุผลสัมฤทธิ์สูงสุด โดยระบบริหาร

คุณภาพนี้จะสงเสริมใหเกิดพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมอยางมีประสิทธิภาพ เปนข้ันเปนตอนอยางเหมาะสม 

 จากการคนควาหลักฐานทางวิชาการในงานวิจัย ปรากฏหลักฐานที่แสดงใหเห็นถึงการดำเนินงานดวย

ระบบบริหารคุณภาพท่ีสงอิทธิพลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม ดังเชนการศึกษากับกลุมตัวอยางบริษัทเอกชน

ในตุรกี แสดงใหเห็นวาการประยุกตใชระบบบริหารคุณภาพแบบองครวม (TQM) สงอิทธิพลเชิงบวกตอการ

สรางสรรคนวัตกรรมและประสิทธิภาพในการทำงานของพนักงาน และยังสงอิทธิพลเชิงบวกตอประสิทธิภาพการ

ดำเนินงานขององคกรอีกดวย (Sadikoglu & Zehir, 2010) นอกจากนี้ยังมีการศึกษาการประยุกตใชวงจรคุณภาพ

สงเสริมการปรับปรุงคุณภาพอยางตอเนื่อง พบวาสงผลใหเกิดการสรางสรรคนวัตกรรมทั้งที่เปนผลลัพธในรูปของ

ผลิตภัณฑ บริการ และกระบวนการในการดำเนินโครงการปองกัน    ยาเสพติดในโรงเรียน (อมรินทร เทวตา, 

2561) ในบริบทสถานศึกษานี้ ยังมีงานวิจัยท่ีศึกษาผลสัมฤทธิ์ของการคิดคนนวัตกรรมการบริการภายใตการพัฒนา

หนวยงานดวยวงจรคุณภาพ PDCA เพ่ือพัฒนาการใหบริการนักวิจัยดวยโปรแกรมคอมพิวเตอรท่ีนับเปนนวัตกรรม

การบริการที่ถูกพัฒนาขึ้นและประสบความสำเร็จเปนอยางมาก (รุงเรือง สิทธิจันทร & น้ำลิน เทียมแกว, 2560)  

จากงานวิจัยท่ีกลาวมาท้ังหมด จึงเปนหลักฐานแสดงใหเห็นถึงการดำเนินงานตามระบบบริหารคุณภาพท่ีสงอิทธิพล

ตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมนั่นเอง 
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อยางไรก็ตาม จากหลักฐานทางวิชาการที่คนพบยังปรากฏการศึกษาวิจัยในบริบทที่เปนบุคลากรทาง

การแพทยโดยเฉพาะในโรงพยาบาลไมมากนัก โดยเฉพาะอยางยิ่งการประยุกตใชเครื่องมือในการปรับปรุงคุณภาพ

อยางตอเนื่องดวยวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act ยิ่งพบหลักฐานวิชาการนอยมาก โดยเฉพาะงานวิจัยใน

ประเทศ สวนงานวิจัยตางประเทศสวนใหญก็มักมุงประเด็นการศึกษาไปที่การประยุกตใชระบบบริหารคุณภาพ

แบบองครวม ผูวิจัยจึงสนใจศึกษาความสัมพันธและอิทธิพลของระบบบริหารคุณภาพ โดยมุงศึกษาการปรับปรุง

คุณภาพอยางตอเนื่องดวยการประยุกตใชวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act ที่สงผลตอพฤติกรรมสรางสรรค

นวัตกรรมของบุคลากรทางการแพทยในโรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงเปนหนวยธุรกิจท่ีสำคัญใน

การผลักดันเศรษฐกิจของประเทศดังที่ไดกลาวมาแลวในขั้นตน นอกจากนี้ผลการศึกษาในครั้งนี้ยังสามารถนำไป

เปนขอมูลใหองคกรพัฒนาสงเสริมพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม และเปนแนวทางในการพัฒนาศักยภาพในการ

ทำงานและการบริหารจัดการทางดานบุคลากร อันจะนำไปสูการพัฒนาศักยภาพขององคกรและการดำเนินธุรกิจ

ตอไป 

 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาระดับของวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act และพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมของ

บุคลากรทางการแพทยของโรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพมหานคร 

2. เพื่อศึกษาปจจัยสวนบุคคลที่สงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมของบุคคลากรทางการแพทยของ

โรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพมหานคร 

3. เพ่ือศึกษาวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act ท่ีสงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมของบุคคลากร

ทางการแพทยของโรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพมหานคร 

 

สมมติฐานของการวิจัย 

1. ปจจัยทางดานประชากรศาสตรของบุคลากรทางการแพทยของโรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพ 

มหานครท่ีแตกตางกัน สงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมแตกตางกัน 

  2. วงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act สงผลทางบวกตอพฤติกรรม 
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กรอบแนวคิด 

 
 

วิธีการดำเนินการวิจัย 

 1. ประชากรในการวิจัยนี้คือบุคลากรทางการแพทยของโรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพมหานคร รวม

ทั้งสิ้น 6,900 คน คำนวณขนาดตัวอยางจากสูตรของ Yamane (1967) ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% และคาความ

คลาดเคลื่อน 5% จะไดขนาดตัวอยาง 379 คน ใชการสุมตัวอยางโดยใชหลักความนาจะเปน และใชแบบแผนการ

สุมตัวอยางแบบชั้นภูมิตามลักษณะของประชากรที่แบงเปนกลุมยอย คือ แพทย พยาบาล และบุคคลากรฝาย

สนับสนุนทางการแพทย ทำการสุมตัวอยางจากแตละกลุ มของประชากรโดยใชการสุมแบบงายตามสัดสวน

ประชากร เพื่อใหไดตัวแทนประชากรจากทุกกลุม (นคร เสรีรักษ & ภรณี ดีราษฎรวิเศษ, 2555) จึงไดจำนวน

ตัวอยางที่เปนแพทย 66 คน พยาบาล 50 คน และบุคลากรฝายสนับสนุนทางการแพทย 264 คน รวมทั้งสิ้น 380 

คน 

2. งานวิจัยนี้เปนงานวิจัยเชิงปริมาณใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บขอมูลและวัดอิทธิพลของ 

ตัวแปรวงจรคุณภาพ PDCA ท่ีสงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม แบงเปน 3 สวน คือ สวนท่ี 1 แบบสอบถาม

เกี่ยวกับลักษณะประชากรศาสตรประกอบดวยคำถาม 6 ขอ สวนที่ 2 แบบสอบถามเกี่ยวกับวงจรคุณภาพ ทั้ง 4 

ดานคือ Plan-Do-Check-Act พัฒนาขึ ้นโดย พัชร พิล ึก (2555) ประกอบดวยคำถาม 19 ขอ ส วนที ่  3 

แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม พัฒนาขึ้นโดย พรทิพย ไชยฤกษ (2555) ประกอบดวย

คำถาม 22 ขอ การวัดแบบสอบถามในสวนท่ี 2 และ 3 ใชแบบมาตรฐานประเมินคา Likert Rating Scale 5 ระดับ 

โดยระดับ 1 หมายถึงระดับความคิดเห็นนอยท่ีสุด และ 5 หมายถึงระดับความคิดเห็นมากท่ีสุด 



185 

 

โครงการงานสัมมนาทางวิชาการและการประชุมวิชาการระดับชาติด้านการส่ือสารและการบริหารจัดการ คร้ังที่ 4 ปี 2020 

 3. นำแบบสอบถามเสนอแกผูทรงคุณวุฒิ 3 ทานเพื่อตรวจสอบความเที่ยงตรงตามเนื้อหาของการศึกษา 

(Content Validity) โดยใชคาดัชนีความสอดคลองของขอคำถามแตละขอกับวัตถุประสงค (Index of Item – 

Objective Congruence: IOC) เกณฑการพิจารณาความเท่ียงตรงของขอคำถามคือคา IOC ตองมีคา 0.50 -1.00 

จึงจะสามารถนำไปใชเปนขอคำถามของแบบสอบถามในงานวิจัยได (ประสพชัย พสุนนท, 2555) 

 4. นำแบบสอบถามท่ีปรับปรุงแกไขเรียบรอยแลวไปทดสอบกับกลุมตัวอยางจำนวน 30 คน เพ่ือตรวจสอบ

ความชัดเจนของขอคำถาม และนำมาคำนวณคาความเชื่อมั่น โดยใชคาสัมประสิทธิ์แอลฟา (Alpha Coefficient: 

α) ของครอนบาค ขอคำถามที่มีคาความเชื่อมั่นมากกวา 0.70 จึงจะผานเกณฑการทดสอบ (ประสพชัย พสุนนท, 

2557) ผลจากการวิเคราะหพบวาแบบสอบถามทุกขอมีคาความเชื่อมั่นมากกวา 0.70 โดยแบบวัดวงจรคุณภาพมี

คาความเชื่อมั่น 0.963 และแบบวัดพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมมีคาความเชื่อมั่น 0.959 จึงสามารถนำไปใชใน

งานวิจัยได 

5. การวิเคราะหขอมูล 

5.1 วิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางผู ตอบแบบสอบถาม โดยใชสถิติ

พรรณนา ไดแก การแจกแจงความถ่ี และคารอยละ 

 5.2 วิเคราะหระดับความคิดเห็นของกลุมตัวอยางผูตอบแบบสอบถาม เพื่อศึกษาระดับของวงจร

คุณภาพและพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม โดยใชสถิติพรรณนา ไดแก คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดย

คาเฉลี ่ย 1.00–1.80 หมายถึงระดับนอยที่สุด, คาเฉลี่ย 1.81–2.60 หมายถึงระดับนอย, คาเฉลี ่ย 2.62–3.40 

หมายถึงระดับปานกลาง, คาเฉลี่ย 3.41–4.20 หมายถึงระดับมาก และคาเฉลี่ย 4.21–5.00 หมายถึง ระดับมาก

ท่ีสุด 

  5.3 ทดสอบคาที คาเอฟ หรือทดสอบความแปรปรวนทางเดียว เพื่อเปรียบเทียบความแตกตาง

ของการดำเนินการตามหลักการของวงจรคุณภาพ และพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม จำแนกตามปจจัยสวน

บุคคล 

  5.4 วิเคราะหคาสหสัมพันธแบบเพียรสัน เพื่อหาความสัมพันธระหวางตัวแปร โดยพิจารณาจาก

คาสัมประสิทธิ์แบบเพียรสัน (r) ท่ีเปน + คือมีอิทธิพลเชิงบวก คาเปน - คือมีอิทธิพลเชิงลบ และคาเปน 0 แสดงวา

ไมมีความสัมพันธกัน (Hair, Black, Babin, & Anderson, 2010) แปลคาระดับของความสัมพันธโดย r มีคา ± 

0.10 ถึง ± 0.29 หมายถึงมีความสัมพันธระดับต่ำ, r มีคา ± 0.30 ถึง ± 0.49 หมายถึงมีความสัมพันธระดับปาน

กลาง, r มีคา ± 0.50 ถึง ± 1.00 หมายถึงมีความสัมพันธระดับสูง 

5.5 ทำการวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุเพ่ือศึกษาอิทธิพลของความสัมพันธและผลกระทบของตัว

แปรวงจรคุณภาพ ทั้ง 4 ดาน คือ ดานการวางแผนปฏิบัติงาน (Plan) ดานการปฏิบัติตามแผน (Do) ดานการ

ตรวจสอบหรือการประเมิน (Check) และดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) กับพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม 

และนำไปกำหนดเปนแบบจำลองท่ีแสดงความสัมพันธของตัวแปรดังกลาว 
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ผลการวิจัยและอภิปรายผล 

 สวนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตรของกลุมตัวอยาง 

กลุ มตัวอยางเปนบุคลากรทางการแพทยของโรงพยาบาลเอกชน ในเขตกรุงเทพมหานคร ที ่ตอบ

แบบสอบถามจำนวน 380 คน จากการวิเคราะหพบวากลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิงรอยละ 53.9 และเปน

เพศชายรอยละ 46.1 ทางดานอายุพบวาสวนใหญมีอายุ 31-40 ปคิดเปนรอยละ 36.8 รองลงมามีอายุ 21 - 30 ป

รอยละ 26.3 และอายุ 50 ปขึ้นไปนอยที่สุดรอยละ 15.0 ทางดานการศึกษาพบวาสวนใหญสำเร็จการศึกษาระดับ

ปริญญาตรีรอยละ 90.3 รองลงมาสำเร็จการศึกษาระดับปริญญาโทรอยละ 8.2 และสำเร็จการศึกษาระดับปริญญา

เอกรอยละ 1.6 ทางดานรายไดสวนใหญมีรายไดมากกวา 75,000 บาท/เดือนคิดเปนรอยละ 41.3 รองลงมามี

รายได 60,000 – 75,000 บาท/เดือนรอยละ 16.3 ละมีรายได 45,000 – 60,000 บาท/เดือนนอยที่สุดรอยละ 

12.6 ทางดานประสบการณในการทำงานสวนใหญมีประสบการณในการทำงาน 10 ปขึ้นไปคิดเปนรอยละ 65.0 

รองลงมามีประสบการณในการทำงาน 7 – 10 ปรอยละ 14.7 และมีประสบการณในการทำงานนอยกวา 3 ปนอย

ที่สุดรอยละ 6.1 ทางดานตำแหนงงานเปนบุคลากรทางการแพทยดานอื่น ๆ มากที่สุดคิดเปนรอยละ 69.5 

รองลงมาเปนแพทยรอยละ 17.4 และพยาบาลรอยละ 13.2 

สวนท่ี 2 การวิเคราะหระดับการรับรูของวงจรคุณภาพและพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม 

ตารางท่ี 1 แสดงระดับการรับรูของระบบบริหารคุณภาพดวยวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act โดยรวม

และรายดาน 

(n = 380) 

วงจรคุณภาพ 𝑥𝑥 ̅ S.D. ระดับ ลำดับ 

ดานการวางแผนปฏิบัติงาน (Plan) 3.90 0.406 มาก 2 

ดานการปฏิบัติตามแผน (Do) 3.81 0.395 มาก 4 

ดานการตรวจสอบหรือการประเมิน (Check) 3.98 0.436 มาก 1 

ดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) 3.86 0.428 มาก 3 

รวม 3.88 0.370 มาก  

จากตารางท่ี 1 พบวากลุมตัวอยางมีระดับการรับรูวงจรคุณภาพโดยรวมอยูในระดับมาก (𝑥𝑥̅ = 3.88, S.D. 

= 0.370) เม่ือแยกพิจารณาเปนรายดาน พบวาระดับการรับรูวงจรคุณภาพท้ัง 4 ดานอยูในระดับมาก โดยดานการ

ตรวจสอบหรือการประเมินมีคาเฉลี่ยมากที ่สุด (𝑥𝑥̅ = 3.98, S.D. = 0.436) รองลงมา ไดแก ดานการวางแผน

ปฏิบัติงาน (𝑥𝑥̅ = 3.90, S.D. = 0.406) ดานการปรับปรุงและพัฒนา (𝑥𝑥̅ = 3.86, S.D. = 0.428) และดานการ

ปฏิบัติตามแผน (𝑥𝑥̅ = 3.81, S.D. = 0.395) ตามลำดับ 
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ตารางท่ี 2 แสดงระดับการรับรูของพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม 

(n = 380) 

พฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม 𝑥𝑥 ̅ S.D. ระดับ 

รวม 3.95 0.423 มาก 

จากตารางท่ี 2 พบวากลุมตัวอยางมีระดับการรับรูพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมโดยรวมอยูในระดับมาก 

(𝑥𝑥̅ = 3.95, S.D. = 0.423) 

 

สวนท่ี 3 การวิเคราะหเพ่ือทดสอบสมมติฐาน ปจจัยทางดานประชากรศาสตรของบุคลากรทางการแพทย

ท่ีแตกตางกัน สงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมแตกตางกัน 

ตารางที ่ 3 เปรียบเทียบคาเฉลี ่ยระดับพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม จำแนกตามปจจัยทางดาน

ประชากรศาสตร 

(n = 380) 

พฤติกรรม

สรางสรรค

นวัตกรรม 

ปจจยัทางดานประชากรศาสตร 

เพศ อายุ 
ระดับ

การศึกษา 
รายได 

ประสบการณ

ในการทำงาน 

ตำแหนง

งาน 

คา t หรือ F 1.756 7.412** 9.357** 12.723** 3.606* 13.311** 

Sig. 0.080 0.000 0.000 0.000 0.014 0.000 

* ท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.05 

** ท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.01 

จากตารางที่ 3 พบวากลุมตัวอยางที่มีเพศแตกตางกัน มีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมไมแตกตางกัน

อยางมีนัยสำคัญที่ระดับ 0.05 ซึ่งไมเปนไปตามสมมติฐานที่กำหนดไวและปฏิเสธสมมติฐานที่ 1 แสดงใหเห็นวา

ปจจุบัน ปจจัยทางดานเพศ โดยเฉพาะในกลุมตัวอยางที่เปนบุคลากรทางการแพทยไมสงผลใหการเรียนรูหรือ

ความสามารถของบุคคลแตกตางกัน สอดคลองกับงานวิจัยของ ธัญญามาส โลจนานนท (2557) ที่ทำการศึกษา

ภาวะผูนำและแรงจูงใจในการทำงานท่ีสงผลตอความคิดสรางสรรคของพนักงาน กรณีศึกษา บริษัท ซิลลิค ฟารมา 

จำกัด พบวาเพศของพนักงานที่แตกตางกัน จะมีระดับความคิดสรางสรรคในการทำงานไมแตกตางกัน สวนปจจัย

อื่น ๆ ไดแก อายุ ระดับการศึกษา รายได และประสบการณในการทำงานที่แตกตางกัน จะมีระดับความคิด

สรางสรรคในการทำงานแตกตางกัน และยังสอดคลองกับงานวิจัยของ กนกนาฏ เอียดมาก และคณะ (2561) ท่ี

ศึกษาพฤติกรรมการสรางสรรคนวัตกรรมของบุคลากรในมหาวิทยาลัย จังหวัดสงขลา พบวาพนักงานที่มีเพศ

ตางกันมีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมไมแตกตางกัน สวนปจจัยอื่น ๆ ไดแก อายุ ระดับการศึกษา รายได และ

ตำแหนงงานท่ีแตกตางกัน จะมีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมแตกตางกัน 
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สวนอีก 5 ปจจัยทางดานประชากรศาสตรคือ อายุ ระดับการศึกษา รายได ประสบการณในการทำงาน 

และตำแหนงงานที่แตกตางกัน มีพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญที่ระดับ 0.01 และ 

0.05 ซึ่งสอดคลองกับสมมติฐานที่กำหนดไว ดังนั้นจึงยอมรับสมมติฐานที่ 1 เนื่องจากพฤติกรรมสรางสรรค

นวัตกรรมเปนความสามารถหรือทักษะอยางหนึ่งของบุคคลที่แสดงออกมา เพื่อปรับปรุงหรือแกไขปญหา อันเกิด

จากการสั่งสมความรู ความสามารถ หรือประสบการณเฉพาะบุคคล ดังนั้นยอมแตกตางกันตามอายุ ระดับ

การศึกษา รายได ประสบการณในการทำงาน และตำแหนงงาน สอดคลองกับงานวิจัยของดวงกมล ผองพรรณแข 

(2561) ที่ศึกษาการพัฒนาระบบปฏิบัติงานโรงแรมดวยนวัตกรรมเชิงสรางสรรคเพื่อยกระดับการทองเที่ยวเชิง

สุขภาพในอนาคต พบวาการสรางสรรคนวัตกรรมเปนทักษะเฉพาะของแตละบุคคลที่เกิดขึ้นหลากหลายแบบ

แตกตางกันไป เชนเดียวกับงานวิจัยของ สิทธิโชค สบายเมือง (2561) ที่ศึกษาการชี้บงปจจัยสำคัญของการ

สรางสรรคนวัตกรรมในองคกร ดวยกระบวนการวิเคราะหเชิงลำดับชั้น กรณีศึกษาโรงงานผลิตวัสดุกอสราง พบวา

กลุมตัวอยางท่ีมีบทบาทหนาท่ีในองคกรแตกตางกัน มีการสรางสรรคนวัตกรรมในองคกรแตกตางกัน 

 

สวนท่ี 4 การวิเคราะหเพ่ือทดสอบสมมติฐาน ศึกษาความสัมพันธระหวางวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-

Act และพฤติกรรมสรางสรรคนวตักรรม 

ตารางที่ 4 แสดงผลการวิเคราะหสหสัมพันธของวงจรคุณภาพ Plan-Do-Check-Act และพฤติกรรม

สรางสรรคนวตักรรม 

(n = 380) 

วงจรคุณภาพ 
พฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม 

คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) Sig. ระดับความสัมพันธ 

ดานการวางแผนปฏิบัติงาน (Plan) 0.450** 0.000 ปานกลาง 

ดานการปฏิบัติตามแผน (Do) 0.538** 0.000 สูง 

ดานการตรวจสอบหรือการประเมิน 

(Check) 

0.512** 0.000 สูง 

ดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) 0.532** 0.000 สูง 

รวม 0.567** 0.000 สูง 

** ท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.01 

 จากตารางที่ 4 การวิเคราะหคาสหสัมพันธพบวาวงจรคุณภาพมีความสัมพันธเชิงบวกกับพฤติกรรม

สรางสรรคนวัตกรรมในระดับสูง (r = 0.567) เมื ่อพิจารณาแตละดาน พบวาวงจรคุณภาพดานการวางแผน

ปฏิบัติงาน (Plan) มีความสัมพันธเชิงบวกกับพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมในระดับปานกลาง (r = 0.450) สวน

อีก 3 ดานคือดานการปฏิบัติตามแผน (Do) ดานการตรวจสอบหรือการประเมิน (Check) และดานการปรับปรุง
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และพัฒนา (Act) มีความสัมพันธเชิงบวกกับพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมในระดับสูง (r = 0.538, 0.512 และ 

0.532 ตามลำดับ) อยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 เปนไปตามสมมติฐานที่ตั้งไว ซึ่งสอดคลองกับการศึกษา

ของ อมรินทร เทวตา (2561) ที่ศึกษาการประยุกตใชวงจรคุณภาพเพื่อสรางนวัตกรรมกิจกรรมในการปองกันยา

เสพติดในโรงเรียนมัธยม โดยพบวาการประยุกตใชวงจรคุณภาพทั้ง 4 ดานคือ การวางแผน การดำเนินงานตาม

แผน การตรวจสอบ และการแกไข สามารถนำไปสูการสรางสรรคนวัตกรรมทั้งนวัตกรรมกระบวนการ และ

นวัตกรรมผลผลิตเพ่ือดำเนินกิจกรรมปองกันยาเสพติดในโรงเรียน และยังสอดคลองกับงานวิจัยของ วุฒิพงษ ภักดี

เหลา (2554) ที่ศึกษาคุณลักษณะขององคการนวัตกรรม: กรณีศึกษาองคการที่ไดรับรางวัลดานนวัตกรรม โดย

พบวาการดำเนินการตามขั้นตอนของ PDCA นำไปสูโอกาสในการปรับปรุงพัฒนาองคการซึ่งเปนพื้นฐานของการ

เกิดนวัตกรมนั่นเอง เชนเดียวกับผลการศึกษาของ Sadikoglu และ Zehir (2010) ที่ศึกษาอิทธิพลของระบบ

บริหารคุณภาพแบบองครวม (TQM) ตอการสรางสรรคนวัตกรรมและประสิทธิภาพในการทำงานของพนักงาน 

รวมทั้งประสิทธิภาพการดำเนินงานขององคกร พบวาวงจรคุณภาพหรือการปรับปรุงคุณภาพอยางตอเนื่องซึ่งเปน

หนึ ่งในองคประกอบของ TQM สงอิทธิพลตอการสรางสรรคนวัตกรรมในกลุ มตัวอยางบริษัทเอกชนในตุรกี 

เชนเดียวกับประชุม รอดประเสริฐ (2553) แล ศุภกร เนตรผา และธีระภัทร ประสมสุข (2560) ท่ีศึกษาการใชวงจร

คุณภาพในโรงเรียนขยายโอกาสทางการศึกษา อำเภอทาสองยาง จังหวัดตาก แสดงใหเห็นวาวงจรคุณภาพเปน

วงจรที่ตองดำเนินการทั้ง 4 ดานอยางตอเนื่องและครบถวน หากหยุดหรือละเวนดานใดดานหนึ่งไปจะไมเกิดการ

ปรับปรุงคุณภาพท่ีสมบูรณ 

 

 สวนที ่ 5 การวิเคราะหเพื่อทดสอบสมมติฐาน วงจรคุณภาพสงผลทางบวกตอพฤติกรรมสรางสรรค

นวัตกรรม 

ตารางที่ 5 การวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression Analysis) แสดงแบบจำลองอิทธิพล

ของวงจรคุณภาพท่ีสงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัดกรรม 

(n = 380) 

ตัวแปร 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B S.E. Beta 

(Constant) 1.573 0.179  8.763** 0.000 

Do (X2) 0.337 0.072 0.315 4.663** 0.000 

Act (X4) 0.283 0.067 0.287 4.247** 0.000 

R = 0.567, R2 = 0.322, Adjusted R2 = 0.318, Durbin-Watson = 1.596, F = 89.490, Sig. = 0.000 

** ท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.01 
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 จากตารางที่ 5 การวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression Analysis) พบวาตัวแปรอิสระ

วงจรคุณภาพดานการปฏิบัติตามแผน (Do) และดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) มีความสัมพันธเชิงเสนกับตัว

แปรตามพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมอยางมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 (F = 89.490, Sig. = 0.000) และมี

อำนาจในการพยากรณรอยละ 31.8 (Adjusted R2 = 0.318) ดังนั้นตัวแปรทั้ง 2 ดานนี้จึงมีอิทธิพลและสามารถ

พยากรณตัวแปรตามพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ 0.01 โดยมีน้ำหนักความสำคัญของ

ตัวแปรแตละตัวเรียงตามลำดับ คือ ดานการปฏิบัติตามแผน (Do), β = 0.315 และดานการปรับปรุงและพัฒนา 

(Act), β = 0.287 และมีคาคงท่ีของสมการพยากรณคะแนนดิบเทากับ 1.573 จึงสามารถเขียนสมการพยากรณได

ดังนี้ 

สมการพยากรณคะแนนดิบ YInnovative Behavior = 1.573 + 0.337XDo + 0.283XCheck 

อยางไรก็ตามจากหลักฐานงานวิจัยที่ปรากฏทั้งในไทยและตางประเทศ ตางชี้ใหเห็นวาวงจรคุณภาพทั้ง 4 

ดานลวนสงผลตอพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรม โดยตองทำงานรวมกันเพ่ือใหการปรับปรุงคุณภาพอยางตอเนื่อง

เกิดขึ้นจนครบวงจร จึงไมทำการแยกวิเคราะหถึงน้ำหนักของอิทธิพลในแตละดาน แตก็ปรากฏหลักฐานงานวิจัยท่ี

แยกอภิปรายเปนรายดานอยูบาง เชนงานวิจัยของ  Nikolaevish และคณะ (2017) ที่ศึกษาการใชวงจร Deming 

(PDCA) เปนเครื่องมือในการสรางสรรคนวัตกรรมในอุตสาหกรรมการเกษตร ซึ่งพบวา PDCA เปนเครื่องมือท่ีมี

ประสิทธิภาพและเหมาะสมท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกับเครื่องมือคุณภาพอ่ืน ๆ ในการปรับปรุงผลผลิตในอุตสาหกรรม

การเกษตร โดยดานท่ีสำคัญท่ีสุดคือดานการวางแผน (Plan) เนื่องจากเปนจุดเริ่มตนของการปรับปรุงคุณภาพอยาง

ตอเนื่อง และเปนการกำหนดทิศทางกอนนำไปสูเปาหมายคือการสรางสรรคนวัตกรรม สวน Silva และคณะ 

(2019) ที่ศึกษาการจัดการนวัตกรรม ไดแสดงใหเห็นถึงการบริหารองคกรดวยวงจรคุณภาพ PDCA ทำใหเกิด

นวัตกรรมขึ้นโดยทั้ง 4 ขั้นตอนของ PDCA ลวนสงผลตอกันเปนวงจร ที่สำคัญดานการปฏิบัติตามแผน (Do) 

นับเปนกระบวนการสำคัญที่สงผลใหเกิดผลลัพธปรากฏขึ้น และเปนปจจัยนำเขาจากระบบหนึ่งไปยังระบบถัดไป 

กอใหเกิดผลลัพธสุดทายคือนวัตกรรม สวนดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) ก็สงผลใหเกิดผลลัพธปรากฏออกมา

และสงผลกับระบบอื่นเชนกัน แตเปนไปในทิศทางตรงกันขามคือจะสงผลยอนกลับจากระบบหนึ่งไปยังระบบกอน

หนาเพ่ือทบทวนผลการดำเนินงาน ดังนั้นจึงสรุปไดวา การทำงานของวงจรคุณภาพ ตองอาศัยการทำงานเปนวงจร

ของท้ัง 4 ดานคือ Plan-Do-Check-Act เพ่ือทำใหเกิดพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมข้ึนได โดยวงจรคุณภาพดาน

การปฏิบัติตามแผน (Do) และดานการปรับปรุงและพัฒนา (Act) เปนดานที่สำคัญที่ทำใหเกิดผลลัพธออกมาเปน

รูปธรรมท่ีชัดเจน และสามารถพยากรณพฤติกรรมการสรางสรรคนวัตกรรมของกลุมตัวอยางในงานวิจัยนี้ไดนั่นเอง 

 

ขอเสนอแนะ 

1. จากผลการวิจัยแสดงใหเห็นวาปจจัยทางดานประชากรศาสตรที ่แตกตางกัน สงผลตอพฤติกรรม

สรางสรรคนวัตกรรมแตกตางกัน โดยเฉพาะในดานที่เกี่ยวของกับการเรียนรูและทักษะความสามารถสวนบุคคล 
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ดังนั้นองคกรควรใหความสำคัญกับการเพ่ิมศักยภาพของบุคลากรอยางสม่ำเสมอ รวมท้ังควรเปดโอกาสใหบุคลากร

มีโอกาสนำเสนอความรู แลกเปลี่ยนความรูหรือประสบการณรวมกัน เพื่อใหเกิดการเรียนรูอยางเทาเทียมกันและ

ยังสงเสริมใหบุคลากรนำไปตอยอดพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมไดอีกดวย 

2. องคกรควรสงเสริมใหความรูแกบุคลากรเกี่ยวกับการดำเนินงานดวยวงจรคุณภาพ เพราะสามารถ

ประยุกตใชไดงายและสงผลดีตอองคกรเชนเดียวกับเครื่องมืออื่น ๆ ที่มีความซับซอน และยังสงผลทางบวกตอ

พฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมของบุคลากร และควรสงเสริมใหพฤติกรรมสรางสรรคนวัตกรรมถูกควบคุมภายใต

ระบบบริหารคุณภาพ ซึ่งจะสรางความไดเปรียบและโดดเดนใหแกองคกรในการแขงขันทางธุรกิจการแพทยตอไป

ในอนาคต 

3. จากงานวิจัยที ่ผานมา จะเห็นวาการศึกษาถึงความสัมพันธระหวางวงจรคุณภาพและพฤติกรรม

สรางสรรคนวัตกรรมยังมีไมมากนัก โดยเฉพาะอยางยิ่งการศึกษาถึงแบบจำลองของวงจรคุณภาพตอพฤติกรรม

สรางสรรคนวัตกรรมนั้นแทบไมมีเลย ดังนั้นจึงเปนแนวทางและโอกาสใหนักวิจัยไดทำการศึกษาถึงความสัมพันธ

ดังกลาวเพื่อพิสูจนหลักฐานงานวิจัยตอไป หรืออาจคนพบแงมุมใหมของความสัมพันธในบริบทที่แตกตางออกไป 

เพ่ือใหไดขอมูลท่ีหลากหลายมิติมากยิ่งข้ึน 
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	๓.๕ รายการดวลเพลงดัง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบันทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย มีเดียสตูดิโอ ๓.๖ รายการดวลเพลงดัง ดาราท้าดวล ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย   มีเดียสตูดิโอ
	๓.๗ รายการปลดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า"ปลดหนี้มหาชน"
	และ "ปลดหนี้พลิกชีวิต”  ผลิตรายการโดย แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๘ รายการภาพลับนับแบงก์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ภาพลับนับแบงก์ แก๊งจับป่วน"  ผลิตรายการโดย ซันเด เทเลวิชั่น
	๓.๙ รายการมาสเตอร์เชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า  "มาสเตอร์เชฟ ออลสตาร์ ไทยแลนด์"  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และกลุ่มเอนเดโมลชายน์
	๓.๑๐ รายการแหวน ๕ ท้าแสน ไฟฟ์ โกลเดน ริงส์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗   ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และทัลปามีเดียกรุ๊ป (เนเธอร์แลนด์)
	๔. สถานีโทรทัศน์ช่องวัน  จำนวน ๖ รายการ คือ
	๔.๑ รายการ ๔ ต่อ ๔ แฟมิลี่เกม ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๔๙ และปี พ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบัน) ทาง ช่อง ๓ และปัจจุบันย้ายมาออกอากาศทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๔.๒ รายการ ๔ ต่อ ๔ เซเลบริตี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน) ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย
	๔.๓ รายการ ดวลเพลงชิงทุน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๔ รายการดาราพารวย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย   เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๕ รายการท็อปเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เอมเบรซ (แต่เดิมร่วมผลิตรายการโดย มีมิติ), เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ และเอ็นบีซียูนิเวอร์แซล
	๔.๖ รายการรู้ไหมใครโสด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ใช้ชื่อใหม่ว่า "รู้ไหมใครโส๒๐๑๘", "รู้ไหมใครโสด ๒๐๑๙" และ "รู้ไหมใครโสด ๒๐๒๐" ผลิตรายการโดย  เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๕. สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  จำนวน ๔ รายการ คือ
	๕.๑ รายการร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๘ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ปัจจุบันใช้ ชื่อใหม่ว่า "ร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่งสู้ชีวิต"  ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๒ รายการเกมต่อชีวิต ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๓ รายการม.ปลายสายเก่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๓ เอสดี และ ปัจจุบันออกอากาศทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  เอสแอนด์เอสมีเดีย
	๕.๔ รายการร้องได้ยกกำลังซ่า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด  เทเลวิชั่น
	๖. สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  จำนวน ๒ รายการ คือ
	๖.๑ รายการท้าให้อ่าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส ใช้ชื่อใหม่ว่า "ท้าให้อ่านเล่มโปรด" ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๖.๒ รายการนโยบาย บาย ประชาชน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส  ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๗. สถานีโทรทัศน์อัมรินทร์ทีวี จำนวน ๒ รายการ (ไม่นับรวมรายการ Re-Run) คือ
	๗.๑ รายการเกษตรซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน  ทางช่องอมรินทร์ทีวี
	๗.๒ รายการคิงออฟเกมเมอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ -  ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และ ปัจจุบันกำลังออกอากาศอยู่ช่องอมรินทร์ทีวี ผลิตรายการโดย  กันตนา และการีนา
	๘. สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี จำนวน ๒ รายการ คือ
	๘.๑ รายการกิ๊กดู๋ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๓ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๗  ใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ "กิ๊กดู๋ ซุปตาร์เงินล้าน"  ปัจจุบัน ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และสามารถเปิดให้รับชมผ่านทางเว็บไซต์เฟซบุ๊ก, ไลน์ท...
	๘.๒ รายการเกมพันหน้า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๖๑ ทางช่อง๗  และปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี ใช้ชื่อใหม่ว่า "เกมพันหน้า ป๋าจัดไป" ผลิตรายการโดย ทริปเปิ้ลทู
	๙. สถานีโทรทัศน์จีเอ็มเอ็ม๒๕  จำนวน ๑ รายการ คือ
	๙.๑ รายการลูกทุ่งสู้ฟัด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องจีเอ็มเอ็ม๒๕ ผลิตรายการโดย มีมิติสำหรับสถานีวิทยุโทรทัศน์ที่ไม่มีรายการเกมโชว์แพร่ภาพ จำนวน ๑๑ สถานี ได้แก่ สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง ๕,  สถานีโทรทัศน์ไทยทีวี ช่อง ๙ อสมท, สถานีวิทยุโทร...
	รายการเกมโชว์ที่ออกอากาศทั้งหมดนี้ การนำเสนอจะเป็นการแข่งขันเล่นเกมหรือการแสดงความสามารถอันโดดเด่นเพื่อชิงรางวัล (Game Show) มากกว่าการตอบปัญหาความรู้เพื่อชิงรางวัล (Quiz Show) ทางด้านการผลิตรายการ แบ่งตามการผลิตได้ ๒ ลักษณะคือ รายการที่สร้างสรรค์และผ...
	ตารางแสดง : รายการเกมโชว์ที่มีการซื้อลิขสิทธ์จากต่างประเทศ
	ปัจจุบันสถานีวิทยุโทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถี่ หรือโทรทัศน์ออนไลน์เริ่มผลิตรายการรูปแบบต่างๆเพื่อสนองความต้องการของผู้ชมมากขึ้น รายการประเภทเกมโชว์ที่แพร่ภาพออนไลน์ในปัจจุบัน มี ๒ ช่องทาง จำนวน ๓ รายการ คือ           ๑. YouTube จำ...
	แนวโน้มรายการเกมโชว์ในอนาคต
	การคาดการณ์อนาคตของรายการเกมโชว์ในประเทศไทยนั้น พิจารณาจากปัจจัยหลัก ๓ ปัจจัย คือ              ๑. ปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหาปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหานั้น งานวิจัย ของ ฐิติพร อัสสรัตน์(๒๕๕๒) เรื่อง“ปัจจัยที่มีผลต่อการเลื...
	๒. ปัจจัยด้านช่องทางการนำเสนอ จากการที่ปัจจุบันรายการเกมโชว์บางรายการเริ่มออกอากาศสดทางสถานีวิทยุโทรทัศน์และช่องทางออนไลน์ไปพร้อมกัน เช่น รายการกิ๊กดู๋ ทางสถานีโทรทัศน์พีพีทีวี หรือใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ ...
	๓. ปัจจัยด้านการตลาด นภาพร ปาโหม้ (๒๕๕๔) ได้ทำการศึกษาเรื่อง “ปัญหา กลยุทธ์การตลาด และ การจัดการ เชิงกลยุทธ์เพื่อเพิ่มผลประกอบการของธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ประเภทเกมโชว์ กรณีศึกษา: บริษัท เวิร์คพอยท์ เอ็นเตอร์เทนเมนท์ จำกัด (มหาชน) พบว่า กลยุทธ...
	๓.๒. กลยุทธ์ระดับธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ คือ การสร้างความแตกต่าง(Differentiation Strategy) โดยเฉพาะประเด็นเนื้อหารายการ การ โชว์ตลก แทรกความรู้ต่างๆ วิธีการแข่งขัน รวมทั้งการโฆษณา โปรโมทสินค้า โดยมุ่งถึงความพึงพอใจสูงสุดของผู้รับชมรายกา...
	๓.๓. กลยุทธ์ระดับหน้าที่ในการวางกลยุทธ์ทางด้านการตลาดสำหรับ รายการโทรทัศน์ประเภท เกมโชว์ คือ การผสมผสานการใช้กลยุทธ์การแบ่งส่วนตลาด (STP) กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดบริการ (7 P’s) ควบคู่กันไป
	จากที่กล่าวมาข้างต้น กลยุทธ์ในข้อ ๓.๒ ธุรกิจด้านผลิตจำหน่าย (Content Provider) หัวใจสำคัญ ที่จะทำให้มีคนสนใจติดต่อขอซื้อลิขสิทธิ์คอนเทนต์ ไม่ใช่ราคา แต่เป็นเรื่องของ “ความคิดสร้างสรรค์” ของ คอนเทนต์ วิธีการนำเสนอ รูปแบบและการผลิตที่มีจุดเด่นน่าสนใจตรง...
	สรุป ปัจจุบันการผลิตรายการเกมโชว์ไทยต้องคำนึงถึงปัจจัยสำคัญด้านรูปแบบวิธีการนำเสนอเพราะผู้ชม ตัดสินใจเลือกชมรายการเกมโชว์จากรูปแบบการนำเสนอรายการมากกว่าชื่อและเนื้อหาของรายการ ขณะเดียวกันก็ให้ความสำคัญกับผู้ดำเนินรายการและผู้ร่วมรายการจะต้องทำหน้าที่เ...
	บรรณานุกรม

	อภิปรายผลการศึกษา
	ข้อเสนอแนะ
	ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ
	1. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าที่มีเนื้อหาที่มีประโยชน์ต่อการดำเนินชีวิตและประกอบอาชีพ สามารถสร้างทัศนคติที่ดีต่อผู้รับสารที่ติดตามได้ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา อาทิเช่น ฝ่ายสื่อสารการตลาด ควรให้ความสำคัญกับการสร...
	2. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าที่มีเนื้อหาที่มีประโยชน์ต่อการดำเนินชีวิตและประกอบอาชีพ สามารถสร้างทัศนคติที่ดีต่อผู้รับสารที่ติดตามได้ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา อาทิเช่น ฝ่ายสื่อสารการตลาด ควรให้ความสำคัญกับการสร...
	3. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า ในรูปแบบของพอดแคส ผู้รับสารมีทัศนคติที่ดีเกี่ยวกับเนื้อหาที่สร้างแรงบันดาลใจ เช่น เนื้อหาที่มีเจ้าของแบรนด์มาเล่าการประสบความสำเร็จในการประกอบธุรกิจ เป็นต้น ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อห...
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	๑.๒ รายการชิงร้อยชิงล้าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๓ - ปัจจุบัน เคยออกอากาศทางช่อง๗,ช่อง๓,ช่อง๕    ปัจจุบันกำลังออกอากาศ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ในชื่อใหม่ว่า "ชิงร้อยชิงล้าน ว้าว ว้าว ว้าว" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๓ รายการซูเปอร์จิ๋ว ผลิตรายการโดย ภาษรโปรดักชั่น และแก็งค์ซูเปอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๔ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง๙  ปัจจุบันออกอากาศทางช่องเวิร์คพอยท์ เปลี่ยนชื่อใหม่ว่า "ซูเปอร์จิ๋วซูเปอร์เท็น" ผลิตรายการโดยซูเปอร์จิ๋ว และเวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทน...
	๑.๔  รายการคนซ้อนคน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๕ รายการคู่เฟค คู่แฟน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๖ รายการซูเปอร์ฮันเดรด อัจฉริยะเกินร้อย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๗ รายการเดอะมาสก์ซิงเกอร์ หน้ากากนักร้อง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์  ใช้ชื่อใหม่ว่า "เดอะมาสก์ ลายไทย", "เดอะมาสก์ มิลเลอร์" และ "เดอะมาสก์ งานวัด" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และเอ็มบีซี (เกาหลีใต้)
	๑.๘ รายการเดอะคาสเซ็ท ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และทีวี ธันเดอร์
	๑.๙ รายการไมค์หมดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน) ทางช่องเวิร์คพอยท์ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ไมค์หมดหนี้ นักร้องนำโชค" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๐ รายการยืนหนึ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๑ รายการเสียงซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย  เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๒ รายการไอ แคน ซี ยัวร์วอยซ์ ไทยแลนด์ นักร้องซ่อนแอบ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และซีเจ อีแอนด์เอ็ม (เกาหลีใต้)
	๑.๑๓ รายการฮูว อิส มาย เชฟ โต๊ะนี้มีจอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน)  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๒. สถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง ๓   จำนวน ๑๐ รายการ คือ
	๒.๑ รายการเกมแจกรถ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โกบาน่านาส์
	๒.๒ รายการคอปเพิลออร์น็อท? (Couple or Not?) คู่ไหน...ใช่เลย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย  เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์, โพลคาดอท เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์ เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๒.๓ รายการซุป'ตาร์ปาร์ตี้ เซเลบริตี้ เกมไนท์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๗ – ๒๕๕๙, ปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ๒๕๖๑ และปี พ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน และย้ายมาออกอากาศทางช่อง๓ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ฮอลลีวูด เกมไนท์ ไทยแลนด์” ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ (เดิมเคยร่วมผลิตกับเอ็กแซ็ก...
	๒.๔ รายการเดอะเรด ริบบิ้น ไฮโซโบว์เยอะ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ
	๒.๕ รายการดาวินชี เกมถอดรหัส ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ๒๕๖๒ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ, ซุยกะแมน และคลิก ครีเอทีฟ  รวมทั้ง รายการดาวินชี เด็กถอดรหัส เริ่มออกอากาศในปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง๓  ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ...
	๒.๖ รายการทีเด็ดลูกหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๒๘ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย กันตนา เอฟโวลูชั่น และมีคุณอนันต์ (ในเครือกันตนา)
	๒.๗ รายการเทคมีเอาท์ไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย  กรุ๊ปเอ็มอีเอสพี, ครีเอทิสมีเดีย, ทีวี ธันเดอร์,และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๒.๘ รายการมาสเตอร์คีย์ (เกมโชว์) ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๗ – ๒๕๕๔ และปี พ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน   ทางช่อง ๓ ต่อมาเปลี่ยนชื่อใหม่ว่า "มาสเตอร์คีย์เวทีแจ้งเกิด หีบทองคำ" และ "มาสเตอร์คีย์ เวทีแจ้งเกิด ร้องถล่มดาว" ผลิตรายการโดย ทีวี ธันเดอร์
	๒.๙ รายการศึก ๑๒ ราศี ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๙ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โพลีพลัส  เอ็นเตอร์เทนเม้นท์)
	๒.๑๐ รายการอลหม่านจานใหม่ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย รีไมน์
	๓. สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง ๗  จำนวน ๙ รายการ คือ
	๓.๑ รายการเกสต์ มาย เอจ รู้หน้า ไม่รู้วัย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๓.๒ รายการคนจะรวยช่วยไม่ได้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย  แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๓ รายการชุมทางดาวทอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบันทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซเว่นสตาร์ สตูดิโอ
	๓.๔ รายการเชฟกระทะเหล็ก ประเทศไทย ไอรอนเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๕ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และฟูจิครีเอทีฟคอร์ปอเรชั่น(ญี่ปุ่น)
	๓.๕ รายการดวลเพลงดัง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบันทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย มีเดียสตูดิโอ ๓.๖ รายการดวลเพลงดัง ดาราท้าดวล ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย   มีเดียสตูดิโอ
	๓.๗ รายการปลดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า"ปลดหนี้มหาชน"
	และ "ปลดหนี้พลิกชีวิต”  ผลิตรายการโดย แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๘ รายการภาพลับนับแบงก์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ภาพลับนับแบงก์ แก๊งจับป่วน"  ผลิตรายการโดย ซันเด เทเลวิชั่น
	๓.๙ รายการมาสเตอร์เชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า  "มาสเตอร์เชฟ ออลสตาร์ ไทยแลนด์"  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และกลุ่มเอนเดโมลชายน์
	๓.๑๐ รายการแหวน ๕ ท้าแสน ไฟฟ์ โกลเดน ริงส์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗   ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และทัลปามีเดียกรุ๊ป (เนเธอร์แลนด์)
	๔. สถานีโทรทัศน์ช่องวัน  จำนวน ๖ รายการ คือ
	๔.๑ รายการ ๔ ต่อ ๔ แฟมิลี่เกม ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๔๙ และปี พ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบัน) ทาง ช่อง ๓ และปัจจุบันย้ายมาออกอากาศทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๔.๒ รายการ ๔ ต่อ ๔ เซเลบริตี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน) ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย
	๔.๓ รายการ ดวลเพลงชิงทุน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๔ รายการดาราพารวย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย   เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๕ รายการท็อปเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เอมเบรซ (แต่เดิมร่วมผลิตรายการโดย มีมิติ), เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ และเอ็นบีซียูนิเวอร์แซล
	๔.๖ รายการรู้ไหมใครโสด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ใช้ชื่อใหม่ว่า "รู้ไหมใครโส๒๐๑๘", "รู้ไหมใครโสด ๒๐๑๙" และ "รู้ไหมใครโสด ๒๐๒๐" ผลิตรายการโดย  เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๕. สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  จำนวน ๔ รายการ คือ
	๕.๑ รายการร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๘ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ปัจจุบันใช้ ชื่อใหม่ว่า "ร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่งสู้ชีวิต"  ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๒ รายการเกมต่อชีวิต ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๓ รายการม.ปลายสายเก่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๓ เอสดี และ ปัจจุบันออกอากาศทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  เอสแอนด์เอสมีเดีย
	๕.๔ รายการร้องได้ยกกำลังซ่า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด  เทเลวิชั่น
	๖. สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  จำนวน ๒ รายการ คือ
	๖.๑ รายการท้าให้อ่าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส ใช้ชื่อใหม่ว่า "ท้าให้อ่านเล่มโปรด" ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๖.๒ รายการนโยบาย บาย ประชาชน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส  ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๗. สถานีโทรทัศน์อัมรินทร์ทีวี จำนวน ๒ รายการ (ไม่นับรวมรายการ Re-Run) คือ
	๗.๑ รายการเกษตรซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน  ทางช่องอมรินทร์ทีวี
	๗.๒ รายการคิงออฟเกมเมอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ -  ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และ ปัจจุบันกำลังออกอากาศอยู่ช่องอมรินทร์ทีวี ผลิตรายการโดย  กันตนา และการีนา
	๘. สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี จำนวน ๒ รายการ คือ
	๘.๑ รายการกิ๊กดู๋ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๓ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๗  ใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ "กิ๊กดู๋ ซุปตาร์เงินล้าน"  ปัจจุบัน ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และสามารถเปิดให้รับชมผ่านทางเว็บไซต์เฟซบุ๊ก, ไลน์ท...
	๘.๒ รายการเกมพันหน้า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๖๑ ทางช่อง๗  และปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี ใช้ชื่อใหม่ว่า "เกมพันหน้า ป๋าจัดไป" ผลิตรายการโดย ทริปเปิ้ลทู
	๙. สถานีโทรทัศน์จีเอ็มเอ็ม๒๕  จำนวน ๑ รายการ คือ
	๙.๑ รายการลูกทุ่งสู้ฟัด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องจีเอ็มเอ็ม๒๕ ผลิตรายการโดย มีมิติสำหรับสถานีวิทยุโทรทัศน์ที่ไม่มีรายการเกมโชว์แพร่ภาพ จำนวน ๑๑ สถานี ได้แก่ สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง ๕,  สถานีโทรทัศน์ไทยทีวี ช่อง ๙ อสมท, สถานีวิทยุโทร...
	รายการเกมโชว์ที่ออกอากาศทั้งหมดนี้ การนำเสนอจะเป็นการแข่งขันเล่นเกมหรือการแสดงความสามารถอันโดดเด่นเพื่อชิงรางวัล (Game Show) มากกว่าการตอบปัญหาความรู้เพื่อชิงรางวัล (Quiz Show) ทางด้านการผลิตรายการ แบ่งตามการผลิตได้ ๒ ลักษณะคือ รายการที่สร้างสรรค์และผ...
	ตารางแสดง : รายการเกมโชว์ที่มีการซื้อลิขสิทธ์จากต่างประเทศ
	ปัจจุบันสถานีวิทยุโทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถี่ หรือโทรทัศน์ออนไลน์เริ่มผลิตรายการรูปแบบต่างๆเพื่อสนองความต้องการของผู้ชมมากขึ้น รายการประเภทเกมโชว์ที่แพร่ภาพออนไลน์ในปัจจุบัน มี ๒ ช่องทาง จำนวน ๓ รายการ คือ           ๑. YouTube จำ...
	แนวโน้มรายการเกมโชว์ในอนาคต
	การคาดการณ์อนาคตของรายการเกมโชว์ในประเทศไทยนั้น พิจารณาจากปัจจัยหลัก ๓ ปัจจัย คือ              ๑. ปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหาปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหานั้น งานวิจัย ของ ฐิติพร อัสสรัตน์(๒๕๕๒) เรื่อง“ปัจจัยที่มีผลต่อการเลื...
	๒. ปัจจัยด้านช่องทางการนำเสนอ จากการที่ปัจจุบันรายการเกมโชว์บางรายการเริ่มออกอากาศสดทางสถานีวิทยุโทรทัศน์และช่องทางออนไลน์ไปพร้อมกัน เช่น รายการกิ๊กดู๋ ทางสถานีโทรทัศน์พีพีทีวี หรือใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ ...
	๓. ปัจจัยด้านการตลาด นภาพร ปาโหม้ (๒๕๕๔) ได้ทำการศึกษาเรื่อง “ปัญหา กลยุทธ์การตลาด และ การจัดการ เชิงกลยุทธ์เพื่อเพิ่มผลประกอบการของธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ประเภทเกมโชว์ กรณีศึกษา: บริษัท เวิร์คพอยท์ เอ็นเตอร์เทนเมนท์ จำกัด (มหาชน) พบว่า กลยุทธ...
	๓.๒. กลยุทธ์ระดับธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ คือ การสร้างความแตกต่าง(Differentiation Strategy) โดยเฉพาะประเด็นเนื้อหารายการ การ โชว์ตลก แทรกความรู้ต่างๆ วิธีการแข่งขัน รวมทั้งการโฆษณา โปรโมทสินค้า โดยมุ่งถึงความพึงพอใจสูงสุดของผู้รับชมรายกา...
	๓.๓. กลยุทธ์ระดับหน้าที่ในการวางกลยุทธ์ทางด้านการตลาดสำหรับ รายการโทรทัศน์ประเภท เกมโชว์ คือ การผสมผสานการใช้กลยุทธ์การแบ่งส่วนตลาด (STP) กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดบริการ (7 P’s) ควบคู่กันไป
	จากที่กล่าวมาข้างต้น กลยุทธ์ในข้อ ๓.๒ ธุรกิจด้านผลิตจำหน่าย (Content Provider) หัวใจสำคัญ ที่จะทำให้มีคนสนใจติดต่อขอซื้อลิขสิทธิ์คอนเทนต์ ไม่ใช่ราคา แต่เป็นเรื่องของ “ความคิดสร้างสรรค์” ของ คอนเทนต์ วิธีการนำเสนอ รูปแบบและการผลิตที่มีจุดเด่นน่าสนใจตรง...
	สรุป ปัจจุบันการผลิตรายการเกมโชว์ไทยต้องคำนึงถึงปัจจัยสำคัญด้านรูปแบบวิธีการนำเสนอเพราะผู้ชม ตัดสินใจเลือกชมรายการเกมโชว์จากรูปแบบการนำเสนอรายการมากกว่าชื่อและเนื้อหาของรายการ ขณะเดียวกันก็ให้ความสำคัญกับผู้ดำเนินรายการและผู้ร่วมรายการจะต้องทำหน้าที่เ...
	บรรณานุกรม

	อภิปรายผลการศึกษา
	ข้อเสนอแนะ
	ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ
	1. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าที่มีเนื้อหาที่มีประโยชน์ต่อการดำเนินชีวิตและประกอบอาชีพ สามารถสร้างทัศนคติที่ดีต่อผู้รับสารที่ติดตามได้ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา อาทิเช่น ฝ่ายสื่อสารการตลาด ควรให้ความสำคัญกับการสร...
	2. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าที่มีเนื้อหาที่มีประโยชน์ต่อการดำเนินชีวิตและประกอบอาชีพ สามารถสร้างทัศนคติที่ดีต่อผู้รับสารที่ติดตามได้ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา อาทิเช่น ฝ่ายสื่อสารการตลาด ควรให้ความสำคัญกับการสร...
	3. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า ในรูปแบบของพอดแคส ผู้รับสารมีทัศนคติที่ดีเกี่ยวกับเนื้อหาที่สร้างแรงบันดาลใจ เช่น เนื้อหาที่มีเจ้าของแบรนด์มาเล่าการประสบความสำเร็จในการประกอบธุรกิจ เป็นต้น ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อห...
	4. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า ผู้รับสารชอบแบ่งปัน (Share) เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าเพื่อบ่งบอกถึงความเป็นตัวเองอยู่เป็นประจำ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา หรือผู้ที่ทำการสื่อสารการตลาดภายในองค์กร จึงค...
	1. การศึกษาครั้งต่อไปควรเลือกศึกษาทัศนคติ โดยศึกษาจากผู้ที่เคยรับชมเนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า และผู้ที่ไม่เคยรับรับชม ว่ามีทัศนคติแตกต่างกันอย่างไร และนำผลการศึกษาที่ได้มาเปรียบกับผลการศึกษาครั้งนี้
	2. การศึกษาครั้งต่อไปควรเลือกศึกษาเป็นเชิงคุณภาพ เพื่อที่จะได้ข้อมูลในเชิงลึก โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ในมุมของผู้สร้างสรรค์เนื้อหา (Content Creator) ในเรื่องกระบวนการสร้างสรรค์เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า
	Marketingoops!. (2562). เผยผลการวิจัย พบผู้บริโภคสนใจแบรนด์คอนเทนต์ที่มีเนื้อหาตรงกับไลฟ์สไตล์ตัวเอง   มากขึ้น. วันที่ค้นข้อมูล 24 กรกฎาคม 2562, จาก https://www.marketingoops.com/tag/reuters-   plus/
	ไทยพับลิก้า. 2559. อวสานของหนังสือพิมพ์ในยุคดิจิทัล และอะไรคือ Business Model เพื่อการอยู่รอด. วันที่ค้น   ข้อมูล 7 ธันวาคม 2559, จาก https://thaipublica.org/2016/12/pridi18/.

	ฝ่ายสื่อสารองค์กรและภาพลักษณ์ธนาคารกรุงไทย. (2561). ข่าวประชาสัมพันธ์ "ธนาคารกรุงไทย ktb". [ออนไลน์]    เข้าถึงได้จาก https://www.thaipr.net/search
	ภัทริกา วงศ์อนันต์นนท์. (2557). “พฤติกรรมการใช้อินเทอร์เน็ตของเด็กและเยาวชน” Journal of The Royal  Thai Army Nurse 2 (พฤษภาคม-สิงหาคม): 173-178.
	ประสพชัย พสุนนท์. (2556). วิจัยไม่ใช่เรื่องยาก. วารสารศึกษาศาสตร์ มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ วิทยาเขต ปัตตานี. ปีที่ 24 ฉบับที่ 2 เดือนพฤษภาคม-สิงหาคม 2556
	หทัยรัตน์ โชคชูวัฒนาเลิศ. (2550). ปัญหากฏหมายที่เกิดจากการทำการตลาดผ่านโปรแกรมค้นหา (Search  Engine) บนเครือข่ายอินเทอร์เน็ต. วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต สาขานิติศาสตร์ บัณฑิตวิทยาลัย  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
	ประชาชาติธุรกิจออนไลน์.  (2563). สถานการณ์ไวรัส “โควิด-19” ติดตามความคืบหน้าล่าสุด. สืบค้นเมื่อวันที่ 4    มีนาคม 2563 จากเว็ปไซต์ https://www.prachachat.net/world-news/news-414664
	Abstract
	1. แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารการตลาด (Marketing Communication)
	ธนกฤต วันต๊ะเมล์ (2555) ให้ความหมายของการสื่อสารการตลาดว่า การสื่อสารการตลาด (Marketing Communication) หมายถึง การดำเนินกิจการทางการตลาดในรูปแบบต่างๆ เพื่อต้องการสื่อสารข้อมูลข่าวสารขององค์และผลิตภัณฑ์ ไปยังกลุ่มเป้าหมายที่เกี่ยวข้อง โดยมีวัตถุประสงค์...

	Over the last few decades, there has been increasing interest in new structures of organization that are said to foster a learning environment in an organization. Some writers argue that the model of organization needs to shift from the ‘old’ manageme...
	Hess, E.D (2014) Learn or Die: Using Science to Build a Leading-Edge Learning    Organization.Columbia Business School Publishing
	Sarder, Russell (2016) Building an Innovative Learning Organization: A Framework to Build a    Smarter Workforce, Adapt to Change, and Drive.Wiley
	1. เพื่อศึกษากลวิธีการเล่าเรื่องข้ามสื่อจากการ์ตูนแอนิเมชันมาสู่การแสดงดิสนีย์ออนไอซ์ เรื่อง ผจญภัยแดนคำสาปราชินีหิมะ (Frozen)
	2. เพื่อศึกษากลวิธีการสร้างชุดสัญญะในฉากมหัศจรรย์เพื่อสื่อความหมายสำหรับการแสดงดิสนีย์ ออนไอซ์ เรื่อง ผจญภัยแดนคำสาปราชินีหิมะ (Frozen)
	3.เพื่อศึกษาถึงแนวคิดสตรีนิยมของดิสนีย์ที่ถ่ายทอดผ่านตัวละครหลัก เรื่อง ผจญภัยแดนคำสาปราชินีหิมะ (Frozen)
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	๒.๔ รายการเดอะเรด ริบบิ้น ไฮโซโบว์เยอะ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ
	๒.๕ รายการดาวินชี เกมถอดรหัส ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ๒๕๖๒ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ, ซุยกะแมน และคลิก ครีเอทีฟ  รวมทั้ง รายการดาวินชี เด็กถอดรหัส เริ่มออกอากาศในปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง๓  ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ...
	๒.๖ รายการทีเด็ดลูกหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๒๘ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย กันตนา เอฟโวลูชั่น และมีคุณอนันต์ (ในเครือกันตนา)
	๒.๗ รายการเทคมีเอาท์ไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย  กรุ๊ปเอ็มอีเอสพี, ครีเอทิสมีเดีย, ทีวี ธันเดอร์,และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๒.๘ รายการมาสเตอร์คีย์ (เกมโชว์) ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๗ – ๒๕๕๔ และปี พ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน   ทางช่อง ๓ ต่อมาเปลี่ยนชื่อใหม่ว่า "มาสเตอร์คีย์เวทีแจ้งเกิด หีบทองคำ" และ "มาสเตอร์คีย์ เวทีแจ้งเกิด ร้องถล่มดาว" ผลิตรายการโดย ทีวี ธันเดอร์
	๒.๙ รายการศึก ๑๒ ราศี ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๙ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โพลีพลัส  เอ็นเตอร์เทนเม้นท์)
	๒.๑๐ รายการอลหม่านจานใหม่ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย รีไมน์
	๓. สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง ๗  จำนวน ๙ รายการ คือ
	๓.๑ รายการเกสต์ มาย เอจ รู้หน้า ไม่รู้วัย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๓.๒ รายการคนจะรวยช่วยไม่ได้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย  แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๓ รายการชุมทางดาวทอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบันทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซเว่นสตาร์ สตูดิโอ
	๓.๔ รายการเชฟกระทะเหล็ก ประเทศไทย ไอรอนเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๕ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และฟูจิครีเอทีฟคอร์ปอเรชั่น(ญี่ปุ่น)
	๓.๕ รายการดวลเพลงดัง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบันทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย มีเดียสตูดิโอ ๓.๖ รายการดวลเพลงดัง ดาราท้าดวล ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย   มีเดียสตูดิโอ
	๓.๗ รายการปลดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า"ปลดหนี้มหาชน"
	และ "ปลดหนี้พลิกชีวิต”  ผลิตรายการโดย แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๘ รายการภาพลับนับแบงก์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ภาพลับนับแบงก์ แก๊งจับป่วน"  ผลิตรายการโดย ซันเด เทเลวิชั่น
	๓.๙ รายการมาสเตอร์เชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า  "มาสเตอร์เชฟ ออลสตาร์ ไทยแลนด์"  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และกลุ่มเอนเดโมลชายน์
	๓.๑๐ รายการแหวน ๕ ท้าแสน ไฟฟ์ โกลเดน ริงส์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗   ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และทัลปามีเดียกรุ๊ป (เนเธอร์แลนด์)
	๔. สถานีโทรทัศน์ช่องวัน  จำนวน ๖ รายการ คือ
	๔.๑ รายการ ๔ ต่อ ๔ แฟมิลี่เกม ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๔๙ และปี พ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบัน) ทาง ช่อง ๓ และปัจจุบันย้ายมาออกอากาศทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๔.๒ รายการ ๔ ต่อ ๔ เซเลบริตี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน) ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย
	๔.๓ รายการ ดวลเพลงชิงทุน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๔ รายการดาราพารวย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย   เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๕ รายการท็อปเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เอมเบรซ (แต่เดิมร่วมผลิตรายการโดย มีมิติ), เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ และเอ็นบีซียูนิเวอร์แซล
	๔.๖ รายการรู้ไหมใครโสด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ใช้ชื่อใหม่ว่า "รู้ไหมใครโส๒๐๑๘", "รู้ไหมใครโสด ๒๐๑๙" และ "รู้ไหมใครโสด ๒๐๒๐" ผลิตรายการโดย  เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๕. สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  จำนวน ๔ รายการ คือ
	๕.๑ รายการร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๘ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ปัจจุบันใช้ ชื่อใหม่ว่า "ร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่งสู้ชีวิต"  ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๒ รายการเกมต่อชีวิต ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๓ รายการม.ปลายสายเก่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๓ เอสดี และ ปัจจุบันออกอากาศทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  เอสแอนด์เอสมีเดีย
	๕.๔ รายการร้องได้ยกกำลังซ่า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด  เทเลวิชั่น
	๖. สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  จำนวน ๒ รายการ คือ
	๖.๑ รายการท้าให้อ่าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส ใช้ชื่อใหม่ว่า "ท้าให้อ่านเล่มโปรด" ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๖.๒ รายการนโยบาย บาย ประชาชน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส  ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๗. สถานีโทรทัศน์อัมรินทร์ทีวี จำนวน ๒ รายการ (ไม่นับรวมรายการ Re-Run) คือ
	๗.๑ รายการเกษตรซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน  ทางช่องอมรินทร์ทีวี
	๗.๒ รายการคิงออฟเกมเมอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ -  ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และ ปัจจุบันกำลังออกอากาศอยู่ช่องอมรินทร์ทีวี ผลิตรายการโดย  กันตนา และการีนา
	๘. สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี จำนวน ๒ รายการ คือ
	๘.๑ รายการกิ๊กดู๋ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๓ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๗  ใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ "กิ๊กดู๋ ซุปตาร์เงินล้าน"  ปัจจุบัน ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และสามารถเปิดให้รับชมผ่านทางเว็บไซต์เฟซบุ๊ก, ไลน์ท...
	๘.๒ รายการเกมพันหน้า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๖๑ ทางช่อง๗  และปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี ใช้ชื่อใหม่ว่า "เกมพันหน้า ป๋าจัดไป" ผลิตรายการโดย ทริปเปิ้ลทู
	๙. สถานีโทรทัศน์จีเอ็มเอ็ม๒๕  จำนวน ๑ รายการ คือ
	๙.๑ รายการลูกทุ่งสู้ฟัด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องจีเอ็มเอ็ม๒๕ ผลิตรายการโดย มีมิติสำหรับสถานีวิทยุโทรทัศน์ที่ไม่มีรายการเกมโชว์แพร่ภาพ จำนวน ๑๑ สถานี ได้แก่ สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง ๕,  สถานีโทรทัศน์ไทยทีวี ช่อง ๙ อสมท, สถานีวิทยุโทร...
	รายการเกมโชว์ที่ออกอากาศทั้งหมดนี้ การนำเสนอจะเป็นการแข่งขันเล่นเกมหรือการแสดงความสามารถอันโดดเด่นเพื่อชิงรางวัล (Game Show) มากกว่าการตอบปัญหาความรู้เพื่อชิงรางวัล (Quiz Show) ทางด้านการผลิตรายการ แบ่งตามการผลิตได้ ๒ ลักษณะคือ รายการที่สร้างสรรค์และผ...
	ตารางแสดง : รายการเกมโชว์ที่มีการซื้อลิขสิทธ์จากต่างประเทศ
	ปัจจุบันสถานีวิทยุโทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถี่ หรือโทรทัศน์ออนไลน์เริ่มผลิตรายการรูปแบบต่างๆเพื่อสนองความต้องการของผู้ชมมากขึ้น รายการประเภทเกมโชว์ที่แพร่ภาพออนไลน์ในปัจจุบัน มี ๒ ช่องทาง จำนวน ๓ รายการ คือ           ๑. YouTube จำ...
	แนวโน้มรายการเกมโชว์ในอนาคต
	การคาดการณ์อนาคตของรายการเกมโชว์ในประเทศไทยนั้น พิจารณาจากปัจจัยหลัก ๓ ปัจจัย คือ              ๑. ปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหาปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหานั้น งานวิจัย ของ ฐิติพร อัสสรัตน์(๒๕๕๒) เรื่อง“ปัจจัยที่มีผลต่อการเลื...
	๒. ปัจจัยด้านช่องทางการนำเสนอ จากการที่ปัจจุบันรายการเกมโชว์บางรายการเริ่มออกอากาศสดทางสถานีวิทยุโทรทัศน์และช่องทางออนไลน์ไปพร้อมกัน เช่น รายการกิ๊กดู๋ ทางสถานีโทรทัศน์พีพีทีวี หรือใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ ...
	๓. ปัจจัยด้านการตลาด นภาพร ปาโหม้ (๒๕๕๔) ได้ทำการศึกษาเรื่อง “ปัญหา กลยุทธ์การตลาด และ การจัดการ เชิงกลยุทธ์เพื่อเพิ่มผลประกอบการของธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ประเภทเกมโชว์ กรณีศึกษา: บริษัท เวิร์คพอยท์ เอ็นเตอร์เทนเมนท์ จำกัด (มหาชน) พบว่า กลยุทธ...
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	รายการเกมโชว์ (Game Show) เป็นรายการวิทยุโทรทัศน์รูปแบบหนึ่ง ที่มีการจัดกิจกรรมกระบวนการ กลยุทธ์ และรูปแบบพฤติกรรมของคนโดยใช้ทักษะทางร่างกาย และสติปัญญาในการแสดงความสามารถให้ปรากฏออกมา ภายใต้กติกาหรือเงื่อนไขที่ตกลงกันไว้ เพื่อชิงรางวัล...
	รายการเกมโชว์ในประเทศไทยนั้น เริ่มเมื่อเมืองไทยมีสถานีวิทยุโทรทัศน์แห่งแรกเกิดขึ้น ในปีพ.ศ. ๒๔๙๘ ชื่อว่าสถานีไทยทีวีช่อง ๔ ตั้งอยู่ที่บางขุนพรหม โดยมี จำนง รังสิกุล ทำหน้าที่เป็นหัวหน้าฝ่ายจัดรายการ ได้ริเริ่มผลิตรายการต่างๆเพื่อออกอาก...
	หรือเกมโชว์ ทุกรายการล้วนได้รับความนิยมมากในสมัยนั้น เพราะคนไทยกำลังตื่นตัวกับมหรสพที่แพร่ภาพออกอากาศมาถึงห้องนอนภายในบ้าน
	รายการประเภทเกมโชว์ในประเทศไทย เริ่มต้นโดยนำรูปแบบมาจากรายการต่างประเทศ ได้แก่                ๑. รายการแข่งขันตอบปัญหาความรู้ ทางด้านวิชาการ การใช้สติปัญญาในการแข่งขัน ได้แก่

	รายการเกมโชว์ที่ออกอากาศทางสถานีวิทยุโทรทัศน์ ๙  สถานี ในปัจจุบัน จำนวน ๔๙ รายการประกอบด้วย
	๑. สถานีโทรทัศน์เวิร์คพอยท์ทีวี  ออกอากาศรายการเกมโชว์ จำนวน ๑๓ รายการ คือ
	๑.๑  รายการเวทีทอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๒ – ๒๕๕๐, ปีพ.ศ.๒๕๕๙ และปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๗, ช่อง ๓, ช่อง๕  ปัจจุบันออกอากาศทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๒ รายการชิงร้อยชิงล้าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๓ - ปัจจุบัน เคยออกอากาศทางช่อง๗,ช่อง๓,ช่อง๕    ปัจจุบันกำลังออกอากาศ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ในชื่อใหม่ว่า "ชิงร้อยชิงล้าน ว้าว ว้าว ว้าว" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๓ รายการซูเปอร์จิ๋ว ผลิตรายการโดย ภาษรโปรดักชั่น และแก็งค์ซูเปอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๔ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง๙  ปัจจุบันออกอากาศทางช่องเวิร์คพอยท์ เปลี่ยนชื่อใหม่ว่า "ซูเปอร์จิ๋วซูเปอร์เท็น" ผลิตรายการโดยซูเปอร์จิ๋ว และเวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทน...
	๑.๔  รายการคนซ้อนคน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๕ รายการคู่เฟค คู่แฟน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๖ รายการซูเปอร์ฮันเดรด อัจฉริยะเกินร้อย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๗ รายการเดอะมาสก์ซิงเกอร์ หน้ากากนักร้อง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์  ใช้ชื่อใหม่ว่า "เดอะมาสก์ ลายไทย", "เดอะมาสก์ มิลเลอร์" และ "เดอะมาสก์ งานวัด" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และเอ็มบีซี (เกาหลีใต้)
	๑.๘ รายการเดอะคาสเซ็ท ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และทีวี ธันเดอร์
	๑.๙ รายการไมค์หมดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน) ทางช่องเวิร์คพอยท์ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ไมค์หมดหนี้ นักร้องนำโชค" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๐ รายการยืนหนึ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๑ รายการเสียงซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย  เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๒ รายการไอ แคน ซี ยัวร์วอยซ์ ไทยแลนด์ นักร้องซ่อนแอบ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และซีเจ อีแอนด์เอ็ม (เกาหลีใต้)
	๑.๑๓ รายการฮูว อิส มาย เชฟ โต๊ะนี้มีจอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน)  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๒. สถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง ๓   จำนวน ๑๐ รายการ คือ
	๒.๑ รายการเกมแจกรถ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โกบาน่านาส์
	๒.๒ รายการคอปเพิลออร์น็อท? (Couple or Not?) คู่ไหน...ใช่เลย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย  เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์, โพลคาดอท เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์ เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๒.๓ รายการซุป'ตาร์ปาร์ตี้ เซเลบริตี้ เกมไนท์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๗ – ๒๕๕๙, ปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ๒๕๖๑ และปี พ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน และย้ายมาออกอากาศทางช่อง๓ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ฮอลลีวูด เกมไนท์ ไทยแลนด์” ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ (เดิมเคยร่วมผลิตกับเอ็กแซ็ก...
	๒.๔ รายการเดอะเรด ริบบิ้น ไฮโซโบว์เยอะ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ
	๒.๕ รายการดาวินชี เกมถอดรหัส ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ๒๕๖๒ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ, ซุยกะแมน และคลิก ครีเอทีฟ  รวมทั้ง รายการดาวินชี เด็กถอดรหัส เริ่มออกอากาศในปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง๓  ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ...
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	๒.๗ รายการเทคมีเอาท์ไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย  กรุ๊ปเอ็มอีเอสพี, ครีเอทิสมีเดีย, ทีวี ธันเดอร์,และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๒.๘ รายการมาสเตอร์คีย์ (เกมโชว์) ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๗ – ๒๕๕๔ และปี พ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน   ทางช่อง ๓ ต่อมาเปลี่ยนชื่อใหม่ว่า "มาสเตอร์คีย์เวทีแจ้งเกิด หีบทองคำ" และ "มาสเตอร์คีย์ เวทีแจ้งเกิด ร้องถล่มดาว" ผลิตรายการโดย ทีวี ธันเดอร์
	๒.๙ รายการศึก ๑๒ ราศี ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๙ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โพลีพลัส  เอ็นเตอร์เทนเม้นท์)
	๒.๑๐ รายการอลหม่านจานใหม่ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย รีไมน์
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	๓.๑ รายการเกสต์ มาย เอจ รู้หน้า ไม่รู้วัย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๓.๒ รายการคนจะรวยช่วยไม่ได้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย  แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๓ รายการชุมทางดาวทอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบันทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซเว่นสตาร์ สตูดิโอ
	๓.๔ รายการเชฟกระทะเหล็ก ประเทศไทย ไอรอนเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๕ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และฟูจิครีเอทีฟคอร์ปอเรชั่น(ญี่ปุ่น)
	๓.๕ รายการดวลเพลงดัง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบันทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย มีเดียสตูดิโอ ๓.๖ รายการดวลเพลงดัง ดาราท้าดวล ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย   มีเดียสตูดิโอ
	๓.๗ รายการปลดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า"ปลดหนี้มหาชน"
	และ "ปลดหนี้พลิกชีวิต”  ผลิตรายการโดย แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๘ รายการภาพลับนับแบงก์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ภาพลับนับแบงก์ แก๊งจับป่วน"  ผลิตรายการโดย ซันเด เทเลวิชั่น
	๓.๙ รายการมาสเตอร์เชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า  "มาสเตอร์เชฟ ออลสตาร์ ไทยแลนด์"  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และกลุ่มเอนเดโมลชายน์
	๓.๑๐ รายการแหวน ๕ ท้าแสน ไฟฟ์ โกลเดน ริงส์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗   ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และทัลปามีเดียกรุ๊ป (เนเธอร์แลนด์)
	๔. สถานีโทรทัศน์ช่องวัน  จำนวน ๖ รายการ คือ
	๔.๑ รายการ ๔ ต่อ ๔ แฟมิลี่เกม ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๔๙ และปี พ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบัน) ทาง ช่อง ๓ และปัจจุบันย้ายมาออกอากาศทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๔.๒ รายการ ๔ ต่อ ๔ เซเลบริตี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน) ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย
	๔.๓ รายการ ดวลเพลงชิงทุน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๔ รายการดาราพารวย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย   เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๕ รายการท็อปเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เอมเบรซ (แต่เดิมร่วมผลิตรายการโดย มีมิติ), เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ และเอ็นบีซียูนิเวอร์แซล
	๔.๖ รายการรู้ไหมใครโสด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ใช้ชื่อใหม่ว่า "รู้ไหมใครโส๒๐๑๘", "รู้ไหมใครโสด ๒๐๑๙" และ "รู้ไหมใครโสด ๒๐๒๐" ผลิตรายการโดย  เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๕. สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  จำนวน ๔ รายการ คือ
	๕.๑ รายการร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๘ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ปัจจุบันใช้ ชื่อใหม่ว่า "ร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่งสู้ชีวิต"  ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๒ รายการเกมต่อชีวิต ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๓ รายการม.ปลายสายเก่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๓ เอสดี และ ปัจจุบันออกอากาศทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  เอสแอนด์เอสมีเดีย
	๕.๔ รายการร้องได้ยกกำลังซ่า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด  เทเลวิชั่น
	๖. สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  จำนวน ๒ รายการ คือ
	๖.๑ รายการท้าให้อ่าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส ใช้ชื่อใหม่ว่า "ท้าให้อ่านเล่มโปรด" ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๖.๒ รายการนโยบาย บาย ประชาชน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส  ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๗. สถานีโทรทัศน์อัมรินทร์ทีวี จำนวน ๒ รายการ (ไม่นับรวมรายการ Re-Run) คือ
	๗.๑ รายการเกษตรซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน  ทางช่องอมรินทร์ทีวี
	๗.๒ รายการคิงออฟเกมเมอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ -  ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และ ปัจจุบันกำลังออกอากาศอยู่ช่องอมรินทร์ทีวี ผลิตรายการโดย  กันตนา และการีนา
	๘. สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี จำนวน ๒ รายการ คือ
	๘.๑ รายการกิ๊กดู๋ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๓ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๗  ใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ "กิ๊กดู๋ ซุปตาร์เงินล้าน"  ปัจจุบัน ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และสามารถเปิดให้รับชมผ่านทางเว็บไซต์เฟซบุ๊ก, ไลน์ท...
	๘.๒ รายการเกมพันหน้า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๖๑ ทางช่อง๗  และปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี ใช้ชื่อใหม่ว่า "เกมพันหน้า ป๋าจัดไป" ผลิตรายการโดย ทริปเปิ้ลทู
	๙. สถานีโทรทัศน์จีเอ็มเอ็ม๒๕  จำนวน ๑ รายการ คือ
	๙.๑ รายการลูกทุ่งสู้ฟัด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องจีเอ็มเอ็ม๒๕ ผลิตรายการโดย มีมิติสำหรับสถานีวิทยุโทรทัศน์ที่ไม่มีรายการเกมโชว์แพร่ภาพ จำนวน ๑๑ สถานี ได้แก่ สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง ๕,  สถานีโทรทัศน์ไทยทีวี ช่อง ๙ อสมท, สถานีวิทยุโทร...
	รายการเกมโชว์ที่ออกอากาศทั้งหมดนี้ การนำเสนอจะเป็นการแข่งขันเล่นเกมหรือการแสดงความสามารถอันโดดเด่นเพื่อชิงรางวัล (Game Show) มากกว่าการตอบปัญหาความรู้เพื่อชิงรางวัล (Quiz Show) ทางด้านการผลิตรายการ แบ่งตามการผลิตได้ ๒ ลักษณะคือ รายการที่สร้างสรรค์และผ...
	ตารางแสดง : รายการเกมโชว์ที่มีการซื้อลิขสิทธ์จากต่างประเทศ
	ปัจจุบันสถานีวิทยุโทรทัศน์แบบไม่ใช้คลื่นความถี่ หรือโทรทัศน์ออนไลน์เริ่มผลิตรายการรูปแบบต่างๆเพื่อสนองความต้องการของผู้ชมมากขึ้น รายการประเภทเกมโชว์ที่แพร่ภาพออนไลน์ในปัจจุบัน มี ๒ ช่องทาง จำนวน ๓ รายการ คือ           ๑. YouTube จำ...
	แนวโน้มรายการเกมโชว์ในอนาคต
	การคาดการณ์อนาคตของรายการเกมโชว์ในประเทศไทยนั้น พิจารณาจากปัจจัยหลัก ๓ ปัจจัย คือ              ๑. ปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหาปัจจัยด้านรูปแบบการนำเสนอและเนื้อหานั้น งานวิจัย ของ ฐิติพร อัสสรัตน์(๒๕๕๒) เรื่อง“ปัจจัยที่มีผลต่อการเลื...
	๒. ปัจจัยด้านช่องทางการนำเสนอ จากการที่ปัจจุบันรายการเกมโชว์บางรายการเริ่มออกอากาศสดทางสถานีวิทยุโทรทัศน์และช่องทางออนไลน์ไปพร้อมกัน เช่น รายการกิ๊กดู๋ ทางสถานีโทรทัศน์พีพีทีวี หรือใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ ...
	๓. ปัจจัยด้านการตลาด นภาพร ปาโหม้ (๒๕๕๔) ได้ทำการศึกษาเรื่อง “ปัญหา กลยุทธ์การตลาด และ การจัดการ เชิงกลยุทธ์เพื่อเพิ่มผลประกอบการของธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ประเภทเกมโชว์ กรณีศึกษา: บริษัท เวิร์คพอยท์ เอ็นเตอร์เทนเมนท์ จำกัด (มหาชน) พบว่า กลยุทธ...
	๓.๒. กลยุทธ์ระดับธุรกิจผลิตจำหน่ายรายการโทรทัศน์ คือ การสร้างความแตกต่าง(Differentiation Strategy) โดยเฉพาะประเด็นเนื้อหารายการ การ โชว์ตลก แทรกความรู้ต่างๆ วิธีการแข่งขัน รวมทั้งการโฆษณา โปรโมทสินค้า โดยมุ่งถึงความพึงพอใจสูงสุดของผู้รับชมรายกา...
	๓.๓. กลยุทธ์ระดับหน้าที่ในการวางกลยุทธ์ทางด้านการตลาดสำหรับ รายการโทรทัศน์ประเภท เกมโชว์ คือ การผสมผสานการใช้กลยุทธ์การแบ่งส่วนตลาด (STP) กลยุทธ์ส่วนประสมทางการตลาดบริการ (7 P’s) ควบคู่กันไป
	จากที่กล่าวมาข้างต้น กลยุทธ์ในข้อ ๓.๒ ธุรกิจด้านผลิตจำหน่าย (Content Provider) หัวใจสำคัญ ที่จะทำให้มีคนสนใจติดต่อขอซื้อลิขสิทธิ์คอนเทนต์ ไม่ใช่ราคา แต่เป็นเรื่องของ “ความคิดสร้างสรรค์” ของ คอนเทนต์ วิธีการนำเสนอ รูปแบบและการผลิตที่มีจุดเด่นน่าสนใจตรง...
	สรุป ปัจจุบันการผลิตรายการเกมโชว์ไทยต้องคำนึงถึงปัจจัยสำคัญด้านรูปแบบวิธีการนำเสนอเพราะผู้ชม ตัดสินใจเลือกชมรายการเกมโชว์จากรูปแบบการนำเสนอรายการมากกว่าชื่อและเนื้อหาของรายการ ขณะเดียวกันก็ให้ความสำคัญกับผู้ดำเนินรายการและผู้ร่วมรายการจะต้องทำหน้าที่เ...
	บรรณานุกรม

	อภิปรายผลการศึกษา
	ข้อเสนอแนะ
	ข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ
	1. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าที่มีเนื้อหาที่มีประโยชน์ต่อการดำเนินชีวิตและประกอบอาชีพ สามารถสร้างทัศนคติที่ดีต่อผู้รับสารที่ติดตามได้ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา อาทิเช่น ฝ่ายสื่อสารการตลาด ควรให้ความสำคัญกับการสร...
	2. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าที่มีเนื้อหาที่มีประโยชน์ต่อการดำเนินชีวิตและประกอบอาชีพ สามารถสร้างทัศนคติที่ดีต่อผู้รับสารที่ติดตามได้ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา อาทิเช่น ฝ่ายสื่อสารการตลาด ควรให้ความสำคัญกับการสร...
	3. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า ในรูปแบบของพอดแคส ผู้รับสารมีทัศนคติที่ดีเกี่ยวกับเนื้อหาที่สร้างแรงบันดาลใจ เช่น เนื้อหาที่มีเจ้าของแบรนด์มาเล่าการประสบความสำเร็จในการประกอบธุรกิจ เป็นต้น ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อห...
	4. เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า ผู้รับสารชอบแบ่งปัน (Share) เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้าเพื่อบ่งบอกถึงความเป็นตัวเองอยู่เป็นประจำ ดังนั้นผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในการสร้างสรรค์เนื้อหา หรือผู้ที่ทำการสื่อสารการตลาดภายในองค์กร จึงค...
	1. การศึกษาครั้งต่อไปควรเลือกศึกษาทัศนคติ โดยศึกษาจากผู้ที่เคยรับชมเนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า และผู้ที่ไม่เคยรับรับชม ว่ามีทัศนคติแตกต่างกันอย่างไร และนำผลการศึกษาที่ได้มาเปรียบกับผลการศึกษาครั้งนี้
	2. การศึกษาครั้งต่อไปควรเลือกศึกษาเป็นเชิงคุณภาพ เพื่อที่จะได้ข้อมูลในเชิงลึก โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ในมุมของผู้สร้างสรรค์เนื้อหา (Content Creator) ในเรื่องกระบวนการสร้างสรรค์เนื้อหาเรื่องราวที่เชื่อมโยงถึงตราสินค้า
	Marketingoops!. (2562). เผยผลการวิจัย พบผู้บริโภคสนใจแบรนด์คอนเทนต์ที่มีเนื้อหาตรงกับไลฟ์สไตล์ตัวเอง   มากขึ้น. วันที่ค้นข้อมูล 24 กรกฎาคม 2562, จาก https://www.marketingoops.com/tag/reuters-   plus/
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	๑.๖ รายการซูเปอร์ฮันเดรด อัจฉริยะเกินร้อย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๗ รายการเดอะมาสก์ซิงเกอร์ หน้ากากนักร้อง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์  ใช้ชื่อใหม่ว่า "เดอะมาสก์ ลายไทย", "เดอะมาสก์ มิลเลอร์" และ "เดอะมาสก์ งานวัด" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และเอ็มบีซี (เกาหลีใต้)
	๑.๘ รายการเดอะคาสเซ็ท ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และทีวี ธันเดอร์
	๑.๙ รายการไมค์หมดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน) ทางช่องเวิร์คพอยท์ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ไมค์หมดหนี้ นักร้องนำโชค" ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๐ รายการยืนหนึ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๑ รายการเสียงซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย  เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๑.๑๒ รายการไอ แคน ซี ยัวร์วอยซ์ ไทยแลนด์ นักร้องซ่อนแอบ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์ และซีเจ อีแอนด์เอ็ม (เกาหลีใต้)
	๑.๑๓ รายการฮูว อิส มาย เชฟ โต๊ะนี้มีจอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน)  ทางช่องเวิร์คพอยท์ ผลิตรายการโดย เวิร์คพอยท์ เอ็นเทอร์เทนเมนท์
	๒. สถานีวิทยุโทรทัศน์ไทยทีวีสีช่อง ๓   จำนวน ๑๐ รายการ คือ
	๒.๑ รายการเกมแจกรถ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โกบาน่านาส์
	๒.๒ รายการคอปเพิลออร์น็อท? (Couple or Not?) คู่ไหน...ใช่เลย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย  เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์, โพลคาดอท เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์ เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๒.๓ รายการซุป'ตาร์ปาร์ตี้ เซเลบริตี้ เกมไนท์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๗ – ๒๕๕๙, ปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ๒๕๖๑ และปี พ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน และย้ายมาออกอากาศทางช่อง๓ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ฮอลลีวูด เกมไนท์ ไทยแลนด์” ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ (เดิมเคยร่วมผลิตกับเอ็กแซ็ก...
	๒.๔ รายการเดอะเรด ริบบิ้น ไฮโซโบว์เยอะ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย บริษัท มีมิติ
	๒.๕ รายการดาวินชี เกมถอดรหัส ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ๒๕๖๒ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ, ซุยกะแมน และคลิก ครีเอทีฟ  รวมทั้ง รายการดาวินชี เด็กถอดรหัส เริ่มออกอากาศในปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง๓  ผลิตรายการโดย อะมะเตะระสุ...
	๒.๖ รายการทีเด็ดลูกหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๒๘ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย กันตนา เอฟโวลูชั่น และมีคุณอนันต์ (ในเครือกันตนา)
	๒.๗ รายการเทคมีเอาท์ไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย  กรุ๊ปเอ็มอีเอสพี, ครีเอทิสมีเดีย, ทีวี ธันเดอร์,และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๒.๘ รายการมาสเตอร์คีย์ (เกมโชว์) ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๓๗ – ๒๕๕๔ และปี พ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน   ทางช่อง ๓ ต่อมาเปลี่ยนชื่อใหม่ว่า "มาสเตอร์คีย์เวทีแจ้งเกิด หีบทองคำ" และ "มาสเตอร์คีย์ เวทีแจ้งเกิด ร้องถล่มดาว" ผลิตรายการโดย ทีวี ธันเดอร์
	๒.๙ รายการศึก ๑๒ ราศี ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๙ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๓ ผลิตรายการโดย โพลีพลัส  เอ็นเตอร์เทนเม้นท์)
	๒.๑๐ รายการอลหม่านจานใหม่ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่อง 3 ผลิตรายการโดย รีไมน์
	๓. สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง ๗  จำนวน ๙ รายการ คือ
	๓.๑ รายการเกสต์ มาย เอจ รู้หน้า ไม่รู้วัย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และฝิเฝนได เอนเตอร์เทนเมนท์ (ฝรั่งเศส)
	๓.๒ รายการคนจะรวยช่วยไม่ได้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย  แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๓ รายการชุมทางดาวทอง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบันทางช่อง ๗ ผลิตรายการโดย เซเว่นสตาร์ สตูดิโอ
	๓.๔ รายการเชฟกระทะเหล็ก ประเทศไทย ไอรอนเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๕ - ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และฟูจิครีเอทีฟคอร์ปอเรชั่น(ญี่ปุ่น)
	๓.๕ รายการดวลเพลงดัง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ - ปัจจุบันทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย มีเดียสตูดิโอ ๓.๖ รายการดวลเพลงดัง ดาราท้าดวล ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗  ผลิตรายการโดย   มีเดียสตูดิโอ
	๓.๗ รายการปลดหนี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า"ปลดหนี้มหาชน"
	และ "ปลดหนี้พลิกชีวิต”  ผลิตรายการโดย แม็ทชิ่งแม็กซิไมซ์โซลูชั่น
	๓.๘ รายการภาพลับนับแบงก์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า "ภาพลับนับแบงก์ แก๊งจับป่วน"  ผลิตรายการโดย ซันเด เทเลวิชั่น
	๓.๙ รายการมาสเตอร์เชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ - ปัจจุบัน) ทางช่อง ๗ ใช้ชื่อใหม่ว่า  "มาสเตอร์เชฟ ออลสตาร์ ไทยแลนด์"  ผลิตรายการโดย เฮลิโคเนียเอ็นเตอร์เทนเม้นท์ และกลุ่มเอนเดโมลชายน์
	๓.๑๐ รายการแหวน ๕ ท้าแสน ไฟฟ์ โกลเดน ริงส์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่อง ๗   ผลิตรายการโดย เซ้นส์ เอนเตอร์เทนเมนท์ และทัลปามีเดียกรุ๊ป (เนเธอร์แลนด์)
	๔. สถานีโทรทัศน์ช่องวัน  จำนวน ๖ รายการ คือ
	๔.๑ รายการ ๔ ต่อ ๔ แฟมิลี่เกม ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๔๔ – ๒๕๔๙ และปี พ.ศ.๒๕๕๙ - ปัจจุบัน) ทาง ช่อง ๓ และปัจจุบันย้ายมาออกอากาศทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย(สหราชอาณาจักร)
	๔.๒ รายการ ๔ ต่อ ๔ เซเลบริตี้ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ และปี พ.ศ.๒๕๖๓ - ปัจจุบัน) ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ (เดิมผลิตรายการโดย เอ็กแซ็กท์, ซีเนริโอ) และฟรีแมนเทิลมีเดีย
	๔.๓ รายการ ดวลเพลงชิงทุน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๔ รายการดาราพารวย ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย   เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๔.๕ รายการท็อปเชฟไทยแลนด์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ผลิตรายการโดย เอมเบรซ (แต่เดิมร่วมผลิตรายการโดย มีมิติ), เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์ และเอ็นบีซียูนิเวอร์แซล
	๔.๖ รายการรู้ไหมใครโสด ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๙ – ปัจจุบัน ทางช่องวัน ใช้ชื่อใหม่ว่า "รู้ไหมใครโส๒๐๑๘", "รู้ไหมใครโสด ๒๐๑๙" และ "รู้ไหมใครโสด ๒๐๒๐" ผลิตรายการโดย  เดอะวันเอ็นเตอร์ไพรส์
	๕. สถานีโทรทัศน์ไทยรัฐทีวี  จำนวน ๔ รายการ คือ
	๕.๑ รายการร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๘ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ปัจจุบันใช้ ชื่อใหม่ว่า "ร้องได้ให้ล้าน ลูกทุ่งสู้ชีวิต"  ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๒ รายการเกมต่อชีวิต ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด เทเลวิชั่น
	๕.๓ รายการม.ปลายสายเก่ง ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๓ เอสดี และ ปัจจุบันออกอากาศทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  เอสแอนด์เอสมีเดีย
	๕.๔ รายการร้องได้ยกกำลังซ่า ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๓  ทางช่องไทยรัฐทีวี ผลิตรายการโดย  ซันเด  เทเลวิชั่น
	๖. สถานีโทรทัศน์ไทยพีบีเอส  จำนวน ๒ รายการ คือ
	๖.๑ รายการท้าให้อ่าน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๔ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส ใช้ชื่อใหม่ว่า "ท้าให้อ่านเล่มโปรด" ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๖.๒ รายการนโยบาย บาย ประชาชน ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๐ – ปัจจุบัน ทางช่องไทยพีบีเอส  ผลิตรายการโดย  ซูเปอร์จิ๋ว
	๗. สถานีโทรทัศน์อัมรินทร์ทีวี จำนวน ๒ รายการ (ไม่นับรวมรายการ Re-Run) คือ
	๗.๑ รายการเกษตรซ่อนรูป ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๒ - ปัจจุบัน  ทางช่องอมรินทร์ทีวี
	๗.๒ รายการคิงออฟเกมเมอร์ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๖๑ -  ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และ ปัจจุบันกำลังออกอากาศอยู่ช่องอมรินทร์ทีวี ผลิตรายการโดย  กันตนา และการีนา
	๘. สถานีโทรทัศน์พีพีทีวี จำนวน ๒ รายการ คือ
	๘.๑ รายการกิ๊กดู๋ ออกอากาศปีพ.ศ.๒๕๕๓ – ปัจจุบัน เดิมออกอากาศทางช่อง ๗  ใช้ชื่อใหม่ว่า "กิ๊กดู๋ สงครามเพลง", "กิ๊กดู๋ สงครามเพลงเงินล้าน" และ "กิ๊กดู๋ ซุปตาร์เงินล้าน"  ปัจจุบัน ออกอากาศทางช่องพีพีทีวี และสามารถเปิดให้รับชมผ่านทางเว็บไซต์เฟซบุ๊ก, ไลน์ท...
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