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บทคัดยอ

การศึกษาเรื่องความเปนไทย อํานาจละมุนสําหรับการทองเที่ยวไทยนี้ มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาความ

เปนไทยในการทองเที่ยว และศึกษารูปแบบของอํานาจละมุนสําหรับสงเสริมการทองเท่ียวไทย โดยการนําทฤษฎี

อํานาจละมุนของ Walter Russell Mead (๒๐๐๔) มาเปนฐานความคิดในการศึกษาโดย อํานาจละมุนมี ๓ คํา

คือ ๑) ความงาม  ตัวแทนของอุดมคติ คานิยม ความมุงหมายและวิสัยทัศน ๒) ความรุงเรือง ความชื่นชม                

ในความสําเร็จ การปลุกระดม เรียนรูและคัดลอก และ ๓) ความออนโยน การแสดงออกทางมารยาทท่ีดี                

ความภาคภูมิใจและความเห็นอกเห็นใจ การชวยเหลือหรือสนับสนุนปกปองผูอ่ืน ซึ่งเปนอํานาจดึงดูดที่มี                 

ความสอดคลอง เขาใจงายนํามาวิเคราะหกับนโยบายสงเสริมความเปนไทยที่ปรากฏข้ึนในวรรณกรรมของไทย

และตางประเทศ เพ่ือเปนการสงเสริมการทองเท่ียวของไทยไดดียิ่งขึ้น การผลิตอํานาจละมุนผานความเปนไทย

นั้นมีนโยบาย “๒๐๑๕ Discover Thainess ” ไดนําเสนอความเปนไทยสูสายตาชาวโลกท้ังเรื่องของอาหารไทย 

ศิลปะไทยวิถีชีวิตแบบไทย การดูแลสุขภาพแบบไทย เทศกาลไทย ภูมิปญญาไทย และความสนุกสนานแบบไทย 

ซึ่งยังถือเปนอํานาจละมุนที่จะชวยสงเสริมศักยภาพการทองเที่ยวของไทยใหเติบโตอยางตอเนื่อง

คําสําคัญ : ความเปนไทย, อํานาจละมุน, การทองเท่ียวไทย      
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Abstract

This study is Thainess The Soft Power for Thai Tourism. The objective is to study Thainess 

in tourism and the form of soft power for promotion Thai tourism.  By applying Walter Russell 

Mead’ s theory of Soft Power (2004 ) as a base of idea in the study. There are ๓ words of soft 

power are 1 ) beauty: represents ideals, values, goals and visions. 2 ) brilliance: appreciation for 

success, motivation, learn and copy. and ๓) benignity: it’s an expression of good manners, pride 

and compassion helping or supporting protecting others. Which is the power of attraction that 

is consistent, easy to understand and analyzed with the policy to promote Thainess that appears 

in Thai and foreign literature in order to better promote Thailand’s tourism. Producing Soft 

Power through Thainess has policy of “2015 Discover Thainess” . Presenting Thainess to the 

world’s eyes which can be characterized in seven unique aspect Thai Food, Thai Arts, The Thai 

Way of Life, Thai Wellness, Thai Festivals, Thai Wisdoms and Thai Fun, these are also considered 

Soft Power that will help promote the potential of Thailand’s Tourism to grow continuously.

Keywords: Thainess, Soft Power, Thai Tourism
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บทนํา
Introduction

จุดแข็งของประเทศไทยคือการมีตนทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปญญาทองถิ่นที่หลากหลาย เปาหมายคือ

การเพ่ิมความสามารถในการประยุกตใชวิทยาศาสตร เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือยกระดับความสามารถของ

การแขงขันของภาคการผลิตและบริการ (กรมสงเสริมวัฒนธรรม, ๒๕๖๑) การพัฒนาทองเที่ยวใหสอดคลอง

กับอัตลักษณและวิถีไทย ตามยุทธศาสตรที่ ๔ เรื่องการสรางความสมดุลใหกับการทองเท่ียวไทย ผานการตลาด

เฉพาะกลุม การสงเสริมวิถีไทย และการสรางความเชื่อมั่นของนักทองเท่ียว (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการ

เศรษฐกิจแหงชาติ, ๒๕๖๒) ความเปนไทยมีลักษณะคลายคลึงกับ โอโมเตนาชิของประเทศญี่ปุน ที่หมายถึง             

จิตวิญญาณการบริการแบบญี่ปุน จึงเปนสิ่งที่ชวยเสริมเสนหดานการทองเท่ียวใหกับญี่ปุน ทําใหนึกยอนไปถึง

การสงเสริมการทองเที่ยวดวยความเปนไทย หรือ Thainess ที่ไดมีการพูดถึงกันอยางตอเนื่อง แมวาชวงนี้จะดู

แผวไปตามกระแสการทองเที่ยวของโลกไปบาง (กฤตินี พงษธนเลิศ, ๒๕๖๔)

ทุนทางวัฒนธรรมของประเทศไทยมีความสรางสรรค อาศัยความเชี่ยวชาญและความรูเชิงลึกในเรื่อง

เอกลัษณทองถิ่นจากศิลปวัฒนธรรม องคความรู ภูมิปญญาทองถิ่น วิถีชีวิตชุมชนสังคม เอกลักษณที่มีความโดด

เดนแยกออกเปน ๒ ประเภท ไดแก เอกลักษณเชิงรูปธรรม การแสดงออกท่ีชัดเจนของเอกลักษณสถาปตยกรรม 

รูปแบบศิลปกรรมที่ใชตกแตง เอกลักษณเชิงนามธรรม การแสดงออกดานความเชื่อ แบบแผนปฏิบัติที่สืบทอด

เปนประเพณี (เกษมรัสมิ์ วิวิตรกุลเกษม และสุรเชษฐ ไชยอุปละ , ๒๕๖๐) การศึกษาวงจรแหงวัฒนธรรม                

เปนกระบวนการภายใตกระบวนการผลิตซ้ําทางวัฒนธรรม ทําใหเชื่อมโยงความสัมพันธของการคัดเลือกคัดสรร 

การผลิต การกําหนดกฎเกณฑการนําเสนอภาพตัวแทน การบริโภคความเปนอัตลักษณ โดยมีการสะทอนถึงภาพ

ตัวทําหนาที่สื่อทางวัฒนธรรม (ณัฐพงษ คงประเสริฐ และพองาม วิรุธรรมเสน, ๒๕๕๘)

อัตลักษณเปนเอกลักษณเฉพาะที่มีความโดดเดนของแตละยาน ที่รูจักลักษณะเฉพาะถิ่นที่ดีที่สุดคือ              

คนในยานนั้น ๆ การใหชุมชนไดมีสวนรวมในการบอกเลาเรื่องราวและแสดงความคิดเห็นจึงเปนแนวทางหนึ่งที่

ชวยใหไดขอมูลเชิงลึกของแตละชุมชน (คณิศร สินธุบุญ , ๒๕๖๑) คุณลักษณะท่ีสําคัญทางประวัติศาสตร              

และวัฒนธรรมการบอกเลาเร่ืองราวพัฒนาการทางสังคมและมนุษย ผานทางประวัติศาสตร มีสถาปตยกรรม               

ที่มีคุณคาสะทอนใหเห็นสภาพชีวิต ความเปนอยูของคนในแตละยุค แตละภูมิภาคมีเอกลักษณเฉพาะ               

การแสดงออกดานรูปธรรมที่แสดงลักษณะความเปนอยูของผูคน ภาษา เทศกาล ประเพณี พิธีกรรม และ

นามธรรมท่ีสะทอนความคิด ความเชื่อ ทัศนคติ ภูมิปญญาชาวบาน ลวนเปนทรัพยากรทางการทองเท่ียวที่

สามารถตอบสนองความตองการในการอยากรูอยากเห็นของนักทองเที่ยวได (ไกรฤกษ  ปนแกว, ๒๕๕๖)

การทองเท่ียวไทยท่ีเปน Soft Power หลักของประเทศ โดยมีการกําหนดยุทธศาสตรการทองเท่ียว 

จุดหมายปลายทางการทองเท่ียวชั้นนําระดับโลก ภายใตแนวคิด (SMART Destination) มุงกําหนดภาพลักษณ

ทางการทองเที่ยวความเปนไทย (Thainess) ที่นําเสนออัตลักษณตาง ๆ ผานเรื่องราวสินคาและบริการ รวมถึง

คนไทยท่ีมีความเปนมิตรไมตรีที่ดี พรอมตอนรับนักทองเท่ียวและผูเยี่ยมเยือนดวยความเปนไทย รวมถึง            
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การสงเสริมการทองเท่ียวชุมชนและวิถีชีวิตที่สอดลองกับอัตลักษณพ้ืนที่ การสงเสริมการทองเท่ียวดวยความ

เปนไทย หรือ Thainess โดยการสรางคุณคาความเปนไทยในสินคาและบริการตาง ๆ ผานสัญลักษณ Thainess 

บนสินคาและบริการท่ีคงอัตลักษณความเปนไทย การส่ือสารเอกลักษณความเปนไทยผานสื่อสรางสรรค               

และนวัตกรรมทางส่ือตาง ๆ (สํานักงานปลัดกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา, ๒๕๖๐)  

อํานาจละมุน หรือ soft power ถือเปนการขยายอิทธิพล การเปล่ียนความคิด การทําใหผูคนมีสวนรวม 

หรือการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผูอ่ืนโดยไมไดใชอํานาจบังคับขูเข็ญ หรือ Hard Power อยางอํานาจ

เศรษฐกิจ อํานาจทางการทหาร เพ่ือบับบังคับใหตองยอมปฏิบัติตาม ในแตละประเทศจะมี soft powerในแบบ

ฉบับของตนเอง (ชัยยะ ฤดีนิยมวุฒิ, ๒๕๖๔) โดยการศึกษาครั้งนี้นําแนวคิดของ Walter Russell Mead 

(๒๐๐๔) ไดกลาวถึงอํานาจละมุน หรือ soft power เพ่ือใหคนเขาใจงาย ๓ ประการคือ ความงาม ความรุงเรือง 

และความออนโยน เปนการศึกษาโดยนําความเปนไทยมาวิเคราะหเพ่ือรูปแบบของอํานาจละมุนสําหรับการ

สงเสริมการทองเท่ียว

เนื้อหา

ความเปนไทย (Thainess)
วรรณกรรมไทย มีการกําหนดความหมายของความเปนไทยวาหมายถึง ผลรวมขององคประกอบ ๔

อยาง ที่แสดงถึงลักษณะเดนของไทย คือ ชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย และวัฒนธรรม (วีระ อําพันสุข, ๒๕๒๐) 

การเห็นคุณคา ภาคภูมิใจ และสํานึกในความเปนไทย ที่มีวัฒนธรรมเปนของตนเอง พรอมที่จะปฏิบัติ ปกปอง 

อนุรักษ และสืบทอด อีกทั้งเทิดทูนสถาบันชาติ ศาสนา และพระมหากษัตริย(สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรม

แหงชาติ, มปป.) วิถีแหงความยั่งยืนของชีวิต คนไทยอยูรวมกันอยางมีความสุข มีจิตใจดี มีความเมตตา มีความ

เอ้ืออาทร และชวยเหลือผูอ่ืน เปนชีวิตที่เรียบงาย สงบ ไมเบียดเบียนใคร การท่ีคนไทยมีความกตัญูกตเวที 

ซื่อสัตย จริงใจ เสียสละ สามัคคี เอ้ือเฟอเผื่อแผ โดยรวมคือคนไทยมีคุณธรรมในจิตใจ (กระทรวงการพัฒนา

สังคมและความมั่นคงของมนุษย, ๒๕๕๓) วัฒนธรรมไทย ทุกสิ่งท่ีมีในประเทศไทย ไมวาจะเปนคน ประเพณี วิถี

ชีวิต สถาปตยกรรม ชาติ ภาษา การแตงกาย เปนตน ที่ถูกสงมอบจากรุนสูรุน หรือถูกปรับปรุงใหสอดคลองกับ

การดํารงชีวิตในปจจุบัน ซึ่งอาจจะมีลักษณะที่เปนแบบด้ังเดิม และแบบรวมสมัย (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย,

๒๕๕๘) 

ความเปนไทยเปนสิ่งท่ีสรางขึ้นจากหลายมิติจากกลุมคนไทย โดยมีแกนแทของความเปนไทย สามารถ

แสดงออกไดผานสามวัฒนธรรมที่มีอยูในสังคมไทย ไดแก ศาสนาที่รวมถึงคําสอนของผูใหญ ความเชื่อเกิดจาก

ศาสนา ภูมิปญญาของกษัตริยไทยและหนาท่ีที่เกิดตอกษัตริย ครอบครัวและเพ่ือน (หญิงฤดี ภูมิศิริรัตนาวดี, 

๒๕๕๔) กระทรวงการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (๒๕๕๘) ไดใหความหมายความเปนไทย โดย คือแกนแทของ

ความเปนไทยคนไทยมีความยืดหยุนในวิถีชีวิตอยางนาทึ่ง ภายใตทัศนคติ “sanook” (สนุก) และ “mai pen 

Rai (ไมตองหวง)” เพ่ือไมใหเครียด และมีน้ําใจและมีน้ําใจตอผูอ่ืนนี้  ลักษณะเฉพาะทําใหวัฒนธรรมไทยวิถีชีวิต



๒๓๔สมาคมรัฐประศาสนศาสตแหงประเทศไทย

การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรระดับชาติ ครั้งท่ี ๑๔/๒๕๖๕

แบบไทยและประสบการณแบบไทยมีเอกลักษณเฉพาะตัวและทําใหประเทศไทยแตกตางจากประเทศอ่ืน ๆ 

ดังนั้น จิตวิญญาณของความเปนไทยคือการผสมผสานระหวางประเพณีและความเช่ือทุกอยางเชื่อมโยงกัน             

(การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, ๒๕๕๘) 

มุมมองของวรรณกรรมตางประเทศความหมายเร่ืองความเปนไทยใหไววาสรางขึ้นจากหลายมิติจากกลุม

คนไทย คุณคาทางวัฒนธรรม คานิยมหลัก ไดแก การหลีกเลี่ยงการเผชิญหนา การรักษาหนาตา ความเห็นใจ

ไมเปนไร ความเชื่อในประชาธิปไตย และมูลคาการรวมกลุม (Ovatsatit, ๒๐๐๗ อางอิงในหญิงฤดี ภูมิศิรัตนาวดี

, ๒๕๕๔) อีกท้ังยังเปนสํานวนภาษาท่ีงายที่สุดที่ทําใหเขาใจวาประเทศไทยเปนดินแดนของความมีอิสระ ความ

เปนไทยมีลักษณะที่เดนเฉพาะของตนเอง ความเปนไทยรุงเรืองในรัชสมัยรัชกาลที่ ๙ เปนอยางมาก (Farrelly, 

๒๐๑๖) ความเปนไทยนี้ ยังถือรวมถึงการเปนประเทศท่ีสามารถผลิตอาหารไดปริมาณมากกวาความตองการของ

คนในประเทศ มีศาสนาพุทธนิกายเถรวาทซึ่งเปนศาสนาที่ออนโยนมีกฎเกณฑที่ยืดหยุน มีราชสํานักที่พัฒนา

ประเทศใหทันสมัย พระมหากษัตริยเปนศูนยกลางของสังคม อุปนิสัยคนไทยมีทัศนคติไมกาวราว มีความสุภาพ 

มีเสนหและมีความสุข นิสัย มีใจรักงานบริการและมีความประนีประนอม (Rolf, ๒๐๑๘)

ความสําคัญของความเปนไทยเกิดขึ้นจากกรอบคุณคา ถือเปนองคประกอบหลักทางวัฒนธรรมที่ใหญ

และมีอิทธิพล ไมวาจะเปนตอประชาชนทั่วไป ตอยอดผลงานออกแบบหรือตอวิถีชีวิตของนักออกแบบ                 

ความเปนไทยในกระบวนการสรางชาติของรัฐไทย ไมวาจะยุคของกลุมเจานาย ในราชสํานักหรือยุคของระบบ

ราชการสมัยใหม ตางก็ถือวาความเปนไทย เปนมรดกชาติ มีฐานะที่สูงสง ศักดิ์สิทธิ์ และสะทอนเน้ือแทของชาว

ไทย (นิพัทธชนก นาจพินิจ, ๒๕๕๔) มูลคาความเปนไทยที่นําเสนอสถาปตยกรรม ประเพณีไปจนถึงอาหาร             

และเสื้อผา ความเปนไทยที่ปรากฏมีการแสดงออกบางอยางที่หามทําซ่ึงหมายถึงความเปนไทยที่เปนศิลปะชั้นสูง

และประเพณีที่แตะตองไมไดหรือความเปนไทยอาจแสดงออกในชีวิตประจําวันได (The Nation Thailand, 

๒๐๑๗) คุณภาพของคนท่ีภูมิใจในรากเหงา และยังคงเปดรับหลักการท่ีเปนที่ยอมรับในระดับสากล (Bangkok, 

๒๐๑๘) ความเปนไทยคือสิ่งหลักในอุตสาหกรรมสรางสรรคของไทยโดยการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับสินคาไทย              

การวิจัยและพัฒนาความคิดสรางสรรค และการสรางตราสินคาเพ่ือเพ่ิมมูลคาใหกับสินคาและบริการของไทย 

การรักษาเอกลักษณไทยในโลกสมัยใหม การสัมผัสถึงมรดกของทองถิ่น กระบวนการคิด การออกแบบยังคง

เคารพในความรูของบรรพบุรุษ การเรียนรูความเปนไทยจากวัดวาอาราม หรือพระพุทธรูป ปจจุบันเรียนรู              

จากงานรวมสมัย ผลิตภัณฑหัตกรรม เครื่องจักสาน และผาไหมไทย (คฑาทอง ทองใหญ, ๒๕๖๑)

ความเปนไทยท่ีแสดงออกผานสื่อแสดงใหเห็นตั้งแตป พ.ศ. ๒๕๔๕ ความเปนไทยถูกแปรสภาพ            

เปนพาหนะของเอกลักษณประจําชาติชุดอํานาจรัฐที่ควบคุมชีวิตประจําวันของพลเมืองจากของกิน ซื้ออะไร  

และการแตงกาย พยายามทําใหเปนเนื้อเดียวกัน ความเปนไทยภายใตอัตลักษณไทยเดียวพยายามขจัดความคิด

ที่มีไทยเหนือ ใตไทย อีสานไทย แนวคิดของอารยธรรมไทยศิวิไล การสรางภาพในพ้ืนที่ใหนักทองเท่ียวเปน

สมาชิกชั่วคราวของวัฒนธรรมทองถ่ิน ในแงนี้ ความเปนไทยอาจเปนนามธรรมโดยการแสดงสีหนา (รอยย้ิมไทย) 

ลักษณะนิสัย (ความสามัคคี) หรือทาทาง (การไหว) ความเปนไทยคือสิ่งกอสรางทางอุดมการณที่หลอหลอม             



๒๓๕สมาคมรัฐประศาสนศาสตแหงประเทศไทย

การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรระดับชาติ ครั้งท่ี ๑๔/๒๕๖๕

วาทกรรมในชีวิตประจําวันของคนไทย แตลดเหลือเพียงภาพและการกระทําท่ีเปนสื่อกลาง มีการใชภาษาไทย

ในการตอบสนองตอวิกฤตเศรษฐกิจในประเทศไทย โดยขอใหคนไทยซื้อสินคาไทยโดยหวังวาจะชวยใหเศรษฐกิจ

ฟนตัว โดยผานแคมเปญชื่อวา “ไทยชวยไทย” และ “ไทยซ้ือไทย”  (รวิพรรณ สาลีผล, ๒๕๕๕)

การโฆษณาความเปนไทยผานวิดีทัศนที่ Andrew Jocuns (๒๐๒๐) ไดศึกษา“อรอยไหม?                  

ความหลากหลายทางความเปนไทยในวีดิทัศนการทองเท่ียวไทย” บทวิเคราะหวาทะกรรมตอเนื่องหลายรูปแบบ

ของการโฆษณาการทองเท่ียวผานสื่อวิดีโอ ประการแรกแสดงใหเห็นวาความเปนไทยไดถูกจําลองใหมเพ่ือใหคน

ที่ไมใชชาวไทยไดอยางไร ประการท่ีสองแสดงใหเห็นวาการดําเนินการที่สื่อกลางสามารถใชเปนหนวยวิเคราะห

สื่อวิดีโอเพ่ือการโฆษณาไดอยางไร โดยที่ความเปนไทยเปนยุทธศาสตรเอกลักษณประจําชาติที่พัฒนาเปนพหุ

นามหลายอยาง ทาทีในการวิพากษวิจารณความเปนไทย ไดแก ความเปนไทยเปนอัตลักษณของชาติ ความเปน

ไทยในรูปแบบอ่ืน ๆ ความเปนไทยของคนไทย ความเปนไทยในฐานะวัฒนธรรมสมัยนิยมและความเปนไทย              

ในฐานการบริโภคสินคาโภคภัณฑ แนวคิดของความเปนไทยท่ีเกิดขึ้นในชุดโฆษณาสําหรับประเทศไทยท่ีออก                

โดยการทองเท่ียวแหงประเทศไทย ในชวงแคมโฆษณา “Discover Thainess ๒๐๑๕” บทวิเคราะหเนนวาการ

แสดงความเปนไทยยังไมเพียงพอตอกระบวนการจําลองซํ้า แตผานชุดของรูปแบบการมีสวนรวมในระดับที่สูงข้ึน 

ความเปนไทยที่อยูในตัวพวกเขาสามารถเขาถึงไดสําหรับผูที่นักทองเท่ียวตางชาติ สิ่งที่ยึดมั่นในความหมาย

ชาตินิยมของความเปนไทยอาจไมอรอย นอกจากน้ีความเปนไทยยังสะทอนอยูในระดับแนวคิดภาษาศาสตร

สังคม วาทาทีของความเปนไทยที่แตกตางกันยอมมีมาตราสวนตางกัน ซึ่งรวมถึงประวัติศาสตรตาง ๆ กัน              

การโฆษณาการทองเท่ียวแหงประเทศไทย ถูกทําเครื่องหมายดวยการเปลี่ยนแปลงในระดับที่ เปนเนื้อเดียวกัน 

และจําลองความเปนไทยเพ่ือการบริโภคสําหรับนักทองเท่ียวที่ไมใชชาวไทย

ประวัติการสงเสริมความเปนไทยเกิดขึ้นจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทยมีนโยบายดานการ

ทองเท่ียวเกี่ยวกับความเปนไทยเร่ิมตนมาตั้งแตป พ.ศ. ๒๕๕๖ เพ่ือเปนการมุงเนนการสรางคุณคาตอความรูสึก

และจิตวิญญาณของนักทองเที่ยว ในป พ.ศ. ๒๕๕๗ มีการเนนการสื่อสารเอกลักษณความเปนไทย การสราง

ความประทับใจผานประสบการณที่นาจดจํา เพ่ือกระตุนการออกเดินทาง ในปพ.ศ. ๒๕๕๘ การทองเที่ยว              

แหงประเทศไทย (๒๕๕๘) มีแคมเปญความเปนไทยออกจากนําเสนอสูสายตานักทองเท่ียว ประกอบดวย                

๗ ความเปนไทย ไดแก อาหารไทย ศิลปะไทย วิถีชีวิตไทย การดูแลสุขภาพแบบไทย เทศกาลไทย ภูมิปญญาไทย

และ ความสนุกแบบไทย จนถึงป พ.ศ. ๒๕๖๐ มีการมุงเนนการสรางความแตกตางดานการทองเท่ียวโดยการ

ผานการสงมอบประสบการณและแบงปนความสุขดวยวิถีทองถิ่น  ในป พ.ศ. ๒๕๖๑ การทองเท่ียวแหงประเทศ

ไทยนําเสนอนโยบายการทองเท่ียวภายใตแคมเปญ “Amazing ไทยเท” เพ่ือนําเสนอภาพลักษณวิถีไทย                  

“เท” ในมิติรวมสมัยใหเกิดการรับรูและสรางมุมมองใหมตอการเดินทางการทองเท่ียวภายในประเทศ                    

เพ่ือสงเสริมการทองเท่ียววิถีชุมชนและเพ่ือเชื่อมโยงการทองเท่ียวในพ้ืนที่เมืองรอง อันจะกอใหเกิดความรัก             

และความภาคภูมิใจในความเปนไทย นําไปสูการทองเท่ียวอยางยั่งยืน (Thaihotel Business, ๒๐๑๘)



๒๓๖สมาคมรัฐประศาสนศาสตแหงประเทศไทย

การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรระดับชาติ ครั้งท่ี ๑๔/๒๕๖๕

ความเปนไทย สรางผานลักษณะ ๓ ประการ (นิพัทธชนก นาจพินิจ, ๒๕๕๔) ไดแก ๑) ลักษณะ             

ทางกายภาพของสถานที่และบรรรยากาศท่ีนําเสนอดวยศิลปะสถาปตยกรรมแบบไทย ๒) ลักษณะการบริการ

แบบไทยท่ีใชบุคลากรที่ใหการตอนรับดวยกิริยา มารยาทแบบไทย เชนเดียวกับท่ี หญิงฤดี ภูมิศิริรัตนาวดี 

(๒๕๕๔) การจัดการความประทับใจแรกพบในการพัฒนาทุนของกระบวนการใหบริการ พรอมทั้งไดยืนยัน

ความสําคัญและอิทธิพลของทุนความเปนไทยโดยตรงตอการพัฒนาทุนทางปญญา ทุนทางปญญาไดกลับมา              

มีบทบาทท่ีสําคัญในการสรางเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค  การจัดการความรูและการพัฒนาทุนทางปญญาโดยแผน

ที่ความคิดของการส่ือสารในการบริการดวยความเปนไทย ๓) วิธีการผลิตอาหารไทย : คานิยม ภูมิปญญาไทย

และวิถีความเปนไทย ภัตตาคารไทยแตละแหงในโรงแรมหาดาวมีวิธีการเลือกนําเสนออัตลักษณของอาหารไทย

และความเปนไทย ผานองคประกอบตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับการผลิตอาหารไทยท่ีตางกัน การผลิตและการบริโภค

อาหารไทยดําเนินไปตามความสัมพันธ ความคาดหวัง คานิยม และมาตรฐานที่ไดรับการยอมรับระหวางเจาของ

และลูกคา

ความเปนไทยที่แสดงออกจากคุณลักษณะท่ีเปนเอกลักษณของคนไทยไดรับการบรรจุไวในตลาด

นักทองเที่ยวทั่วโลกในฐานะท่ีเปนสาระสําคัญของประเทศ ความสุภาพ ความเคารพตอผูสูงอายุ หลีกเลี่ยงความ

ขัดแยง ทุกคนไดรับการดูแลอยางระมัดระวังเพ่ือสรางความประทับใจวาประเทศไทยเปนสถานท่ีเงียบสงบ            

และเปนมิตร รอยย้ิมที่มีชื่อเสียงของไทย พรอมดวยสิ่งท่ีนาจดจําไดงายคือคําทักทายที่มีประสิทธิภาพสําหรับ

การทําใหผูคนรูสึกเหมือนอยูบาน เปนการผสมผสานพิธีกรรมที่แปลกใหมกับการตอนรับแบบคลาสสิกและ               

สงางาม การคงไวซึ่งเอกลักษณเหมาะสําหรับทั้งระบบเศรษฐกิจและการเมืองการปกครอง  (Nicholas Farrelly,

๒๐๑๖)

อํานาจละมุน (Soft Power)

อํานาจละมุน (Soft Power) เกิดขึ้นจากแนวคิดของ Joseph S.Nye (๒๐๐๔) นักวิชาการจาก

มหาวิทยาลัยฮารวารด คือแนวคิดที่พัฒนามาต้ังแต ซึ่งมีความสามารถในการดึงดูดและการสรางการมีสวนรวม

มากกวาบังหรือใหเงิน ในปจจุบันใชในการเปล่ียนแปลงและสรางอิทธิพลตอความคิดของสังคมและประชากร             

ในประเทศอ่ืน โดยอาศัยทรัพยากรพ้ืนฐาน ๓ ประการ ไดแก วัฒนธรรม (Culture) คานิยมทางการเมือง 

(Political values) และนโยบายการตางประเทศ (Foreign policies) โดยตางจากอํานาจที่คนคุนเคยคืออํานาจ                  

ทางเศรษฐกิจและการทหารท่ีเปนอํานาจแข็งเปนเหมือนการบังคับทางรางกายและจิตใจ ซึ่งอํานาจละมุน             

เปนความสามารถทําใหผูอ่ืนตองการในส่ิงที่เราตองการ สามารถดึงดูดใจและนําไปสูการยอมรับ

อํานาจทําใหนึกถึงการใชอํานาจทางเศรษฐกิจหรือทางทหาร เพ่ือบังคับรางกายหรือจิตใจผูอื่นใหทําตาม

สิ่งที่ผูมีอํานาจตองการ ซึ่งถือเปนอํานาจในรูปแบบเดิมที่คนคุนเคย แตในระยะหลัง ซอฟทพาวเวอร                    

(Soft Power) หรือ “อํานาจละมุน” มีบทบาทเพ่ิมข้ึนในการสรางมูลคาทางเศรษฐกิจใหกับหลายประเทศ แทน

อํานาจเดิมๆ แนวคิดของอํานาจละมุนถือเปนอิทธิพลท่ีไมไดมาจากการบังคับ หรือใชความรุนแรง แตเปนการนํา
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การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรระดับชาติ ครั้งท่ี ๑๔/๒๕๖๕

จุดเดนที่แตละประเทศตางมี เชน วัฒนธรรม กีฬา การศึกษา มาโนมนาวชักจูงและดึ งดูดความสนใจใหผู อ่ืน

เปลี่ยนแปลงคลอยตามความคิดโดยไมใชการบังคับขมขูใหตองชอบหรือตองทําตาม (ธนันธร มหาพรประจักษ, 

๒๕๖๔) 

บัน คี มุน (๒๐๐๘ อางอิงใน ธนันธร มหาพรประจักษ, ๒๕๖๔) อดีตเลขาธิการสหประชาชาติ              

เคยกลาวถึงซอฟตพาวเวอรวา กาวขามพรมแดน สรางสะพานเชื่อมนําโลกมาไวดวยการสื่อสารและความเขาใจ

เปนหนึ่งเดียว ตัวอยางกรณีของเกาหลีใต ที่ไดสัมผัสจากวัฒนธรรมเกาหลีที่มีบทบาทในสังคมไทยและทั่วโลก

มากขึ้น ทั้งเรื่องอาหาร มาตรฐานความงามหรือโดยเฉพาะอุตสาหกรรมบันเทิง หรืออีกหนึ่งตัวอยางคือญี่ปุน              

ที่ใชนโยบาย Cool Japan ตั้งแตป ๒๕๕๕ เพ่ือนําจุดแข็งดานวัฒนธรรมที่เปนเอกลักษณทั้งแฟชั่น เกม การตูน 

อาหารหรือที่ เ รียกวา อุตสาหกรรมสรางสรรค (Creative industry) ไปใชในการสรางฐานการตลาด                      

ในตางประเทศ โดยคํานึงถึงการสรางสรรคในสวนของธุรกิจ ชุมชน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ               

ใหถายทอดสูผลิตภัณฑอยางลงตัว ทําใหผลิตภัณฑนั้น ๆ มีคุณคาตอความรูสึกของผูบริโภค

Walter Russell Mead, ๒๐๐๔ อางถึงใน สุรชาติ บํารุงสุข (๒๕๕๗) พูดถึง Soft power เปนอํานาจ

ที่มาจากการดึงดูด จึงมีคําถามถึงที่มาของ Soft power และสิ่งใดท่ีทําใหเกิดการดึงดูด ในการท่ีจะเขาใจเรื่องนี้ 

ใหลองนึกถึงกระแสอํานาจ ที่ทําใหเกิดการดึงดูดใจ ทั้งนี้มีกระแสอํานาจอยางนอยสามประการท่ีทํา                 

ใหเกิดอํานาจและความนุมเพ่ือใหจําไดงาย ๆ จึงขอใชคําวา ความงาม (Beauty) ความรุงเรอง (Brilliance)           

และความออนโยน (Benignity) การผลิตอํานาจละมุนผานความเปนไทย มีทัศนะดังนี้

๑) อํานาจละมุนดานความงาม เปนลักษณะความสัมพันธของผูแสดงกับอุดมคติ คานิยม ความมุงหมาย

และวิสัยทัศน  ซึ่งหมายถึงเสียงสะทอนท่ีดี

ประเทศไทยเองมึอํานาจละมุนที่แสดงออกถึงความงาม ไทยมีคานิยมในการเปนประเทศเสรีนิยม 

คานิยมของไทยสามาถสงเสริมความสัมพันธและสถานะของประเทศสงตอการจัดวางตําแหนงประเทศไทยใหม :

สู Brand Thailand และ Soft Power” การสราง Brand Thailand คือความเปนองครวมของสินคาและบริการ

ทางวัฒนธรรมตลอดจนสินคาอุปโภคบริโภคท่ีสื่อถึงประเทศ ซึ่งจะชวยสงเสริมผลประโยชนทางเศรษฐกิจ 

ชื่อเสียง ความนิยมและบารมี อํานาจในการโนมนาว สรางเสนหและภาพลักษณ โดยอํานาจลักษณะนี้จะข้ึนอยู

กับวัฒนธรรม คานิยม และนโยบายการตางประเทศ จุดแข็งอํานาจละมุนของไทยไดแก ๑) ไทยมีอัตลักษณที่โดด

เดน ๒) ไทยมีอุตสาหกรรมการทองเท่ียวที่มีสีสัน ๓) ไทยมีบทบาทเชิงสรางสรรคในภูมิภาคท้ังในดานเศรษฐกิจ

และการเมือง ๔) ไทยไดรับมุมมองในแงดีจากนานาชาติ ไดมีการประชุมเชิงปฏิบัติการและใหขอเสนอเกี่ยวกับ

การสรางอํานาจละมุนในเร่ืองการสรางความโดดเดนดานสินคาและบริการใหมีความคิดสรางสรรคและเปน

เอกลักษณ โดยมีการใชเทคโนโลยีเขามาเชื่อมโยงเพ่ือแลกเปลี่ยนความรูอันจะเปนการสรางมาตรฐานใหแก

เอกลักษณของความเปนไทย การเพ่ิมมูลคาทางสินคาการเกษตร โดยสรางใหประเทศเปนท่ีรูจักในนาม 

“Organic Land” ซึ่งจะสอดคลองกับครัวไทยสูครัวโลก  ความเปนพหุวัฒนธรรมซึ่งจะสามารถกระตุนการ

ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมได ทั้งนี้ประเทศไทยมีโครงสรางพ้ืนฐานที่เชื่อมตอทางกายภาพที่ดีอยูแลว และขอเสนอ              



๒๓๘สมาคมรัฐประศาสนศาสตแหงประเทศไทย

การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรระดับชาติ ครั้งท่ี ๑๔/๒๕๖๕

ที่นาสนใจคือการเช่ือมโยงกีฬาใหสอดคลองกับการกระตุนเศรษฐกิจไทย โดยการสงออกชุดกีฬาท่ีทําจากผาไทย

ตางๆ โดยเฉพาะกีฬาฟุตบอล สําหรับการแขงขันในสภาพอากาศที่หนาวเย็น โดยผาไหมไทยมีคุณสมบัติในการ

เก็บความอบอุนไดดี การสราง Brand Thailand ยังสามารถทําผานการเปน Medical HUB หรือศูนยกลางทาง

การแพทยซึ่งตองมีการปรับแกขอกฎหมายท่ีเกี่ยวของใหสามารถใชประโยชนจากสมุนไพรไทยใหเกิดประโยชน

สูงสุด  (สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.), ๒๕๖๓) ความพรอมดานทุน

วัฒนธรรม เชน อาหาร ดนตรี และศิลปวัฒนธรรม และการนําทุนวัฒนธรรมเหลานี้มาตอยอด ก็อยูภายใต

แผนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ ๑๐ ที่นําการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคมาเปนแนวทางหนึ่ง

ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจแบบยั่งยืน  สามารถนําทุนวัฒนธรรมมาพัฒนาตอยอดดวยความคิดสรางสรรค บูรณา

การอยางครบวงจร ซอฟตพาวเวอรไทยจะเปนสวนสําคัญยิ่งตอการสรางรายได สรางมูลคาเพ่ิม และจะเปนผลดี

ตอระบบเศรษฐกิจไทย (ธนันธร  มหาพรประจักษ, ๒๕๖๔)

อีกสิ่งที่แสดงถึงอํานาจละมุนดานความงามคือการกําหนดวิสัยทัศน สํานักงานสภาพัฒนาการ

เศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (๒๕๖๔) เสนอขอมูลภาวะสังคมไทยไตรมาสสาม ป พ.ศ. ๒๕๖๔ วา มรดกทาง

วัฒนธรรมโอกาสของอํานาจละมุนกับการยกระดับเศรษฐกิจสรางสรรคของไทย จากโมเดลไทยแลนด ๔.๐ และ

เศรษฐกิจสรางสรรคของไทยพบวา เปนการนําวัฒนธรรมมาตอยอดในการผลิตสินคาและบริการเพ่ือสราง

มูลคาเพ่ิม ซึ่งประเทศไทยสามารถผลักดันโมเดลไทยแลนด ๔.๐ ดวยการยกระดับเศรษฐกิจสรางสรรคได โดยมี

องคประกอบ ๓ สวน คือ วัฒนธรรม คานิยมทางการเมือง และนโยบายตางประเทศ ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

สรางสรรคเพ่ือสรางมูลคาทางเศรษฐกิจ สงผลตอความชอบและพฤติกรรมของคนในประเทศและคนตางช าติ 

ดวยการโนมนาวและไมมีการบังคับ สิ่งที่ตองดําเนินการควบคูกันในทุกดาน ซึ่งครอบคลุมทั้งประเด็นทาง

วัฒนธรรม ธุรกิจและการคา การปกครอง ความสัมพันธระหวางประเทศ สื่อและการส่ือสาร การศึกษาและ

วิทยาศาสตร และบุคคล ในสวนของกระทรวงการตางประเทศ (๒๕๖๔) จัดทําแผนปฏิบัติราชการ ประจําป

งบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๕ การขับเคลื่อนกรอบนโยบายตางประเทศ ที่สอดคลองกับแผนแมบทภายใตยุทธศาสตร

ชาติ ประเด็นการตางประเทศ หรือ การตางประเทศ ๕S ความมั่นคง (Security) ความม่ังคั่ง ยั่งยืน 

(Sustainability) มาตรฐานสากล และพันธกรณีระหวางประเทศ (Standard) สถานะและบทบาทของประเทศ

ไทยในประชาคมโลกมีสถานะและเกียรติภูมิ (Status) และ การตางประเทศมีเอกภาพและบูรณาการ มีพลัง             

ในการขับเคลื่อน (Synergy) โดยมีแนวทางการพัฒนาที่เกี่ยวของกับความเปนไทยและอํานาจละมุนในเรื่องการ

สงเสริมสถานะและบทบาทของประเทศไทยในประชาคมโลก เพ่ือใหมีสถานะและเกียติภูมิ เรื่องการสงเสริม

เอกลักษณ อัตลักษณ ศิลปวัฒนธรรมและภูมิปญญาทองถิ่น รวมไปถึงความรูและงานสรางสรรคของไทย เพ่ือมุง

สรางความนิยมไทยในตางประเทศและสรางมูงคาใหแกแบรนดประเทศไทย และเสริมสรางอํานาจแบบนุมนวล

ของไทยอยางเปนระบบ การรักษาสถานะของไทยในฐานะหน่ึงในศูนยกลางการทองเท่ียวท่ีมีคุณภาพของโลก 

และสงเสริมใหไทยเปนที่หมายของการจัดประชุม/ กิจกรรมระหวางประเทศท่ีสําคัญของภูมิภาค เพ่ือเสริมสราง

ความนิยมและภาพลักษณที่ดีของประเทศไทยในหมูชาวตางชาติ 



๒๓๙สมาคมรัฐประศาสนศาสตแหงประเทศไทย

การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรระดับชาติ ครั้งท่ี ๑๔/๒๕๖๕

อํานาจละมุนดานความงามเปนตัวแทนของอุดมคติ คานิยม ความมุงหมายและวิสัยทัศน กระแส

อํานาจใชไดกับผูที่มีจิตใจเดียวกัน และเมื่อใดท่ีผูมีจิตใจเดียวกันมารวมตัวเพ่ือเปาหมายเดียวกัน เมื่อน้ัน              

กลุมดังกลาวตองการการสนับสนุนดานกําลังใจ คําแนะนํา และตองการประสบการณเกี่ยวกับสุนทรียศาสตร 

ความงามไดผลิต อํานาจละมุนผานแรงบันดาลใจในโลกของการเมือง ความงามไมไดหมายถึงการดึงดูดทางเพศ 

แตเปนการสะทอนภาพที่แสดงใหเห็นวาผูกระทํามีความใกลชิดกับเปาหมายตาง ๆ มากขึ้น ทั้งในดานการ

แลกเปล่ียนความเห็น คานิยม ความมุงหมาย และวิสัยทัศน ทั้งยังทําใหผูกระทํามีความรูสึกอบอุนและมั่นคง          

มีความหวังและความภูมิใจในตนเอง อัตลักษณและประชาคม การพิสูจนตนเอง และการยกยองสรรเสริม 

ผูกระทําควรคนหาความงามนี้ดวยการแลกดปลี่ยนอุดมการณ คานิยม ความมุงหมายและวิสัยทัศนร วมกัน             

การปลูกฝงคานิยมและความมุงหมายที่ตรงขามกันจะทําใหรัฐบาลหนึ่งมองเห็นวารัฐบาลอื่นนารังเกียจ แตการ

แลกเปล่ียนคานิยมและความมุงหมายที่อยูบนพื้นฐานการสรางความเขาใจจะทําใหมองเห็นความงามของอีกฝาย

หนึ่งและทําใหเกิดความกระตือรือรนในการสรางมิตรภาพ ความเชื่อมั่นและความรวมมือ

๒) อํานาจละมุนดวยความรุงเรือง เปนลักษณะความสัมพันธของผูกระทํากับการงานซึ่งหมายถึงการ            

มีประสิทธิภาพ ความรุงเรืองปรากฏตัวในรูปแบบตาง ๆ นําไปสูความรูสึกชื่นชม ซึ่งจะนําไปสูการเลียนแบบการ

แขงขัน ความเคารพนับถือ ความหวาดกลัวหรือยําเกรง ความรุงเรืองสามารถแปรไปสูอํานาจละมุนไดหลายวิธี 

วิธีการหน่ึงคือการใชวิธีการเดียวกับการปลุกระดม เพ่ือสรางตํานานหรือเรื่องราวที่ไมอาจทําลายได ประเทศไทย

สามารถใชแหลงอํานาจละมุนน้ีในการพัฒนาความสัมพันธกับประเทศเพ่ือนบาน การใชแหลงทรัพยากรเพ่ือให

เกิดอํานาจละมุนและเกิดการผูกพันทางเศรษฐกิจ

อํานาจละมุนดานความรุงเรืองแสดงออกไดถึงความชื่นชมในศักยภาพของไทย ที่เปนที่รูจักและชื่น

ชมของตางประเทศ โดย รุยาภรณ สุคนธทรัพย (๒๕๖๑) กลาวถึง ทรัพยากรในอํานาจละมุนของประเทศไทย             

๒ สวนที่มี คือ ๑) วัฒนธรรม ซึ่งประเทศไทยมีความทรงพลังทางวัฒนธรรมอยูในลําดับที่ ๑๗ ของโลก จากการ

จัดอันดับของ US News โดยทัศนะเชิงบวกของตางชาติที่มีตอวัฒนธรรมไทยคือเรื่องความบันเทิงใจ สิ่งที่ควรทํา

คือเสริมสรางศักยภาพของทรัพยากรอํานาจละมุน เชน การแสดงโขนที่แสดงถึงวัฒนธรรมที่ยิ่งใหญของไทย              

สิ่งตอมาคืออาหารไทย ที่ไดรับการจัดอันดับจากสํานักขาว CNN จัดอันดับใหกรุงเทพมหานครเปน “สวรรค

แหงอาหารริมทาง” (Street Food) ทั้งในป พ.ศ. ๒๕๕๙-๒๕๖๐ รวม ๒ ปซอน นอกจากนี้ยังมีกีฬามวยไทย            

ที่ไดรับความนิยมจากทั่วโลก ๒) การทองเท่ียว ไทยมีทรัพยากรดานการทองเที่ยวที่หลากหลาย ไมวาจะเปน

ธรรมชาติ ประวัติศาสตร โบราณสถาน ศิลปวัฒนธรรมและประเพณี ในปพ.ศ. ๒๕๕๙ รายไดจากอุตสาหกรรม

การทองเท่ียวทําสถิติสูงสุดเปนประวัติการณถึง ๑.๖๕ ลานลานบาท มีนักทองเท่ียวถึง ๓๒.๖ ลานคน (สิริทิพย 

ฉลอง , ๒๕๖๐ อางถึงใน รุยาภรณ สุคนธทรัพย, ๒๕๖๑)  แมประเทศไทยจะไมใชหนึ่งในประเทศมหาอํานาจแต

ประเทศไทยมีศักยภาพที่จะกาวข้ึนเปนผูนําดาน Soft power ระดับภูมิภาคและของโลกได ความโดดเดน             

ดานวัฒนธรรมที่เกาแก สถานท่ีทองเท่ียวที่สวยงาม อาหารและผลไม หรือแมกระทั่งความนอบนอมและ               

ความเปนมิตรของคนไทย ซึ่งเปนลักษณะความเปนไทยแทที่ไมจําเปนตองลอกเลียนแบบประเทศใดในโลก 



๒๔๐สมาคมรัฐประศาสนศาสตแหงประเทศไทย

การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรระดับชาติ ครั้งท่ี ๑๔/๒๕๖๕

อํานาจละมุนดานความรุงเรือง ยังแสดงออกถึงการสรางความภาคภูมิ ใจ โดย Brand Finance 

(๒๐๒๐) อางถึงใน กําธรพล บัวเพชร (๒๕๖๓) ไดจําแนกกิจกรรมหรือแหลงกําเนิดอํานาจละมุน ใหละเอียดขึ้น

ตามสภาวะสังคมในปจจุบัน โดยแบงเปน ๗ หมวด ดังนี้ ๑) ธุรกิจและการคา (Business & Trade) ๒)                

การบริหารจัดการ (Governance) ๓) ความสัมพันธระหวางประเทศ (International Relations) เดิมอํานาจ

ละมุนหมวดนี้เนนความสัมพันธทางการทูตเปนหลัก แตปจจุบันมีการพัฒนาจนครอบคลุมความสัมพันธในหลาย

มิติ รวมถึงการรวมกลุมเปนองคกรระหวางประเทศทั้งเพ่ือสรางผลประโยชนรวมกันและแกปญหาที่เกิดขึ้น             

ในโลกรวมกัน เชนปญหาสภาพภูมิอากาศ ปญหาขยะพลาสติก หรือปญหาการยายถิ่นของประชากรท่ัวโลก                  

๔) ศิลปะและวัฒนธรรม (Culture & Heritage) หมวดนี้มีการใชอยางแพรหลายและยาวนาน เชน การทองเท่ียว 

อาหาร กีฬา ศิลปะ วรรณกรรม เพลง ภาพยนตร ๕) สื่อและการส่ือสาร (Media & Communication)               

๖) การศึกษาและวิทยาศาสตร (Education & Science) ๗) บุคคลและการสรางคุณคา (People & Value) 

ประเทศไทยมีอํานาจละมุนที่สําคัญคือ ศิลปะและวัฒนธรรม อันสะทอนมาสูการทองเที่ยวซ่ึงเปนเครื่องยนต

หลักตัวหนึ่งในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ รัฐบาลเล็งเห็นถึงจุดนี้และพยายามสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคเพ่ือสราง

อํานาจละมุนใหแกประเทศไทย

อํานาจละมุนดานความรุงเรือง ยังสามารถนําตนแบบของอํานาจละมุนที่ประสบความสําเร็จมา

วางแผนในการพัฒนาสงตออํานาจละมุนได แนวโนมจะเรียนรูจากผูที่ประสบความสําเร็จ และจะคัดลอกบางส่ิง

บางอยางที่คิดวาเปนรากฐานของความสําเร็จ หรือขีดความสามารถของผูที่ประสบความสําเร็จไปใช ประเทศท่ี

ประสบความสําเร็จในการใชอํานาจละมุน แลวสามารถนําตนแบบมาใชไดคือ โดยประเทศท่ีประสบความสําเร็จ

ในการใชแนวคิดอํานาจละมุน อยางการขับเคลื่อนเศรษฐกิจคือประเทศเกาหลีใต (สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแหงชาติ, ๒๕๖๔) ที่นําอํานาจละมุนมาใชทั้งในดานวัฒนธรรม ดานคานิยมและนโยบายตางประเทศ 

รวมทั้งยังมีการกําหนดเปาหมายและแผนงานท่ีชัดเจน รวมถึงมีหนวยงานที่รับผิดชอบและมีโยบายสนับสนุนท่ี

หลากหลายตลอดหวงโซอุปทาน ซึ่งชวยใหกระแสความนิยมตอสินคาและบริการของเกาหลีใตเพ่ิมสูงขึ้นอยาง

มาก โดยธุรกิจเชิงวัฒนธรรมของเกาหลีใตเปนที่รูจักไปทั่วโลก และมีการสงออกเน้ือหาทางวัฒนธรรมถึง ๑.๐๒

หมื่นลานดอลลารสหรัฐ ในป ๒๕๖๒ จากป ๒๕๕๗ และเกิดกระแสความนิยมเกาหลีที่สงผลตอกิจกรรมอ่ืน   

อาทิ การทองเท่ียว โดยมีจํานวนนักทองเท่ียวตางชาติเพ่ิมขึ้นอยางมากจากจํานวน ๕.๓ ลานคนในป ๒๕๔๓

เปน ๑๗.๕ ลานคนในป ๒๕๖๒ สําหรับประเทศไทย ที่ใหความสําคัญกับเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคโดยการนํา

วัฒนธรรมมาตอยอดเพ่ือยกระดับเศรษฐกิจของประเทศ สามารถนําแนวทางดังกลาวมาประยุกตใชได โดยมี

ปจจัยที่ตองคํานึงถึง ดังนี้ ๑) เปาหมายและการมีแผนการดําเนินงานที่ชัดเจนในการขับเคลื่อนดวยอํานาจละมุน 

๒) กําหนดหนวยงานรับผิดชอบหลักในการขัมุมเคลื่อนแผนการดําเนินงาน และ ๓) ตองมีการสงเสริมและ

สนับสนุนทั้งจากภาครัฐและภาคเอกชนในการขับเคลื่อนการใชอํานาจละมุนเพ่ือยกระดับเศรษฐกิจและ

ภาพลักษณประเทศ

ประเทศจีน ก็มีการนําอํานาจละมุนสงตอผานสื่อ (ธนาภา รัตนวรรณและ เวฬุรีย เมธาวีวินิจ, 

๒๕๖๔) อิทธิพลของวัฒนธรรมกระแสนิยมผานอํานาจละมุนในซีรีสจีนยอนยุค ศึกษาวัฒนธรรมจีนในซีรีสจีน
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การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรระดับชาติ ครั้งท่ี ๑๔/๒๕๖๕

ประเภทยอนยุค โดยมีวัฒนธรรมกระแสนิยมเปนสื่อกลางในการเผยแพรวัฒนธรรม และศึกษากลไกของอํานาจ

ละมุนของจีนที่อยูในซีรีสจีนประเภทยอนยุค โดยใชทฤษฎีวัฒนธรรมศึกษา (Culture Theory), วัฒนธรรม

กระแสนิยม (Popular Culture), และอํานาจละมุน (Soft Power) มาศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผลการศึกษาพบวา 

วัฒนธรรมที่พบในซีรีสจีนประเภทยอนยุคมีทั้งวัฒนธรรมท่ีจับตองได และวัฒนธรรมที่จับตองไมได อาทิ                 

เครื่องดนตรี เคร่ืองแตงกาย สถานท่ีถายทําซีรีส ศาสนา ความเชื่อแบบจีนโบราณ ที่มีความด้ังเดิม สวนกลไกใน

การใชอํานาจละมุน (Soft power) ของจีนคือนโยบายดานการสงเสริมวัฒนธรรมจีนที่มีการลงทุนสรางสถานท่ี

ถายทําซีรีสโดยสถานที่อางอิงจากประวัติศาสตรจีน ถือเปนนโยบายที่ใหมและประสบความสําเร็จในระดับหนึ่ง 

ทําใหมีผูบริโภคซีรีสจีนประเภทยอนยุคจํานวนมาก สงผลใหเกิดวัฒนธรรมกระแสนิยม คือผูบริโภคติดตามศึกษา

วัฒนธรรมจีนมากข้ึน มีการทองเท่ียวตามสถานที่ถานทําซีรีส หรือแมกระท่ังซื้อเคร่ืองแตงกาย เครื่องดนตรี และ

ที่สําคัญคือ จีนสามารถนําวัฒนธรรมจีนโบราณมาปรับใชใหเขากับยุคสมัย ตลอดจนสรางความตระหนักตอคน

จีนในการอนุรักษวัฒนธรรมจีนแบบดั้งเดิมในคงอยูสืบทอดตอไป

ประเทศญ่ีปุนมีอํานาจละมุนที่สงผานสิ่งที่เรียกวา โอโมเตนาชิคือการบริการที่ยอดเยี่ยม ความใสใจ

และพิถีพิถันของผูใหบริการสามารถสรางความประทับใจใหผูมาเยือน โอโมเตนาชิอยูในวิถีชีวิตของคนญี่ปุน 

ดวยการคิดถึงผูอ่ืนอยางละเอียดลออ การนึกถึงผูอ่ืนซึ่งหมายถึงนักทองเท่ียวและทุมเทชวยเหลือคนตรงหนาทั้ง

ลูกคาและคนแปลกหนา คําพูดที่พนักงานญ่ีปุนมักใช น้ําเสียง การยืน การรับโทรศัพท ตลอดจนส่ิงของตาง                

ๆ ที่สามารถเตรียมไวใหลูกคาได รวมถึงการบริหารงาน องคกรทั้งองคกรตองรวมการสรางโอโมเตนาชิใหเกิดขึ้น 

ทั้งนี้การใหบริการของคนไทยอาจเรียนไดวาความเปนไทยซึ่งญี่ปุนก็มองเห็นวาคนไทยมีรอยยิ้มที่เปนธรรมชาติ

และจริงใจ รวมถึงการย้ิมไดตลอดเวลาสมกับ The Land of Smile นี่คือเสนหของไทย การบริการระดับดีเยี่ยม

ของไทยก็มีเสนหและงดงาม (กฤตินี พงษธนเลิศ, ๒๕๖๔)

๓) อํานาจละมุนดานความออนโยน เปนลักษณะความสัมพันธของผูกระทําท่ีแสดงตอผูอ่ืนเมื่อตองการ

ใช อํานาจละมุนซึ่งอาจหมายถึงมารยาทท่ีดีที่แสดงตออีกฝายหน่ึง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อผูนั้นเปนเปาหมาย 

ความออนโยนทําใหเกิดอํานาจละมุนจากความภาคภูมิใจ ความเห็นอกเห็นใจ การชวยเหลือและสนับสนุน

ปกปองผูอ่ืน ความออนโยนเปนกระแสอํานาจที่ใชรวมกับความบริสุทธิ์ใจซ่ึงกันและกันเปนสวนใหญสําหรับ

มนุษย อํานาจละมุนดานความออนโยนนี้ยังเปนการเฝาดูพฤติกรรม และตัดสินวาเปนเรื่องที่ดี ซึ่งเพ่ิมโอกาส            

ในการยอมรับมากย่ิงขึ้น  กลไกความออนโยนนี้สามารถพัฒนาความสัมพันธระหวางประเทศ ความออนโยนน้ี     

ในทางการทูตสาธารณะ ตอเติมเสริมสรางความสัมพันธทางการทูตกับทุกประเทศ

อํานาจละมุนดานความออนโยน แสดงออกถึงความภาคภูมิใจดังเชนที่รัฐมนตรีวาการกระทรวง

วัฒนธรรม (ไทยรัฐออนไลน, ๒๕๖๔) ไดกลาวขอบคุณ รัสเซล โครว ที่ถายทอดความประทับใจเกี่ยวกับอํานาจ

ละมุนและความเปนไทย นับเปนเรื่องนายินดีที่นักแสดงระดับโลกชื่นชมความเปนไทยท้ังในด านวัฒนธรรม 

ศิลปะ แหลงทางวัฒนธรรมและแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ อาหารไทย และภาพยนตรไทย ทําใหแหลง

ทองเท่ียวทางวัฒนธรรม แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติและอาหารไทยไดรับการเผยแพรไปสูนานาชาติมาก
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การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรระดับชาติ ครั้งท่ี ๑๔/๒๕๖๕

ยิ่งขึ้น กระทรวงวัฒนธรรมจะนําขอคิดเห็นที่ไดรับมาปรับใชในการขับเคลื่อนนโยบายรัฐบาลและนโยบาย

นายกรัฐมนตรีที่มุงผลักดันการใช อํานาจละมุน หรือ“Soft Power” ความเปนไทยและอุตสาหกรรมสรางสรรค 

(Creative Economy) ของไทยใน ๑๕ สาขา เชน ภาพยนตร ศิลปะการแสดง แฟชั่น อาหารไทยและการ

ทองเท่ียวทางวัฒนธรรม รวมถึงนโยบายกระทรวงในการนําคุณคาของวัฒนธรรมมาตอยอดสรางสรรคสินคาและ

บริการ (Creative Culture) ขับเคลื่อนอุตสาหกรรมวัฒนธรรมที่มีศักยภาพ ๕F ไดแก อาหาร (Food) ภาพยนตร

และวีดิทัศน (Film) ผาไทยและการออกแบบแฟชั่น (Fashion) มวยไทย (Fighting) และการอนุรักษและขับเคลื่อน

เทศกาล ประเพณีสูระดับโลก (Festival) รวมถึงยุทธศาสตรการสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศน ระยะ

ที่ ๓ (พ.ศ. ๒๕๖๐ - ๒๕๖๔) โดยเฉพาะยุทธศาสตรที่ ๔ การสงเสริมใหตางชาติเขามาผลิตภาพยนตรและวีดิทัศน 

ในประเทศไทยโดยรวมกับกระทรวงและหนวยงานที่เกี่ยวของสงเสริมใหกองถายทําภาพยนตรตางชาติเขามาถาย

ทําในไทยอยางตอเนื่อง เพ่ือสรางงาน สรางรายไดใหแกชุมชนและประเทศอยางยั่งยืน

อํานาจละมุนดานความออนโยน ที่แสดงออกถึงความภาคภูมิใจ คือการนําเสนอนโยบายการ

ทองเท่ียว ของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท, ๒๕๕๘) “๒๐๑๕ Discovery Thainess ๒๐๑๕” ความ

เปนไทย ๑. อาหารไทย (Thai Food) เปนที่รูจักและช่ืนชอบไปท่ัวโลกในเรื่องของรสชาติที่เขมขนเผ็ดรอนสไตล

การปรุงอาหารที่เปนเอกลักษณและวิธีการถนอมอาหารแบบเกาแกและนําเสนอคุณคาทางโภชนาการ ๒. ศิลปะ

ไทย (Thailand Art) ประวัติศาสตรอันยาวนานและการผสมผสานระหวางประเพณีศาสนาและผูคนหมายความ

วาประเทศน้ีมีมรดกทางวัฒนธรรมท่ีหลากหลายท้ังในดานศิลปะงานฝมือและวรรณกรรมตัวอยางที่ดีที่สุดของ

ศิลปะไทยท่ีเปนเอกลักษณพบไดใน วัด วัง และอุทยานประวัติศาสตร และไปทั่วประเทศ ๓. วิถีชีวิตไทย (Thai 

Life) ประเทศไทยเปนดินแดนที่มีความแตกตางและภูมิประเทศท่ีแตกตางกันมากตั้งแตปาฝนท่ีรอนแรงไปจนถึง

นาขาวเกาะเขตรอนและภูเขาที่เต็มไปดวยหมอกลวนอุดมสมบูรณไปดวยทรัพยากรธรรมชาติ ๔. การดูแล

สุขภาพแบบไทย (Thai Health) การนวดแผนไทยและการแพทยแผนไทยซึ่งใชวิธีการแบบองครวมและการใช

ยาสมุนไพรเปนที่รูจักไปทั่วโลกและยอมรับวาเปนเอกลักษณของประเทศไทย นักทองเท่ียวจะไดสัมผัสกับ

เทคนิคการรักษาและการดูแลสุขภาพแบบด้ังเดิมในสปาทั้งในและตางประเทศ ๕. เทศกาลไทย (Thai Festival) 

ประเทศไทยเปนดินแดนแหงเทศกาลที่สะทอนถึงประเพณีและความเชื่อในทองถิ่นโดยมีกิจกรรมทางศาสนา          

ที่ศักดิ์สิทธิ์มากมายขอแนะนําใหนักทองเท่ียวเขารวมชมการเฉลิมฉลองทางศาสนาที่เปนเอกลักษณอยางนอย

หนึ่งงาน ๖. ภูมิปญญาไทย (Thai Wisdom) ประเทศไทยและประชาชนเปนคลังแหงความรูและภูมิปญญาที่มี

ประวัติศาสตรศาสนาปรัชญาอันยาวนานของประเทศ ภูมิปญญาชาวบานและประเพณีการสอนปากเปลาที่สืบ

ทอดกันมาในครอบครัวและในวัด ๗. ความสนุกแบบไทย (Thai Fun) เสียงหัวเราะแบบไทย ๆ สนุก ๆ และ

ทัศนคติที่เรียบงายเปนเอกลักษณของคนไทยซ่ึงเปนสาเหตุที่ประเทศไทยไดรับการขนานนามวาเปน “ดินแดน

แหงรอยยิ้ม” เพียงแคพบปะกับคนไทยและแบงปนความสนุกสนานนักทองเท่ียวจะไดสัมผัสกับความเปนไทย             

ที่เปนเอกลักษณท่ีสุดในทุกหนทุกแหง
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บทสรุป
Conclusion

การผลิตอํานาจละมุนผานความเปนไทย โดยอํานาจละมุนของ Walter Russell Mead (๒๐๐๔)             

ผานอํานาจละมุน ๓ ดาน คือ

ความงาม การสรางวิสัยทัศนประเทศไทย มีจุดแข็งของอํานาจละมุนเรื่องของอัตลักษณที่โดดเดน 

อุตสาหกรรมการทองเท่ียวที่มีสีสัน และมรดกทางวัฒนธรรมถือเปนโอกาสของอํานาจละมุนเพ่ือยกระดับ

เศรษฐกิจสรางสรรคของไทย เพ่ือขับเคลื่อนนโยบายตางประเทศใหมีเอกภาพและบูรณาการกับสวนตาง ๆ

ความรุงเรือง แสดงออกโดยการชื่นชมในศักยภาพของไทยที่มีทรัพยากรสําหรับอํานาจละมุนเรื่อง

วัฒนธรรม ซึ่งตางชาติมีทัศนะเชิงบวกตอวัฒนธรรมเรื่องของความบันเทิงเริงใจ รวมถึงอาหารไทยซ่ึง

กรุงเทพมหานครไดรับการขนานนามวาเปนสวรรคแหงอาหารริมทาง และทรัพยากรสําหรับอํานาจละมุนอีกสิ่งที่

สําคัญคือ การทองเท่ียวท่ีประเทศไทยมีทรัพยากรดานการทองเท่ียวท่ีหลากหลาย

ความออนโยน คือความภาคภูมิใจท่ีมีทั่วโลกประทับใจความเปนไทยท้ังในดานวัฒนธรรม ศิลปะ              

แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ แหลงทางวัฒนธรรม อาหารไทยและภาพยนตรไทย สงผลใหเกิดการผลักดันดาน

นโยบายตอยอดสรางสรรคสินคาและบริการ ทั้งอาหาร ภาพยนตร ผาไทย มวยไทยและการอนุรักษและ

ขับเคลื่อนเทศกาลประเพณีสูเวทีระดับโลก

วัฒนธรรมไทยวิถีชีวิตแบบไทยและประสบการณแบบไทยมีเอกลักษณเฉพาะตัวและทําใหประเทศไทย

แตกตางจากประเทศอ่ืน ๆ จิตวิญญาณของความเปนไทยคือการผสมผสานระหวางประเพณีและความเช่ือ           

ทุกอยางเชื่อมโยงกัน  ชีวิตประจําวันของคนไทยสามารถผสมผสานวัฒนธรรมและประเพณีที่คลายคลึงกัน             

ซึ่งแสดงถึง “ความเปนไทย” และทําใหประเทศโดดเดนดวยการนําเสนอประสบการณที่ไมเหมือนใครใหกับ

นักทองเท่ียวทุกคนท่ีมาเยี่ยมชมเมืองไทย
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