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บทคัดยอ

การศึกษาเรื่องความเปนไทย อํานาจละมุนสําหรับการทองเที่ยวไทยนี้ มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาความ

เปนไทยในการทองเที่ยว และศึกษารูปแบบของอํานาจละมุนสําหรับสงเสริมการทองเท่ียวไทย โดยการนําทฤษฎี

อํานาจละมุนของ Walter Russell Mead (๒๐๐๔) มาเปนฐานความคิดในการศึกษาโดย อํานาจละมุนมี ๓ คํา

คือ ๑) ความงาม  ตัวแทนของอุดมคติ คานิยม ความมุงหมายและวิสัยทัศน ๒) ความรุงเรือง ความชื่นชม                

ในความสําเร็จ การปลุกระดม เรียนรูและคัดลอก และ ๓) ความออนโยน การแสดงออกทางมารยาทท่ีดี                

ความภาคภูมิใจและความเห็นอกเห็นใจ การชวยเหลือหรือสนับสนุนปกปองผูอ่ืน ซึ่งเปนอํานาจดึงดูดที่มี                 

ความสอดคลอง เขาใจงายนํามาวิเคราะหกับนโยบายสงเสริมความเปนไทยที่ปรากฏข้ึนในวรรณกรรมของไทย

และตางประเทศ เพ่ือเปนการสงเสริมการทองเท่ียวของไทยไดดียิ่งขึ้น การผลิตอํานาจละมุนผานความเปนไทย

นั้นมีนโยบาย “๒๐๑๕ Discover Thainess ” ไดนําเสนอความเปนไทยสูสายตาชาวโลกท้ังเรื่องของอาหารไทย 

ศิลปะไทยวิถีชีวิตแบบไทย การดูแลสุขภาพแบบไทย เทศกาลไทย ภูมิปญญาไทย และความสนุกสนานแบบไทย 

ซึ่งยังถือเปนอํานาจละมุนที่จะชวยสงเสริมศักยภาพการทองเที่ยวของไทยใหเติบโตอยางตอเนื่อง

คําสําคัญ : ความเปนไทย, อํานาจละมุน, การทองเท่ียวไทย      
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Abstract

This study is Thainess The Soft Power for Thai Tourism. The objective is to study Thainess 

in tourism and the form of soft power for promotion Thai tourism.  By applying Walter Russell 

Mead’ s theory of Soft Power (2004 ) as a base of idea in the study. There are ๓ words of soft 

power are 1 ) beauty: represents ideals, values, goals and visions. 2 ) brilliance: appreciation for 

success, motivation, learn and copy. and ๓) benignity: it’s an expression of good manners, pride 

and compassion helping or supporting protecting others. Which is the power of attraction that 

is consistent, easy to understand and analyzed with the policy to promote Thainess that appears 

in Thai and foreign literature in order to better promote Thailand’s tourism. Producing Soft 

Power through Thainess has policy of “2015 Discover Thainess” . Presenting Thainess to the 

world’s eyes which can be characterized in seven unique aspect Thai Food, Thai Arts, The Thai 

Way of Life, Thai Wellness, Thai Festivals, Thai Wisdoms and Thai Fun, these are also considered 

Soft Power that will help promote the potential of Thailand’s Tourism to grow continuously.

Keywords: Thainess, Soft Power, Thai Tourism
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บทนํา
Introduction

จุดแข็งของประเทศไทยคือการมีตนทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปญญาทองถิ่นที่หลากหลาย เปาหมายคือ

การเพ่ิมความสามารถในการประยุกตใชวิทยาศาสตร เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพ่ือยกระดับความสามารถของ

การแขงขันของภาคการผลิตและบริการ (กรมสงเสริมวัฒนธรรม, ๒๕๖๑) การพัฒนาทองเที่ยวใหสอดคลอง

กับอัตลักษณและวิถีไทย ตามยุทธศาสตรที่ ๔ เรื่องการสรางความสมดุลใหกับการทองเท่ียวไทย ผานการตลาด

เฉพาะกลุม การสงเสริมวิถีไทย และการสรางความเชื่อมั่นของนักทองเท่ียว (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการ

เศรษฐกิจแหงชาติ, ๒๕๖๒) ความเปนไทยมีลักษณะคลายคลึงกับ โอโมเตนาชิของประเทศญี่ปุน ที่หมายถึง             

จิตวิญญาณการบริการแบบญี่ปุน จึงเปนสิ่งที่ชวยเสริมเสนหดานการทองเท่ียวใหกับญี่ปุน ทําใหนึกยอนไปถึง

การสงเสริมการทองเที่ยวดวยความเปนไทย หรือ Thainess ที่ไดมีการพูดถึงกันอยางตอเนื่อง แมวาชวงนี้จะดู

แผวไปตามกระแสการทองเที่ยวของโลกไปบาง (กฤตินี พงษธนเลิศ, ๒๕๖๔)

ทุนทางวัฒนธรรมของประเทศไทยมีความสรางสรรค อาศัยความเชี่ยวชาญและความรูเชิงลึกในเรื่อง

เอกลัษณทองถิ่นจากศิลปวัฒนธรรม องคความรู ภูมิปญญาทองถิ่น วิถีชีวิตชุมชนสังคม เอกลักษณที่มีความโดด

เดนแยกออกเปน ๒ ประเภท ไดแก เอกลักษณเชิงรูปธรรม การแสดงออกท่ีชัดเจนของเอกลักษณสถาปตยกรรม 

รูปแบบศิลปกรรมที่ใชตกแตง เอกลักษณเชิงนามธรรม การแสดงออกดานความเชื่อ แบบแผนปฏิบัติที่สืบทอด

เปนประเพณี (เกษมรัสมิ์ วิวิตรกุลเกษม และสุรเชษฐ ไชยอุปละ , ๒๕๖๐) การศึกษาวงจรแหงวัฒนธรรม                

เปนกระบวนการภายใตกระบวนการผลิตซ้ําทางวัฒนธรรม ทําใหเชื่อมโยงความสัมพันธของการคัดเลือกคัดสรร 

การผลิต การกําหนดกฎเกณฑการนําเสนอภาพตัวแทน การบริโภคความเปนอัตลักษณ โดยมีการสะทอนถึงภาพ

ตัวทําหนาที่สื่อทางวัฒนธรรม (ณัฐพงษ คงประเสริฐ และพองาม วิรุธรรมเสน, ๒๕๕๘)

อัตลักษณเปนเอกลักษณเฉพาะที่มีความโดดเดนของแตละยาน ที่รูจักลักษณะเฉพาะถิ่นที่ดีที่สุดคือ              

คนในยานนั้น ๆ การใหชุมชนไดมีสวนรวมในการบอกเลาเรื่องราวและแสดงความคิดเห็นจึงเปนแนวทางหนึ่งที่

ชวยใหไดขอมูลเชิงลึกของแตละชุมชน (คณิศร สินธุบุญ , ๒๕๖๑) คุณลักษณะท่ีสําคัญทางประวัติศาสตร              

และวัฒนธรรมการบอกเลาเร่ืองราวพัฒนาการทางสังคมและมนุษย ผานทางประวัติศาสตร มีสถาปตยกรรม               

ที่มีคุณคาสะทอนใหเห็นสภาพชีวิต ความเปนอยูของคนในแตละยุค แตละภูมิภาคมีเอกลักษณเฉพาะ               

การแสดงออกดานรูปธรรมที่แสดงลักษณะความเปนอยูของผูคน ภาษา เทศกาล ประเพณี พิธีกรรม และ

นามธรรมท่ีสะทอนความคิด ความเชื่อ ทัศนคติ ภูมิปญญาชาวบาน ลวนเปนทรัพยากรทางการทองเท่ียวที่

สามารถตอบสนองความตองการในการอยากรูอยากเห็นของนักทองเที่ยวได (ไกรฤกษ  ปนแกว, ๒๕๕๖)

การทองเท่ียวไทยท่ีเปน Soft Power หลักของประเทศ โดยมีการกําหนดยุทธศาสตรการทองเท่ียว 

จุดหมายปลายทางการทองเท่ียวชั้นนําระดับโลก ภายใตแนวคิด (SMART Destination) มุงกําหนดภาพลักษณ

ทางการทองเที่ยวความเปนไทย (Thainess) ที่นําเสนออัตลักษณตาง ๆ ผานเรื่องราวสินคาและบริการ รวมถึง

คนไทยท่ีมีความเปนมิตรไมตรีที่ดี พรอมตอนรับนักทองเท่ียวและผูเยี่ยมเยือนดวยความเปนไทย รวมถึง            
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การสงเสริมการทองเท่ียวชุมชนและวิถีชีวิตที่สอดลองกับอัตลักษณพ้ืนที่ การสงเสริมการทองเท่ียวดวยความ

เปนไทย หรือ Thainess โดยการสรางคุณคาความเปนไทยในสินคาและบริการตาง ๆ ผานสัญลักษณ Thainess 

บนสินคาและบริการท่ีคงอัตลักษณความเปนไทย การส่ือสารเอกลักษณความเปนไทยผานสื่อสรางสรรค               

และนวัตกรรมทางส่ือตาง ๆ (สํานักงานปลัดกระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา, ๒๕๖๐)  

อํานาจละมุน หรือ soft power ถือเปนการขยายอิทธิพล การเปล่ียนความคิด การทําใหผูคนมีสวนรวม 

หรือการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมของผูอ่ืนโดยไมไดใชอํานาจบังคับขูเข็ญ หรือ Hard Power อยางอํานาจ

เศรษฐกิจ อํานาจทางการทหาร เพ่ือบับบังคับใหตองยอมปฏิบัติตาม ในแตละประเทศจะมี soft powerในแบบ

ฉบับของตนเอง (ชัยยะ ฤดีนิยมวุฒิ, ๒๕๖๔) โดยการศึกษาครั้งนี้นําแนวคิดของ Walter Russell Mead 

(๒๐๐๔) ไดกลาวถึงอํานาจละมุน หรือ soft power เพ่ือใหคนเขาใจงาย ๓ ประการคือ ความงาม ความรุงเรือง 

และความออนโยน เปนการศึกษาโดยนําความเปนไทยมาวิเคราะหเพ่ือรูปแบบของอํานาจละมุนสําหรับการ

สงเสริมการทองเท่ียว

เนื้อหา

ความเปนไทย (Thainess)
วรรณกรรมไทย มีการกําหนดความหมายของความเปนไทยวาหมายถึง ผลรวมขององคประกอบ ๔

อยาง ที่แสดงถึงลักษณะเดนของไทย คือ ชาติ ศาสนา พระมหากษัตริย และวัฒนธรรม (วีระ อําพันสุข, ๒๕๒๐) 

การเห็นคุณคา ภาคภูมิใจ และสํานึกในความเปนไทย ที่มีวัฒนธรรมเปนของตนเอง พรอมที่จะปฏิบัติ ปกปอง 

อนุรักษ และสืบทอด อีกทั้งเทิดทูนสถาบันชาติ ศาสนา และพระมหากษัตริย(สํานักงานคณะกรรมการวัฒนธรรม

แหงชาติ, มปป.) วิถีแหงความยั่งยืนของชีวิต คนไทยอยูรวมกันอยางมีความสุข มีจิตใจดี มีความเมตตา มีความ

เอ้ืออาทร และชวยเหลือผูอ่ืน เปนชีวิตที่เรียบงาย สงบ ไมเบียดเบียนใคร การท่ีคนไทยมีความกตัญูกตเวที 

ซื่อสัตย จริงใจ เสียสละ สามัคคี เอ้ือเฟอเผื่อแผ โดยรวมคือคนไทยมีคุณธรรมในจิตใจ (กระทรวงการพัฒนา

สังคมและความมั่นคงของมนุษย, ๒๕๕๓) วัฒนธรรมไทย ทุกสิ่งท่ีมีในประเทศไทย ไมวาจะเปนคน ประเพณี วิถี

ชีวิต สถาปตยกรรม ชาติ ภาษา การแตงกาย เปนตน ที่ถูกสงมอบจากรุนสูรุน หรือถูกปรับปรุงใหสอดคลองกับ

การดํารงชีวิตในปจจุบัน ซึ่งอาจจะมีลักษณะที่เปนแบบด้ังเดิม และแบบรวมสมัย (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย,

๒๕๕๘) 

ความเปนไทยเปนสิ่งท่ีสรางขึ้นจากหลายมิติจากกลุมคนไทย โดยมีแกนแทของความเปนไทย สามารถ

แสดงออกไดผานสามวัฒนธรรมที่มีอยูในสังคมไทย ไดแก ศาสนาที่รวมถึงคําสอนของผูใหญ ความเชื่อเกิดจาก

ศาสนา ภูมิปญญาของกษัตริยไทยและหนาท่ีที่เกิดตอกษัตริย ครอบครัวและเพ่ือน (หญิงฤดี ภูมิศิริรัตนาวดี, 

๒๕๕๔) กระทรวงการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (๒๕๕๘) ไดใหความหมายความเปนไทย โดย คือแกนแทของ

ความเปนไทยคนไทยมีความยืดหยุนในวิถีชีวิตอยางนาทึ่ง ภายใตทัศนคติ “sanook” (สนุก) และ “mai pen 

Rai (ไมตองหวง)” เพ่ือไมใหเครียด และมีน้ําใจและมีน้ําใจตอผูอ่ืนนี้  ลักษณะเฉพาะทําใหวัฒนธรรมไทยวิถีชีวิต



๒๓๔สมาคมรัฐประศาสนศาสตแหงประเทศไทย

การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรระดับชาติ ครั้งท่ี ๑๔/๒๕๖๕

แบบไทยและประสบการณแบบไทยมีเอกลักษณเฉพาะตัวและทําใหประเทศไทยแตกตางจากประเทศอ่ืน ๆ 

ดังนั้น จิตวิญญาณของความเปนไทยคือการผสมผสานระหวางประเพณีและความเช่ือทุกอยางเชื่อมโยงกัน             

(การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, ๒๕๕๘) 

มุมมองของวรรณกรรมตางประเทศความหมายเร่ืองความเปนไทยใหไววาสรางขึ้นจากหลายมิติจากกลุม

คนไทย คุณคาทางวัฒนธรรม คานิยมหลัก ไดแก การหลีกเลี่ยงการเผชิญหนา การรักษาหนาตา ความเห็นใจ

ไมเปนไร ความเชื่อในประชาธิปไตย และมูลคาการรวมกลุม (Ovatsatit, ๒๐๐๗ อางอิงในหญิงฤดี ภูมิศิรัตนาวดี

, ๒๕๕๔) อีกท้ังยังเปนสํานวนภาษาท่ีงายที่สุดที่ทําใหเขาใจวาประเทศไทยเปนดินแดนของความมีอิสระ ความ

เปนไทยมีลักษณะที่เดนเฉพาะของตนเอง ความเปนไทยรุงเรืองในรัชสมัยรัชกาลที่ ๙ เปนอยางมาก (Farrelly, 

๒๐๑๖) ความเปนไทยนี้ ยังถือรวมถึงการเปนประเทศท่ีสามารถผลิตอาหารไดปริมาณมากกวาความตองการของ

คนในประเทศ มีศาสนาพุทธนิกายเถรวาทซึ่งเปนศาสนาที่ออนโยนมีกฎเกณฑที่ยืดหยุน มีราชสํานักที่พัฒนา

ประเทศใหทันสมัย พระมหากษัตริยเปนศูนยกลางของสังคม อุปนิสัยคนไทยมีทัศนคติไมกาวราว มีความสุภาพ 

มีเสนหและมีความสุข นิสัย มีใจรักงานบริการและมีความประนีประนอม (Rolf, ๒๐๑๘)

ความสําคัญของความเปนไทยเกิดขึ้นจากกรอบคุณคา ถือเปนองคประกอบหลักทางวัฒนธรรมที่ใหญ

และมีอิทธิพล ไมวาจะเปนตอประชาชนทั่วไป ตอยอดผลงานออกแบบหรือตอวิถีชีวิตของนักออกแบบ                 

ความเปนไทยในกระบวนการสรางชาติของรัฐไทย ไมวาจะยุคของกลุมเจานาย ในราชสํานักหรือยุคของระบบ

ราชการสมัยใหม ตางก็ถือวาความเปนไทย เปนมรดกชาติ มีฐานะที่สูงสง ศักดิ์สิทธิ์ และสะทอนเน้ือแทของชาว

ไทย (นิพัทธชนก นาจพินิจ, ๒๕๕๔) มูลคาความเปนไทยที่นําเสนอสถาปตยกรรม ประเพณีไปจนถึงอาหาร             

และเสื้อผา ความเปนไทยที่ปรากฏมีการแสดงออกบางอยางที่หามทําซ่ึงหมายถึงความเปนไทยที่เปนศิลปะชั้นสูง

และประเพณีที่แตะตองไมไดหรือความเปนไทยอาจแสดงออกในชีวิตประจําวันได (The Nation Thailand, 

๒๐๑๗) คุณภาพของคนท่ีภูมิใจในรากเหงา และยังคงเปดรับหลักการท่ีเปนที่ยอมรับในระดับสากล (Bangkok, 

๒๐๑๘) ความเปนไทยคือสิ่งหลักในอุตสาหกรรมสรางสรรคของไทยโดยการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับสินคาไทย              

การวิจัยและพัฒนาความคิดสรางสรรค และการสรางตราสินคาเพ่ือเพ่ิมมูลคาใหกับสินคาและบริการของไทย 

การรักษาเอกลักษณไทยในโลกสมัยใหม การสัมผัสถึงมรดกของทองถิ่น กระบวนการคิด การออกแบบยังคง

เคารพในความรูของบรรพบุรุษ การเรียนรูความเปนไทยจากวัดวาอาราม หรือพระพุทธรูป ปจจุบันเรียนรู              

จากงานรวมสมัย ผลิตภัณฑหัตกรรม เครื่องจักสาน และผาไหมไทย (คฑาทอง ทองใหญ, ๒๕๖๑)

ความเปนไทยท่ีแสดงออกผานสื่อแสดงใหเห็นตั้งแตป พ.ศ. ๒๕๔๕ ความเปนไทยถูกแปรสภาพ            

เปนพาหนะของเอกลักษณประจําชาติชุดอํานาจรัฐที่ควบคุมชีวิตประจําวันของพลเมืองจากของกิน ซื้ออะไร  

และการแตงกาย พยายามทําใหเปนเนื้อเดียวกัน ความเปนไทยภายใตอัตลักษณไทยเดียวพยายามขจัดความคิด

ที่มีไทยเหนือ ใตไทย อีสานไทย แนวคิดของอารยธรรมไทยศิวิไล การสรางภาพในพ้ืนที่ใหนักทองเท่ียวเปน

สมาชิกชั่วคราวของวัฒนธรรมทองถ่ิน ในแงนี้ ความเปนไทยอาจเปนนามธรรมโดยการแสดงสีหนา (รอยย้ิมไทย) 

ลักษณะนิสัย (ความสามัคคี) หรือทาทาง (การไหว) ความเปนไทยคือสิ่งกอสรางทางอุดมการณที่หลอหลอม             



๒๓๕สมาคมรัฐประศาสนศาสตแหงประเทศไทย

การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรระดับชาติ ครั้งท่ี ๑๔/๒๕๖๕

วาทกรรมในชีวิตประจําวันของคนไทย แตลดเหลือเพียงภาพและการกระทําท่ีเปนสื่อกลาง มีการใชภาษาไทย

ในการตอบสนองตอวิกฤตเศรษฐกิจในประเทศไทย โดยขอใหคนไทยซื้อสินคาไทยโดยหวังวาจะชวยใหเศรษฐกิจ

ฟนตัว โดยผานแคมเปญชื่อวา “ไทยชวยไทย” และ “ไทยซ้ือไทย”  (รวิพรรณ สาลีผล, ๒๕๕๕)

การโฆษณาความเปนไทยผานวิดีทัศนที่ Andrew Jocuns (๒๐๒๐) ไดศึกษา“อรอยไหม?                  

ความหลากหลายทางความเปนไทยในวีดิทัศนการทองเท่ียวไทย” บทวิเคราะหวาทะกรรมตอเนื่องหลายรูปแบบ

ของการโฆษณาการทองเท่ียวผานสื่อวิดีโอ ประการแรกแสดงใหเห็นวาความเปนไทยไดถูกจําลองใหมเพ่ือใหคน

ที่ไมใชชาวไทยไดอยางไร ประการท่ีสองแสดงใหเห็นวาการดําเนินการที่สื่อกลางสามารถใชเปนหนวยวิเคราะห

สื่อวิดีโอเพ่ือการโฆษณาไดอยางไร โดยที่ความเปนไทยเปนยุทธศาสตรเอกลักษณประจําชาติที่พัฒนาเปนพหุ

นามหลายอยาง ทาทีในการวิพากษวิจารณความเปนไทย ไดแก ความเปนไทยเปนอัตลักษณของชาติ ความเปน

ไทยในรูปแบบอ่ืน ๆ ความเปนไทยของคนไทย ความเปนไทยในฐานะวัฒนธรรมสมัยนิยมและความเปนไทย              

ในฐานการบริโภคสินคาโภคภัณฑ แนวคิดของความเปนไทยท่ีเกิดขึ้นในชุดโฆษณาสําหรับประเทศไทยท่ีออก                

โดยการทองเท่ียวแหงประเทศไทย ในชวงแคมโฆษณา “Discover Thainess ๒๐๑๕” บทวิเคราะหเนนวาการ

แสดงความเปนไทยยังไมเพียงพอตอกระบวนการจําลองซํ้า แตผานชุดของรูปแบบการมีสวนรวมในระดับที่สูงข้ึน 

ความเปนไทยที่อยูในตัวพวกเขาสามารถเขาถึงไดสําหรับผูที่นักทองเท่ียวตางชาติ สิ่งที่ยึดมั่นในความหมาย

ชาตินิยมของความเปนไทยอาจไมอรอย นอกจากน้ีความเปนไทยยังสะทอนอยูในระดับแนวคิดภาษาศาสตร

สังคม วาทาทีของความเปนไทยที่แตกตางกันยอมมีมาตราสวนตางกัน ซึ่งรวมถึงประวัติศาสตรตาง ๆ กัน              

การโฆษณาการทองเท่ียวแหงประเทศไทย ถูกทําเครื่องหมายดวยการเปลี่ยนแปลงในระดับที่ เปนเนื้อเดียวกัน 

และจําลองความเปนไทยเพ่ือการบริโภคสําหรับนักทองเท่ียวที่ไมใชชาวไทย

ประวัติการสงเสริมความเปนไทยเกิดขึ้นจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทยมีนโยบายดานการ

ทองเท่ียวเกี่ยวกับความเปนไทยเร่ิมตนมาตั้งแตป พ.ศ. ๒๕๕๖ เพ่ือเปนการมุงเนนการสรางคุณคาตอความรูสึก

และจิตวิญญาณของนักทองเที่ยว ในป พ.ศ. ๒๕๕๗ มีการเนนการสื่อสารเอกลักษณความเปนไทย การสราง

ความประทับใจผานประสบการณที่นาจดจํา เพ่ือกระตุนการออกเดินทาง ในปพ.ศ. ๒๕๕๘ การทองเที่ยว              

แหงประเทศไทย (๒๕๕๘) มีแคมเปญความเปนไทยออกจากนําเสนอสูสายตานักทองเท่ียว ประกอบดวย                

๗ ความเปนไทย ไดแก อาหารไทย ศิลปะไทย วิถีชีวิตไทย การดูแลสุขภาพแบบไทย เทศกาลไทย ภูมิปญญาไทย

และ ความสนุกแบบไทย จนถึงป พ.ศ. ๒๕๖๐ มีการมุงเนนการสรางความแตกตางดานการทองเท่ียวโดยการ

ผานการสงมอบประสบการณและแบงปนความสุขดวยวิถีทองถิ่น  ในป พ.ศ. ๒๕๖๑ การทองเท่ียวแหงประเทศ

ไทยนําเสนอนโยบายการทองเท่ียวภายใตแคมเปญ “Amazing ไทยเท” เพ่ือนําเสนอภาพลักษณวิถีไทย                  

“เท” ในมิติรวมสมัยใหเกิดการรับรูและสรางมุมมองใหมตอการเดินทางการทองเท่ียวภายในประเทศ                    

เพ่ือสงเสริมการทองเท่ียววิถีชุมชนและเพ่ือเชื่อมโยงการทองเท่ียวในพ้ืนที่เมืองรอง อันจะกอใหเกิดความรัก             

และความภาคภูมิใจในความเปนไทย นําไปสูการทองเท่ียวอยางยั่งยืน (Thaihotel Business, ๒๐๑๘)



๒๓๖สมาคมรัฐประศาสนศาสตแหงประเทศไทย

การประชุมวิชาการรัฐประศาสนศาสตรระดับชาติ ครั้งท่ี ๑๔/๒๕๖๕

ความเปนไทย สรางผานลักษณะ ๓ ประการ (นิพัทธชนก นาจพินิจ, ๒๕๕๔) ไดแก ๑) ลักษณะ             

ทางกายภาพของสถานที่และบรรรยากาศท่ีนําเสนอดวยศิลปะสถาปตยกรรมแบบไทย ๒) ลักษณะการบริการ

แบบไทยท่ีใชบุคลากรที่ใหการตอนรับดวยกิริยา มารยาทแบบไทย เชนเดียวกับท่ี หญิงฤดี ภูมิศิริรัตนาวดี 

(๒๕๕๔) การจัดการความประทับใจแรกพบในการพัฒนาทุนของกระบวนการใหบริการ พรอมทั้งไดยืนยัน

ความสําคัญและอิทธิพลของทุนความเปนไทยโดยตรงตอการพัฒนาทุนทางปญญา ทุนทางปญญาไดกลับมา              

มีบทบาทท่ีสําคัญในการสรางเศรษฐกิจเชิงสรางสรรค  การจัดการความรูและการพัฒนาทุนทางปญญาโดยแผน

ที่ความคิดของการส่ือสารในการบริการดวยความเปนไทย ๓) วิธีการผลิตอาหารไทย : คานิยม ภูมิปญญาไทย

และวิถีความเปนไทย ภัตตาคารไทยแตละแหงในโรงแรมหาดาวมีวิธีการเลือกนําเสนออัตลักษณของอาหารไทย

และความเปนไทย ผานองคประกอบตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับการผลิตอาหารไทยท่ีตางกัน การผลิตและการบริโภค

อาหารไทยดําเนินไปตามความสัมพันธ ความคาดหวัง คานิยม และมาตรฐานที่ไดรับการยอมรับระหวางเจาของ

และลูกคา

ความเปนไทยที่แสดงออกจากคุณลักษณะท่ีเปนเอกลักษณของคนไทยไดรับการบรรจุไวในตลาด

นักทองเที่ยวทั่วโลกในฐานะท่ีเปนสาระสําคัญของประเทศ ความสุภาพ ความเคารพตอผูสูงอายุ หลีกเลี่ยงความ

ขัดแยง ทุกคนไดรับการดูแลอยางระมัดระวังเพ่ือสรางความประทับใจวาประเทศไทยเปนสถานท่ีเงียบสงบ            

และเปนมิตร รอยย้ิมที่มีชื่อเสียงของไทย พรอมดวยสิ่งท่ีนาจดจําไดงายคือคําทักทายที่มีประสิทธิภาพสําหรับ

การทําใหผูคนรูสึกเหมือนอยูบาน เปนการผสมผสานพิธีกรรมที่แปลกใหมกับการตอนรับแบบคลาสสิกและ               

สงางาม การคงไวซึ่งเอกลักษณเหมาะสําหรับทั้งระบบเศรษฐกิจและการเมืองการปกครอง  (Nicholas Farrelly,

๒๐๑๖)

อํานาจละมุน (Soft Power)

อํานาจละมุน (Soft Power) เกิดขึ้นจากแนวคิดของ Joseph S.Nye (๒๐๐๔) นักวิชาการจาก

มหาวิทยาลัยฮารวารด คือแนวคิดที่พัฒนามาต้ังแต ซึ่งมีความสามารถในการดึงดูดและการสรางการมีสวนรวม

มากกวาบังหรือใหเงิน ในปจจุบันใชในการเปล่ียนแปลงและสรางอิทธิพลตอความคิดของสังคมและประชากร             

ในประเทศอ่ืน โดยอาศัยทรัพยากรพ้ืนฐาน ๓ ประการ ไดแก วัฒนธรรม (Culture) คานิยมทางการเมือง 

(Political values) และนโยบายการตางประเทศ (Foreign policies) โดยตางจากอํานาจที่คนคุนเคยคืออํานาจ                  

ทางเศรษฐกิจและการทหารท่ีเปนอํานาจแข็งเปนเหมือนการบังคับทางรางกายและจิตใจ ซึ่งอํานาจละมุน             

เปนความสามารถทําใหผูอ่ืนตองการในส่ิงที่เราตองการ สามารถดึงดูดใจและนําไปสูการยอมรับ

อํานาจทําใหนึกถึงการใชอํานาจทางเศรษฐกิจหรือทางทหาร เพ่ือบังคับรางกายหรือจิตใจผูอื่นใหทําตาม

สิ่งที่ผูมีอํานาจตองการ ซึ่งถือเปนอํานาจในรูปแบบเดิมที่คนคุนเคย แตในระยะหลัง ซอฟทพาวเวอร                    

(Soft Power) หรือ “อํานาจละมุน” มีบทบาทเพ่ิมข้ึนในการสรางมูลคาทางเศรษฐกิจใหกับหลายประเทศ แทน

อํานาจเดิมๆ แนวคิดของอํานาจละมุนถือเปนอิทธิพลท่ีไมไดมาจากการบังคับ หรือใชความรุนแรง แตเปนการนํา
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จุดเดนที่แตละประเทศตางมี เชน วัฒนธรรม กีฬา การศึกษา มาโนมนาวชักจูงและดึ งดูดความสนใจใหผู อ่ืน

เปลี่ยนแปลงคลอยตามความคิดโดยไมใชการบังคับขมขูใหตองชอบหรือตองทําตาม (ธนันธร มหาพรประจักษ, 

๒๕๖๔) 

บัน คี มุน (๒๐๐๘ อางอิงใน ธนันธร มหาพรประจักษ, ๒๕๖๔) อดีตเลขาธิการสหประชาชาติ              

เคยกลาวถึงซอฟตพาวเวอรวา กาวขามพรมแดน สรางสะพานเชื่อมนําโลกมาไวดวยการสื่อสารและความเขาใจ

เปนหนึ่งเดียว ตัวอยางกรณีของเกาหลีใต ที่ไดสัมผัสจากวัฒนธรรมเกาหลีที่มีบทบาทในสังคมไทยและทั่วโลก

มากขึ้น ทั้งเรื่องอาหาร มาตรฐานความงามหรือโดยเฉพาะอุตสาหกรรมบันเทิง หรืออีกหนึ่งตัวอยางคือญี่ปุน              

ที่ใชนโยบาย Cool Japan ตั้งแตป ๒๕๕๕ เพ่ือนําจุดแข็งดานวัฒนธรรมที่เปนเอกลักษณทั้งแฟชั่น เกม การตูน 

อาหารหรือที่ เ รียกวา อุตสาหกรรมสรางสรรค (Creative industry) ไปใชในการสรางฐานการตลาด                      

ในตางประเทศ โดยคํานึงถึงการสรางสรรคในสวนของธุรกิจ ชุมชน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ               

ใหถายทอดสูผลิตภัณฑอยางลงตัว ทําใหผลิตภัณฑนั้น ๆ มีคุณคาตอความรูสึกของผูบริโภค

Walter Russell Mead, ๒๐๐๔ อางถึงใน สุรชาติ บํารุงสุข (๒๕๕๗) พูดถึง Soft power เปนอํานาจ

ที่มาจากการดึงดูด จึงมีคําถามถึงที่มาของ Soft power และสิ่งใดท่ีทําใหเกิดการดึงดูด ในการท่ีจะเขาใจเรื่องนี้ 

ใหลองนึกถึงกระแสอํานาจ ที่ทําใหเกิดการดึงดูดใจ ทั้งนี้มีกระแสอํานาจอยางนอยสามประการท่ีทํา                 

ใหเกิดอํานาจและความนุมเพ่ือใหจําไดงาย ๆ จึงขอใชคําวา ความงาม (Beauty) ความรุงเรอง (Brilliance)           

และความออนโยน (Benignity) การผลิตอํานาจละมุนผานความเปนไทย มีทัศนะดังนี้

๑) อํานาจละมุนดานความงาม เปนลักษณะความสัมพันธของผูแสดงกับอุดมคติ คานิยม ความมุงหมาย

และวิสัยทัศน  ซึ่งหมายถึงเสียงสะทอนท่ีดี

ประเทศไทยเองมึอํานาจละมุนที่แสดงออกถึงความงาม ไทยมีคานิยมในการเปนประเทศเสรีนิยม 

คานิยมของไทยสามาถสงเสริมความสัมพันธและสถานะของประเทศสงตอการจัดวางตําแหนงประเทศไทยใหม :

สู Brand Thailand และ Soft Power” การสราง Brand Thailand คือความเปนองครวมของสินคาและบริการ

ทางวัฒนธรรมตลอดจนสินคาอุปโภคบริโภคท่ีสื่อถึงประเทศ ซึ่งจะชวยสงเสริมผลประโยชนทางเศรษฐกิจ 

ชื่อเสียง ความนิยมและบารมี อํานาจในการโนมนาว สรางเสนหและภาพลักษณ โดยอํานาจลักษณะนี้จะข้ึนอยู

กับวัฒนธรรม คานิยม และนโยบายการตางประเทศ จุดแข็งอํานาจละมุนของไทยไดแก ๑) ไทยมีอัตลักษณที่โดด

เดน ๒) ไทยมีอุตสาหกรรมการทองเท่ียวที่มีสีสัน ๓) ไทยมีบทบาทเชิงสรางสรรคในภูมิภาคท้ังในดานเศรษฐกิจ

และการเมือง ๔) ไทยไดรับมุมมองในแงดีจากนานาชาติ ไดมีการประชุมเชิงปฏิบัติการและใหขอเสนอเกี่ยวกับ

การสรางอํานาจละมุนในเร่ืองการสรางความโดดเดนดานสินคาและบริการใหมีความคิดสรางสรรคและเปน

เอกลักษณ โดยมีการใชเทคโนโลยีเขามาเชื่อมโยงเพ่ือแลกเปลี่ยนความรูอันจะเปนการสรางมาตรฐานใหแก

เอกลักษณของความเปนไทย การเพ่ิมมูลคาทางสินคาการเกษตร โดยสรางใหประเทศเปนท่ีรูจักในนาม 

“Organic Land” ซึ่งจะสอดคลองกับครัวไทยสูครัวโลก  ความเปนพหุวัฒนธรรมซึ่งจะสามารถกระตุนการ

ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมได ทั้งนี้ประเทศไทยมีโครงสรางพ้ืนฐานที่เชื่อมตอทางกายภาพที่ดีอยูแลว และขอเสนอ              
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ที่นาสนใจคือการเช่ือมโยงกีฬาใหสอดคลองกับการกระตุนเศรษฐกิจไทย โดยการสงออกชุดกีฬาท่ีทําจากผาไทย

ตางๆ โดยเฉพาะกีฬาฟุตบอล สําหรับการแขงขันในสภาพอากาศที่หนาวเย็น โดยผาไหมไทยมีคุณสมบัติในการ

เก็บความอบอุนไดดี การสราง Brand Thailand ยังสามารถทําผานการเปน Medical HUB หรือศูนยกลางทาง

การแพทยซึ่งตองมีการปรับแกขอกฎหมายท่ีเกี่ยวของใหสามารถใชประโยชนจากสมุนไพรไทยใหเกิดประโยชน

สูงสุด  (สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมวิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม (สกสว.), ๒๕๖๓) ความพรอมดานทุน

วัฒนธรรม เชน อาหาร ดนตรี และศิลปวัฒนธรรม และการนําทุนวัฒนธรรมเหลานี้มาตอยอด ก็อยูภายใต

แผนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ ๑๐ ที่นําการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคมาเปนแนวทางหนึ่ง

ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจแบบยั่งยืน  สามารถนําทุนวัฒนธรรมมาพัฒนาตอยอดดวยความคิดสรางสรรค บูรณา

การอยางครบวงจร ซอฟตพาวเวอรไทยจะเปนสวนสําคัญยิ่งตอการสรางรายได สรางมูลคาเพ่ิม และจะเปนผลดี

ตอระบบเศรษฐกิจไทย (ธนันธร  มหาพรประจักษ, ๒๕๖๔)

อีกสิ่งที่แสดงถึงอํานาจละมุนดานความงามคือการกําหนดวิสัยทัศน สํานักงานสภาพัฒนาการ

เศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (๒๕๖๔) เสนอขอมูลภาวะสังคมไทยไตรมาสสาม ป พ.ศ. ๒๕๖๔ วา มรดกทาง

วัฒนธรรมโอกาสของอํานาจละมุนกับการยกระดับเศรษฐกิจสรางสรรคของไทย จากโมเดลไทยแลนด ๔.๐ และ

เศรษฐกิจสรางสรรคของไทยพบวา เปนการนําวัฒนธรรมมาตอยอดในการผลิตสินคาและบริการเพ่ือสราง

มูลคาเพ่ิม ซึ่งประเทศไทยสามารถผลักดันโมเดลไทยแลนด ๔.๐ ดวยการยกระดับเศรษฐกิจสรางสรรคได โดยมี

องคประกอบ ๓ สวน คือ วัฒนธรรม คานิยมทางการเมือง และนโยบายตางประเทศ ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ

สรางสรรคเพ่ือสรางมูลคาทางเศรษฐกิจ สงผลตอความชอบและพฤติกรรมของคนในประเทศและคนตางช าติ 

ดวยการโนมนาวและไมมีการบังคับ สิ่งที่ตองดําเนินการควบคูกันในทุกดาน ซึ่งครอบคลุมทั้งประเด็นทาง

วัฒนธรรม ธุรกิจและการคา การปกครอง ความสัมพันธระหวางประเทศ สื่อและการส่ือสาร การศึกษาและ

วิทยาศาสตร และบุคคล ในสวนของกระทรวงการตางประเทศ (๒๕๖๔) จัดทําแผนปฏิบัติราชการ ประจําป

งบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๕ การขับเคลื่อนกรอบนโยบายตางประเทศ ที่สอดคลองกับแผนแมบทภายใตยุทธศาสตร

ชาติ ประเด็นการตางประเทศ หรือ การตางประเทศ ๕S ความมั่นคง (Security) ความม่ังคั่ง ยั่งยืน 

(Sustainability) มาตรฐานสากล และพันธกรณีระหวางประเทศ (Standard) สถานะและบทบาทของประเทศ

ไทยในประชาคมโลกมีสถานะและเกียรติภูมิ (Status) และ การตางประเทศมีเอกภาพและบูรณาการ มีพลัง             

ในการขับเคลื่อน (Synergy) โดยมีแนวทางการพัฒนาที่เกี่ยวของกับความเปนไทยและอํานาจละมุนในเรื่องการ

สงเสริมสถานะและบทบาทของประเทศไทยในประชาคมโลก เพ่ือใหมีสถานะและเกียติภูมิ เรื่องการสงเสริม

เอกลักษณ อัตลักษณ ศิลปวัฒนธรรมและภูมิปญญาทองถิ่น รวมไปถึงความรูและงานสรางสรรคของไทย เพ่ือมุง

สรางความนิยมไทยในตางประเทศและสรางมูงคาใหแกแบรนดประเทศไทย และเสริมสรางอํานาจแบบนุมนวล

ของไทยอยางเปนระบบ การรักษาสถานะของไทยในฐานะหน่ึงในศูนยกลางการทองเท่ียวท่ีมีคุณภาพของโลก 

และสงเสริมใหไทยเปนที่หมายของการจัดประชุม/ กิจกรรมระหวางประเทศท่ีสําคัญของภูมิภาค เพ่ือเสริมสราง

ความนิยมและภาพลักษณที่ดีของประเทศไทยในหมูชาวตางชาติ 
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อํานาจละมุนดานความงามเปนตัวแทนของอุดมคติ คานิยม ความมุงหมายและวิสัยทัศน กระแส

อํานาจใชไดกับผูที่มีจิตใจเดียวกัน และเมื่อใดท่ีผูมีจิตใจเดียวกันมารวมตัวเพ่ือเปาหมายเดียวกัน เมื่อน้ัน              

กลุมดังกลาวตองการการสนับสนุนดานกําลังใจ คําแนะนํา และตองการประสบการณเกี่ยวกับสุนทรียศาสตร 

ความงามไดผลิต อํานาจละมุนผานแรงบันดาลใจในโลกของการเมือง ความงามไมไดหมายถึงการดึงดูดทางเพศ 

แตเปนการสะทอนภาพที่แสดงใหเห็นวาผูกระทํามีความใกลชิดกับเปาหมายตาง ๆ มากขึ้น ทั้งในดานการ

แลกเปล่ียนความเห็น คานิยม ความมุงหมาย และวิสัยทัศน ทั้งยังทําใหผูกระทํามีความรูสึกอบอุนและมั่นคง          

มีความหวังและความภูมิใจในตนเอง อัตลักษณและประชาคม การพิสูจนตนเอง และการยกยองสรรเสริม 

ผูกระทําควรคนหาความงามนี้ดวยการแลกดปลี่ยนอุดมการณ คานิยม ความมุงหมายและวิสัยทัศนร วมกัน             

การปลูกฝงคานิยมและความมุงหมายที่ตรงขามกันจะทําใหรัฐบาลหนึ่งมองเห็นวารัฐบาลอื่นนารังเกียจ แตการ

แลกเปล่ียนคานิยมและความมุงหมายที่อยูบนพื้นฐานการสรางความเขาใจจะทําใหมองเห็นความงามของอีกฝาย

หนึ่งและทําใหเกิดความกระตือรือรนในการสรางมิตรภาพ ความเชื่อมั่นและความรวมมือ

๒) อํานาจละมุนดวยความรุงเรือง เปนลักษณะความสัมพันธของผูกระทํากับการงานซึ่งหมายถึงการ            

มีประสิทธิภาพ ความรุงเรืองปรากฏตัวในรูปแบบตาง ๆ นําไปสูความรูสึกชื่นชม ซึ่งจะนําไปสูการเลียนแบบการ

แขงขัน ความเคารพนับถือ ความหวาดกลัวหรือยําเกรง ความรุงเรืองสามารถแปรไปสูอํานาจละมุนไดหลายวิธี 

วิธีการหน่ึงคือการใชวิธีการเดียวกับการปลุกระดม เพ่ือสรางตํานานหรือเรื่องราวที่ไมอาจทําลายได ประเทศไทย

สามารถใชแหลงอํานาจละมุนน้ีในการพัฒนาความสัมพันธกับประเทศเพ่ือนบาน การใชแหลงทรัพยากรเพ่ือให

เกิดอํานาจละมุนและเกิดการผูกพันทางเศรษฐกิจ

อํานาจละมุนดานความรุงเรืองแสดงออกไดถึงความชื่นชมในศักยภาพของไทย ที่เปนที่รูจักและชื่น

ชมของตางประเทศ โดย รุยาภรณ สุคนธทรัพย (๒๕๖๑) กลาวถึง ทรัพยากรในอํานาจละมุนของประเทศไทย             

๒ สวนที่มี คือ ๑) วัฒนธรรม ซึ่งประเทศไทยมีความทรงพลังทางวัฒนธรรมอยูในลําดับที่ ๑๗ ของโลก จากการ

จัดอันดับของ US News โดยทัศนะเชิงบวกของตางชาติที่มีตอวัฒนธรรมไทยคือเรื่องความบันเทิงใจ สิ่งที่ควรทํา

คือเสริมสรางศักยภาพของทรัพยากรอํานาจละมุน เชน การแสดงโขนที่แสดงถึงวัฒนธรรมที่ยิ่งใหญของไทย              

สิ่งตอมาคืออาหารไทย ที่ไดรับการจัดอันดับจากสํานักขาว CNN จัดอันดับใหกรุงเทพมหานครเปน “สวรรค

แหงอาหารริมทาง” (Street Food) ทั้งในป พ.ศ. ๒๕๕๙-๒๕๖๐ รวม ๒ ปซอน นอกจากนี้ยังมีกีฬามวยไทย            

ที่ไดรับความนิยมจากทั่วโลก ๒) การทองเท่ียว ไทยมีทรัพยากรดานการทองเที่ยวที่หลากหลาย ไมวาจะเปน

ธรรมชาติ ประวัติศาสตร โบราณสถาน ศิลปวัฒนธรรมและประเพณี ในปพ.ศ. ๒๕๕๙ รายไดจากอุตสาหกรรม

การทองเท่ียวทําสถิติสูงสุดเปนประวัติการณถึง ๑.๖๕ ลานลานบาท มีนักทองเท่ียวถึง ๓๒.๖ ลานคน (สิริทิพย 

ฉลอง , ๒๕๖๐ อางถึงใน รุยาภรณ สุคนธทรัพย, ๒๕๖๑)  แมประเทศไทยจะไมใชหนึ่งในประเทศมหาอํานาจแต

ประเทศไทยมีศักยภาพที่จะกาวข้ึนเปนผูนําดาน Soft power ระดับภูมิภาคและของโลกได ความโดดเดน             

ดานวัฒนธรรมที่เกาแก สถานท่ีทองเท่ียวที่สวยงาม อาหารและผลไม หรือแมกระทั่งความนอบนอมและ               

ความเปนมิตรของคนไทย ซึ่งเปนลักษณะความเปนไทยแทที่ไมจําเปนตองลอกเลียนแบบประเทศใดในโลก 
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อํานาจละมุนดานความรุงเรือง ยังแสดงออกถึงการสรางความภาคภูมิ ใจ โดย Brand Finance 

(๒๐๒๐) อางถึงใน กําธรพล บัวเพชร (๒๕๖๓) ไดจําแนกกิจกรรมหรือแหลงกําเนิดอํานาจละมุน ใหละเอียดขึ้น

ตามสภาวะสังคมในปจจุบัน โดยแบงเปน ๗ หมวด ดังนี้ ๑) ธุรกิจและการคา (Business & Trade) ๒)                

การบริหารจัดการ (Governance) ๓) ความสัมพันธระหวางประเทศ (International Relations) เดิมอํานาจ

ละมุนหมวดนี้เนนความสัมพันธทางการทูตเปนหลัก แตปจจุบันมีการพัฒนาจนครอบคลุมความสัมพันธในหลาย

มิติ รวมถึงการรวมกลุมเปนองคกรระหวางประเทศทั้งเพ่ือสรางผลประโยชนรวมกันและแกปญหาที่เกิดขึ้น             

ในโลกรวมกัน เชนปญหาสภาพภูมิอากาศ ปญหาขยะพลาสติก หรือปญหาการยายถิ่นของประชากรท่ัวโลก                  

๔) ศิลปะและวัฒนธรรม (Culture & Heritage) หมวดนี้มีการใชอยางแพรหลายและยาวนาน เชน การทองเท่ียว 

อาหาร กีฬา ศิลปะ วรรณกรรม เพลง ภาพยนตร ๕) สื่อและการส่ือสาร (Media & Communication)               

๖) การศึกษาและวิทยาศาสตร (Education & Science) ๗) บุคคลและการสรางคุณคา (People & Value) 

ประเทศไทยมีอํานาจละมุนที่สําคัญคือ ศิลปะและวัฒนธรรม อันสะทอนมาสูการทองเที่ยวซ่ึงเปนเครื่องยนต

หลักตัวหนึ่งในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ รัฐบาลเล็งเห็นถึงจุดนี้และพยายามสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคเพ่ือสราง

อํานาจละมุนใหแกประเทศไทย

อํานาจละมุนดานความรุงเรือง ยังสามารถนําตนแบบของอํานาจละมุนที่ประสบความสําเร็จมา

วางแผนในการพัฒนาสงตออํานาจละมุนได แนวโนมจะเรียนรูจากผูที่ประสบความสําเร็จ และจะคัดลอกบางส่ิง

บางอยางที่คิดวาเปนรากฐานของความสําเร็จ หรือขีดความสามารถของผูที่ประสบความสําเร็จไปใช ประเทศท่ี

ประสบความสําเร็จในการใชอํานาจละมุน แลวสามารถนําตนแบบมาใชไดคือ โดยประเทศท่ีประสบความสําเร็จ

ในการใชแนวคิดอํานาจละมุน อยางการขับเคลื่อนเศรษฐกิจคือประเทศเกาหลีใต (สภาพัฒนาการเศรษฐกิจและ

สังคมแหงชาติ, ๒๕๖๔) ที่นําอํานาจละมุนมาใชทั้งในดานวัฒนธรรม ดานคานิยมและนโยบายตางประเทศ 

รวมทั้งยังมีการกําหนดเปาหมายและแผนงานท่ีชัดเจน รวมถึงมีหนวยงานที่รับผิดชอบและมีโยบายสนับสนุนท่ี

หลากหลายตลอดหวงโซอุปทาน ซึ่งชวยใหกระแสความนิยมตอสินคาและบริการของเกาหลีใตเพ่ิมสูงขึ้นอยาง

มาก โดยธุรกิจเชิงวัฒนธรรมของเกาหลีใตเปนที่รูจักไปทั่วโลก และมีการสงออกเน้ือหาทางวัฒนธรรมถึง ๑.๐๒

หมื่นลานดอลลารสหรัฐ ในป ๒๕๖๒ จากป ๒๕๕๗ และเกิดกระแสความนิยมเกาหลีที่สงผลตอกิจกรรมอ่ืน   

อาทิ การทองเท่ียว โดยมีจํานวนนักทองเท่ียวตางชาติเพ่ิมขึ้นอยางมากจากจํานวน ๕.๓ ลานคนในป ๒๕๔๓

เปน ๑๗.๕ ลานคนในป ๒๕๖๒ สําหรับประเทศไทย ที่ใหความสําคัญกับเศรษฐกิจเชิงสรางสรรคโดยการนํา

วัฒนธรรมมาตอยอดเพ่ือยกระดับเศรษฐกิจของประเทศ สามารถนําแนวทางดังกลาวมาประยุกตใชได โดยมี

ปจจัยที่ตองคํานึงถึง ดังนี้ ๑) เปาหมายและการมีแผนการดําเนินงานที่ชัดเจนในการขับเคลื่อนดวยอํานาจละมุน 

๒) กําหนดหนวยงานรับผิดชอบหลักในการขัมุมเคลื่อนแผนการดําเนินงาน และ ๓) ตองมีการสงเสริมและ

สนับสนุนทั้งจากภาครัฐและภาคเอกชนในการขับเคลื่อนการใชอํานาจละมุนเพ่ือยกระดับเศรษฐกิจและ

ภาพลักษณประเทศ

ประเทศจีน ก็มีการนําอํานาจละมุนสงตอผานสื่อ (ธนาภา รัตนวรรณและ เวฬุรีย เมธาวีวินิจ, 

๒๕๖๔) อิทธิพลของวัฒนธรรมกระแสนิยมผานอํานาจละมุนในซีรีสจีนยอนยุค ศึกษาวัฒนธรรมจีนในซีรีสจีน
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ประเภทยอนยุค โดยมีวัฒนธรรมกระแสนิยมเปนสื่อกลางในการเผยแพรวัฒนธรรม และศึกษากลไกของอํานาจ

ละมุนของจีนที่อยูในซีรีสจีนประเภทยอนยุค โดยใชทฤษฎีวัฒนธรรมศึกษา (Culture Theory), วัฒนธรรม

กระแสนิยม (Popular Culture), และอํานาจละมุน (Soft Power) มาศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผลการศึกษาพบวา 

วัฒนธรรมที่พบในซีรีสจีนประเภทยอนยุคมีทั้งวัฒนธรรมท่ีจับตองได และวัฒนธรรมที่จับตองไมได อาทิ                 

เครื่องดนตรี เคร่ืองแตงกาย สถานท่ีถายทําซีรีส ศาสนา ความเชื่อแบบจีนโบราณ ที่มีความด้ังเดิม สวนกลไกใน

การใชอํานาจละมุน (Soft power) ของจีนคือนโยบายดานการสงเสริมวัฒนธรรมจีนที่มีการลงทุนสรางสถานท่ี

ถายทําซีรีสโดยสถานที่อางอิงจากประวัติศาสตรจีน ถือเปนนโยบายที่ใหมและประสบความสําเร็จในระดับหนึ่ง 

ทําใหมีผูบริโภคซีรีสจีนประเภทยอนยุคจํานวนมาก สงผลใหเกิดวัฒนธรรมกระแสนิยม คือผูบริโภคติดตามศึกษา

วัฒนธรรมจีนมากข้ึน มีการทองเท่ียวตามสถานที่ถานทําซีรีส หรือแมกระท่ังซื้อเคร่ืองแตงกาย เครื่องดนตรี และ

ที่สําคัญคือ จีนสามารถนําวัฒนธรรมจีนโบราณมาปรับใชใหเขากับยุคสมัย ตลอดจนสรางความตระหนักตอคน

จีนในการอนุรักษวัฒนธรรมจีนแบบดั้งเดิมในคงอยูสืบทอดตอไป

ประเทศญ่ีปุนมีอํานาจละมุนที่สงผานสิ่งที่เรียกวา โอโมเตนาชิคือการบริการที่ยอดเยี่ยม ความใสใจ

และพิถีพิถันของผูใหบริการสามารถสรางความประทับใจใหผูมาเยือน โอโมเตนาชิอยูในวิถีชีวิตของคนญี่ปุน 

ดวยการคิดถึงผูอ่ืนอยางละเอียดลออ การนึกถึงผูอ่ืนซึ่งหมายถึงนักทองเท่ียวและทุมเทชวยเหลือคนตรงหนาทั้ง

ลูกคาและคนแปลกหนา คําพูดที่พนักงานญ่ีปุนมักใช น้ําเสียง การยืน การรับโทรศัพท ตลอดจนส่ิงของตาง                

ๆ ที่สามารถเตรียมไวใหลูกคาได รวมถึงการบริหารงาน องคกรทั้งองคกรตองรวมการสรางโอโมเตนาชิใหเกิดขึ้น 

ทั้งนี้การใหบริการของคนไทยอาจเรียนไดวาความเปนไทยซึ่งญี่ปุนก็มองเห็นวาคนไทยมีรอยยิ้มที่เปนธรรมชาติ

และจริงใจ รวมถึงการย้ิมไดตลอดเวลาสมกับ The Land of Smile นี่คือเสนหของไทย การบริการระดับดีเยี่ยม

ของไทยก็มีเสนหและงดงาม (กฤตินี พงษธนเลิศ, ๒๕๖๔)

๓) อํานาจละมุนดานความออนโยน เปนลักษณะความสัมพันธของผูกระทําท่ีแสดงตอผูอ่ืนเมื่อตองการ

ใช อํานาจละมุนซึ่งอาจหมายถึงมารยาทท่ีดีที่แสดงตออีกฝายหน่ึง โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อผูนั้นเปนเปาหมาย 

ความออนโยนทําใหเกิดอํานาจละมุนจากความภาคภูมิใจ ความเห็นอกเห็นใจ การชวยเหลือและสนับสนุน

ปกปองผูอ่ืน ความออนโยนเปนกระแสอํานาจที่ใชรวมกับความบริสุทธิ์ใจซ่ึงกันและกันเปนสวนใหญสําหรับ

มนุษย อํานาจละมุนดานความออนโยนนี้ยังเปนการเฝาดูพฤติกรรม และตัดสินวาเปนเรื่องที่ดี ซึ่งเพ่ิมโอกาส            

ในการยอมรับมากย่ิงขึ้น  กลไกความออนโยนนี้สามารถพัฒนาความสัมพันธระหวางประเทศ ความออนโยนน้ี     

ในทางการทูตสาธารณะ ตอเติมเสริมสรางความสัมพันธทางการทูตกับทุกประเทศ

อํานาจละมุนดานความออนโยน แสดงออกถึงความภาคภูมิใจดังเชนที่รัฐมนตรีวาการกระทรวง

วัฒนธรรม (ไทยรัฐออนไลน, ๒๕๖๔) ไดกลาวขอบคุณ รัสเซล โครว ที่ถายทอดความประทับใจเกี่ยวกับอํานาจ

ละมุนและความเปนไทย นับเปนเรื่องนายินดีที่นักแสดงระดับโลกชื่นชมความเปนไทยท้ังในด านวัฒนธรรม 

ศิลปะ แหลงทางวัฒนธรรมและแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ อาหารไทย และภาพยนตรไทย ทําใหแหลง

ทองเท่ียวทางวัฒนธรรม แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติและอาหารไทยไดรับการเผยแพรไปสูนานาชาติมาก
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ยิ่งขึ้น กระทรวงวัฒนธรรมจะนําขอคิดเห็นที่ไดรับมาปรับใชในการขับเคลื่อนนโยบายรัฐบาลและนโยบาย

นายกรัฐมนตรีที่มุงผลักดันการใช อํานาจละมุน หรือ“Soft Power” ความเปนไทยและอุตสาหกรรมสรางสรรค 

(Creative Economy) ของไทยใน ๑๕ สาขา เชน ภาพยนตร ศิลปะการแสดง แฟชั่น อาหารไทยและการ

ทองเท่ียวทางวัฒนธรรม รวมถึงนโยบายกระทรวงในการนําคุณคาของวัฒนธรรมมาตอยอดสรางสรรคสินคาและ

บริการ (Creative Culture) ขับเคลื่อนอุตสาหกรรมวัฒนธรรมที่มีศักยภาพ ๕F ไดแก อาหาร (Food) ภาพยนตร

และวีดิทัศน (Film) ผาไทยและการออกแบบแฟชั่น (Fashion) มวยไทย (Fighting) และการอนุรักษและขับเคลื่อน

เทศกาล ประเพณีสูระดับโลก (Festival) รวมถึงยุทธศาสตรการสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและวีดิทัศน ระยะ

ที่ ๓ (พ.ศ. ๒๕๖๐ - ๒๕๖๔) โดยเฉพาะยุทธศาสตรที่ ๔ การสงเสริมใหตางชาติเขามาผลิตภาพยนตรและวีดิทัศน 

ในประเทศไทยโดยรวมกับกระทรวงและหนวยงานที่เกี่ยวของสงเสริมใหกองถายทําภาพยนตรตางชาติเขามาถาย

ทําในไทยอยางตอเนื่อง เพ่ือสรางงาน สรางรายไดใหแกชุมชนและประเทศอยางยั่งยืน

อํานาจละมุนดานความออนโยน ที่แสดงออกถึงความภาคภูมิใจ คือการนําเสนอนโยบายการ

ทองเท่ียว ของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ททท, ๒๕๕๘) “๒๐๑๕ Discovery Thainess ๒๐๑๕” ความ

เปนไทย ๑. อาหารไทย (Thai Food) เปนที่รูจักและช่ืนชอบไปท่ัวโลกในเรื่องของรสชาติที่เขมขนเผ็ดรอนสไตล

การปรุงอาหารที่เปนเอกลักษณและวิธีการถนอมอาหารแบบเกาแกและนําเสนอคุณคาทางโภชนาการ ๒. ศิลปะ

ไทย (Thailand Art) ประวัติศาสตรอันยาวนานและการผสมผสานระหวางประเพณีศาสนาและผูคนหมายความ

วาประเทศน้ีมีมรดกทางวัฒนธรรมท่ีหลากหลายท้ังในดานศิลปะงานฝมือและวรรณกรรมตัวอยางที่ดีที่สุดของ

ศิลปะไทยท่ีเปนเอกลักษณพบไดใน วัด วัง และอุทยานประวัติศาสตร และไปทั่วประเทศ ๓. วิถีชีวิตไทย (Thai 

Life) ประเทศไทยเปนดินแดนที่มีความแตกตางและภูมิประเทศท่ีแตกตางกันมากตั้งแตปาฝนท่ีรอนแรงไปจนถึง

นาขาวเกาะเขตรอนและภูเขาที่เต็มไปดวยหมอกลวนอุดมสมบูรณไปดวยทรัพยากรธรรมชาติ ๔. การดูแล

สุขภาพแบบไทย (Thai Health) การนวดแผนไทยและการแพทยแผนไทยซึ่งใชวิธีการแบบองครวมและการใช

ยาสมุนไพรเปนที่รูจักไปทั่วโลกและยอมรับวาเปนเอกลักษณของประเทศไทย นักทองเท่ียวจะไดสัมผัสกับ

เทคนิคการรักษาและการดูแลสุขภาพแบบด้ังเดิมในสปาทั้งในและตางประเทศ ๕. เทศกาลไทย (Thai Festival) 

ประเทศไทยเปนดินแดนแหงเทศกาลที่สะทอนถึงประเพณีและความเชื่อในทองถิ่นโดยมีกิจกรรมทางศาสนา          

ที่ศักดิ์สิทธิ์มากมายขอแนะนําใหนักทองเท่ียวเขารวมชมการเฉลิมฉลองทางศาสนาที่เปนเอกลักษณอยางนอย

หนึ่งงาน ๖. ภูมิปญญาไทย (Thai Wisdom) ประเทศไทยและประชาชนเปนคลังแหงความรูและภูมิปญญาที่มี

ประวัติศาสตรศาสนาปรัชญาอันยาวนานของประเทศ ภูมิปญญาชาวบานและประเพณีการสอนปากเปลาที่สืบ

ทอดกันมาในครอบครัวและในวัด ๗. ความสนุกแบบไทย (Thai Fun) เสียงหัวเราะแบบไทย ๆ สนุก ๆ และ

ทัศนคติที่เรียบงายเปนเอกลักษณของคนไทยซ่ึงเปนสาเหตุที่ประเทศไทยไดรับการขนานนามวาเปน “ดินแดน

แหงรอยยิ้ม” เพียงแคพบปะกับคนไทยและแบงปนความสนุกสนานนักทองเท่ียวจะไดสัมผัสกับความเปนไทย             

ที่เปนเอกลักษณท่ีสุดในทุกหนทุกแหง
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บทสรุป
Conclusion

การผลิตอํานาจละมุนผานความเปนไทย โดยอํานาจละมุนของ Walter Russell Mead (๒๐๐๔)             

ผานอํานาจละมุน ๓ ดาน คือ

ความงาม การสรางวิสัยทัศนประเทศไทย มีจุดแข็งของอํานาจละมุนเรื่องของอัตลักษณที่โดดเดน 

อุตสาหกรรมการทองเท่ียวที่มีสีสัน และมรดกทางวัฒนธรรมถือเปนโอกาสของอํานาจละมุนเพ่ือยกระดับ

เศรษฐกิจสรางสรรคของไทย เพ่ือขับเคลื่อนนโยบายตางประเทศใหมีเอกภาพและบูรณาการกับสวนตาง ๆ

ความรุงเรือง แสดงออกโดยการชื่นชมในศักยภาพของไทยที่มีทรัพยากรสําหรับอํานาจละมุนเรื่อง

วัฒนธรรม ซึ่งตางชาติมีทัศนะเชิงบวกตอวัฒนธรรมเรื่องของความบันเทิงเริงใจ รวมถึงอาหารไทยซ่ึง

กรุงเทพมหานครไดรับการขนานนามวาเปนสวรรคแหงอาหารริมทาง และทรัพยากรสําหรับอํานาจละมุนอีกสิ่งที่

สําคัญคือ การทองเท่ียวท่ีประเทศไทยมีทรัพยากรดานการทองเท่ียวท่ีหลากหลาย

ความออนโยน คือความภาคภูมิใจท่ีมีทั่วโลกประทับใจความเปนไทยท้ังในดานวัฒนธรรม ศิลปะ              

แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ แหลงทางวัฒนธรรม อาหารไทยและภาพยนตรไทย สงผลใหเกิดการผลักดันดาน

นโยบายตอยอดสรางสรรคสินคาและบริการ ทั้งอาหาร ภาพยนตร ผาไทย มวยไทยและการอนุรักษและ

ขับเคลื่อนเทศกาลประเพณีสูเวทีระดับโลก

วัฒนธรรมไทยวิถีชีวิตแบบไทยและประสบการณแบบไทยมีเอกลักษณเฉพาะตัวและทําใหประเทศไทย

แตกตางจากประเทศอ่ืน ๆ จิตวิญญาณของความเปนไทยคือการผสมผสานระหวางประเพณีและความเช่ือ           

ทุกอยางเชื่อมโยงกัน  ชีวิตประจําวันของคนไทยสามารถผสมผสานวัฒนธรรมและประเพณีที่คลายคลึงกัน             

ซึ่งแสดงถึง “ความเปนไทย” และทําใหประเทศโดดเดนดวยการนําเสนอประสบการณที่ไมเหมือนใครใหกับ

นักทองเท่ียวทุกคนท่ีมาเยี่ยมชมเมืองไทย
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