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บทคดัย่อ 

 การวิจัยนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาความตองการเขาศึกษาตอในระดับอุดมศึกษาและศึกษา

ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการเลือกสถานศึกษาตอในระดับอุดมศึกษาของ

นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร) จํานวน 200 คน 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย คือ แบบสอบถาม โดยสอบถามขอมูลท่ัวไป และคําถามเกี่ยวกับการให

ความสําคัญกับปจจัยดานตางๆท่ีมีผลตอการเลือกสถานศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา สถิติท่ีใชใน

การวิเคราะหขอมูลไดแก คารอยละ ( Percentage) คาเฉล่ีย ( Mean) และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation) 

ผลการวิจัยพบวา 

 นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร) สวนใหญมี

ความประสงคจะเขาศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา และเหตุผลสวนใหญเพื่อตองการพัฒนาตนเองให

เปนท่ียอมรับของสังคม สถาบันอุดมศึกษาท่ีนักเรียนสวนใหญตองการจะเขาศึกษาตอ คือ 

สถาบันอุดมศึกษาท่ีเปนมหาวิทยาลัยปดของรัฐ คณะวิชาท่ีตองการศึกษาตอมากท่ีสุด คือ คณะครุ

ศาสตรและศึกษาศาสตร  ผลการวิเคราะห โดยภาพรวมอยูในระดับมาก  เม่ือแยกพิจารณารายปจจัย 

พบวาปจจัยดานผลิตภัณฑ ถูกใหความสําคัญมากท่ีสุด รองลงมาคือ ปจจัยทางการตลาดดานราคา 

ปจจัยการส่ือสารการตลาดดานการสงเสริมการตลาด และปจจัยตางๆ ตามลําดับ 
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อาจารยท่ีชวยใหเกิดความเหมาะสมของหลักในการทําแบบสอบถามเพื่อใหเกิดความชัดเจนและ

ถูกตอง ตลอดจนการแกไขขอบกพรองอันเกิดจากความผิดพลาดท่ีเกิดข้ึน 

 ขอขอบพระคุณทานอาจารย ดร .วิโรจน เจษฎาลักษณ ในการใหคําแนะนํารวมท้ังแนวคิด

และขอเสนอแนะอันเปนประโยชนตอการศึกษาหัวขอวิจัยในคร้ังนี้  

 ขอขอบคุณเพื่อน  ๆ ทุกทานท่ีไดคอยชวยเหลือความบกพรองและรวมแกไขปญหากัน 

รวมถึงคอยเปนกําลังใจใหพยายามศึกษาการทําวิจัยจนสําเร็จผล 

 ยิ่งไปกวานั้น ขอขอบพระคุณผูตอบแบบสอบถามทุกทานท่ีสละเวลาในการชวยเหลือตอบ

แบบสอบถาม เพื่อนํามาเปนขอมูลในการทําวิจัยคร้ังนี้ ขอขอบพระคุณเปนอยางสูงมา ณ ท่ีนี้ 

   

 



จ 
 

สารบัญ 

หนา 

บทคัดยอภาษาไทย            ค  

กิตติกรรมประกาศ            ง  

สารบัญตาราง             ช  

บทที ่

1 บทนํา             1 

  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา         1 

  วัตถุประสงคของการศึกษา          2 

  สมมติฐานการศึกษา          3 

  ขอบเขตการศึกษา           3 

  นิยามศัพท            4 

  ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ         5 

   2 เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ          6 

  ประวัติของโรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร)       7 

  ขอมูลเกี่ยวกับสถาบันอุดมศึกษาและคณะวิชาตางๆ     10 

  คณะวิชาตางๆ         16 

  ทฤษฎีกระบวนการตัดสินใจ       18 

  สวนผสมการตลาด (Marketing Mix: 7Ps)      23 

  ทฤษฎีความตองการตามลําดับข้ันของมาสโลว     24 

  เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ       27 

   3 วิธีดําเนินการวิจัย         32 

  ประชากร กลุมตัวอยาง        32 

  เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา       32 

  การสรางและพัฒนาเคร่ืองมือ        33 

  การเก็บรวบรวมขอมูล          34 



ฉ 
 

  หนา 

การวิเคราะหขอมูลและเกณฑการใหคะแนน      35 

  ข้ันตอนการดําเนินการศึกษา        36 

   4 ผลการวิเคราะหขอมูล          37 

  ตอนท่ี 1ขอมูลพื้นฐานของผูตอบแบบสอบถาม      37 

  ตอนท่ี 2 ความตองการในการศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา     42 

  ตอนท่ี 3 การวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอใน 

   ระดับอุดมศึกษา          43 

  ตอนท่ี 4 ทดสอบสมมติฐาน         53 

   5 สรุป อภิปราย และขอเสนอแนะ         57 

  สรุปผลการศึกษา         57 

  อภิปรายผล          59 

  ปญหาท่ีพบในการศึกษา         62 

  ขอเสนอแนะ          62 

 

บรรณานุกรม            70 

 

ภาคผนวก            70 

 

ประวัติผูศึกษา            72 

 

 

 

 



ช 
 

สารบัญตาราง 

ตารางที ่                                                                                                                                                     

หน้า 

     1 จํานวนรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามเพศ ระดับช้ัน แผนการเรียน  

  ผลการเรียนเฉล่ียสะสม.....................................................................................  38 

     2 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามอาชีพของบิดา อาชีพของมารดา  

  รายไดของบิดาและมารดา................................................................................    40 

    3 จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามความประสงคท่ีจะเรียนตอใน

ระดับอุดมศึกษา  

  และเหตุผลท่ีเลือกศึกษาตอและเหตุผลท่ีไมเลือกศึกษาตอ...............................    42 

    4 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถาบันอุดมศึกษา  

  และคณะวิชาท่ีสนใจในการเขาศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา...........................     44 

   5 จํานวนและรอยละของผูตอบแบบสอบถาม คาเฉล่ีย คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน  

 ของระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกคณะวิชาใน

การศึกษาตอระดับอุดมศึกษา ดานผลิตภัณฑ........................................................             47 

6 จํานวนรอยละของผูตอบแบบสอบถาม คาเฉล่ีย คาเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดับ

ความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอใน

ระดับอุดมศึกษา ดานการตลาด....................................................................................     49 

7 จํานวนและรอยละของขอมูลผูตอบแบบสอบถาม คาเฉล่ีย คาเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดบั

ความสําคัญ ของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอ

ในระดับอุดมศึกษาดานปจจัยตางๆทางดานอาคารสถานท่ีและส่ิงแวดลอม.....    50 

8 จํานวนและรอยละของขอมูลผูตอบแบบสอบถาม คาเฉล่ีย คาเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดับ

ความสําคัญของปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอ

ในระดับอุดมศึกษา ปจจัยการส่ือสารการตลาดดานการสงเสริมการตลาด.......    50 
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บทที ่1 

บทนํา 

 

ความเป็นมาและความสําคญัของปัญหา 

 

 มหาวิทยาลัยเปนสวนหนึ่งของสังคมเพื่อรับใชและใหบริการทางสังคม ซ่ึงมีบทบาทสําคัญ

ในการเตรียมเยาวชนของชาติใหเปนผูใหญท่ีดี ใหมีความรูและฝกทักษะในการทํางานใหสามารถ

ดํารงชีวิตอยูในสังคมไดอยางมีความสุข เนื่องจากมหาวิทยาลัยมีความสําคัญในการจัดการศึกษา 

โดยมีจุดมุงหมายในการพัฒนาการศึกษาเยาวชนใหเปนผูท่ีมีคุณภาพไดมาตรฐาน ท้ังในดาน

คุณธรรมและจริยธรรมและเตรียมความพรอมเพื่อกาวสูโลกอนาคตท่ีเต็มไปดวยการแขงขันและ

เทคโนโลยี 

  มหาวิทยาลัย คือสถานท่ีท่ีจะพัฒนาคุณภาพของนักศึกษาใหสามารถแขงขันกับผูอ่ืนใน

โลกยุคใหมได และยังตองมีจิตสํานึกและความรับผิดชอบท่ีดีตอสังคมและส่ิงแวดลอม จึงนับไดวา

มหาวิทยาลัยมีบทบาทในการพัฒนาสังคม 

 เม่ือป  พ.ศ. 2539 ประเทศไทยเราไดกําหนดวิสัยทัศนทางดานการศึกษาขอหนึ่งวา                

“ เปาหมายในการพัฒนาประเทศในอีก 25 ปขางหนา หรือป 2563 เด็กไทยจะไดเรียนข้ันต่ําถึงช้ัน

มัธยมศึกษาตอนปลายทุกคน  และกวารอยละ 50 ไดเรียนถึงมหาวิทยาลัย ” (สิปปนนท เกตุทัต     

2539 : 3) จากวิสัยทัศนดังกลาวนี้ตีความไดวารัฐบาลตองการใหเด็กไทยมีการศึกษาสูงข้ึน  การมี

การศึกษาสูงข้ึนเปนการเพิ่มคุณภาพของคน และพระราชบัญญัติการศึกษาแหงชาติ พ.ศ. 2542 

มาตรา 4 ไดใหความหมายของคําวา “ การศึกษา ” วาการศึกษาคือ กระบวนการเรียนรูเพื่อความ

เจริญงอกงามของบุคคลและสังคม โดยการถายทอดความรู การฝก การอบรม การสืบสานทาง

วัฒนธรรม การสรางสรรคจรรโลงความกาวหนาทางวิชาการ การสรางองคความรูอันเกิดจากการจัด

สภาพแวดลอม สังคม การเรียนรูและปจจัยเกื้อหนุนใหบุคคลเรียนรูอยางตอเนื่องตลอดชีวิต  

(กระทรวงศึกษาธิการ 2542 : 2) จากความหมายของการศึกษาดังกลาว ไดเนนใหเห็นถึงบทบาทของ

การศึกษาท่ีมีตอการพัฒนาคนเพื่อใหคนมีคุณภาพ ปจจุบันระบบการศึกษาไทยมีกฎหมายบังคับให
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เยาวชนศึกษาเลาเรียนจนสําเร็จการศึกษาระดับช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 3 หลังจากนั้นสวนมากก็ศึกษาตอ

สายสามัญ (มัธยมศึกษาตอนปลาย 3 ป) และสายอาชีพ (หลักสูตร ปวช. 3 ป หรือหลักสูตรระยะ

ส้ัน) สําหรับผูสําเร็จการศึกษาหลักสูตร ปวช. สวนหนึ่งก็ออกไปประกอบอาชีพ และมีอีกสวนหนึ่ง

ศึกษาตอในระดับการศึกษาท่ีสูงข้ึน คือระดับอุดมศึกษา (หลักสูตร ปวส. 2 ป หรือหลักสูตรปริญญา

ตรี 4 ป) ความคิดในการศึกษาตอ หรือไมศึกษาตอ(ตองการประกอบอาชีพ) ของผูเรียนแตละคน

ยอมเกี่ยวของกับความตองการของแตละบุคคล และการท่ีจะศึกษาตอหลักสูตรใด  สาขาใด 

สถาบันการศึกษาแหงใด  (ของรัฐหรือเอกชน ) ก็ข้ึนอยูกับสภาพความเหมาะสมของสถาบันหรือ

มหาวิทยาลัยนั้นวาสามารถตอบสนองความตองการของพวกเขาไดมากเพียงใด 

 ประเทศไทยแบงการศึกษาออกเปน  4 ระดับ ไดแก ระดับกอนประถมศึกษา  ระดับ

ประถมศึกษา ระดับมัธยมศึกษา  (ตอนตนและตอนปลาย) และระดับอุดมศึกษา  ในระดับอุดมศึกษา

เปนการศึกษาท่ีมุงผลิตกําลังคนใหมีคุณภาพและประสิทธิภาพ  ผูวิจัยมีความสนใจและตองการท่ีจะ

ศึกษาหาคําตอบวา ส่ิงท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกเขาศึกษาตอระดับปริญญาตรี มีตัวแปรหรือ

ปจจัยใดบางท่ีเกี่ยวของกับการตัดสินใจในการเลือกศึกษาตอของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย 

(ช้ัน ม.6) 

 

วตัถุประสงค์ของการศึกษา 

 

 1. เพื่อศึกษาเกี่ยวกับความตองการเขาศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา ของนักเรียนระดับช้ัน

มัธยมศึกษาปท่ี 6 ในจังหวัดเพชรบุรี กรณีศึกษาโรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร) 

 2. เพื่อศึกษาระดับการใหความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลกระทบตอการเลือกคณะวิชาใน

การศึกษาตอระดับอุดมศึกษาของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสาร

ราษฎร) 
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สมมติฐานทีใ่ช้ในการศึกษา 

  

 1.แผนการเรียนของนักเรียนท่ีแตกตางกันมีผลตอการใหความสําคัญตอปจจัยการตัดสินใจ

ในการเลือกคณะวิชาท่ีแตกตางกัน 

2. เพศท่ีแตกตางกันใหความสําคัญตอปจจัยการตัดสินใจในการเลือกคณะวิชาท่ีแตกตางกัน 

3. ผลการเรียนเฉล่ียสะสมของนักเรียนท่ีแตกตางกันมีผลตอการใหความสําคัญตอปจจัย

การตัดสินใจในการเลือกคณะวิชาท่ีแตกตางกัน 

4. รายไดรวมของบิดาและมารดาของนักเรียนท่ีตางกันมีผลตอการใหความสําคัญตอปจจัย

การตัดสินใจในการเลือกคระวิชาท่ีแตกตางกัน 

 

ขอบเขตของการศึกษา 

 

 การวิจัยคร้ังนี้เปนการศึกษาเพื่อใหทราบถึงปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกเขาศึกษาตอ

ในระดับปริญญาตรี กรณีศึกษานักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสาร

ราษฎร) เพื่อใหทราบถึงความตองการท่ีจะเขาศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา เปนการศึกษาถึงปจจัย

ดานประชากรศาสตรและปจจัยทางดานการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจศึกษาตอใน

ระดับอุดมศึกษา กลุมประชากรท่ีใชในการศึกษาคือ นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 โรงเรียนวัด

จันทราวาส (ศุขประสารราษฎร) จํานวน 200 คน ซ่ึงขอมูลสําหรับการศึกษาในคร้ังนี้ไดมาจาก

แบบสอบถามท่ีผูทําการศึกษาไดจัดทําข้ึน และเก็บรวบรวมขอมูลจากการตอบแบบสอบถามของ

นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร)  
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กรอบแนวคดิการวจัิย 

 

การทบทวนทฤษฎี วรรณกรรมและผลการวิจัยท่ีเกี่ยวของ หลังจากนั้นจึงทําการเก็บและ

วิเคราะหขอมูลเบ้ืองตนสามารถสังเคราะหและสรุปไดเปนแผนภาพตอไปนี้ 

 

 

         ตัวแปรอสิระ                                       ตัวแปรตาม   

-สภาพทางการเงินของครอบครัว     

-ช่ือเสียงของมหาวิทยาลัย    

-สถานท่ีตั้งของมหาวิทยาลัย   การตัดสินใจเลือกศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา  

-หลักสูตรท่ีมีความนาสนใจ    

-ผลการเรียนและการคัดเลือก 

ของมหาวิทยาลัย 

   

 

 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

 ประชากร ไดแก นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร) 

อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี ซ่ึงเปนกลุมประชากรท้ังหมด 
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นิยามศัพท์เฉพาะ 

1. ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกสถานศึกษา หมายถึง กลุมตัวแปรหรือส่ิงท่ีมีอิทธิพลทําให

นักเรียนตัดสินใจศึกษาตอในระดับปริญญาตรี  

 2. ดานประชากรศาสตร หมายถึง ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถามในเร่ือง เพศ 

อายุ รายไดเฉล่ียของครอบครัวตอเดือน 

 3. การศึกษา หมายถึง กระบวนการเรียนรูเพื่อความเจริญงอกงามของบุคคลและสังคม โดย

การถายทอดความรู การฝก การอบรม การสืบสานทางวัฒนธรรม ความกาวหนาทางวิชาการ การ

สรางองคความรูท่ีเกิดจากสภาพแวดลอม  

 4. การตัดสินใจ หมายถึง การเลือกทางเลือกจากหลายๆทางเลือก โดยมีความหวังวาจะ

นําไปสูผลลัพธท่ีพึงพอใจ หรือเปนกระบวนการในการเลือกรูปแบบของการปฏิบัติการ เพื่อจัดการ

กับปญหาและโอกาสท่ีเกิดข้ึน 

 5. คณะวิชา หมายถึง องคกรในสถาบันอุดมศึกษาท่ีมีหนาท่ีจัดการเรียนการสอนและ

ใหบริการความรูเกี่ยวกับวิชาการ 

 6. อุดมศึกษา หมายถึง การศึกษาในระดับท่ีสูงกวาระดับมัธยมศึกษา 

 

ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

  

 1. ทําใหไดทราบถึงเหตุผลและปจจัยตางๆท่ีมีผลตอการเลือกสถานศึกษาของนักเรียน

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย 

2. ทําใหทราบถึงการใหความสําคัญในปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกคณะวิชาในการศึกษาตอใน

ระดับอุดมศึกษาในดานตางๆ 

 3. สามารถนําผลการศึกษาไปใชเปนแนวทางในการเขาถึงตัวนักเรียนกลุมตางๆ เพื่อทําการ

แนะแนวการศึกษา 
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บทที ่2 

เอกสารและงานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

ในการศึกษาเร่ือง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอระดับ

ปริญญาตรีกรณีศึกษา  : นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฏร) 

ผูวิจัยไดศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของและนําเสนอเปนลําดับดังนี้ 

 

สวนท่ี 1 ประวัติของโรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร) 

สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับสถาบันอุดมศึกษาและคณะวิชาตางๆ 

สวนท่ี 3 ทฤษฎีกระบวนการตัดสินใจ 

สวนท่ี 4 ทฤษฎีสวนผสมทางการตลาด 

สวนท่ี 5 ทฤษฎีความตองการตามลําดับข้ันของมาสโลว 

สวนท่ี 6 เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 

ส่วนที ่1 ประวตัิของโรงเรียนวดัจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร์) 

           โรงเรียนวัดจันทราวาส  (ศุขประสารราษฎร) หนึ่งอําเภอ หนึ่งโรงเรียนในฝ นตั้งอยู ณ เลขท่ี 

10   ถนนบริพัตร  ตําบลทาราบ  อําเภอเมือง  จังหวัดเพชรบุรี  มีเนื้อท่ี 6 ไร 32 ตารางวา  อันอยูบน

พื้นท่ีธรณีสงฆวัดจันทราวาส  เปดสอนตั้งแตระดับช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 1-6  

           เดิมเปนโรงเรียนประถมศึกษา สังกัดกรมสามัญศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ ซ่ึงนางสาวเล่ียม 

ศุขะพานิช  ไดบริจาคเงิน 250 , 000 บาท (สองแสนหาหม่ืนบาทถวน) สรางอาคารเรียนช้ันเดียว

พรอมครุภัณฑ มอบใหกระทรวงศึกษาธิการ เปดเปนโรงเรียนประถมศึกษาตอนปลาย เม่ือวันท่ี       

2 มิถุนายน  
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• ป พ.ศ. 2502 เพื่อเปนอนุสรณแดทานหม่ืนศุขประสารราษฎร (ปาน ศุขะพานิช) บิดาผูวายชนม

โดยใชช่ือวา โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร) 

• ป พ.ศ.  2515 นายจินดา พรรณรายณ ไดบริจาคเงินจํานวน 300,000 บาท (สามแสนบาทถวน) 

สรางอาคารเรียนแบบ 017 ใหอีก 1 อาคาร เพื่อเปนอนุสรณแด นางร้ิว พรรณรายณ ภรรยาผู         

วายชนม เรียกวา“อาคารพรรณรายณ”  

• ป พ.ศ.  2520 กระทรวงศึกษาธิการไดประกาศเปล่ียนสภาพเปนโรงเรียนระดับมัธยมศึกษา      

สังกัดกรมสามัญศึกษา จัดสอนตามหลักสูตรมัธยมศึกษาตอนตน  ตั้งแตวันท่ี 1 เมษายน พ.ศ.2520

เปนตนมา 

• ป พ.ศ. 2524 กรมสามัญศึกษาไดสรางอาคารเรียน 4 ช้ัน แบบ 418 ค ข้ึนแทนท่ีอาคารเรียนช้ันเดียว

เดิม ซ่ึงจําเปนตองร้ือถอนไปเพราะมีสภาพทรุดโทรม โดยใชช่ืออาคารนี้วา “ตึกศุขประสารราษฎร”    

ตามเดิม  

• ปงบประมาณ 2527 ไดรับงบประมาณ 1,560,000 บาท (หนึ่งลานหาแสนหกหม่ืนบาทถวน)    

สรางอาคารเรียนฝกงานแบบ 204   อีก 1 หลัง  

• ปการศึกษา 2532 กรมสามัญศึกษาไดอนุมัติใหเปดสอนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย เปนสหศึกษา 

จํานวน 2 หองเรียน  

• ปงบประมาณ 2533 ไดรับงบประมาณ 4,500,000 บาท (ส่ีลานหาแสนบาทถวน) สรางอาคาร 

หอประชุมโรงอาหารแบบพิเศษ 2 ช้ัน จํานวน 1 หลัง  

• ปงบประมาณ 2536 ไดรับงบประมาณจากกรมสามัญศึกษาสรางอาคารเรียนแบบพิเศษ 6 ช้ัน  30 

หองเรียน จํานวน 1 หลัง     
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• ปจจุบัน  โรงเรียนวัดจันทราวาส  (ศุขประสารราษฎร) หนึ่งอําเภอ หนึ่งโรงเรียนในฝน  เปน

โรงเรียนสหศึกษา สังกัดสํานักงานเขตพื้นท่ีการศึกษาเพชรบุรี เขต 1  สํานักงานการศึกษาข้ัน

พื้นฐานกระทรวงศึกษาธิการ 

 

ตราประจําโรงเรียน :  “อักษรไขว จ.ศ.” ประกอบดวย 3 สวน คือ 

 - สวนกลาง เปนรูปอักษรไขววา “จ.ศ.” หมายถึง ความกลมเกลียวสมานฉันทในหมูคณะ 

 - สวนบน เปนรูปอุณาโลมมีรัศมี 19 แฉก หมายถึง ความรุงโรจนทางการศึกษาและเดนใน

จริยธรรม 

 - สวนลาง เปนลักษณะโบว เขียนช่ือเต็มของโรงเรียน 

สีประจําโรงเรียน :  แสด – น้ําเงิน 

 - แสด เปนสีแหงความสดใสสวางนําทางไปสูจุดหมายขางหนา 

 - น้ําเงิน เปนสีแหงความเขมแข็ง อดทนเสียสละและมีความมานะตลอดไป 

คติธรรมของโรงเรียน : สุวิชาโน ภวํโหติ ผูรูดีเปนผูเจริญ 

คาํขวญัโรงเรียน  : เรียนดี กีฬาเลิศ เทิดคุณธรรม 

ปรัชญาของโรงเรียน : ความรูเปนขุมทรัพยท่ียิ่งใหญ 

วสัิยทศัน์ 
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 โรงเรียนวัดจันทราวาส  (ศุขประสารราษฎร) มุงม่ันพัฒนาคนใหเต็มศักยภาพ ตา ม

มาตรฐานชาติ เพิ่มพูนทักษะการคิด ใชหลักเศรษฐกิจพอเพียง สงเสริมความเปนไทย  ใชเทคโนโลยี  

รักษส่ิงแวดลอม 

พนัธกจิ 

 1. พัฒนาระบบบริหารจัดการใหเกิดสัมฤทธิผลอยางมีประสิทธิภาพ 

 2. สงเสริมครูใหเปนครูมืออาชีพ 

 3. พัฒนาผูเรียนใหไดคุณภาพตามมาตรฐานการศึกษาชาติ มีความเปนไทย ตามหลัก

เศรษฐกิจพอเพียง 

เป้าหมายประสงค์ 

 1. โรงเรียนมีระบบบริหารการจัดการท่ีมีประสิทธิภาพ เปนท่ียอมรับของชุมชน  

 2. ครูมีความสามารถจัดการเรียนรู และพัฒนาผูเรียนไดตามมาตรฐานการศึกษาชาติ  

3. ผูเรียนมีคุณภาพเต็มศักยภาพ  มีคุณลักษณะอันพึงประสงค  ตามมาตรฐานการศึกษาข้ัน

พื้นฐาน 

 

เป้าหมายของโรงเรียน 

 1. นักเรียนเปนบุคลแหงการเรียนรู คิดอยางสรางสรรค มีเตตุผลและทันตอเหตุการณ  

 2. นักเรียนสามารถนําภูมิปญญาไทยและเทคโนโลยีมาประยุกตใชในชีวิตประจําวันอยาง

เหมาะสม  
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 3. นักเรียนมีคุณธรรมและอยูในสังคมอยางมีความสุข  

 4. นักเรียนรูคุณคาและมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรธรรมชา ติ

ส่ิงแวดลอม ศิลปวัฒนธรรมแบบวิถีไทย  

 5. นักเรียนมีสุนทรียภาพดานศิลปะ ดนตรี กีฬา สุขภาพกายใจดี  

 6. นักเรียนมีทักษะในการดํารงชีวิต ม่ันใจในตนเองและกลาแสดงออก  

 7. โรงเรียนมีระบบบริหารจัดการท่ีดี มีวัฒนธรรมการปฏิบัติงานแบบกัลยาณมิตร  

 8. โรงเรียนมีหลักสูตรท่ียืดหยุน  สอดคลองกับศักยภาพของนักเรียน  เนนบูรณาการการ

เรียนรูและการดํารงชีวิต  

 9. โรงเรียนมีคุณภาพมาตรฐานการศึกษาสูงข้ึนเปนท่ียอมรับของชุมชนและผูเกี่ยวของ          

             

ส่วนที2่ ข้อมูลเกีย่วกบัสถาบันอุดมศึกษาและคณะวชิาต่างๆ 

สถาบันการศึกษาและคณะวิชามีอยูเปนจํานวนมาก ซ่ึงสามารถแบงออกไดเปน 3 ประเภทใหญๆได 

ดังนี้ 

 1.สถาบันอุดมศึกษาของรัฐ สังกัดสํานักงานการอุดมศึกษา (สกอ.) และอยูในกํากับของรัฐ 

 2.สถาบันอุดมศึกษาเอกชน 

 3.สถาบันศึกษาท่ีสังกัดหนวยงานอ่ืนๆ 

1.สถาบันอุดมศึกษาของรัฐ ทีสั่งกดัสํานักงานการอุดมศึกษา (สกอ.) และอยู่ในการกาํกบัของรัฐ 
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1.1 มหาวิทยาลัยและวิทยาลัยปดของรัฐ ซ่ึงจํากัดจํานวนการรับนักศึกษา จํานวน 24 แหง 

ประกอบดวย 

 1) จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย   2) มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

 3) มหาวิทยาลัยขอนแกน    4) มหาวิทยาลัยเชียงใหม 

 5) มหาวิทยาลัยทักษิณ    6) มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี  

    พระจอมเกลาธนบุรี 

 7) มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีสุรนารี   8) มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

 9) มหาลิทยาลัยนเรศวร    10) มหาวิทยาลัยบูรพา 

 11) มหาวิทยาลัยมหาสารคาม   12) มหาวิทยาลัยมหิดล 

 13) มหาวิทยาลัยแมโจ    14) มหาวิทยาลัยแมฟาหลวง 

 15) มหาวิทยาลัยวลัยลักษณ   16) มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

  

 

17) มหาวิทยาลัยศิลปากร    18) มหาวิทยาลัยสงขลานคริทร 

19) มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี   20) สถาบันเทคโนโลยีปทุมวัน 

21) วิทยาลัยแพทยศาสตรพระมงกุฎ 22) มหาวิทยาลัยพระจอมเกลา        

พระนครเหนือ 
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23) วิทยาลัยแพทยศาสตรกรุงเทพมหานคร  24) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลา             

                                   เจาคุณทหารลาดกระบัง 

1.2 มหาวิทยาลัยราชภัฏ จํานวน 40 แหง 

 1) มหาวิทยาลัยราชภัฏกาญจนบุรี   2) มหาวิทยาลัยราชภัฏกาฬสินธ 

 3) มหาวิทยาลัยราชภัฏกําแพงเพชร  4) มหาวิทยาลัยราชภัฏจันทรเกษม 

 5) มหาวิทยาลัยราชภัฏชัยภูมิ   6) มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี 

 7) มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม   8) มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 

 9) มหาวิทยาลัยราชภัฏนครศรีธรรมราช  10) มหาวิทยาลัยราชภัฏนครสวรรค 

 11) มหาวิทยาลัยราชภัฏบุรีรัมย      12) มหาวิทยาลัยราชภัฏบานสมเด็จ 

      เจาพระยา 

13) มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร 14) มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร 

      ศรีอยุธยา 

 15) มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม  16) มหาวิทยาลัยราชภัฏภูเก็ต 

 17) มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม  18) มหาวิทยาลัยราชภัฏยะลา 

 19) มหาวิทยาลัยราชภัฏราชนครินทร  20) มหาวิทยาลัยราชภัฏรําไพพรรณี 

 21) มหาวิทยาลัยราชภัฏรอยเอ็ด   22) มหาวิทยาลัยราชภัฏลําปาง 

  

23) มหาวิทยาลัยราชภัฏศรีสะเกษ   24) มหาวิทยาลัยราชภัฏเลย 
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 25) มหาวิทยาลัยราชภัฏสกลนคร   26) มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา 

 27) มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต   28) มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา 

 29) มหาวิทยาลัยราชภัฏสุราษฎรธานี  30) มหาวิทยาลัยราชภัฏสุรินทร 

 31) มหาวิทยาลัยราชภัฏหมูบานจอมบึง  32) มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 

 33) มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ   34) มหาวิทยาลัยราชภัฏอุบลราชธานี 

 35) มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงราย   36) มหาวิทยาลัยราชภัฏเชียงใหม 

 37) มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี   38) มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรี 

39) มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบูรณ   40) มหาวิทยาลัยราชภัฏวไลลงกรณใน 

                พระบรมราชูปถัมป 

1.3 มหาวิทยาลัยเปดของรัฐ ซ่ึงไมจํากัดจํานวนการรับนักศึกษา 

 1) มหาวิทยาลัยรามคําแหง   2) มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมมาธิราช 

1.4 กลุมมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล จํานวน 9 แหง ประกอบดวย 

 1) ม.เทคโนโลยีราชมงคลรัตนโกสินทร  2) ม.เทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก 

 3) ม.เทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ   4) ม.เทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 

 5) ม.เทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย   6) ม.เทคโนโลยีราชมงคลสุวรรณภูมิ 

 7) ม.เทคโนโลยีราชมงคลอีสาน   8) ม.เทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 

 9) ม.เทคโนโลยีราชมงคลลานนา 
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2. สถาบันอุดมศึกษาเอกชน 

 1) มหาวิทยาลัยกรุงเทพ    2) มหาวิทยาลัยเกริก 

 3) มหาวิทยาลัยเกษมบัณฑิต   4) มหาวิทยาลัยคริสเตียน 

 5) มหาวิทยาลัยเจาพระยา    6) มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีมหานคร 

 7) มหาวิทยาลัยธนบุรี    8) มหาวิทยาลัยนอรธ-เชียงใหม 

 9) มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิต   10) มหาวิทยาลัยปทุมธานี 

 11) มหาวิทยาลัยพายัพ    12) มหาวิทยาลัยฟารอีสเทิรน 

 13) มหาวิทยาลัยภาคกลาง   14) มหาวิทยาลัยโยนก 

 15) มหาวิทยาลัยราชธานี    16) มหาวิทยาลัยราชธานี  

             วิทยาเขตอุดรธานี 

 17) มหาวิทยาลัยรังสิต    18) มหาวิทยาลัยรัตนบัณฑิต 

 19) มหาวิทยาลัยวงษชวลิตกุล   20) มหาวิทยาลัยเวสเทิรน 

 21) มหาวิทยาลัยศรีปทุม    22) มหาวิทยาลัยสยาม 

 23) มหาวิทยาลัยหอการคาไทย   24) มหาวิทยาลัยหาดใหญ 

 25) มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ  26) มหาวิทยาลัยเอเชียอาคเนย 

 27) วิทยาลัยกรุงเทพธนบุรี   28) วิทยาลัยเชียงราย 
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 29) วิทยาลัยเซนตหลุยส    30) วิทยาลัยเซาทอีสบางกอก 

 31) วิทยาลัยดุสิตธานี    32) วิทยาลัยตาป 

 33) วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต   34) วิทยาลัยนครราชสีมา 

 35) วิทยาลัยนอรธกรุงเทพ   36) วิทยาลัยบัณฑิตเอเชีย 

 37) วิทยาลัยรัชตภาคย    38) วิทยาลัยลุมน้ําปง 

 39) วิทยาลัยศรีโสภณ    40) วิทยาลัยสันตพล 

 41) สถาบันเทคโนโลยีไทย-ญ่ีปุน   42) มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 

 43) มหาวิทยาลัยภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  44) มหาวิทยาลัยเซนตจอหน 

 45) วิทยาลัยพิษณุโลก    46) มหาวิทยาลัยอิสเทิรนเอเชีย 

 47) วิทยาลัยอินเตอรเทคลําปาง   48) วิทยาลัยทองสุข 

 49) มหาวิทยาลัยนานาชาติแสตมฟอรด  50) วิทยาลัยมิชช่ัน 

     51) วิทยาลัยโปลีเทคนิค    52) มหาวิทยาลัยเอเชียน 

 53) วิทยาลัยเซนตเทเรซา-อินติ   54) มหาวิทยาลัยเว็บสเตอร 

 55) มหาวิทยาลัยชินวัตร    56) วิทยาลัยบัณฑิตบริหารธุรกิจ 

 57) สถาบันเทคโนโลยีปญญาภิวัฒน  58) วิทยาลัยเทคโนโลยีสยาม 

 59) วิทยาลัยเฉลิมกาญจนา   60) สถาบันอาศรมศิลป 

 61) วิทยาลัยพิชญบัณฑิต    62) มหาวิทยาลัยอิสลามยะลา 
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 63) วิทยาลัยพุทธศาสนานานาชาติ   64) วิทยาลัยสันตพล 

 65) วิทยาลัยแสงธรรม    66) วิทยาลัยเฉลิมกาญจนาระยอง 

 67) สถาบันบัณฑิตศึกษาจุฬาภรณ   68) วิทยาลัยเทคโนโลยีพนมวันท 

 69) สถาบันเทคโนโลยีแหงอโยธยา  

นอกจากมหาวิทยาลัย และวิทยาลัยตางๆแลวยังมีสถาบันอุดมศึกษาท่ีสังกัดหนวยงานอ่ืน 

เชน กระทรวงกลาโหม กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา 

3.สถาบันอุดมศึกษาทีสั่งกดัหน่วยงานอืน่ๆ 

3.1 ดานพยาบาล- สาธารณสุข 

 1) วิทยาลัยพยาบาลกองทัพบก   2) วิทยาลัยพยาบาลกองทัพเรือ 

 3) วิทยาลัยพยาบาลกองทัพอากาศ   4) วิทยาลัยพยาบาลตํารวจ 

 5) วิทยาลัยเซนตหลุยส    6) วิทยาลัยพยาบาลสภากาชาด 

 7) วิทยาลัยพยาบาลเกื้อการุณย รพ.ศิริราช  8) ร.ร.ผูชวยพยาบาลศิริราช 

 9) ร.ร.พนักงานวิทยาศาสตรการแพทย รพ.ศิริราช 

 10) ร.ร.ผูชวยทันตแพทย - ร.ร.ชางทันตกรรม 

 11) สถาบันบรมราชชนก สํานักปลัดกระทรงสาธารณสุข 

 12) วิทยาลัยพยาบาลบรมราชชนนี กระทรวงสาธารณสุข 

3.2 ดานทหาร- ตํารวจ 
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 1) โรงเรียนเตรียมทหาร    2) โรงเรียนนายสิบทหารบก 

 3) โรงเรียนจาอากาศ    4) โรงเรียนแผนท่ีทหาร 

 5) โรงเรียนชุมพลทหารเรือ   6) ศูนยฝกอบรมตํารวจ 

 (เปนนักเรียนจาอากาศเรือ)                (โรงเรียนพลตํารวจ)  

 

3.3 สถาบันดานการพลศึกษา กระทรวงการทองเท่ียวและการกีฬา แบงออกเปน 

 1) วิทยาเขตสุโขทัย    2) วิทยาเขตมหาสารคาม 

 3) วิทยาเขตเชียงใหม    4) วิทยาเขตศรีสะเกษ 

 5) วิทยาเขตชลบุรี    6) วิทยาเขตสุพรรณบุรี 

 7) วิทยาเขตสมุทรสาคร    8) วิทยาเขตตรัง 

 9) วิทยาเขตลําปาง    10) วิทยาเขตเพชรบูรณ 

 11) วิทยาเขตอุดรธานี    12) วิทยาเขตชัยภูมิ 

 13) วิทยาเขตกรุงเทพฯ    14) วิทยาเขตกระบ่ี 

 15) วิทยาเขตอางทอง    16)วิทยาเขตยะลา 

 17) วิทยาเขตชุมพร 

 

ท่ีมา: สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา. สถาบันอุดมศึกษาในสังกัด [Online]. Acceessed 25 

August 2008. Available from http://www.mua.go.th 

http://www.mua.go.th/�
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คณะวชิาต่างๆ 

  1. กลุมคณะวิทยาศาสตรสุขภาพ เชน คณะแพทยศาสตร คณะพยาบาลศาสตร คณะเภสัช

ศาสตร คณะทันตแพทยศาสตร 

  2. กลุมคณะสหเวชศาสตร เชน คณะเทคนิคการแพทย คณะกายภาพบําบัด คณะสหเวช

ศาสตร คณะสาธารณสุข คณะวิทยาศาสตรการกีฬา 

3. กลุมคณะวิทยาศาสตร เชน คณะวิทยาศาสตร คณะเทคโนโลยีสารสนเทศและการ

ส่ือสาร 

  4. กลุมคณะวิศวกรรมศาสตร 

  5. กลุมคณะสถาปตยกรรมศาสตร เชน คณะสถาปตยกรรมศาสตร คณะสถาปตยกรรม

และการผังเมือง คณะส่ิงแวดลอมและสถาปตยกรรม 

  6. กลุมคณะเกษตรศาสตร เชน คณะเกษตรศาสตร คณะประมง คณะทรัพยากรธรรมชาติ 

คณะเทคโนโลยีและการพัฒนาชุมชน คณะสัตวศาสตรและเทคโนโลยีการเกษตร 

  7. กลุมคณะบริหารธุรกิจ/พาณิชยศาสตร/บัญชี/เศรษฐศาสตร เชน คณะบริหารธุรกิจ คณะ

พาณิชยศาสตรและการบัญชี คณะเศรษฐศาสตร 

  8. กลุมคณะครุศาสตร/ศึกษาศาสตร เชน คณะครุศาสตร คณะศึกษาศาสตร 

  9. กลุมคณะศิลปกรรมศาสตร เชน คณะศิลปกรรมศาสตร คระจิตรกรรมและภาพพิมพ 

คณะมัณฑนศิลป 
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  10. กลุมคณะสังคมศาสตร/มนุษยศาสตร เชน คณะนิติศาสตร คณะรัฐศาสตร คณะ

สังคมศาสตร คณะมนุษยศาสตร คณะศิลปะศาสตร คณะอักษรศาสตร 

  11. กลุมคณะนิเทศศาสตร เชน คระการส่ือสารมวลชน คณะวารสารศาสตรและ

ส่ือมวลชน คณะวิทยาการส่ือสาร คณะเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร  

 

ท่ีมา: วิกิพีเดียสารานุกรมเสรี.คณะวิชาตางๆ [Online].Accessed 25 August 2008. Available from 

http://th.wikipedia.org 

 

 

ส่วนที ่3 ทฤษฎกีระบวนการตัดสินใจ 

ความหมายของการตัดสินใจ 

การตัดสินใจ (Decision making) มีนักวิชาการไดใหความหมายไว ดังนี้ 

               ศิริพร พงศศรีโรจน ( 2540, 187) กลาววา การตัดสินใจหรือการวินิจฉัยส่ังการ หมายถึง 

การเลือกปฏิบัติหรืองดเวนการปฏิบัติ หรือการเลือกทางดําเนินการท่ีเห็นวาดีท่ีสุดทางใดทางหนึ่ง

จากทางเลือกหลายๆ ทาง เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคตามท่ีตองการหรือการวินิจฉัยส่ังการ คือ การ

ช่ังใจ ไตรตรองและตัดสินใจเลือกทางดําเนินงานท่ีเห็นวาดีท่ีสุดทางใดทางหนึ่งจากหลายๆ ทาง

เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคตามท่ีตองการ 

http://th.wikipedia.org/�
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               ชนงกรณ กุณฑลบุตร (2547 : 44-45) กลาววา การตัดสินใจทางการจัดการ หมายถึงการท่ี

ผูมีหนาท่ีรับผิดชอบในเร่ืองใดเร่ืองหนึ่งการทําการเลือกทางเลือกใดจากหลายทางเลือกเพื่อให

แผนการบรรลุวัตถุประสงค 

               บรรยงค โตจินดา (2548 : 178) กลาววา การวินิจฉัยส่ังการหรือการตัดสินใจ หมายถึงการ

ท่ีผูบริหารหรือผูบังคับบัญชาพิจารณาตัดสินใจและส่ังการในเร่ืองใดเร่ืองหนึ่ง การวินิจฉัยส่ังการ

หรือการตัดสินใจเปนเร่ืองท่ีมีความสําคัญมาก เพราะการวินิจฉัยส่ังการจะเปนการเลือกทางเลือก

ดําเนินการท่ีดีท่ีสุดในบรรดาทางเลือกหลายๆ ทาง 

               สมคิด บางโม (2548 : 175) กลาววา การตัดสินใจ หมายถึง การตัดสินใจเลือกทางปฏิบัติ

ซ่ึงมีหลายทางเปนแนวปฏิบัติไปสูเปาหมายท่ีวางไว การตัดสินใจนี้อาจเปนการตัดสินใจท่ีจะกระทํา

การส่ิงใดส่ิงหนึ่งหรือหลายส่ิงหลายอยาง เพื่อความสําเร็จตรงตามท่ีตั้งเปาหมายไว ในทาง

ปฏิบัติการตัดสินใจมักเกี่ยวของกับปญหาท่ียุงยากสลับซับซอน และมีวิธีการแกปญหาใหวินิจฉัย

มากกวาหนึ่งทางเสมอ  

ดังนั้นจึงเปนหนาท่ีของผูวินิจฉัยปญหาวาจะเลือกส่ังการปฏิบัติ โดยวิธีใดจึงจะบรรลุเปาหมายอยาง

ดีท่ีสุดและบังเกิดผลประโยชนสูงสุดแกองคการนั้น 

(http://en.wikipedia.org/wiki/Decision_making)  

 การตัดสินใจ (Decision making) หมายถึงกระบวนการในการคัดเลือกเพื่อการปฏิบัติท่ีมี

ทางเลือกอยูหลายทาง และผลลัพธมีความแตกตางกันในการตัดสินใจนี้จะมีข้ันตอนท่ีเร่ิมตนจาก

การท่ีไดตระหนักถึงปญหา และข้ันตอนสุดทายจะนําไปสูการตัดสินใจอยางมีเหตุผล 

 

 

http://en.wikipedia.org/wiki/Decision_making�
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ทฤษฎกีารตัดสินใจ  

               ทฤษฎีการตัดสินใจเปนการนําแนวความคิดท่ีมีเหตุผลท่ีผูบริหารใชในการเลือกทางเลือก  

ท่ีดีท่ีสุด ซ่ึงสามารถจําแนกไดเปน  2 ประเภท คือ ทฤษฎีการตัดสินใจจําแนกตามวิธีการตัดสินใจ  

และทฤษฎีการตัดสินใจตามบุคคลท่ีตัดสินใจ (สุโขทัยธรรมาธิราช 2548 : 263-264) ดังนี้  

1. ทฤษฎีการตัดสินใจจําแนกตามวิธีการตัดสินใจ  สามารถจําแนกทฤษฎีการตัดสินใจ  ตามวิธีการ

ตัดสินใจออกเปน 3 วิธี ดังนี้  

               1.1 ทฤษฎีการตัดสินใจโดยการคาดการณ  มีการใชเทคนิคการคาดการณและการพยากรณ  

เขามาประกอบการตัดสินใจ เชน การพยากรณโดยใชแนวโนม เปนตน  

               1.2 ทฤษฎีการตัดสินใจโดยการพรรณนา เปนการใชกระบวนการวิจัยเปนเคร่ืองมือใน การ

ตัดสินใจ ดังนั้นผูวิจัยจะตองมีการพิสูจนและเห็นจริงจึงจะดําเนินการตัดสินใจได บางคร้ังเรียก การ

ตัดสินใจแบบนี้วา การตัดสินใจทางวิทยาศาสตร  

               1.3 ทฤษฎีการตัดสินใจโดยกําหนดความ  เปนทฤษฎีท่ีคํานึงถึงวาแนวทางการตัดสินใจ  

ควรจะเปนหรือนาจะเปนอยางไรจึงจะสามารถบรรลุเปาหมายท่ีตองการตัดสินใจได  

2. ทฤษฎีการตัดสินใจจําแนกตามบุคคลท่ีตัดสินใจ  สามารถจําแนกทฤษฎีการตัดสินใจ  โดยการ

จําแนกตามบุคคลท่ีตัดสินใจไดเปน 2 ลักษณะ ดังนี้  

              2.1 การตัดสินใจโดยคนเดียว  เปนการตัดสินใจโดยคนๆ  เดียวจะทําใหเกิดความรวดเร็ว  

และมีประสิทธิภาพในการตัดสินใจ มักจะใชธุรกิจขนาดยอมท่ีมีผูประกอบการท่ีเปนเจาของกิจการ  

และเปนผูท่ีใกลชิดปญหาและทราบขอมูลไดดีกวา  

              2.2 การตัดสินใจโดยกลุม  เปนการตัดสินใจท่ียึดทีมงาน  และคณะกรรมการเปนผูรวม  

ตัดสินใจเปนการมุงเนนการมีสวนรวมในการตัดสินใจ เม่ือใดก็ตามท่ีตองการความรวมมือผูบริหาร  
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จึงควรใหผูท่ีเกี่ยวของเขามามีสวนรวม ดังนั้นการกระจายอํานาจและการมีสวนรวมในการตัดสินใจ 

จึงจําเปนสําหรับองคการในอนาคต 

 อยางไรก็ตามในการตัดสินใจโดยคนเดียวหรือกลุมนั้นผูบริหารจําเปนท่ีจะตองพิจารณา  

ความสลับซับซอนของปญหาปจจัยท่ีเกี่ยวของกับการตัดสินใจดวย  ซ่ึงความสลับซับซอนของ

ปญหา 

องค์ประกอบของการตัดสินใจ  

การตัดสินใจมีองคประกอบท่ีตองพิจารณามี 4 ประการคือ  

              1. ผูทําการตัดสินใจ เปนองคประกอบท่ีสําคัญท่ีสุดเพราะการตัดสินใจจะดีหรือไมข้ึนกับ  

บุคคลผูตัดสินใจเปนสําคัญ  ดังนั้นผูตัดสินใจจําเปนตองมีขอมูล  มีเหตุผล  มีคานิยมท่ีถูกตอง

สอดคลอง ตอการบรรลุเปาหมายองคการ แตในบางคร้ังถาผูทําการตัดสินใจขาดขอมูลท่ีถูกตองขาด

เหตุผล และมีคานิยมท่ีมาสอดคลองแลวจะทําใหผลของการตัดสินใจไมดีพอได  ผูทําการตัดสินใจ

บางเร่ือง ตองมุงสูการตัดสินใจเปนกลุมบางเร่ืองบางกรณีก็ตัดสินใจโดยคนๆ  เดียว ดังนั้นผูบริหาร

จึงตอง วิเคราะหสถานการณใหถูกตอง  

               2. ประเด็นปญหาท่ีตองตัดสินใจ  เปนองคประกอบท่ีสองท่ีตองใหความสําคัญ  ปญหาท่ี 

ตองตัดสินใจนั้นจําแนกไดหลายประการ  เชน จําแนกตามโรคโครงสรางและระบบงานบกพรอง  

โรคพฤติกรรมบกพรอง  และโรคเทคโนโลยีและวิทยาการบกพรอง  เม่ือกําหนดปญหาไดชัดวาเปน  

ปญหาเร่ืองอะไรก็สามารถหาแนวทางแกไขปญหาไดถูกตอง  

               3. ทางเลือกตาง ๆ ท่ีบรรลุเปาหมายได  เปนองคประกอบท่ีสามท่ีตองคํานึง  ผูบริหารตอง 

พยายามท่ีจะคนหาทางเลือกท่ีดีกวาอยูเสมอและสรางทางเลือกใหมากกกวา  2 ทางเลือก ในปจจุบัน 

การบริหารองคการมุงสูการสรางทางเลือกสูการผลิตสินคาและบริการท่ีถูกกวา  มีคุณภาพสูงกวา มี
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ความรวดเร็ว มีการบริการท่ีประทับใจมากกวา  นอกจากนี้ควรจะสรางทางเลือกเพื่อมุงสูการเรียนรู  

และสรางนวัตกรรมดานผลิตภัณฑซ่ึงเปนปจจัยท่ีมีความสําคัญตอองคการอีกดวย 

               4. สภาวการณท่ีทําการตัดสินใจ  ในการตัดสินใจจําเปนตองคํานึงถึงสภาวการณท่ีทําการ  

ตัดสินใจเปนแบบใด  ซ่ึงมี 3 ประการ ไดแก สภาวการณท่ีแนนอน  เปนสภาวการณท่ีผูทํากา ร

ตัดสินใจ ทราบทางเลือกตาง  ๆ และทราบถึงผลท่ีจะเกิดข้ึนของแตละทางเลือกอยางดีดวย  การ

ตัดสินใจดังกลาว  ยอมมีโอกาสถูกตองมากท่ีสุด  เชน ตัดสินใจนําเงินฝากธนาคารยอมคํานวณ

ดอกเบ้ียไดชัดเจนใน  ระยะส้ันและยะยาว  สภาวการณท่ีเส่ียง  เปนสภาวการณท่ีผูบริหารตัดสินใจ

ทราบทางเลือกตาง  ๆ และทราบโอกาส  ความนาจะเปนท่ีเกิดข้ึนผูบริหารจะตัดสินใจเม่ือโอกาสท่ี

จะไดรับผลประโยชน มากกวาเสียประโยชน การตัดสินใจในสภาวการณเส่ียงผูทําการตัดสินใจตอง

เรียนรูทําความเขาใจ  เร่ืองทฤษฏีความนาจะเปนและแขนงการตัดสินใจ  และสภาวการณท่ีไม

แนนอน เปนสภาวการณ  ท่ีผูทําการตัดสินใจอาจทราบทางเลือกตาง  ๆ แตไมทราบผลท่ีอาจจะ

เกิดข้ึนในแตละทางเลือกโดยไม  สามารถคาดคะเนความนาจะเปนของแตละทางเลือกภายใต

สภาวการณดังกลาว ผูทําการตัดสินใจ จึงไมควรตัดสินใจใด ๆ ลงไปจนกวาจะมีขอมูลสารสนเทศท่ี

นาเช่ือถือมากกวาท่ีมีอยู 

 

ขั้นตอนในการตัดสินใจ  

 การตัดสินใจเปนหนาท่ีของผูบริหารท่ีเปนกระบวนการ ( Process) และตองมีการพิจารณา 

ขอมูลตาง  ๆ อยางรอบคอบ จากนั้นจึงทําการกําหนดทางเลือกและเลือกทางท่ีดีท่ีสุดข้ึนมาและ

นําไปสูการปฏิบัติ ข้ันตอไป ซ่ึงแนวความคิดของนักวิชาการไดแบงข้ันตอนการตัดสินใจไวมี

ลักษณะท่ีใกลเคียงกัน  
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 โดยท่ัวไปกระบวนการตัดสินใจจะมีความแตกตางกันในดานการจัดกลุมของแตละข้ันตอน 

สําหรับกระบวนการตัดสินใจ (ชนงกรณ กุณฑลบุตร 2547 : 50-52) ดังนี้ 

  1. การกําหนดปญหาและวิเคราะหสาเหตุของปญหา สําหรับข้ันตอนแรกของการตัดสินใจ 

จะเปนการกําหนดปญหาและวิเคราะหสาเหตุของปญหาใหเกิดความชัดเจนกอน ซ่ึงปญหาท่ีเกิด 

ข้ึนกับองคการบางคร้ังยากตอการระบุวามาจากสาเหตุใด เชน องคการประสบปญหาเกี่ยวกับตนทุน 

การผลิตท่ีสูงข้ึนซ่ึงอาจเกิดข้ึนจากหลายสาเหตุ ดังนั้นผูบริหารจึงตองทําการศึกษาวิเคราะหเพื่อระบุ 

และกําหนดปญหาใหชัดเจนวาเกิดจากสาเหตุอะไร โดยท่ัวไปการแบงประเภทของปญหา ไดแก 

ปญหาท่ีเปนมาตั้งแตอดีตและปญหามีแนวโนมรุนแรงมากข้ึนในอนาคต ปญหาท่ีทราบลวงหนาวา 

จะเกิดข้ึนและควรเตรียมการปองกันหรือปญหาเฉพาะดานเปนปญหาท่ีเกิดจากสาเหตุเดียว และ 

สามารถแกไขสําเร็จไดงาย เปนตน ดังนั้นการกําหนดปญหาและวิเคราะหสาเหตุของปญหาจึงเปน 

ข้ันตอนท่ีมีความสําคัญมากท่ีสุดตอการตัดสินใจของผูบริหาร 

 2. การกําหนดทางเลือกตาง  ๆ ท่ีจะใชแกปญหา เม่ือผูบริหารสามารถกําหนดปญหาได 

ชัดเจนแลว โดยจะตองมีการกล่ันกรองขอมูลตาง  ๆ ท่ีเกี่ยวของกับปญหาท้ังหมด เชน ขอมูล

เกี่ยวกับ สภาวะแวดลอมภายในและภายนอกองคการเพื่อคนหาปจจัยตาง ๆ ท่ีเปนองคประกอบของ

ปญหาท่ีมี ระดับความรุนแรงแตกตางกัน ขอมูลท่ีเกี่ยวของท้ังหมดจะถูกนํามากําหนดเปนทางเลือก

เพื่อแกไข ปญหา ทางเลือกท่ีกําหนดในข้ันตอนนี้อาจมีหลายทางเลือก เชน ทางเลือกในการ

แกปญหาตนทุน การผลิตท่ีสูงข้ึนอาจเกิดข้ึนไดตั้งแตการปรับวิธีการทํางานของฝายผลิต การ

ฝกอบรมทีมงานเพื่อเพิ่ม ทักษะการผลิต การปรับปรุงการออกแบบผลิตภัณฑ เปนตน 

 3. การประเมินผลทางเลือกตาง  ๆ ท่ีไดกําหนด หลังจากวิเคราะหปญหา ทําการกําหนด 

ทางเลือกตาง  ๆ ท่ีจะใชแกปญหา จากนั้นจึงทําการประเมินผลทางเลือกตาง  ๆ ซ่ึงเปนแนวทางการ

นําปญหาไปสูการแกไข ในข้ันตอนนี้ผูตัดสินใจจะวิเคราะหและประเมินวาทางเลือกใดสามารถ

แกไขปญหา ไดดีท่ีสุด ทางเลือกใดควรจะดําเนินการกอนและหลัง มีการใชกระบวนการช่ังน้ําหนัก
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เพื่อพิจารณาถึง ผลดีและผลเสียในแตละทางเลือกดวย นอกจากนี้จะตองพิจารณาดวยวาการ

ตัดสินใจในทางเลือกหนึ่ง ยอมสงผลกระทบตอปญหาอ่ืน  ๆ ตามมาได ดังนั้นควรวิเคราะหและ

ประเมินทางเลือกอยางรอบคอบ สําหรับปญหาท่ีเกิดข้ึนจะเปนการพิจารณาปญหาจากภายใน

องคการมากกวาภายนอก เชน บุคลากร อุปกรณขาดแคลน แนวทางแกไขสามารถทําไดโดยการเพิ่ม

บุคลากรการจัดซ้ืออุปกรณเพิ่ม เปนตน 

 4. การตัดสินใจเลือกท่ีเหมาะสมท่ีสุด เปนการนําเอาทางเลือกตาง  ๆ มาเปรียบเทียบวา 

ทางเลือกใดจะเหมาะสมและเปนไปไดมากกวากัน เชน องคการมีเงินทุนไมเพียงพออาจใชทางเลือก 

ท่ีเปนไปไดมากท่ีสุด คือ การกูยืมจากภายนอก การนําเงินกําไรสะสมมาใช เปนตน 

 5. ดําเนินการตามทางเลือกท่ีตัดสินใจ เปนการเลือกทางเลือกท่ีดีสุดและมีความเหมาะสม

มากท่ีสุด จากนั้นจึงนําผลการตัดสินใจสูการปฏิบัติและประเมินผลตอไป 

 6. ประเมินผลท่ีเกิดจากทางเลือกนั้น  ๆ การประเมินผลเปนการพิจารณาคุณคาของผลงาน 

และความแตกตางระหวางผลการปฏิบัติงานกับเกณฑ และมาตรฐานท่ีไดเลือกจากทางเลือกท่ี

ตัดสินใจ ท้ังนี้ผูบริหารตองทําการเปรียบเทียบผลงานกับเกณฑ และมาตรฐานกอนวามีความ

แตกตางกันหรือไม และความแตกตางนั้นมีความสําคัญมากนอยเพียงใด จะกอใหเกิดความเสียหาย

หรือไมมากนอยเพียงใด โดยตีคาของความแตกตางนั้นจากผลกระทบท่ีคาดวาจะเกิดข้ึนวาเปนผลดี

หรือผลเสียตอองคการอยางไร 

 

ส่วนที ่4 ส่วนผสมการตลาด (Marketing Mix: 7Ps) 

              1. ผลติภัณฑ์  (Product)  หมายถึง ส่ิงท่ีเสนอขายโดยธุรกิจ เพื่อตอบสนองความจําเปน

หรือความตองการของลูกคาใหเกิดความพึงพอใจ ประกอบดวยส่ิงท่ีสัมผัสไดและสัมผัสไมได เชน 
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บรรจุภัณฑ  สี ราคา คุณภาพ ตราสินคา บริการและช่ือเสียงของผูขาย ผลิตภัณฑอาจจะเปนสินคา 

บริการ สถานท่ี  บุคคล หรือความคิด ผลิตภัณฑท่ีเสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไมมีตัวตนก็ได 

ผลิตภัณฑจึงประกอบดวย สินคา บริการ ความคิด สถานท่ี องคกรหรือบุคคล ผลิตภัณฑตองมี

อรรถประโยชน ( Utility) มีคุณคา ( Value) ในสายตาของลูกคา จึงจะมีผลทําใหผลิตภัณฑสามารถ

ขายได 

 2. ราคา ( Price) หมายถึง จํานวนเงินหรือส่ิงอ่ืน  ๆ ท่ีมีความจําเปนตองจายเพื่อใหได

ผลิตภัณฑหรือหมายถึง คุณคาผลิตภัณฑในรูปตัวเงิน ราคาเปน P ตัวท่ีสองท่ีเกิดข้ึนถัดจาก Product 

ราคาเปนตนทุน (Cost) ของลูกคา ผูบริโภคจะเปรียบเทียบระหวางคุณคา ( Value) ของผลิตภัณฑกับ

ราคา (Price) ของผลิตภัณฑนั้น ถาคุณคาสูงกวาราคา ผูบริโภคก็จะตัดสินใจซ้ือ 

              3. การจัดจําหน่าย ( Place หรือ Distribution) หมายถึง โครงสรางของชองทางซ่ึง

ประกอบดวยสถาบันและกิจกรรม ใชเพื่อเคล่ือนยายผลิตภัณฑและบริการจากองคการไปยังตลาด 

สถาบันท่ีนําผลิตภัณฑออกสูตลาดเปาหมายคือ สถาบันการตลาด สวนกิจกรรมท่ีชวยในการ

กระจายตัวสินคา ประกอบดวย การขนสง การคลังสินคา และการเก็บรักษาสินคาคงคลัง 

              4. การส่งเสริมการตลาด ( Promotion) เปนเคร่ืองมือการส่ือสารเพื่อสรางความพึงพอใจตอ

ตราสินคาหรือบริการหรือความคิด หรือตอบุคคล โดยใชเพื่อจูงใจ ( Persuade) ใหเกิดความตองการ 

เพื่อเตือนความทรงจํา ( Remind) ในผลิตภัณฑ โดยคาดวาจะมีอิทธิพลตอความรูสึก ความเช่ือ และ

พฤติกรรมการซ้ือ หรือเปนการติดตอส่ือสารเกี่ยวกับขอมูลระหวางผูขายกับผูซ้ือ หรือเปนการ

ติดตอส่ือสารเกี่ยวกับขอมูลระหวางผูขายกับผูซ้ือ เพื่อสรางทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือ การ

ติดตอส่ือสารอาจใชพนักงานขาย (Personal  selling) ทําการขาย และการติดตอส่ือสารโดยไมใชคน 

(Nonperson  selling) เคร่ืองมือในการติดตอส่ือสารมีหลายประการ องคการอาจเลือกใชหนึ่งหรือ

หลายเคร่ืองมือซ่ึงตองใชหลักการเลือกใชเคร่ืองมือการส่ือสารการตลาดแบบประสมประสานกัน [ 
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Integrated Marketing Communication  (IMC) ]โดยพิจารณาถึงความเหมาะสมกับลูกคา ผลิตภัณฑ 

คูแขงขัน โดยบรรลุจุดมุงหมายรวมกันได 

              5. บุคคล (People) หรือ พนักงาน (Employees) ซ่ึงตองอาศัยการคัดเลือก (Selection) การ

ฝกอบรม ( Training) การจูงใจ ( Motivation) เพื่อใหสามารถสรางความพึงพอใจใหกับลูกคาได

แตกตางเหนือคูแขงขัน พนักงานตองมีความสามารถ มีทัศนคติท่ีดีสามารถตอบสนองตอลูกคา       

มีความคิดร่ิเร่ิม มีความสามารถในการแกปญหา และสามารถสรางคานิยมใหกับองคกร 

 6. การสร้างและนําเสนอลกัษณะทางกายภาพ ( Physical evidence and presentation) โดย

พยายามสรางคุณภาพโดยรวม [ Total Quality Management (TQM)] ตัวอยาง โรงแรมตองพัฒนา

ลักษณะทางกายภาพและรูปแบบการใหบริการ เพื่อสรางคุณคาใหกับลูกคา ( Customer-value 

proposition) ไมวาจะเปนดานความสะอาดความรวดเร็ว หรือผลประโยชนอ่ืน ๆ 

 7. กระบวนการ ( Process) เพื่อสงมอบคุณภาพในการใหบริการกับลูกคาไดรวดเร็วและ

สรางความพึงพอใจใหกับลูกคา (Customer satisfaction) 

 

 

 

ส่วนที ่5 ทฤษฎคีวามต้องการตามลาํดับขั้นของมาสโลว์ 

 ทฤษฎีความตองการตามลําดับข้ันของมาสโลว ( Maslow’ Need Hierarchy Theory) 

พฤติกรรมของคนจะถูกกําหนดและควบคุมดวยแรงจูงใจ อับบราฮัม มาสโลว ( Abraham Maslow) 

ไดตั้งสมมติฐานเกี่ยวกับพฤติกรรมของมนุษยไวดังนี้ 
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 1. มนุษยมีความตองการและความตองการนี้จะมีอยูตลอดเวลา และเปนความตองการท่ี

เปล่ียนแปลงอยูเสมอไมมีท่ีส้ินสุด  เม่ือความตองการอันใดไดรับการตอบสนองแลว ความตองการ

อันอ่ืนก็จะเกิดข้ึนมาทดแทนอีกไมมีท่ีส้ินสุด 

 2. ความตองการท่ีไดรับการตอบสนองแลว ก็จะไมเปนส่ิงจูงใจอีกตอไปจะเหลืออยูแตก็

ความตองการท่ียังไมไดรับการตอบสนองเทานั้น ท่ียังคงเปนส่ิงจูงใจของพฤติกรรมความตองการ

ของมนุษยอยูอีก เปนเชนนี้ไปเร่ือย ๆ 

 3. ความตองการของมนุษยจะเรียงเปนลําดับข้ันตอน ( A Hierarchy of Need) จากต่ําไปหา

สูงตามลําดับของความสําคัญ เม่ือความตองการในระดับต่ําไดรับการตอบสนองแลว มนุษยก็จะเร่ิม

ใหความสนใจกับความตองการในระดับท่ีสูงข้ึน ความตองการในระดับสูงก็จะถูกกระตุนใหมีการ

ตอบสนองในทันที 

   ในทัศนะความคิดของมาสโลวมีความเห็นวา มนุษยมีความเห็นหลายระดับ โดยเรียงจาก

ลําดับต่ํากวาไปหาลําดับท่ีสูงกวา ซ่ึงเม่ือใดความตองการข้ันต่ําไดรับการตอบสนองจนเปนท่ีพอใจ

แลว มนุษยก็จะเขยิบไปมีความตองการในลําดับข้ันท่ีสูงข้ึนไป ลําดับความตองการจะมีอยูดวยกัน 5 

ข้ันตอน ดังตอไปนี้ 

 

 

 

  

ความสําเร็จในชีวิต 

ความตองการไดรับยกยองทางสังคม 

ความตองการทางสังคม 

ความตองการความมั่นคงปลอดภัย 

ความตองการทางดานรางกาย 
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1. ความตองการทางดานรางกาย ( Physiological Needs) เปนความตองการเกี่ยวกับพื้นฐาน

ของมนุษย ( Basic Needs) ในการดํารงชีวิตอยู อันไดแก ความตองการในปจจัยส่ีท่ีทําใหมนุษย

ดํารงชีวิตอยูรอดได เชน อาหาร ท่ีอยูอาศัย ยารักษาโรค เคร่ืองนุงหม ฯลฯ 

 2. ความตองการความม่ันคงปลอดภัย ( Safety Needs) ความตองการนี้กลายเปนส่ิงสําคัญ 

เม่ือความตองการทางดานรางกายไดรับการตอบสนองแลว ความตองการความม่ันคงปลอดภัยก็จะ

เขามามีบทบาทตอพฤติกรรมของมนุษย ความตองการนี้จะเกี่ยวกับทางดานรางกายและความ

ปลอดภัยจากอันตรายเพื่อจะทําใหชีวิตเรามีความเปนอยูท่ีดีข้ึน เชน ความม่ันคงในชีวิตและ

ทรัพยสิน ตลอดจนไดรับการคุมครองปกปองจากการคุกคามท้ังทางรางกายและจิตใจ รวมถึงมี

ความม่ันคงในการทํางานดวย 

 3. ความตองการดานสังคม (Social Needs) เปนความตองการท่ีไดผานความตองการข้ันท่ี  1

และข้ันท่ี 2 ท่ีไดรับการตอบสนองแลว มนุษยก็จะเร่ิมมีความตองการทางสังคม ทําใหเปนท่ียอมรับ

ของสังคม โดยการเขาเปนสมาชิกขององคกรตาง ๆ หวังท่ีจะใหไดรับการยอมรับ ความรัก ความ

เปนมิตร ความรูสึกท่ีมีพรรคพวก ความรูสึกเปนเจาของ ความรูสึกมีสวนรวมและอยูรวมกัน ความ

ตองการท่ีจะเขารวมเปนสมาชิกขององคกรตาง ๆ จะคบหาสมาคมกับบุคคลอ่ืน ๆ เพื่อใหสังคม

ตอบสนองตอความตองการของตน  

 4. ความตองการไดรับการยกยองทางสังคม ( Esteem Needs) เม่ือมนุษยไดรับการ

ตอบสนองความตองการทางสังคม ก็จะมุงหาทางสนองตอบความตองการในระดับท่ีสูงข้ึนไปอีก 

เปนความตองการไดรับการยกยองนับถือตนและรูสึกวาตนเองมีคา ใหคนอ่ืนยกยองใหเกียรติ และ

เห็นความสําคัญของตนและตองการมีช่ือเสียงเดนดังในสังคม ตองการใหตนดีเดนกวาบุคคลอ่ืนใน

สังคมเดียวกัน ตองการยกระดับสถานภาพในสังคมของตนใหสูงยิ่งข้ึน จะทําใหเกิดความม่ันใจและ

ภาคภูมิใจในความรูความสามารถของตนเองมากยิ่งข้ึน 
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 5. ความตองการประสบความสําเร็จในชีวิต ( Self-Actualization Needs) เปนความตองการ

ข้ันสุดทาย และเปนความตองการข้ันสูงสุดในชีวิตมนุษย คือความตองการท่ีจะไดรับความสําเร็จ

ตามความนึกคิดหรือนึกฝนท่ีจะประสบความสําเร็จ เปนความประสบความสําเร็จในส่ิงท่ีตนเอง

ตองการหรือเปนความปรารถนาสูงสุด ซ่ึงความตองการข้ันสุดทายท่ีบุคคลแตละคนอาจจะไปสู

จุดมุงหมาย แตบางคนอาจจะไปไมถึงจุดมุงหมายในชีวิตก็เปนได ท้ังนี้ท้ังนั้นข้ึนอยูกับศักยภาพของ

แตละบุคคลนั้นเปนสําคัญ  

 

ส่วนที ่6 เอกสารและงานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

 พีรภาว พุแค  (2552 : บทคัดยอ) ไดศึกษา ปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือก  

เขาศึกษาตอระดับปริญญาตรีมหาวิทยาลัยเอกชน  กรณีศึกษา : มหาวิทยาลัยศรีปทุม วิทยาเขตชลบุรี  

ผลการวิจัยพบวา ผูใชนักศึกษาสวนใหญเปนเพศหญิง มีจํานวน 219 คน สาขาท่ีสําเร็จการศึกษา

กอนเขาศึกษาตอมหาวิทยาลัยศรีปทุมวิทยาเขตชลบุรี สายประกาศนียบัตรวิชาชีพ (ปวช) มากท่ีสุด 

และมีผลการเรียน 2.51-3.00 มากท่ีสุด จํานวน 186 คน พบวาคณะท่ีศึกษาอยูคณะบริหารธุรกิจ มาก

ท่ีสุด จํานวน 92 คน สถานท่ีตั้งของสถาบันท่ีสําเร็จการศึกษา จังหวัดชลบุรี มากท่ีสุดจํานวน 236 

คน ซ่ึงไดพักอาศัยอยูในจังหวัดจังหวัดชลบุรี มากท่ีสุดจํานวน 268 คน และระดับการศึกษาของ

ผูปกครอง ประถมศึกษา มากท่ีสุดจํานวน 208 คน อาชีพของผูปกครอง อาชีพเกษตรกรรม มาก

ท่ีสุด จํานวน 99 คน มีรายไดครอบครัวเฉล่ียตอเดือนรายได 10,000 - 50,000 บาทสูงสุด จํานวน 

157 คน ปจจัยทางดานผลิตภัณฑ พบวา นักศึกษาสวนใหญไดมีการใหความสําคัญกับปจจัยดาน 

คณะอาจารย และบุคลากรสูงสุด เร่ืองความรูความสามารถนาเช่ือถือ มากท่ีสุด และรองลงมาเปน

หลักสูตรท่ีเปดสอนมีความหลากหลายและตรงกับความตองการของนักศึกษา ดานผลิตภัณฑท่ี

นักศึกษาใหความสําคัญนอยสุดคือ ในดานมีส่ิงอํานวยความสะดวกครบครัน ปจจัยทางดานราคา 

ซ่ึงพิจารณาทางดานราคาพบวา คาธรรมเนียมการเรียนและคาบริการ มีความเหมาะสมในระดับปาน
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กลาง ปจจัยทางดานสถานท่ีใหบริการ โดยพิจารณาทางดานสถานท่ีใหบริการ ซ่ึงนักศึกษาโดยสวน

ใหญใหความสําคัญ กับสถานท่ีใกลท่ีพักสูงสุดในระดับมาก และในดานการเดินทางสะดวก

นักศึกษาใหความสําคัญในระดับมากเชนเดียวกัน ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดและการ

ประชาสัมพันธ พิจารณาทางดานการสงเสริมการตลาดและการประชาสัมพันธ นักศึกษาสวนใหญ

ไดใหความสําคัญกับการมีกองทุนกูยืมจากรัฐสูงสุด มีทุนจากความสามารถพิเศษของนักศึกษา 

มหาวิทยาลัยมีการผอนผันในการชําระเงินคาธรรมเนียมการเรียนและคาบริการตางๆ มหาวิทยาลัยมี

ระยะเวลาท่ีเหมาะสมในการชําระเงินคาธรรมเนียมการเรียนและคาบริการตางๆ การรับรูขอมูล

ขาวสารจากปายประชาสัมพันธ การรับรูขอมูลขาวสารจากเว็บไซตของมหาวิทยาลัย ท่ีกลาวมานี้

นักศึกษาใหความสําคัญอยูในระดับมาก ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดและการประชาสัมพันธท่ี

นักศึกษาใหความสําคัญนอยท่ีสุด นั่นก็คือการแนะนําจากญาติหรือเพื่อนนอยสุด จากการทดสอบ

สมมติฐานเพื่อหาความสัมพันธระหวางปจจัยดานประชากรศาสตร วามีความสัมพันธกับปจจัย

ทางดานการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกเขาศึกษาตอในระดับปริญญาตรีมหาวิทยาลัยเอกชน 

กรณีศึกษา มหาวิทยาลัยศรีปทุม วิทยาเขตชลบุรี  

 อารมณ เพชรช่ืน (2546 : บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาปจจัยท่ีสัมพันธกับการตัดสินใจเลือก

ศึกษาตอของนักเรียนอาชีวศึกษาเอกชน  (Factors Related to Private Vocational Students’ Decision 

Making on Their Further Study) วัตถุประสงคของการวิจัยเร่ืองนี้มี 3ประการคือ (1) เพื่อศึกษาภูมิ

หลังของนักเรียนอาชีวศึกษาเอกชนท่ีมีความตองการศึกษาตอและไมตองการศึกษาตอในระดับท่ี

สูงข้ึน (2)เพื่อศึกษาความสําคัญของตัวแปรท่ีเกี่ยวของกับการตัดสินใจเลือกศึกษาตอของนักเรียน

อาชีวศึกษาเอกชน และ (3) เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางปจจัยของสถานศึกษาท่ีตองการศึกษา

ตอ กับการตัดสินใจเลือกศึกษาตอของ นักเรียนอาชีวศึกษาเอกชนการออกแบบการวิจัย ประชากรท่ี

ศึกษาเปนนักเรียน ท่ีกําลังศึกษาหลักสูตรพาณิชยการและบริหารธุรกิจ ช้ันปท่ี 3 ปการศึกษา 2545 

จากโรงเรียนเอกชน 8 โรงเรียน ในเขตจังหวัดชลบุรีและฉะเชิงเทรา รวม 4,866 คน กลุมตัวอยางได

จากการสุมแบบแบงช้ันภูมิ ไดกลุมตัวอยาง 408 คน  เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล เปน
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แบบสอบถาม 1 ฉบับ แบงเปน 3 ตอนคือ ตอนท่ี 1ถามภูมิหลังของนักเรียน ตอนท่ี 2 ถาม

ความสําคัญของตัวแปรความตองการท่ีเกี่ยวพันกับการตัดสินใจเลือกศึกษาตอ ตอนท่ี 3 ถาม

ลักษณะของสถานศึกษาและลักษณะการบริหารจัดการ สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูลคือ รอยละ 

คาเฉล่ีย  ความเบ่ียงเบนมาตรฐาน  t-test และสัมประสิทธ์ิ  สหสัมพันธ  ผลการวิจัยพบวา นักเรียน

อาชีวศึกษาเอกชน ปท่ี 3 สวนมากเปนเพศหญิง อายุเฉล่ียอยูระหวาง 18-19 ป มีผลการเรียนเฉล่ีย  

สวนมากอยูในระดับพอใชได หรือปานกลาง  รายไดของครอบครัวสวนมากคอนขางต่ํา  บิดามารดา

สวนมากประกอบอาชีพเปนลูกจาง  หลังจากจบการศึกษาระดับ ปวช.แลว สวนมากตองการศึกษา

ตอตัวแปรท่ีเกี่ยวของกับการตัดสินใจเลือกศึกษาตอคือ ตองการพัฒนาตนเอง ตองการพัฒนาทาง

อาชีพ ตองการตอบสนองความตองการของผูเกี่ยวของ และตองการพัฒนาสถานภาพทางสังคม 

ตามลําดับ 

 ปจจัยของสถานศึกษามีความสัมพันธกับการตัดสินใจเลือกศึกษาตอ อยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติท่ีระดับ . 01 ปจจัยของสถานศึกษาคือ  ปจจัยดานโรงเรียน ท่ีสําคัญไดแก หลักสูตรท่ีเปดสอน 

ท่ีตั้งของโรงเรียน ภาพพจนของโรงเรีย นตามลําดับ และปจจัยการบริหารจัดการ ท่ีสําคัญไดแก 

ความรูความสามารถและการปฏิบัติตนของครู ระบบการจัดการภายใน สภาพแวดลอม  และระบบ

การแนะแนวและจัดหางาน ตามลําดับ 

 พันธจิตต พรประทานสมบัติ 2549 (อางถึงใน ธงชัย น้ําทิพย 2551 : บทคัดยอ ) ไดทํา 

การศึกษาการเลือกเขาศึกษาตอในคณะเกษตร กําแพงแสน ของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 

จังหวัดสุพรรณบุรี ซ่ึงการวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลและปญหา ท่ีเปน

ขอจํากัดตอการเลือกเขาศึกษาในคณะเกษตร กําแพงแสน ของนักเรียนมัธยมศึกษา โดยศึกษาจาก

นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 จังหวัดสุพรรณบุรี และคัดเลือกกลุมตัวอยาง โดยวิธีการสุมแบบหลาย

ข้ันตอน ไดกลุมตัวอยางจํานวน 308 คน ใชวิธีการวิเคราะหขอมูลเชิงสถิติ ไดแก คารอยละ 



33 

 

คาความถ่ี คามัชฌิมเลขคณิต และคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธผลคูณโมเมนตของเพียรสัน 

ผลการวิจัยพบวา  

 ปจจัยท่ีสําคัญซ่ึงมีผลตอการเลือกศึกษาตอในคณะเกษตร กําแพงแสน คือ คําแนะนําท่ี

ไดรับจากอาจารยแนะแนว และแนวทางการประกอบอาชีพหลังจบการศึกษา สวนปญหาท่ีทําให

นักเรียนไมเลือกเรียนคณะเกษตร กําแพงแสน คือ ฐานะทางเศรษฐกิจของครอบครัว เกรงวา

หลังจากจบการศึกษาแลวจะหางานยาก และการประชาสัมพันธของคณะซ่ึงสามารถแกไขปญหา

ดังกลาวโดยการประชาสัมพันธขอมูลขาวสารของคณะใหแกอาจารยแนะแนวการศึกษาและ

นักเรียน 

พล เหลืองรังสี 2546 (อางถึงใน ธงชัย น้ําทิพย 2551 : บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาปจจัยท่ี

เปนแรงจูงใจในการเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักศึกษาช้ันปท่ี 1 ปการศึกษา 2546 สถาบัน

ราชภัฎกลุมรัตนโกสินทร  กลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษาจํานวน 395 คน เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย

เปนแบบสอบถามระดับแรงจูงใจในการศึกษาตอระดับปริญญาตรี และเจตคติในการเลือกศึกษาตอ

สถาบันราชภัฎกลุมรัตนโกสินทร ผลการศึกษาพบวา 

 1. แรงจูงใจในการศึกษาตอในสถาบันราชภัฎกลุมรัตนโกสินทร มีปจจัยเปนแรงจูงใจ คือ 

ปจจัยดานเหตุผลสวนตัว ดานลักษณะของสถาบัน ดานบุคคลท่ีเกี่ยวของ ดานสังคมและเศรษฐกิจ 

 2. ปจจัยดานเหตุผลสวนตัว ดานลักษณะของสถาบัน ดานบุคคลท่ีเกี่ยวของ ดานสังคมและ

เศรษฐกิจ มีความสัมพันธทางบวกกับเจตคติตอการเขาศึกษาตอระดับปริญญาตรี อยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 3. ตัวแปรท่ีสามารถพยากรณระดับแรงจูงใจในการเลือกศึกษาตอระดับปริญญาตรีอยางมี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 คือดานลักษณะของสถาบัน ดานสังคมและดานเศรษฐกิจ 
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 พรทิพย คําชาย  2543 (อางถึงใน ธงชัย น้ําทิพย 2551 : บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาเร่ืองปจจัย

ท่ีสัมพันธกับการเลือกสาขาวิชาของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในสถาบันราชภัฎราชนครินทร โดย

การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคล ปจจัยดาน

ครอบครัว และปจจัยดานลักษณะการจัดการกับการเลือกสาขาวิชาและคนหาตัวแปรท่ีสามารถ

จําแนกการเลือกสาขาของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในสถาบันราชภัฎราชนครินทร โดยกลุม

ตัวอยางท่ีใชในการวิจัยคร้ังนี้เปนนักศึกษาภาคปกติ ระดับปริญญาตรี 4 ป ช้ันปท่ี 1 ทุกสาขาวิชา ท่ี

กําลังศึกษาอยูในภาคการเรียนท่ี 2 ปการศึกษา 25421 ของสถาบันราชภัฎราชนครินทร ซ่ึงไดมาโดย

วิธีการสุมแบบแบงช้ัน (Stratified Sample) โดยการกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางตามตาราง เครซ่ี

และมอรแกน (Krejcie and Morgan. 1970 : 607-610) ไดกลุมตัวอยางท้ังส้ิน 617 คน ผลการวิจัย

พบวา 

1. การเลือกสาขาวิชาของนักศึกษาระดับปริญญาตรี ในสถาบันราชภัฎราชนครินทร มี

ความสัมพันธกับผลสัมฤทธ์ิทางการเรียน คานิยมในการทํางานดานความมีศักดิ์ศรี ดาน

สภาพแวดลอม ดานผลตอบแทนทางเศรษฐกิจ ดานบริการสังคม บุคลิกภาพ สติปญญา และ

คณาจารย 

 2. ปจจัยสวนบุคคล ปจจัยดานครอบครัว และปจจัยดานลักษณะการจัดการ สามารถจําแนก

การเลือกสาขาวิชาของนักศึกษาระดับปริญญาตรีได 2 ฟงกช่ัน โดยในฟงกช่ันท่ี  1 พบวาตัวแปร

ผลสัมฤทธ์ิทางการเรียน คานิยมในการทํางานดานสภาพแวดลอม คณาจารยและบุคลิกภาพ

สติปญญา เปนตัวแปรท่ีจําแนกการเลือกสาขาวิชาของนักศึกษาสาขาวิชาการศึกษา สาขาวิชาศิลปะ

ศาสตรออกจากสาขาวิชาวิทยาศาสตร สวนในฟงกช่ันท่ี  2 พบวา ตัวแปรผลสัมฤทธ์ิทางการเรียน 

คานิยมในการทํางานดานผลตอบแทนทางเศรษฐกิจ เปนตัวแปรท่ีจําแนกการเลือกสาขาวิชาของ

นักศึกษาสาขาวิทยาศาสตร สาขาศิลปศาสตร ออกจากสาขาวิชาการศึกษา 
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 สุภาพร คูพิมาย  2549 (อางถึงใน ธงชัย น้ําทิพย 2551 : บทคัดยอ) ไดทําการศึกษาปจจัยท่ี

เปนแรงจูงใจของนักศึกษาตอการเขาศึกษาในระดับปริญญาตรี กรณีศึกษาคณะบริหารธุรกิจ 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี โดยการวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยท่ีเปน

แรงจูงใจของนักศึกษาตอการเขาศึกษาในระดับปริญญาตรี คณะบริหารธุรกิจมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยคร้ังนี้เปนนักศึกษาท่ีเขาศึกษาในคณะ

บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี ประจําปการศึกษา 2549 จํานวน 354 คน 

ผลการวิจัยพบวา 

 ปจจัยท่ีเปนแรงจูงใจของนักศึกษาโดยภาพรวม นักศึกษาใหคะแนนเฉล่ียปจจัยท่ีเปน

แรงจูงใจสูงสุดอยูในระดับแรงจูงใจมาก ไดแก สาขาวิชาเปดสอนตรงตามความตองการของ

ตลาดแรงงาน รองลงมา ไดแกการเปนท่ียอมรับของสังคม และสาขาวิชาท่ีเปดสอนตรงตามความ

ตองการของนักศึกษา สําหรับการวิเคราะหเปนรายดานสามารถสรุปผลไดดังนี้ 

 ดานทัศนคติ ปจจัยท่ีเปนแรงจูงใจสูงสุดของนักศึกษา มีคะแนนเฉล่ียอยูในระดับแรงจูงใจ

มาก ไดแก การเปนท่ียอมรับของสังคม 

 ดานสถานท่ีปจจัยท่ีเปนแรงจูงใจสูงสุดของนักศึกษา มีคะแนนเฉล่ียอยูในระดับแรงจูงใจ

มาก ไดแก ความสะดวกในการหาท่ีพักอาศัย  

 ดานการศึกษา ปจจัยท่ีเปนแรงจูงใจสูงสุดของนักศึกษา มีคะแนนเฉล่ียอยูในระดับแรงจูงใจ

มาก ไดแก สาขาวิชาเปดสอนตรงตามความตองการของตลาดแรงงาน 

 ดานคาใชจาย ปจจัยท่ีเปนแรงจูงใจสูงสุดของนักศึกษา มีคะแนนเฉล่ียอยูในระดับแรงจูงใจ

มาก ไดแก คาใชจายในการศึกษา 

บทที ่3 
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วธีิดําเนินการวจัิย 

การศึกษาปจจัยท่ีเกี่ยวของตอพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอระดับปริญญาตรี

ของนักเรียนช้ัน ม. 6 ในจังหวัดเพชรบุรี กรณีศึกษา  : โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร)  

ซ่ึงเปนการศึกษาเชิงสํารวจ (Survey Research) เพื่อใหการศึกษาในคร้ังนี้มีประสิทธิภาพ และบรรลุ

ตามวัตถุประสงคท่ีตั้งไว ผูทําการศึกษาจึงไดกําหนดระเบียบวิธีการดําเนินการศึกษา ซ่ึง

ประกอบดวย ประชากรและกลุมและกลุมตัวอยาง เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษา การสรางและพัฒนา

เคร่ืองมือ การเก็บรวมรวบขอมูล การวิเคราะหขอมูล มีรายละเอียดดังตอไปนี้  

ประชากร  

 ประชากรท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้คือ นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 โรงเรียนวัดจันทราวาส    

(ศุขประสารราษฎร) ปการศึกษา 2552 จํานวน 200 คน โดยเปนกลุมประชากรท้ังหมด 

 

เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการศึกษา 

 เคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษาคร้ังนี้เปนแบบสอบถามเชิงสํารวจ ท่ีศึกษาคนควาจากตํารา 

เอกสาร แนวคิดและทฤษฎีตางๆท่ีเกี่ยวของและรวมถึงการสอบถามจากผูมีความรูและผูท่ีมีความ

เช่ียวชาญเกี่ยวกับงานวิจัย ซ่ึงแบงเปน 4 ตอน คือ 

ตอนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชแบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ ซ่ึง

ประกอบดวยคําถาม 6 ขอ ซ่ึงเปนคําถามเกี่ยวกับเพศ ระดับช้ัน การศึกษาปจจุบัน แผนการเรียน    

ผลการเรียนเฉล่ียสะสม  
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ตอนท่ี 2 ประกอบดวยคําถามจํานวน 7 ขอ ซ่ึงเปนคําถามท่ีสอบถามความประสงคตองการศึกษาตอ

ในระดับอุดมศึกษา เหตุผลของการเลือกหรือไมเลือกศึกษาตอ และสอบถามเกี่ยวกับสถาบันและ

คณะวิชาท่ีตองการศึกษา 

ตอนท่ี 3 เปนคําถามท่ีสอบถามเกี่ยวกับการใหความสําคัญในปจจัยดานตางๆท่ีมีผลตอการเลือก

คณะวิชาในการศึกษาตอระดับอุดมศึกษา เชน ปจจัยดานคาใชจาย ปจจัยดานการประชาสัมพันธ

ของมหาวิทยาลัยนั้นๆ ปจจัยดานช่ือเสียงและภาพลักษณของมหาวิทยาลัย และปจจัยดานตาง  ๆ ซ่ึง

เปนคําถามแบบปลายปด โดยกําหนดลําดับคาเฉล่ียความสําคัญของนักศึกษาตามแนวของไลเกิรต 

(กุณฑลี ร่ืนรมย 2549 : 122-124) โดยแบงการใหคะแนนออกเปน 5 ระดับดังนี้ 

ปจจัยท่ีใหความสําคัญมากท่ีสุด  5 คะแนน  

ปจจัยท่ีใหความสําคัญมาก  4 คะแนน  

ปจจัยท่ีใหความสําคัญปานกลาง  3 คะแนน  

ปจจัยท่ีใหความสําคัญนอย  2 คะแนน  

ปจจัยท่ีใหความสําคัญนอยท่ีสุด  1 คะแนน  

ตอนท่ี 4 เปนคําถามปลายเปดถามเกี่ยวกับขอเสนอแนะอ่ืนๆในการเลือกมหาวิทยาลัยและคณะวิชา

ในการศึกษาตอระดับอุดมศึกษา 

การสร้างและพฒันาเคร่ืองมือ 

 การทดสอบความนาเช่ือถือของเคร่ืองมือ ( Reliability) ของเคร่ืองมือหรือความเท่ียงตรง 

(Validity) ของเคร่ืองมือท่ีใชในการศึกษามีดังนี้ 
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 1. การทดสอบความเท่ียงตรง  ( Validity) ผูทําการศึกษาไดใหผูทรงคุณวุฒิ ไดแก อาจารย

จิตพนธ  ชุมเกตุ และอาจารยประพล เปรมทองสุข ตรวจสอบเนื้อหา ความเหมาะสมของภาษาท่ีใช 

(Content Validity) และโครงสรางของแบบสอบถาม (Construct Validity) 

 2. การทดสอบความเช่ือม่ัน ( Reliability) โดยการนําแบบสอบถามดังกลาวไปทดสอบกับ

กลุมตัวอยางจํานวน  30 คน ซ่ึงมีคุณสมบัติและพฤติกรรมคลายคลึงประชากรกลุมเปาหมายท่ี

ทําการศึกษา และนําขอมูลท่ีไดจากกลุมตัวอยางดังกลาวมาทําการทดสอบความเช่ือม่ัน โดยการใช

โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS ปรากฏวาไดคาความเช่ือม่ันสัมประสิทธ์ิ อัลฟา เทากับ 0.9201 จึงทราบ

วาแบบสอบถามใชไดจริง เพราะคาท่ีไดมากกวา 0.75 (สิน พันธุพินิจ 2549 : 191-193)  

การเกบ็รวบรวมข้อมูล 

การเก็บรวบรวมขอมูลในการศึกษาคร้ังนี้จะแบงออกเปน 2 ประเภท ดังนี้ 

1.ขอมูลทุติยภูมิ 

ในการศึกษาคร้ังนี้ ผูทําการศึกษาไดมีการเก็บรวบรวมขอมูลทางดานเอกสารเพื่อ

เปนการทบทวนวามีผูศึกษาและวิจัยทานใดบางเคยศึกษาประเด็นนี้ไว เพื่อหากรอบแนวความคิด 

ทฤษฎีในการนํามาวางกรอบและวิเคราะหเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลในการศึกษาเพื่อใหการศึกษามี

ความสมบูรณ โดยผูวิจัยไดคนควาเอกสารทางวิชาการตาง ๆ ไดแก งานวิจัย วิทยานิพนธ หนังสือ 

เอกสารรายงานตาง ๆ และขอมูลทางอินเตอรเน็ตท่ีเกี่ยวของกับเร่ืองปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมการ

เลือกสถานศึกษาตอ 

 2.ขอมูลปฐมภูมิ 

  ผูวิจัยเปนผูเก็บรวบรวมขอมูลดวยตนเอง  ดวยการแจกแบบสอบถาม 

(Questionnaire) ใหกับกลุมตัวอยาง โดยเร่ิมเก็บขอมูลตั้งแตเดือนธันวาคม พ.ศ. 2552 – เดือน
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กุมภาพันธ พ.ศ. 2553 รวมระยะเวลา  2 เดือน โดยเก็บขอมูลจากนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 

โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร) อ.เมือง จ.เพชรบุรี  ผูตอบแบบสอบถามเปนบุคคลท่ีมี

ความเหมาะสมสามารถใหคําตอบแกผูทําการศึกษาได ซ่ึงสถานท่ีในการเก็บขอมูลคือโรงเรียนวัด

จันทราวาส (ศุขประสารราษฎร) จังหวัดเพชรบุรี  

 

การวเิคราะห์ข้อมูลและเกณฑ์การให้คะแนน 

 ผูวิจัยไดรวบรวมขอมูลท่ีไดจากแบบสอบถาม และนํามาดําเนินการวิเคราะหขอมูลดวย

โปรแกรม SPSS for windows (Statistical Package for the Social Science) ดังนี้ 

1. ขอมูลเกี่ยวกับสถานภาพของผูตอบแบบสอบถามหรืออธิบายลักษณะท่ัวไปของขอมูลหรือตัว

แปรในการวิจัย สถิติท่ีใชคือ ความถ่ี คาเฉล่ียและรอยละ 

2. ขอมูลเกี่ยวกับการใหคะแนนความสําคัญของปจจัยท่ีใชในการเลือกเขาศึกษาตอในมหาวิทยาลัย

ตาง ๆ ในระดับอุดมศึกษา มีการแบงการใหคะแนนออกเปน 5 ระดับ ดังนี้ 

ปจจัยท่ีใหความสําคัญมากท่ีสุด  5 คะแนน  

ปจจัยท่ีใหความสําคัญมาก  4 คะแนน  

ปจจัยท่ีใหความสําคัญปานกลาง  3 คะแนน  

ปจจัยท่ีใหความสําคัญนอย  2 คะแนน  

ปจจัยท่ีใหความสําคัญนอยท่ีสุด  1 คะแนน  

ซ่ึงผูทําการศึกษาใชเกณฑประเมินแบงอันตรภาคช้ัน ดังนี้ 
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อันตรภาคช้ัน = คะแนนสูงสุด – คะแนนต่ําสุด 

        จํานวนช้ันท่ีตองการ 

        = 5-1 

           5 

      = 0.80 

ดังนั้นเกณฑท่ีใชในการแปลความหมายระดับความสําคัญของปจจัยตาง  ๆ ท่ีมีผลตอการ

เลือกสถานศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา โดยไดกําหนดเปนชวงคะแนนไวเทา ๆ กัน ดังนี้ 

 คะแนนเฉล่ีย 4.21 - 5.00 หมายถึงใหระดับความสําคัญมากท่ีสุด  

คะแนนเฉล่ีย 3.41 - 4.20 หมายถึงใหระดับความสําคัญมาก  

คะแนนเฉล่ีย 2.61 - 3.40 หมายถึงใหระดับความสําคัญปานกลาง  

คะแนนเฉล่ีย 1.81 - 2.60 หมายถึงใหระดับความสําคัญนอย  

คะแนนเฉล่ีย 1.00 - 1.80 หมายถึงใหระดับความสําคัญนอยท่ีสุด  

ขั้นตอนการดําเนินการศึกษา 

 1. กําหนดหัวขอการศึกษาท่ีตองการจะศึกษา 

 2. เสนอหัวขอการศึกษาใหแกอาจารยท่ีปรึกษา 
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3. หลังจากไดรับอนุมัติแลว จึงเร่ิมทําการประมวลแนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ ท่ีเปนองค

ความรูท่ีจะนํามาใชในการทําการศึกษาและทบทวนวรรณกรรมของผูวิจัยรายอ่ืนๆ กําหนด

แนวคิดและเร่ิมทําบทท่ี1-3 

 4. สงงานการศึกษาใหอาจารยตรวจและทําการแกไขเปนระยะ 

 5. แจกแบบสอบถามเพื่อทําการทดสอบแบบสอบถาม 

 6. ทําการแจกแบบสอบถามเพื่อเก็บขอมูล และเม่ือไดขอมูลแลวก็ทําการเก็บรวบรวมขอมูล 

 7. นําเสนอแบบสอบถามท่ีไดมาวิเคราะหขอมูล ทําการประมวลผล 

บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 ผูศึกษาไดเสนอขอมูลท่ีไดจากการวิเคราะหขอมูลการศึกษาเร่ือง ปจจัยท่ีเกี่ยวของตอ

พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอระดับปริญญาตรีของนักเรียนช้ัน ม. 6 ในจังหวัด

เพชรบุรี กรณีศึกษา : โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร)  เพื่อใหเปนไปตามวัตถุประสงค

ของการศึกษาโดยใชตารางประกอบคําบรรยาย จําแนกออกเปน 4 ตอนมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

ตอนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชความถ่ีและ          

 คารอยละ 

 ตอนท่ี  2 การวิเคราะหความตองการในการศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา 

ตอนท่ี 3 การวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาในการศึกษา 

ตอในระดับอุดมศึกษา 

 ตอนท่ี  4 การทดสอบสมมติฐาน 
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ตอนที ่1 ข้อมูลพืน้ฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ไดแกนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายในจังหวัดเพชรบุรี

จํานวน 200 คน ไดวิเคราะหขอมูลของประชากร ไดแก เพศ ระดับช้ันการศึกษา แผนการเรียน ผล

การเรียนเฉล่ียสะสม โดยนําเสนอขอมูลเปนความถ่ีและคารอยละของประชากรโดยมีรายละเอียดใน

ตารางท่ี 1 และ 2 ดังนี้ 

 

ตารางที1่ จํานวนร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามเพศ ระดับช้ัน แผนการเรียน ผลการเรียนเฉลีย่ 

 สะสม 

ข้อมูลพืน้ฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม จํานวน ร้อยละ 

เพศ 

      ชาย 

 

66 

 

33.0 

      หญิง 134 67.0 

ระดับช้ัน 

     มัธยมศึกษาปท่ี 6/1 
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23.0 

     มัธยมศึกษาปท่ี 6/2 41 20.5 

     มัธยมศึกษาปท่ี 6/3 37 18.5 

     มัธยมศึกษาปท่ี 6/4 39 19.5 
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     มัธยมศึกษาปท่ี 6/5 37 18.5 

แผนการเรียน 

     วิทยาศาสตร – คณิตศาสตร  
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22.0 

     ศิลป – คํานวณ  41 20.5 

     ศิลป – ภาษา  40 20.0 

     ศิลป - ท่ัวไป 75 37.5 

 

 

ตารางที1่ จํานวนร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามเพศ ระดับช้ัน แผนการเรียน ผลการเรียนเฉลีย่ 

 สะสม (ต่อ) 

ข้อมูลพืน้ฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม จํานวน ร้อยละ 

ผลการเรียนเฉลีย่สะสม 

     ต่ํากวา 2.00 

 

6 

 

3.0 

     2.00 - 2.50 39 19.5 

     2.51 – 3.00 62 31.0 

     3.01 – 3.50 75 37.5 
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     3.51 – 4.00 17 8.5 

จากตารางท่ี 1 นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 ท่ีตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง คิด

เปนรอยละ 67 เปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 33 

ผูตอบแบบสอบถามเปนนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6/1 มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 23 

รองลงมาเปนนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6/2 คิดเปนรอยละ 20.5 รองลงมาอีกเปนนักเรียนช้ัน

มัธยมศึกษาปท่ี 6/4 คิดเปนรอยละ 19.5 และนอยท่ีสุดเปนนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6/3และ 6/5 

คิดเปนรอยละ 18.5 

ผูตอบแบบสอบถามเรียนสายศิลป-ท่ัวไปมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 37.5 รองลงมาเปนสาย

วิทยาศาสตร – คณิตศาสตร คิดเปนรอยละ 22 รองลงมาอีกเปนสายศิลป-คํานวณ คิดเปนรอยละ 

22.5และนอยท่ีสุดเปนสายศิลป-ภาษา คิดเปนรอยละ 20 

ผูตอบแบบสอบถามมีคะแนนเฉล่ียสะสม 3.01-3.50 มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 37.5 

รองลงมาคือมีคะแนนเฉล่ียสะสม 2.51-3.00 คิดเปนรอยละ 31 รองลงมาอีกมีคะแนนเฉล่ียสะส ม

2.00-2.50 คิดเปนรอยละ 19.5 รองลงมาอีกมีคะแนนเฉล่ียสะสม 3.51-4.00 คิดเปนรอยละ 8.5 และ

นอยท่ีสุดมีคะแนนเฉล่ียสะสมต่ํากวา 2  คิดเปนรอยละ 3 

ตารางที ่2 จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามอาชีพของบิดา อาชีพของมารดา รายได้ 

 ของบิดาและมารดา  

ข้อมูลพืน้ฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม จํานวน ร้อยละ 

อาชีพของบิดา 

     รับราชการ 
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4.5 

     ธุรกิจสวนตัว 40 20.0 

     พนักงานรัฐวิสาหกิจ 3 1.5 
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      พนักงานบริษัท 5 2.5 

     เกษตรกร 50 25.0 

     รับจาง 63 31.5 

     ท่ัวไป 29 14.5 

อาชีพของมารดา 

     รับราชการ 

 

 

 

     ธุรกิจสวนตัว 43 21.5 

     พนักงานรัฐวิสาหกิจ 1 0.5 

     พนักงานบริษัท 4 2.0 

     เกษตรกร 51 25.5 

 

 

ตารางที ่2 จํานวนและร้อยละของกลุ่มตัวอย่างจําแนกตามอาชีพของบิดา อาชีพของมารดา รายได้ 

 ของบิดาและมารดา (ต่อ) 

 

ข้อมูลพืน้ฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม จํานวน ร้อยละ 

อาชีพของมารดา 

  รับจาง 

 

67 

 

33.5 
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     อ่ืนๆ 34 17.0 

รายไดของบิดาและมารดา 

     ต่ํากวา 10,000บาท 
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41.5 

     10,001 – 15,000 บาท 61 30.5 

     15,001 -20,000 บาท 28 14.0 

     20,001 – 25,000 บาท 11 5.5 

     25,001 – 30,000 บาท 8 4.0 

     30,000 บาทข้ึนไป 8 4.0 

 

จากตารางท่ี 2 ผูตอบแบบสอบถามมีบิดาประกอบอาชีพรับจางมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 

31.5 รองลงมาประกอบอาชีพเกษตรกร คิดเปนรอยละ 25 ถัดลงมาเปนธุรกิจสวนตัว คิดเปนรอยละ 

20 ประกอบอาชีพอ่ืน ๆ คิดเปนรอยละ 14.5 รับราชการ คิดเปนรอยละ 4.5 พนักงานบริษัท คิดเปน

รอยละ 2.5 และนอยท่ีสุดเปนพนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 1.5 

ผูตอบแบบสอบถามมีมารดาประกอบอาชีพรับจางมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 33.5 รองลงมา

ปรกอบอาชีพเกษตรกร คิดเปนรอยละ 25.5 ถัดมาประกอบอาชีพธุรกิจสวนตัว คิดเปนรอยละ 21.5 

ประกอบอาชีพอ่ืน  ๆ คิดเปนรอยละ 17 พนักงานบริษัท คิดเปนรอยละ 2 และนอยท่ีสุดประกอบ

อาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 0.5 

รายไดของบิดามารดารวมกันของผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมีรายไดต่ํากวา 10,000บาท 

คิดเปนรอยละ 41.5รองลงมามีรายไดอยูท่ี 10,001 – 15,000 บาท คิดเปนรอยละ 30.5 ถัดมามีรายได 
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15,001 -20,000 บาท  คิดเปนรอยละ 14 ตอมามีรายได 20,001 – 25,000 บาท คิดเปนรอยละ 5.5 

และนอยท่ีสุดมีรายได 25,001 – 30,000 บาท และ 30,000 บาทข้ึนไป คิดเปนรอยละ 4 

ตอนที ่2 ความต้องการในการศึกษาต่อในระดับอุดมศึกษา 

เร่ือง จํานวน ร้อยละ 

ความประสงค์ในการศึกษาต่อ 

     มีความประสงคจะศึกษาตอ 

 

196 

 

98.0 

     ไมมีความประสงคจะศึกษาตอ 4 2.0 

เหตุผลทีไ่ม่ศึกษาต่อ 

     ไมมีคาใชจายเพียงพอ 

 

4 

 

2.0 

     ตองการชวยงานของครอบครัว 0 0 

    ตองการประกอบอาชีพทันที 0 0 

     อ่ืนๆ 0 0 

เหตุผลทีศึ่กษาต่อ 

     ตองการพัฒนาตัวเองใหเปนท่ียอมรับของสังคม 

 

107 

 

53.5 

 

ตอนที ่2 ความต้องการในการศึกษาต่อในระดับอุดมศึกษา (ต่อ) 
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เร่ือง จํานวน ร้อยละ 

เหตุผลทีศึ่กษาต่อ 

     เพื่อนชักจูง 

 

1 

 

0.5 

     เปนความประสงคของผูปกครอง  9 4.5 

     มีสาขาวิชาท่ีตองการจะเรียน 73 36.5 

     มหาวิทยาลัย/สถาบันนั้นมีช่ือเสียง 2 1.0 

    บรรยากาศของมหาวิทยาลัย        0 0 

     ความสะดวกในการเดินทาง 2 1.0 

     อ่ืนๆ 2 1.0 

บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ 

     สมาชิกครอบครัว / ญาติ  

 

69 

 

34.5 

     ตัวทานเอง 121 60.5 

     เพื่อน ๆ / เพื่อนรวมงาน 5 2.5 

     คูรัก / แฟน 0 0 

     อ่ืน ๆ 1 0.5 
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จากตารางท่ี 3 ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญสวนใหญมีความประสงคจะศึกษาตอใน

ระดับอุดมศึกษา คิดเปนรอยละ 98 และไมมีความประสงคจะศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา คิดเปน

รอยละ 2 

 ผูตอบแบบสอบถามท่ีไมมีความประสงคจะศึกษาตอในระดับอุดมศึกษาสวนใหญมีเหตุผล 

คือไมมีคาใชจายท่ีเพียงพอ คิดเปนรอยละ 2 

 ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีความประสงคจะศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา มีเหตุผลคือ ตองการ

พัฒนาตัวเองใหเปนท่ียอมรับของสังคม คิดเปนรอยละ 53.5 รองลงมาคือ  มีสาขาวิชาท่ีตองการ       

จะเรียนคิดเปนรอยละ 36.5 ถัดลงมาเปนความประสงคของผูปกครอง คิดเปนรอยละ 4.5 

มหาวิทยาลัย/สถาบันนั้นมีช่ือเสียง คิดเปนรอยละ  1 ความสะดวกในการเดินทาง  คิดเปนรอยละ 1 

เหตุผลอ่ืน ๆ คิดเปนรอยละ 1 และนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 0.5 ตามลําดับ 

 ผูตอบแบบสอบถามมีบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอคือ ตัวเองมาก

ท่ีสุด คิดเปนรอยละ 60.5 รองลงมาคือสมาชิกในครอบครัว คิดเปนรอยละ 34.5 ถัดลงมาคือ เพื่อน ๆ 

และเพื่อนรวมงาน คิดเปนรอยละ 2.5 และอ่ืน ๆ คิดเปนรอยละ 0.5 

 

ตารางที ่4 จํานวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจําแนกตามสถาบันอุดมศึกษาและคณะวชิาที ่

 สนใจในการเข้าศึกษาต่อในระดับอุดมศึกษา  

 

เร่ือง จํานวน ร้อยละ 

สถาบันอุดมศึกษาทีส่นใจ 

     มหาวิทยาลัยปดของรัฐ 

 

108 

 

54.0 

     มหาวิทยาลัยเปดของรัฐ 21 10.0 

     มหาวิทยาลัยเอกชน 14 7.0 

     มหาวิทยาลัยราชภัฎ 52 26.0 

     มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล 0 0 
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     อ่ืนๆ 2 1.0 

เร่ือง จํานวน ร้อยละ 

คณะวชิาทีส่นใจ 

     คณะแพทยศาสตร 

 

3 

 

1.5 

   

     คณะพยาบาลศาสตร 11 5.5 

     คณะเภสัชศาสตร 3 1.5 

     คณะทันตแพทยศาสตร 2 1.0 

     คณะสถาปตยกรรมศาสตร 4 2.0 

     คณะนิติศาสตร 10 5.0 

     คณะรัฐศาสตร 15 7.5 

     คณะบริหารธุรกิจ 25 12.5 

     คณะบัญชี 11 2.5 

     คณะอักษรศาสตร 3 1.5 

     คณะมนุษยศาสตร 7 3.5 

     คณะศิลปะศาสตร 16 8.0 

     คณะวิทยาการจัดการ 7 3.5 

     คณะสัตวศาสตร  1 0.5 

     คณะสัตวแพทยศาสตร 0 0 

     คณะนิเทศศาสตร วารสารศาสตร    

การส่ือสารมวลชน 

18 9.0 

     คณะครุศาสตร/ศึกษาศาสตร 34 17.0 

     คณะวิทยาศาสตร 6 3.0 

     คณะวิศวกรรมศาสตร  7 3.5 
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     คณะเศรษฐศาสตร 7 3.5 

     อ่ืนๆ 6 3.0 
 

จากตารางท่ี 4 พบวาผูตอบแบบสอบถามท่ีมีความประสงคจะศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา

สวนใหญสนใจจะศึกษาตอในสถาบันอุดมศึกษาท่ีเปนมหาวิทยาลัยปดของรัฐ คิดเปนรอยละ 54 

รองลงมาสนใจจะศึกษาตอในสถาบันอุดมศึกษาท่ีเปนมหาวิทยาลัยราชภัฎ คิดเปนรอยละ 26 สนใจ

จะศึกษาตอในสถาบันอุดมศึกษาท่ีเปนมหาวิทยาลัยเปดของรัฐ คิดเปนรอยล  10 สนใจจะศึกษาตอ

ในสถาบันอุดมศึกษาท่ีเปนมหาวิทยาลัยเอกชน คิดเปนรอยละ 7 และนอยท่ีสุดสนใจจะศึกษาตอใน

สถาบันอุดมศึกษาอ่ืน ๆ คิดเปนรอยละ 1 

 ผูตอบแบบสอบถามท่ีมีความประสงคท่ีจะศึกษาตอในระดับอุดมศึกษาสนใจจะศึกษาตอ

ในคณะครุศาสตร/ศึกษาศาสตร คิดเปนรอยละ 17 รองลงมาสนใจจะศึกษาในคณะบริหารธุรกิจ   

คิดเปนรอยละ 12.5 ถัดลงมาสนใจจะศึกษาตอในคณะนิเทศศาสตร วารสารศาสตร การ

ส่ือสารมวลชน คิดเปนรอยละ 9 คณะศิลปะศาสตร คิดเปนรอยละ 8  คณะรัฐศาสตร คิดเปนรอยละ 

7.5  คณะพยาบาลศาสตร คิดเปนรอยละ 5.5  คณะนิติศาสตร คิดเปนรอยละ 5 คณะมนุษยศาสตร 

คิดเปนรอยละ 3.5 คณะวิทยาการจัดการ คิดเปนรอยละ 3.5 คณะวิศวกรรมศาสตร  คิดเปนรอยละ 

3.5 คณะเศรษฐศาสตร คิดเปนรอยละ 3.5 คณะวิทยาศาสตร คิดเปนรอยละ 3 คณะอ่ืนๆ คิดเปนรอย

ละ 3 คณะบัญชี 2.5 คณะสถาปตยกรรมศาสตร คิดเปนรอยละ 2 คณะแพทยศาสตร คิดเปนรอยละ 

1.5 คณะเภสัชศาสตร คิดเปนรอยละ 1.5  คณะอักษรศาสตร คิดเปนรอยละ 1.5 คณะทันตแพทย

ศาสตร คิดเปนรอยละ 1 และนอยท่ีสุดคือคณะสัตวแพทยศาสตร คิดเปนรอยละ 0.5 
 

ตอนที ่3  การวเิคราะห์ปัจจัยทีส่่งผลต่อการตัดสินใจเลอืกสถานศึกษาต่อในระดับอุดมศึกษา 
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ปจจัยดานผลิตภัณฑ 

ระดับการใหความสําคัญ  

 

 

S.D 

ระดับ

ความสําคัญ มาก

ท่ีสุด 

มาก ปาน

กลาง 

นอย นอย

ท่ีสุด 

ช่ือเสียงของมหาวิทยาลัยมีผล

ตอการตัดสินใจ 

18 

(9.0) 

71 

(35.5) 

84 

(42.5) 

13 

(6.5) 

10 

(5.0) 

3.38 0.93 มาก 

ความทันสมัยของหลักสูตร 45 

(22.5) 

102 

(51.0) 

46 

(23.0) 

2 

(1.0) 

1 

(0.5) 

3.96 0.74 มาก 

ความหลากหลายของหลักสูตร 63 

(31.5) 

92 

(46.0) 

38 

(19.0) 

2 

(1.0) 

1 

(0.5) 

4.09 0.77 มาก 

หลักสูตรการศึกษาตรงกับความ

ตองการของตลาดแรงงาน 

73 

(36.5) 

82 

(41.0) 

35 

(17.5) 

5 

(2.5) 

1 

(0.5) 

4.13 0.83 มาก 

หลักสูตรการเรียนการสอนตรง

กับความตองการที่จะเขาศึกษา

ตอ 

106 

(53.0) 

72 

(36.0) 

18 

(9.0) 

0 0 4.45 0.66 มากที่สุด 

การมีงานมารองรับหลังจบ

การศึกษา 

125 

(62.5) 

51 

(25.5) 

19 

(9.5) 

1 

(0.5) 

0 4.53 0.69 มากที่สุด 

มีการใชสื่อการเรียนการสอนที่

ทันสมัย เชน การใช

คอมพิวเตอรชวยสอน ระบบ

การเรียนผานสื่ออิเล็กทรอนิกส 

79 

(39.5) 

74 

(37.0) 

40 

(20.0) 

3 

(1.5) 

0 4.17 0.80 มาก 

ระดับการศึกษาและความรูของ

บุคลากร 

72 

(36.0) 

83 

(41.5) 

39 

(19.5) 

2 

(1.0) 

0 4.15 0.77 มาก 

ความมีช่ือเสียงของบุคลากร 28 

(14.0) 

87 

(43.5) 

68 

(34.0) 

11 

(5.5) 

2 

(1.0) 

3.65 0.83 มาก 

วิธีถายทอดความรูของบุคลากร 68 72 53 1 2 4.04 0.86 มาก 
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ตารางที ่5 จํานวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถาม ค่าเฉลีย่ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของระดับ 

    ความสําคญัของปัจจัยทีมี่อทิธิพลต่อการตัดสินใจเลอืกคณะวชิาในการศึกษาต่อ 

 ระดับอุดมศึกษาด้านผลติภัณฑ์  

จากตารางท่ี 5 เปนการแสดง ปจจัยดานผลิตภัณฑ พบวา ปจจัยท่ีมีความสําคัญอยูในระดับ

มากท่ีสุด ประกอบดวย การมีงานมารองรับหลังจบการศึกษา (= 4.53) หลักสูตรการเรียนการสอน

ตรงกับความตองการท่ีจะเขาศึกษาตอ  (=4.45) สวนปจจัยท่ีมีความสําคัญอยูในระดับมาก 

ประกอบดวย มีการใชส่ือการเรียนการสอนท่ีทันสมัย เชน การใชคอมพิวเตอรชวยสอน ระบบการ

เรียนผานส่ืออิเล็กทรอนิกส (= 4.17) ระดับการศึกษาและความรูของบุคลากร  (= 4.15) หลักสูตร

การศึกษาตรงกับความตองการของตลาดแรงงาน ( = 4.13) ความหลากหลายของหลักสูตร         

(= 4.09) วิธีถายทอดความรูของบุคลากร (= 4.04) ความทันสมัยของหลักสูตร  (= 3.96) ความ

เปนกันเองของบุคลากร ( = 3.91) ความมีช่ือเสียงของบุคลากร ( = 3.65) และช่ือเสียงของ

มหาวิทยาลัยมีผลตอการตัดสินใจ (= 3.38) 
 

ตารางที ่6 จํานวนรอยละของผู้ตอบแบบสอบถาม ค่าเฉลีย่ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ของระดับ 

ความสําคญัของปัจจัยทีมี่อทิธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจเลอืกสถานศึกษาต่อใน

ระดับอุดมศึกษา ด้านการตลาด 

(34.0) (36.0) (26.5) (0.5) (1.0) 

ความเปนกันเองของบุคลากร 56 

(28.0) 

69 

(34.5) 

69 

(34.5) 

2 

(1.0) 

0 3.91 0.82 มาก 

รวม  4.04 0.79 มาก 

 

ปจจัยทางการตลาดดานราคา 

ระดับการใหความสําคัญ  

 

 

S.D 

ระดับ

ความ 

สําคัญ 

มาก

ที่สุด 

มาก ปาน

กลาง 

นอย นอย

ที่สุด 

ความเหมาะสมของคาหนวยกิจ 75 63 49 8 1 4.04 0.92 มาก 
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จากตารางท่ี 6 เปนการแสดงปจจัยทางการตลาดดานราคาพบวาปจจัยท่ีมีระดับความสําคัญ

อยูในระดับ มาก ประกอบดวยความเหมาะสมของคาหนวยกิจหรือคาลงทะเบียนเรียน  (= 4.04)

สภาพทางการเงินของครอบครัว (= 3.95) คาใชจายสวนตัว เชน คาอาหาร คาเส้ือผา ( = 3.94) 

ความเหมาะสมของคาท่ีพัก (= 3.83) และคาใชจายในการสมัครเรียน (= 3.56) 

ตารางที ่7 จํานวนและร้อยละของข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม ค่าเฉลีย่ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของ 

 ระดับความสําคญัของปัจจัยทีมี่อทิธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจเลอืกสถานศึกษาต่อ 

 ในระดับอุดมศึกษา ด้านปัจจัยต่างๆทางด้านอาคารสถานทีแ่ละส่ิงแวดล้อม 

 

หรือคาลงทะเบียนเรียน (37.5) (31.5) (24.5) (4.0) (0.5) 

สภาพทางการเงินของครอบครัว 84 

(42.0) 

38 

(19.0) 

59 

(29.5) 

10 

(5.0) 

5 

(2.5) 

3.95 1.08 มาก 

คาใชจายสวนตัว  เชน คาอาหาร 

คาเสื้อผา 

62 

(31.0) 

68 

(34.0) 

61 

(30.5) 

3 

(1.5) 

2 

(1.0) 

3.94 0.88 มาก 

ความเหมาะสมของคาที่พัก 55 

(27.5) 

62 

(31.0) 

71 

(35.5) 

6 

(3.0) 

2 

(1.0) 

3.83 0.91 มาก 

รวม  3.94 0.95 มาก 

ปจจัยตางๆทางดานอาคารสถานที่และ

สิ่งแวดลอม 

ระดับการใหความสําคัญ  

 

 

S.D 

ระดับ

ความ 

สําคัญ 

มาก

ที่สุด 

มาก ปาน

กลาง 

นอย นอย

ที่สุด 

เน้ือที่ของมหาวิทยาลัยมีความกวางขวาง 24 

(12.0) 

77 

(38.5) 

84 

(42.0) 

7 

(3.5) 

4 

(2.0) 

3.56 0.83 มาก 

หองเรียนมีสิ่งอํานวยความสะดวก เชน การ

ติดเครื่องปรับอากาศ 

36 

(18.0) 

94 

(47.0) 

56 

(28.0) 

8 

(4.0) 

2 

(1.0) 

3.79 0.83 มาก 

สถานที่ต้ังของมหาวิทยาลัยอยูในบริเวณที่

เหมาะสม/ใกลแหลงชุมชน 

37 

(18.5) 

94 

(47.0) 

53 

(26.5) 

8 

(4.0) 

4 

(2.0) 

3.78 0.87 มาก 
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จากตารางท่ี 7 เปนตารางแสดง ปจจัยตางๆทางดานอาคารสถานท่ีและส่ิงแวดลอม  พบวา 

ปจจัยท่ีมีระดับความสําคัญอยูในระดับ มาก ประกอบดวย บรรยากาศในมหาวิทยาลัย เชน บริเวณ

อาคารเรียนมีความรมร่ืน  (= 4.06) ภาพรวมของบรรยากาศการศึกษาของมหาวิทยาลัย  (= 3.97) 

ความเหมาะสมของระยะเวลาและระยะทางในการเดินทางจากภูมิลําเนา (= 3.96) ความเหมาะสม

ของสภาพแวดลอมในมหาวิทยาลัย (=3.90) ความสะดวกในการเดินทางไปกลับบานไป

มหาวิทยาลัย  (= 3.84) สถานท่ีตั้งของมหาวิทยาลัยอยูในบริเวณท่ีเหมาะสม /ใกลแหลงชุมชน  

(=3.83) เนื้อท่ีของมหาวิทยาลัยมีความกวางขวาง  (= 3.79) หองเรียนมีส่ิงอํานวยความสะดวก 

เชน การติดเคร่ืองปรับอากาศ (= 3.78) และมีรานคาสะดวกซ้ือ (เชนเซเวนอีเลฟเวน , แฟมิล่ีมารท 

เปนตน)  ในมหาวิทยาลัย (= 3.78) 
 

ตารางที ่8 จํานวนและร้อยละของข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม ค่าเฉลีย่ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของ 

ความเหมาะสมของระยะเวลาและระยะทาง

ในการเดินทางจากภูมิลําเนา 

51 

(25.5) 

74 

(37.0) 

60 

(30.0) 

9 

(4.5) 

2 

(1.0) 

3.83 0.90 มาก 

บรรยากาศในมหาวิทยาลัย เชน บริเวณ

อาคารเรียนมีความรมรื่น 

49 

(24.5) 

98 

(49.0) 

44 

(22.0) 

3 

(1.5) 

2 

(1.0) 

3.96 0.79 มาก 

ภาพรวมของบรรยากาศการศึกษาของ

มหาวิทยาลัย 

59 

(29.5) 

95 

(47.5) 

39 

(19.5) 

1 

(0.5) 

2 

(1.0) 

4.06 0.78 มาก 

ความเหมาะสมของสภาพแวดลอมใน

มหาวิทยาลัย 

49 

(24.5) 

102 

(51.0) 

39 

(19.5) 

3 

(1.5) 

3 

(1.5) 

3.97 0.81 มาก 

ความสะดวกในการเดินทางไปกลับบานไป

มหาวิทยาลัย 

61 

(30.5) 

68 

(34.0) 

56 

(28.0) 

8 

(4.0) 

3 

(1.5) 

3.90 0.94 มาก 

มีรานคาสะดวกซื้อ (เชนเซเวนอีเลฟเวน , 

แฟมิลี่มารท เปนตน)  ในมหาวิทยาลัย 

58 

(29.0) 

67 

(33.5) 

56 

(28.0) 

11 

(5.5) 

4 

(2.0) 

3.84 0.98 มาก 

รวม  3.85 0.86 มาก 
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ระดับความสําคญัของปัจจัยทีมี่อทิธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจเลอืกสถานศึกษาต่อ

ในระดับอุดมศึกษา ปัจจัยการส่ือสารการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาด 
 

ปจจัยการสื่อสารการตลาดดานการ

สงเสริมการตลาด 
 

ระดับการใหความสําคัญ  

 

 

S.D 

ระดับ

ความ 
สําคัญ มาก

ที่สุด 

มาก ปาน

กลาง 

นอย นอย

ที่สุด 

การโฆษณาทางสื่อกลางแจง  (ไดแก 

บิลบอรด เปนตน) 

20 

(10.0) 

68 

(34.0) 

86 

(43.0) 

16 

(8.0) 

6 

(3.0) 

3.47 0.82 มาก 

การโฆษณาทางสื่อเคลื่อนที่ (ไดแก 

รถตุกตุก โรดโชว และอื่นๆ) 

58 

(29.0) 

85 

(42.5) 

46 

(23.0) 

5 

(2.5) 

2 

(1.0) 

3.41 0.89 มาก 

การประชาสัมพันธเก่ียวกับประโยชน

ของมหาวิทยาลัยอยางตอเน่ือง 

68 

(34.0) 

63 

(31.5) 

55 

(27.5) 

7 

(3.5) 

3 

(1.5) 

3.98 0.85 มาก 

 

การแจงขอมูลใหมๆเก่ียวกับ

มหาวิทยาลัยและกิจกรรมทางการ

ตลาดอยางตอเน่ือง 

42 

(21.0) 

57 

(28.5) 

79 

(39.5) 

16 

(8.0) 

2 

(1.0) 

3.95 0.95 มาก 

การสนับสนุนรายการตางๆทาง

โทรทัศน 

42 

(21.0) 

57 

(28.5) 

79 

(39.5) 

16 

(8.0) 

2 

(1.0) 

3.62 0.94 มาก 

 

ตารางที ่8 จํานวนและร้อยละของข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถาม ค่าเฉลีย่ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของ 

 ระดับความสําคญัของปัจจัยทีมี่อทิธิพลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจเลอืกสถานศึกษาต่อ 

     ในระดับอุดมศึกษา ปัจจัยการส่ือสารการตลาดด้านการส่งเสริมการตลาด ( ต่อ ) 

ปจจัยการสื่อสารการตลาดดานการ

สงเสริมการตลาด 
 

ระดับการใหความสําคัญ  

 

 

S.D 

ระดับ

ความ 
สําคัญ มาก มาก ปาน นอย นอย
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ที่สุด กลาง ที่สุด 

มหาวิทยาลัยน้ันมีการเปดโอกาส

ทางการศึกษา เชน การใหทุนการ 

ศึกษา 

105 

(52.5) 

63 

(31.5) 

25 

(12.5) 

1 

(0.5) 

2 

(1.0) 

4.37 0.80 มากที่สุด 

ระบบโควตา 103 

(51.5) 

60 

(30.0) 

26 

(13.0) 

5 

(2.5) 

2 

(1.0) 

4.31 0.87 มากที่สุด 

กิจกรรมตามมหาวิทยาลัย 57 

(28.5) 

83 

(41.5) 

53 

(26.5) 

3 

(1.5) 

 3.99 0.79 มาก 

กิจกรรมรวมกับความบันเทิง เชน 

โรงภาพยนตร สวนสนุก การแสดง

ดนตรี     เปนตน 

48 

(24.0) 

78 

(39.0) 

62 

(31.0) 

7 

(3.5) 

1 

(0.5) 

3.84 0.85 มาก 

การใหบริการดานสื่ออินเตอรเน็ต 71 

(35.5) 

76 

(38.0) 

46 

(23.0) 

3 

(1.5) 

0 4.10 0.80 มาก 

การใหบริการทางดานหองสมุด 76 

(38.0) 

84 

(42.0) 

30 

(15.0) 

5 

(2.5) 

1 

(0.5) 

4.17 0.81 มาก 

การสงเสริมกิจกรรมของนักศึกษา 65 

(32.5) 

85 

(42.5) 

44 

(22.0) 

2 

(1.0) 

0 4.09 0.77 มาก 

การใหบริการทางดานการพยาบาล 67 

(33.5) 

83 

(41.5) 

42 

(21.0) 

3 

(1.5) 

1 

(0.5) 

4.08 0.81 มาก 

การใหบริการทางดานกีฬา 70 

(35.0) 

78 

(39.0) 

45 

(22.5) 

2 

(1.0) 

1 

(0.5) 

4.09 0.82 มาก 

รวม      3.91 0.84 มาก 
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จากตารางท่ี 8 เปนตารางแสดงปจจัยการส่ือสารการตลาดดานการสงเสริมการตลาด พบวา 

ปจจัยท่ีมีความสําคัญอยูในระดับ มากท่ีสุด ประกอบดวย มหาวิทยาลัยนั้นมีการเปดโอกาสทางการ

ศึกษา เชน การใหทุนการศึกษา ( =4.37) และระบบโควตา ( =4.31) ปจจัยท่ีมีความสําคัญอยูใน

ระดับ มาก ประกอบดวย การใหบริการทางดานหองสมุด ( =4.17) การใหบริการดานส่ือ

อินเตอรเน็ต ( =4.10) การใหบริการทางดานกีฬา  (=4.09) การสงเสริมกิจกรรมของนักศึกษา 

(=4.09) การใหบริการทางดานการพยาบาล ( =4.08) กิจกรรมตามมหาวิทยาลัย  (=3.99) การ

ประชาสัมพันธเกี่ยวกับประโยชนของมหาวิทยาลัยอยางตอเนื่อง  (=3.98) การแจงขอมูลใหม  ๆ 

เกี่ยวกับมหาวิทยาลัยและกิจกรรมทางการตลาดอยางตอเนื่อง  (=3.95) การโฆษณาทางส่ือ

อินเตอรเน็ต (=3.90) กิจกรรมรวมกับความบันเทิง  เชน โรงภาพยนตร สวนสนุก  การแสดงดนตรี 

เปนตน  (=3.84) การโฆษณาทางส่ือกระจายเสียงและภาพ  (ไดแก โทรทัศน  วิทยุ เปนตน) 

(=3.78) การโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ  (ไดแก หนังสือพิมพ  นิตยสาร โบชัวร/แผนพับ เปนตน) 

(=3.71) การสนับสนุนรายการตาง ๆ ทางโทรทัศน (=3.62) การโฆษณาทางส่ือแสดง (ไดแก ปาย

โปสเตอร และอ่ืน ๆ ) (=3.60) การโฆษณาทางส่ือกลางแจง   (ไดแก บิลบอรด เปนตน) (=3.47) 

และการโฆษณาทางส่ือเคล่ือนท่ี (ไดแก รถตุกตุก โรดโชว และอ่ืน ๆ ) (=3.41) 

ตอนที ่4 ทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐานท่ี 1 แผนการเรียนของนักเรียนท่ีแตกตางกันมีผลตอการใหความสําคัญตอปจจัย

การตัดสินใจในการเลือกสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน 

H0: แผนการเรียนของนักเรียนท่ีแตกตางกันไมมีผลตอการใหความสําคัญตอปจจัยการ

ตัดสินใจในการเลือกสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน 

H1: แผนการเรียนของนักเรียนท่ีแตกตางกันมีผลตอการใหความสําคัญตอปจจัยการ

ตัดสินใจในการเลือกสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน 

ผลการวิเคราะหขอมูลโดยใชการทดสอบ  One-way ANOVA พบวา คา p-value = 0.396 > 

0.05ดังนั้นจึงยอมรับ H0 กลาวไดวา แผนการเรียนของนักเรียนท่ีแตกตางกันจะใหความสําคัญตอ

ปจจัยการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาท่ีไมแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 
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Test of Homogeneity of Variances 
 

MAJOR 

Levene 
Statistic df1 df2 Sig. 

3.811 4 191 .005 

 

 
ANOVA 

 
MAJOR 

  
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 
Between Groups 49.083 4 12.271 10.514 .000 

Within Groups 222.917 191 1.167     

Total 272.000 195       

 

 

 

 

สมมติฐานท่ี  2 เพศท่ีแตกตางกันใหความสําคัญตอปจจัยการตัดสินใจในการเลือก

สถานศึกษาตอท่ีแตกตางกัน 

 H0: เพศท่ีแตกตางกันจะใหความสําคัญตอปจจัยการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอท่ีไม

แตกตางกัน 

 H2: เพศท่ีแตกตางกันจะใหความสําคัญตอปจจัยการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอท่ีแตกตาง

กัน 

ผลการวิเคราะหขอมูลโดยใชการทดสอบ T Test พบวา คา p-value = 0.471 > 0.05 ดังนั้น

จึงยอมรับ   H0 กลาวไดวา เพศท่ีแตกตางกันจะใหความสําคัญตอปจจัยการตัดสินใจในการเลือก

สถานศึกษาตอท่ีไมแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 
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One-Sample Statistics 
 

 N Mean Std. Deviation 
Std. Error 

Mean 
SEX 200 1.67 .471 .033 

 
One-Sample Test 

 

 

Test Value = 0 

t df Sig. (2-tailed) 
Mean 

Difference 

95% Confidence Interval 
of the Difference 

Lower Upper 
SEX 50.101 199 .000 1.67 1.60 1.74 

 

 

 

 

 

 

สมมติฐานท่ี 3 ผลการเรียนเฉล่ียสะสมของนักเรียนท่ีแตกตางกันมีผลตอการใหความสําคัญ

ตอปจจัยการตัดสินใจในการเลือกสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน 

H0: ผลการเรียนเฉล่ียสะสมของนักเรียนท่ีแตกตางกันไมมีผลตอการใหความสําคัญตอ

ปจจัยการตัดสินใจในการเลือกสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน 

H1: ผลการเรียนเฉล่ียสะสมของนักเรียนท่ีแตกตางกันมีผลตอการใหความสําคัญตอปจจัย

การตัดสินใจในการเลือกสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน 

 

 
Test of Homogeneity of Variances 
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GRADE 

Levene 
Statistic df1 df2 Sig. 

.223 4 191 .926 

 

 

 
ANOVA 

 
GRADE 

  
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 
Between Groups 38.798 4 9.700 11.936 .000 

Within Groups 155.217 191 .813     

Total 194.015 195       

 

 

ผลการวิเคราะหขอมูลโดยใชการทดสอบ One-way ANOVA พบวา คา p-value = 0.000 > 

0.05 ดังนั้นจึงปฏิเสธ H0 กลาวไดวา ผลการเรียนของนักเรียนท่ีแตกตางกันจะใหความสําคัญตอ

ปจจัยการตัดสินใจในการเลือกสถานศึกษาตอท่ีแตกตางกันท่ีระดับนัยสําคัญ 0.05 

 

 

 

 

สมมติฐานท่ี  4 รายไดรวมของบิดาและมารดาของนักเรียนท่ีตางกันมีผลตอการให

ความสําคัญตอปจจัยการตัดสินใจในการเลือกสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน 

H0: รายไดรวมของบิดาและมารดาของนักเรียนท่ีตางกันไมมีผลตอการใหความสําคัญตอ

ปจจัยการตัดสินใจในการเลือกสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน 
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H1: รายไดรวมของบิดาและมารดาของนักเรียนท่ีตางกันมีผลตอการใหความสําคัญตอ

ปจจัยการตัดสินใจในการเลือกสถานศึกษาท่ีแตกตางกัน 

 
 

Test of Homogeneity of Variances 
 

INCOME 

Levene 
Statistic df1 df2 Sig. 

3.120 4 190 .016 

 
ANOVA 

 
INCOME 

 
Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 
Between Groups 20.543 4 5.136 2.970 .021 

Within Groups 328.503 190 1.729   

Total 349.046 194    

 

ผลการวิเคราะหขอมูลโดยใชการทดสอบ One-way ANOVA พบวา คา p-value = 0.021 > 

0.05 ดังนั้นจึงยอมรับ H0 กลาวไดวา รายไดของบิดาและมารดาของนักเรียนท่ีแตกตางกันจะให

ความสําคัญตอปจจัยการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอท่ีไมแตกตางกันในระดับนัยสําคัญ 0.05 

 

 

 

บทที ่5 

สรุป อภิปราย และข้อเสนอแนะ 
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 การศึกษาในคร้ังนี้เปนการศึกษาเร่ือง ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเลือก

สถานศึกษาตอระดับปริญญาตรีกรณีศึกษา  : นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 โรงเรียนวัดจันทราวาส 

(ศุขประสารราษฏร) ผูวิจัยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาเกี่ยวกับความตองการเขาศึกษาตอใน

ระดับอุดมศึกษา ขอบเขตการศึกษาในคร้ังนี้คือ นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาช้ันปท่ี 6 โรงเรียนวัดจันทรา

วาส (ศุขประสารราษฎร) โดยทําการแจกแบบสอบถามท้ังส้ิน 200 ชุด ผูศึกษาไดดําเนินการเก็บ

รวบรวมขอมูลดวยตนเองและไดรับแบบสอบถามกลับคืนมาครบถวน  

 เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัยในคร้ังนี้ ไดแก แบบสอบถาม แบงเปน 4 ตอน ดังนี ้

  ตอนท่ี  1 ขอมูลพื้นฐานของผูตอบแบบสอบถาม โดยใชแบบสอบถามแบบ

ตรวจสอบรายการ ซ่ึงประกอบดวยคําถามจํานวน 7 ขอ 

  ตอนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจเลือกคณะวิชาและ

สถานศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา เปนแบบสอบถามปลายปดจํานวน 6 ขอ 

  ตอนท่ี 3 เปนคําถามท่ีสอบถามเกี่ยวกับขอมูลเกี่ยวกับปจจัยท่ีสงผลตอการ

ตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา การใหความสําคัญดานตางๆ เปนคําถามปลายปด

จํานวน 43 ขอ 

  ตอนท่ี 4 เปนคําถามปลายเปด เกี่ยวกับขอเสนอแนะในการเลือกคณะวิชาและ

สถาบันการศึกษาในการศึกษาตอ 

 

สรุปผลการศึกษา 

 สถิติท่ีใชในการวิเคราะหขอมูล ผูศึกษาไดทําการวิเคราะหขอมูลโดยการใชโปรแกรม

สําเร็จรูป SPSS ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี ้

แบบสอบถาม ตอนท่ี  1 ขอมูลพื้นฐานของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบไปดวยเพศ 

ระดับช้ันการศึกษา แผนการเรียน คะแนนเฉล่ียสะสม อาชีพบิดา-มารดา รายไดของบิดาและมารดา

รวมกันตอเดือน 
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แบบสอบถาม ตอนท่ี 2 ความตองการศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา มหาวิทยาลัย และคณะ

วิชาท่ีสนใจศึกษาตอระดับอุดมศึกษา 

 แบบสอบถาม ตอนท่ี 3 ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกสถาบันการศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา 

ซ่ึงประกอบดวย 1.ปจจัยดานผลิตภัณฑ 2.ปจจัยทางการตลาดดานราคา 3.ปจจัยตางๆทางดานอาคาร

สถานท่ีและส่ิงแวดลอม 4.ปจจัยการส่ือสารการตลาดดานการสงเสริมการตลาด 5.ปจจัยดาน

บุคลากรของมหาวิทยาลัย 6.ปจจัยดานกระบวนการการใหบริการ 7.ปจจัยทางดานกายภาพ ใชวิธีหา

คาเฉล่ีย (Mean) คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 

 1.จากประชากรนักเรียนจํานวน 200 คน พบวาประชากรเปนเพศหญิง รอยละ 67 เพศชาย 

รอยละ33 เปนนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6/1 มากท่ีสุด รอยละ 23 นอยท่ีสุดเปนนักเรียนช้ัน

มัธยมศึกษาปท่ี 6/3 และ 6/5 รอยละ 18.5 นักเรียนสวนใหญเรียนแผนการเรียนศิลป – ท่ัวไป รอยละ 

37.5 นอยท่ีสุดเปนนักเรียนแผนการเรียนศิลป – ภาษา รอยละ 20  และนักเรียนสวนใหญมีผลการ

เรียนสะสมอยูระหวาง  3.01 – 3.50 มากท่ีสุด รอยละ 37.5 และผลการเรียนสะสมนอยท่ีสุดต่ํากวา 

2.00 รอยละ 3.0  บิดามีอาชีพรับจางมากท่ีสุด รอยละ 31.5 และมีอาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจนอย

ท่ีสุด รอยละ 1.5   มารดาประกอบอาชีพเกษตรกรมากท่ีสุด รอยละ 25.5 และมีอาชีพพนักงาน

รัฐวิสาหกิจนอยท่ีสุด รอยละ 0.5 รายไดบิดาและมารดารวมกันต่ํากวา 10,000 บาทมากท่ีสุด รอยละ  

41.5 และรายไดอยูระหวาง 25,001 – 30,000 บาทและ30,000 บาท ข้ึนไปนอยท่ีสุดรอยละ 4 เทากัน 

2.จากประชากรจํานวน 200 คน พบวาประชากรซ่ึงเปนนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาช้ันปท่ี 6 

สวนใหญมีความประสงคท่ีจะศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา จํานวน 196 คน คิดเปนรอยละ 98 โดยมี

เหตุผลในการเลือกศึกษาตอเพราะตองการพัฒนาตัวเองใหเปนท่ียอมรับของสังคม มากท่ีสุดคิดเปน

รอยละ 53.5 และเพื่อนชักจูงนอยท่ีสุด คิดเปนรอยละ 0.5 และพบวากลุมตัวอยางไมมีความประสงค

จะท่ีจะศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 2 โดยใหเหตุผลวาไมมีคาใชจาย

เพียงพอ รอยละ 2 เพียงเหตุผลเดียว โดยมีบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจคือตนเองมากท่ีสุด รอย

ละ 60.5 และอ่ืน ๆ นอยท่ีสุด รอยละ 0.5  
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จากจํานวนผูตอบแบบสอบถามท่ีมีความประสงคจะศึกษาตอในระดับอุดมศึกษาจํานวน 

200 คนสวนใหญตองการศึกษาตอในระดับสถาบันอุดมศึกษาท่ีเปนมหาวิทยาลัยปดของรัฐ คิดเปน

รอยละ 54 และนอยท่ีสุดตองการศึกษาตอในสถาบันอุดมศึกษาประเภทอ่ืนๆ รอยละ  1 คณะวิชาท่ี

ตองการเขาศึกษาตอมากท่ีสุดคือ คณะครุศาสตร/ศึกษาศาสตร คิดเปนรอยละ 17 และคณะวิชาท่ีมี

ผูตอบแบบสอบถามตองการเขาศึกษาตอนอยท่ีสุดคือคณะสัตวศาสตร คิดเปนรอยละ 0.5  

 

อภิปรายผล 

 ผลการศึกษากลุมตัวอยางซ่ึงเปนนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาช้ันปท่ี  6 โรงเรียนวัดจันทราวาส 

(ศุขประสารราษฎร ) จังหวัดเพชรบุรีพบวา นักเรียนสวนใหญตองการเขาศึกษาตอใน

ระดับอุดมศึกษาเพื่อตองการพัฒนาตัวเองใหเปนท่ียอมรับของสังคม และนอยท่ีสุดคือเพื่อนชักจูง 

ซ่ึงตรงกับทฤษฎีความตองการตามลําดับข้ันของ Abraham  Maslow คือการใหความสําคัญกับ

การศึกษาเพื่อการประกอบอาชีพเพื่อใหไดมาซ่ึงรายได ซ่ึงเปนปจจัยสําคัญในการซ้ือปจจัยส่ีท่ี

จําเปนตอการดํารงชีวิตของมนุษย และมนุษยยังตองการศึกษาเพื่อเรียนรูวิธีการทําใหตนเองอยูอยาง

ปลอดภัย หลังจากนั้นมนุษยก็ตองการสังคม ตองการเขาสังคม ตองการยอมรับจากสังคม และ

สุดทายคือการตองการความสําเร็จในชีวิต การาศึกษาเปนส่ิงสําคัญในการท่ีมนุษยจะไดมาซ่ึงปจจัย

ตางๆ เหลานี้ ทําใหมนุษย ตองการท่ีจะศึกษาในระดับท่ีสูงข้ึนจนตนเองรูสึกวาตนเองนั้นไดรับ

ความสําเร็จในชีวิตแลว 

 นักเรียนสวนใหญตองการท่ีจะศึกษาตอในสถาบันอุดมศึกษาท่ีเปนมหาวิทยาลัยปดของ

รัฐบาล และรองลงมาตองการจะศึกษาตอในมหาวิทยาลัยราชภัฎ ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของ 

ไพศาล ร้ิวธงชัย (2541) เร่ืองการศึกษาความตองการในการศึกษาตอของนักเรียนระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลายสายสามัญในเขตจังหวัดพิษณุโลก และสุโขทัยและงานวิจัยของ นิภา เมธธาวีชัยและคณะ 

(2545) เร่ืองความตองการเขาศึกษาตอระดับปริญญาตรีในสถาบันราชภัฎธนบุรี จังหวัด

สมุทรปราการ ของนักเรียนมัธยมศึกษาตอนปลาย ซ่ึงผลงานวิจัยของท้ังสองทานพบวานักเรียนช้ัน

มัธยมศึกษาตอนปลายสวนใหญตองการสอบเขาศึกษาตอในมหาวิทยาลัยของรัฐเปนอันดับแรกและ

รองลงมาตองการศึกษาในมหาวิทยาลัยราชภัฎ  
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จากผลการศึกษาพบวา ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกคณะวิชาในการศึกษาตอระดับอุดมศึกษา

ของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายปจจัยท่ีนักเรียนสวนใหญใหความสําคัญอยูในระดับมากคือ 

ปจจัยดานผลิตภัณฑ รองลงมาคือปจจัยทางการตลาดดานราคา ปจจัยตางๆทางดานอาคารสถานท่ี

และส่ิงแวดลอม และปจจัยการส่ือสารการตลาดดานการสงเสริมการตลาด โดยจะเห็นไดวาปจจุบัน

นักเรียนมีความคิดในการเลือกคณะวิชาในการศึกษาตอดวยตนเองมากกวาการเลือกตามความ

ตองการของผูปกครองหรือเพื่อนท่ีจูงใจ 

 

จากการทดสอบสมมติฐานพบว่า 

1. แผนการเรียนของนักเรียนท่ีแตกตางกันจะใหความสําคัญตอปจจัยการตัดสินใจเลือก

สถานศึกษาท่ีไมแตกตางกัน นักเรียนสวนใหญมักจะเลือกศึกษาตอในคณะวิชาท่ีตนเองชอบถนัด

และตรงตามแผนการเรียนท่ีตนเองเคยเรียนมากอน แผนการเรียนวิทยาศาสตร  – คณิตศาสตร 

นักเรียนสวนใหญก็มักจะเลือกศึกษาตอในคณะวิชาของมหาวิทยาลัยดานวิทยศาสตร การแพทย 

สุขภาพ สวนในดานของแผนการเรียนศิลป – ภาษาสวนใหญมักจะเลือกเรียนในคณะวิชากลุมสังคม 

ศึกษาศาสตร มนุษยศาสตร ของมหาวิทยาลัยดานศิลปะ สังคม และการใชภาษา ซ่ึงพบวานักเรียน

ในแตละแผนการเรียนจะใหความสําคัญกับปจจัยในการตัดสินใจเลือกคณะวิชาท่ีไมแตกตางกัน ซ่ึง

สอดคลองผลงานวิจัย ของ นิภา เมธธาวีชัยและคณะ (2545) พบวา นักเรียนในแตละแผนการเรียน

จะใหความสําคัญกับปจจัยในการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาท่ีไมแตกตางกันในคณะวิชาท่ีสนใจจะ

ศึกษาตอ  

2. เพศท่ีแตกตางกันจะใหความสําคัญตอปจจัยการตัดสินใจในการเลือกสถานศึกษาท่ีไม

แตกตางกัน ในปจจุบันการเลือกคณะวิชาตางๆของแตละสถาบันในการศึกษาตอก็ไมมีขอจํากัดเร่ือง

เพศเขามาเกี่ยวของ ตัวอยางเชน ณะวิศวกรรมศาสตรแตเดิมนักศึกษาสวนใหญจะเปนเพศชาย 

ปจจุบันเปดกวางมากข้ึนจึงมีนักศึกษาท่ีเปนเพศหญิงมากข้ึน เพศจึงไมใชขอจํากัดในการเลือกศึกษา

ตอในคณะวิชาตาง  ๆ ซ่ึงก็สอดคลองกับงานวิจัยของ วิจัย กองอุดม (2542) ซ่ึงไดศึกษาเร่ือง

แรงจูงใจในการเขาศึกษาสายสามัญไมแตกตางกัน การตัดสินใจเลือกสาขาวิชาท่ีจะเรียนนับเปนการ

ตัดสินใจท่ีสําคัญ ดังนั้นไมวาเพศหญิงหรือเพศชายตางก็ใหความสําคัญกับการตัดสินใจเลือกไม

แตกตางกัน 
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3. ผลการเรียนของนักเรียนท่ีแตกตางกันจะใหความสําคัญตอปจจัยการตัดสินใจในการ

เลือกสถานศึกษาตอท่ีแตกตางกัน  ปจจุบันผลการเรียนเฉล่ียสะสมในระดับช้ันมัธยมศึกษาตอน

ปลายจะถูกนํามาเปนคะแนนสวนหนึ่งในการสอบคัดเลือกเขาศึกษาตอ นักเรียนท่ีไมมีผลการเรียน

ท่ีดี จะไมถูกไดรับความสําคัญกับปจจัยในการตัดสินใจเลือกเทาไหรนัก เพราะสวนใหญจะ

ตัดสินใจเลือกเรียนในคณะวิชาของมหาวิทยาลัยท่ีผลการเรียนเฉล่ียสะสมของตนสามารถเขาศึกษา

ตอได ซ่ึงตางจากนักเรียนท่ีมีผลการเรียนท่ีดี ท่ีจะมีโอกาสเลือกสถานศึกษาตอไดมากกวา จึงให

ความสําคัญกับปจจัยตาง  ๆ ในการเลือกคณะวิชาในการศึกษาตอในมหาวิทยาลัยมากกวานักเรียนท่ี

มีผลการเรียนท่ีไมดี ซ่ึงสอดคลองกับผลงานวิจัยของพรทิพย คําชาย  (2543) ท่ีไดศึกษาเร่ืองปจจัยท่ี

สัมพันธกับการเลือกสาขาวิชาของนักศึกษาระดับปริญญาตรีในสถาบันราชภัฎราชนครินทร พบวา

การเลือกสาขาวิชาจะมีความสําคัญกับการเลือกผลสัมฤทธ์ิทางการศึกษาท่ีดีจะมีความคาดหวังสูงท่ี

จะไดศึกษาตอในคณะวิชาท่ีมีช่ือเสียง ซ่ึงตางจากนักศึกษาท่ีมีผลสัมฤทธ์ิทางการศึกษาท่ีไมดีจะให

ความสําคัญกับอการเลือกสถานศึกษาท่ีตนสามารถจะเขาศึกษาตอได 

4. รายไดของบิดาและมารดาของนักเรียนท่ีแตกตางกันจะใหความสําคัญตอปจจัยการ

ตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอท่ีไมแตกตางกัน จากการศึกษาผลงานวิจัยของนิภา เมธธาวีชัยและ

คณะ (2545) นักเรียนในระดับช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายสวนใหญตองการศึกษาตอใน

สถาบันอุดมศึกษาท่ีเปนมหาวิทยาลัยปดของรัฐ ซ่ึงมหาวิทยาลัยของรัฐมีคาใชจายในการศึกษาไม

สูงมากนัก และในแตละสถาบันก็มีคาใชจายอยูในระดับเดียวกันหรือมีความแตกตางกันไมมากและ

ในปจจุบันรัฐบาลก็ขามาสนับสนุนการศึกษาโดยจัดตั้งกองทุนเงินกูยืมเพื่อการศึกษา เพื่อให

นักศึกษาท่ีประสบปญหาเร่ืองคาใชจายในการศึกษาไดกูยืม ซ่ึงผลการศึกษาสอดคลองกับงานวิจัย

ของ ไพศาล ร้ิวธงชัย (2541) เร่ืองการศึกษาความตองการในการศึกษาความตองการในการศึกษาตอ

ของนักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลายสายสามัญในเขตจังหวัดพิษณุโลก และสุโขทัย ท่ีพบวา

รายไดของผูปกครองโดยรวมไมมีความสัมพันธกับเหตุผลในการเลือกสาขาตาง  ๆ และระดับ

ความสําคัญในการตัดสินใจเลือกสาขาวิชาท่ีจะศึกษาตอ 

การเลือกสถานศึกษาตอในระดับอุดมศึกษานับเปนการตัดสินใจคร้ังสําคัญของการเปน

นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาช้ันปท่ี 6 ดังนั้นจึงควรทําการศึกษาหาขอมูลตาง  ๆ เพื่อประกอบการ

ตัดสินใจเลือก ไมวาจะเปนดานการเรียนการสอน ช่ือเสียงและภาพลักษณของคณะวิชา คาใชจายใน
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การศึกษา และปจจัยดานอ่ืน ๆ พยายามคนหาทางเลือกตาง ๆ ซ่ึงปจจุบันการส่ือสารมีความกาวหนา

มากจข้ึนนักเรียนสามารถหาขอมูลจากชองทางในการประชาสัมพันธคณะวิชาตาง  ๆ ซ่ึงมีอยูอยาง

หลากหลายไมวาจะเปนทางหนังสือพิม โทรทัศน เปนตน อินเตอรเน็ตเปนส่ือหนึ่งท่ีไดรับความ

นิยมในหมูวัยรุนเพราะเปนความสะดวกและรวดเร็ว สถานศึกษาในระดับอุดมศึกษาตาง ๆ จึงหันมา

ประชาสัมพันธสถานศึกษาของตนผานทางเว็บไซตชวยใหนักเรียนสามารถสืบคนขอมูลเกี่ยวกับ

มหาวิทยาลัยตา ง ๆ ไดโดยงาย สงผลดีตอนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายท่ีจะไดขอมูล

ประกอบการตัดสินใจมากข้ึน หลังจากนั้นก็ทําการประเมินทางเลือกโดยการตัดทางเลือกท่ีไม

เหมาะสมออกไป และทําการตัดสินใจโดยเลือกทางเลือกท่ีดีท่ีสุด 

ผูศึกษาหวังวาขอมูลท่ีไดจากการศึกษาคร้ังนี้อาจจะเปนประโยชนในการใชเปนขอมูล

ประกอบการตัดสินใจเลือกสถานศึกษา และในทางกลับกันมหาวิทยาลัยตาง ๆ อาจนําขอมูลท่ีไดใน

การศึกษาคร้ังนี้ไปเปนขอมูลประกอบแนวทางในการพัฒนาปจจัยดานตาง  ๆ ของคณะวิชาตาง  ๆ 

ในอนาคต 

ปัญหาทีพ่บในการศึกษา 

 การศึกษาเร่ือง ปจจัยการตัดสินใจเลือกคณะวิชาในการศึกษาตอระดับอุดมศึกษา ของ

นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาช้ันปท่ี 6 โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร) นั้นไดพบถึงปญหา

และอุปสรรค ดังนี้ 

 1. นักเรียนระดับช้ันมัธยมศึกษาตอนปลายสวนใหญไมมีความรูเกี่ยวกับคณะวิชาตางๆ ไม

ทราบวาในแตละคณะวิชาศึกษาเกี่ยวกับอะไร จบมาแลวสามารถประกอบอาชีพอะไรไดบาง 

 2. การดําเนินการเก็บแบบสอบถามภายในโรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร) ไม

สามารถทําการเก็บขอมูลท้ังระดับได เนื่องจากเด็กไมมีวิชาเรียนท่ีตรงกัน ทําใหตองกลับไปเก็บ

ขอมูลหลายคร้ัง 

ข้อเสนอแนะ 
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จากผลการศึกษาพบวา ปญหาท่ีมีการเสนอแนะ คือ การรับนักเรียนเขาศึกษาตอใน

ระดับอุดมศึกษาของมหาวิทยาลัยของรัฐท่ีมีช่ือเสียงควรมีการรับนักศึกษาจํานวนมากข้ึน และ

คาใชจายในการเรียนระดับอุดมศึกษาควรถูกลง เพราะจะชวยเพิ่มโอกาสใหกับนักเรียนท่ีมีฐานะ

ยากจน และตองการจะเรียนในสถาบันอุดมศึกษาท่ีมีช่ือเสียง และควรมีการจัดทํามาตรฐานของ

สถาบันอุดมศึกษาใหมีความเทาเทียมกัน 
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ชุดท่ี_____ 

แบบสอบถาม 

 

เร่ือง ปัจจัยทีม่อีทิธิพลต่อพฤตกิรรมการตดัสินใจเลอืกสถานศึกษาต่อ 

กรณีศึกษา นักเรียนช้ันมธัยมศึกษาปีที่ 6 โรงเรียนวดัจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร์) 

คาํช้ีแจง 

แบบสอบถามชุดน้ีเปนสวนหน่ึงของการทําวิจัย เก่ียวกับปจจัยที่มีอิทธิพลตอ พฤติกรรมการ ตัดสินใจเลือก

สถานศึกษาตอ กรณีศึกษา นักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปที่  6 โรงเรียนวัดจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร)  ของ

นักศึกษาระดับปริญญาตรี คณะ วิทยาการจัดการ สาขาการจัดการธุรกิจและภาษาอังกฤษ  มหาวิทยาลัย ศิลปากร 

วิทยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี  ภายใตการดูแลของ อ. จิตพนธ ชุมเกตุ  ในการน้ีจึงใครขอความอนุเคราะหจากทาน

โปรดสละเวลาตอบแบบสอบถามใหสมบูรณ โดยไมตองเขียนช่ือลงในแบบสอบถาม โปรดตอบแบบสอบถามให

ครบทุกขอ และตรงกับความเปนจริงของทานมากที่สุด โดยแบบสอบถามแบงออกเปน 4 ตอน คือ 

ตอนที่ 1 ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 

ตอนที่ 2 ขอมูลเก่ียวกับ ความตองการศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา มหาวิทยาลัยและคณะวิชาที่สนใจจะเขาศึกษา 

ตอ 

ตอนที่ 3 ขอมูลเก่ียวกับ การใหระดับความสําคัญของปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจเลือกคณะวิชาในการศึกษาตอ

ในระดับอุดมศึกษา 

ตอนที่ 4 ขอเสนอแนะอื่นๆ 
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แบบสอบถามสําหรับงานวจิัย 

เร่ือง ปัจจัยทีม่อีทิธิพลต่อพฤตกิรรมการตดัสินใจเลอืกสถานศึกษาต่อ  กรณีศึกษา นักเรียนช้ันมธัยมศึกษาปีที ่ 6 

โรงเรียนวดัจันทราวาส (ศุขประสารราษฎร์) 

...................................................................................................................................................................................

ตอนที ่1 ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

คาํช้ีแจง โปรดเขียนเครื่องหมาย / ในชองที่ตรงกับขอมูลของทาน 

1.1 เพศ   (1) □ ชาย  (2) □ หญิง 

1.2 ช้ันปที่ทานกําลังศึกษา 

(1) □ ม.6/1  (2) □ ม.6/2 (3) □ ม.6/3  (4) □ ม.6/4  (5) □ ม.6/5 

1.3 แผนการศึกษาของทาน 

(1) □ วิทย-คณิต  (2) □ ศิลป-คํานวณ (3) □ ศิลป-ภาษา   (4) □ อื่นๆ................... 

1.4 ผลการเรียนเฉลี่ยสะสม 

(1) □ ตํ่ากวา 2.00   (2) □ 2.00-2.50   (3) □ 2.51-3.00 

  (4) □ 3.01-3.50  (5) □ 3.51-4.00 

1.5 อาชีพของบิดา 

 □ รับราชการ □ ธุรกิจสวนตัว □ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

□ พนักงานบริษัท □ เกษตรกร □ รับจาง  □ อื่นๆโปรดระบุ

..................................................  

1.6 อาชีพของมารดา 

□ รับราชการ □ ธุรกิจสวนตัว □ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

□ พนักงานบริษัท □ เกษตรกร □ รับจาง  □ อื่นๆโปรดระบุ.....................................     
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1.7 รายไดของบิดาและมารดา รวมกันประมาณเดือนละ 

□ ตํ่ากวา 10,000บาท □ 10,001 – 15,000  □15,001- 20,000 

□ 20,000- 25,000  □ 25,001-30,000  □ 30,000บาทขึ้นไป 

ตอนที ่2 ข้อมูลเกีย่วกบัปัจจัยทีส่่งผลต่อการตัดสินใจเลอืกคณะวชิาและสถานศึกษาต่อใน

ระดับอุดมศึกษา 

2.1 เมื่อทานจบการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย ทานมีความประสงคที่จะเขาศึกษาตอในระดับอุดมศึกษา

หรือไม  

□ 1.เรียน (ใหตอบขอที่ 3) 

□ 2.ไมเรียน (ใหตอบขอที่ 2) 

2.2 เหตุผลที่ไมศึกษาตอ (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

□ 1.ไมมีคาใชจายเพียงพอ  □ 3.ตองการประกอบอาชีพทันที   

□ 2.ตองการชวยงานครอบครัว □ 4.อื่นๆ ระบ.ุ...................... ....... 

(ทานที่ตอบคําถามขอน้ีแลวไมตองตอบแบบสอบถามขอตอไป) 

2 .3 เหตุผลที่เขาศึกษาตอในมหาวิทยาลัย / สถาบันน้ันๆ 

□ 1.ตองการพัฒนาตัวเองใหเปนที่ยอมรับของสังคม □ 5.มหาวิทยาลัย/สถาบันน้ันมีช่ือเสียง 

 □ 2.เพ่ือนชักจูง      □ 6.บรรยากาศของมหาวิทยาลัย        

□ 3.เปนความประสงคของผูปกครอง   □ 7.ความสะดวกในการเดินทาง 

□ 4.มีสาขาวิชาที่ตองการจะเรียน    □ 8.อื่นๆ ระบุ..................  

2.4 บุคคลใดตอไปน้ีที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจของทานมากที่สุด ในการเลือกสถานศึกษาตอ 

□ 1.สมาชิกครอบครัว / ญาติ   □ 4.คูรัก / แฟน 

□ 2.ตัวทานเอง     □ 5.อื่น ๆโปรดระบุ...................................  

□ 3.เพ่ือน ๆ / เพ่ือนรวมงาน  
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2.5 ทานจะเลือกเขามหาวิทยาลัย/ สถาบันแบบใด 

□ 1.มหาวิทยาลัยปดของรัฐบาล เชน มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร มหาวิทยาลัยศิลปากร ฯลฯ 

□ 2.มหาวิทยาลัยเปดของรัฐบาล เชน มหาวิทยาลัยรามคําแหง มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช ฯลฯ 

□3.มหาวิทยาลัย/สถาบันของเอกชน เชน มหาวิทยาลัยกรุงเทพ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย ฯลฯ  

□ 4.มหาวิทยาลัยราชภัฏ เชน มหาวิทยาลัยราชภัฎเพชรบุรี มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี ฯลฯ   

□ 5.มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล 

□ 6.อื่นๆ โปรดระบุ..................................................................................................... 

2.6 คณะวิชา/ กลุมวิชาที่ทานตองการเขาศึกษา (เลือกเพียงคณะเดียว) 

 □ คณะแพทยศาสตร  □ คณะพยาบาลศาสตร  □ คณะเภสัชศาสตร 

□ คณะทันตแพทยศาสตร □ คณะสถาปตยกรรมศาสตร □ คณะนิติศาสตร 

□ คณะรัฐศาสตร  □ คณะบริหารธุรกิจ  □ คณะบัญชี 

□ คณะอักษรศาสตร  □ คณะมนุษยศาสตร  □ คณะศิลปะศาสตร 

□ คณะวิทยาการจัดการ □ คณะสัตวศาสตร  □ คณะสัตวแพทยศาสตร 

□ คณะนิเทศศาสตร วารสารศาสตร การสอสารมวลชน  □ คณะครุศาสตร/ศึกษาศาสตร 

□ คณะวิทยาศาสตร  □ คณะวิศวกรรมศาสตร  □ คณะเศรษฐศาสตร 

□ อื่นๆ โปรดระบุ..........................................................  
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ตอนที่3 ข้อมูลเกีย่วกบัปัจจัยทีส่่งผลต่อการตดัสินใจเลอืกสถานศึกษาต่อในระดบัอุดมศึกษา 

คาํช้ีแจง โปรดอานขอความในแบบสอบถามแลวพิจารณาวา ปจจัยในแตละขอมีความสําคัญตอการตัดสินใจเลือก

คณะวิชาและสถานศึกษาตอในระดับอุดมศึกษามากนอยเพียงใด โดยทําเครื่องหมาย / ลงในชองที่แสดงถึงระดับ

ความสําคัญตรงกับความคิดเห็นของทานตามความเปนจริง โดยมีความหมายดังน้ี 

 ความสําคัญของปจจัยมากที่สุด ใหคะแนน  5 

 ความสําคัญของปจจัยมาก  ใหคะแนน  4 

 ความสําคัญของปจจัยปานกลาง ใหคะแนน  3  

 ความสําคัญของปจจัยนอย  ใหคะแนน  2 

 ความสําคัญของปจจัยนอยที่สุด ใหคะแนน 1 

ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอ ระดับที่มีผลตอการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 

1.ปัจจัยด้านผลติภัณฑ์ 

- ช่ือเสียงของมหาวิทยาลัยมีผลตอการตัดสินใจ 

     

- ความทันสมัยของหลักสูตร      

- ความหลากหลายของหลักสูตร      

- หลักสูตรการศึกษาตรงกับความตองการของตลาดแรงงาน      

- หลักสูตรการเรียนการสอนตรงกับความตองการที่จะเขาศึกษาตอ      

- การมีงานมารองรับหลังจบการศึกษา      

- มีการใชสื่อการเรียนการสอนที่ทันสมัย เชน การใชคอมพิวเตอรชวยสอน ระบบการ

เรียนผานสื่ออิเล็กทรอนิกส  

     

- ระดับการศึกษาและความรูของบุคลากร      

- ความมีช่ือเสียงของบุคลากร      

- วิธีถายทอดความรูของบุคลากร      

- ความเปนกันเองของบุคลากร      

  2.ปัจจัยทางการตลาดด้านราคา 

- ความเหมาะสมของคาหนวยกิจหรือคาลงทะเบียนเรียน 

     

- สภาพทางการเงินของครอบครัว      

- คาใชจายสวนตัว เชน คาอาหาร คาเสื้อผา      

- ความเหมาะสมของคาที่พัก      
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ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกสถานศึกษาตอ 

 

ระดับที่มีผลตอการตัดสินใจ 

5 4 3 2 1 

 3.ปัจจัย ทางด้านสถานทีแ่ละส่ิงแวดล้อม 

 - เน้ือที่ของมหาวิทยาลัยมีความกวางขวาง 

     

 - หองเรียนมีสิ่งอํานวยความสะดวก เชน การติดเครื่องปรับอากาศ      

- สถานที่ต้ังของมหาวิทยาลัยอยูในบริเวณที่เหมาะสม/ใกลแหลงชุมชน      

- ความเหมาะสมของระยะเวลาและระยะทางในการเดินทางจากภูมิลําเนา      

- บรรยากาศในมหาวิทยาลัย เชน บริเวณอาคารเรียนมีความรมรื่น      

- ภาพรวมของบรรยากาศการศึกษาของมหาวิทยาลัย      

- ความเหมาะสมของสภาพแวดลอมในมหาวิทยาลัย      

- ความสะดวกในการเดินทางไปกลับบานไปมหาวิทยาลัย      

- มีรานคาสะดวกซื้อ (เชน เซเวนอีเลฟเวน, แฟมิลี่มารท เปนตน)  ในมหาวิทยาลัย      

  4.ปัจจัยด้านการส่ือสารการตลาดและการส่งเสริมการตลาด 

- การโฆษณาทางสื่อกระจายเสียงและภาพ (ไดแก โทรทัศน วิทยุ เปนตน) 

     

- การโฆษณาทางสื่อสิ่งพิมพ  (ไดแก หนังสือพิมพ นิตยสาร โบชัวร/แผนพับ เปนตน)      

- การโฆษณาทางสื่ออินเตอรเน็ต      

- การโฆษณาทางสื่อแสดง  (ไดแก ปายโปสเตอร และอื่นๆ)      

- การโฆษณาทางสื่อกลางแจง  (ไดแก บิลบอรด เปนตน)      

- การโฆษณาทางสื่อเคลื่อนที่ (ไดแก รถตุกตุก โรดโชว และอื่นๆ)      

- การประชาสัมพันธเก่ียวกับประโยชนของมหาวิทยาลัยอยางตอเน่ือง      

- การแจงขอมูลใหมๆ เก่ียวกับมหาวิทยาลัยและกิจกรรมทางการตลาดอยางตอเน่ือง      

- การสนับสนุนรายการตางๆ ทางโทรทัศน      

- มหาวิทยาลัยน้ันมีการเปดโอกาสทางการศึกษา เชน การใหทุนการศึกษา      

- ระบบโควตา      

- กิจกรรมตามมหาวิทยาลัย      

- กิจกรรมรวมกับความบันเทิง เชน โรงภาพยนตร สวนสนุก การแสดงดนตรี เปนตน      

- การใหบริการดานสื่ออินเตอรเน็ต      

- การใหบริการทางดานหองสมุด      

- การสงเสริมกิจกรรมของนักศึกษา      

- การใหบริการทางดานการพยาบาล      

- การใหบริการทางดานกีฬา      
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ตอนที ่4 ข้อเสนอแนะ 

……………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………………

………………………………………… 

 

 

 

 

**ขอบคุณทีก่รุณาสละเวลาในการตอบแบบสอบถามคร้ังนี้** 
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ประวตัิผู้วจัิย 

 

ช่ือ – สกุล  นายฐานิสสรณ  จุลสิงห  

ท่ีอยู   4/245 ถ.แจงวัฒนะ ตําบล บางพูด อําเภอ ปากเกร็ด จังหวัด นนทบุรี  

   11120  

ประวัติการศึกษา 

 พ .ศ. 2543 สําเร็จการศึกษาระดับช้ันประถมศึกษา จากโรงเรียนสายน้ําทิพย 

 พ .ศ. 2549 สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมปลาย จากโรงเรียนมัธยมวัดเบญจมบพิตร 

พ.ศ. 2553 กําลังศึกษาระดับปริญญาตรี หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการ

จัดการธุรกิจและภาษาอังกฤษ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

วิทยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี 
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ประวตัิผู้วจัิย 

 

ช่ือ – สกุล  นางสาวศิริวรรณ  จุลวงศ  

ท่ีอยู   14 หมู 5 ตําบลนาวุง อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี 76000 

ประวัติการศึกษา  

 พ.ศ. 2543 สําเร็จการศึกษาช้ันประถมศึกษา จากโรงเรียนวัดไสกระดาน 

 พ.ศ.  2549 สําเร็จการศึกษาช้ันมัธยมศึกษาตอนปลาย จากโรงเรียนวัดจันทราวาส 

    (ศุขประสารราษฎร) 

พ.ศ. 2553 กําลังศึกษาระดับปริญญา  หลักสูตร บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขา วิชาการ

จัดการธุรกิจและภาษาอังกฤษ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยศิลปากร 

วิทยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี 

 


