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12500066, 12500788: สาขาวิชาการจัดการธุรกิจท่ัวไป 

คําสําคัญ: แผนธุรกิจ/ รานกาแฟสดเดลิกา 

กกกกกกกกปฐมพงษ จุยศรีแกว และ เขมิกา พงษเรือง: รานกาแฟสดเดลิกา อาจารยท่ีปรึกษา: 

อาจารย ดร.เกริกฤทธ์ิ อัมพะวัต. 71หนา. 

บทคดัย่อ 

กกกกกกกก ปจจุบันธุรกิจรานกาแฟสดถือไดวาเปนธุรกิจยอดนิยมธุรกิจหนึ่งและตลาดยังมีการ

เจริญเติบโตอยางตอเนื่อง เนื่องจากปจจุบันผูคนดําเนินชีวิตอยูภายใตความเรงรีบและการแขงขัน

ตลอดเวลาทําใหมีความตองการส่ิงท่ีชวยกระตุนรางกายใหชดช่ืนและพรอมตอการทํางานหรือการ

ทํากิจกรรมระหวางวันมากข้ึน ส่ิงหนึ่งท่ีชวยไดคือกาแฟนั่นเองและเนื่องจากกลุมลูกคาจากเดิมเปน

นักธุรกิจและนักทองเท่ียว แตปจจุบันมีหลากหลายมากข้ึน มีการขยายไปสูกลุมคนทํางาน นักเรียน 

นักศึกษา และกลุมคนเหลานี้ไดหันมาเขารานกาแฟค่ัวบดท่ีมีการตกแตงรานท่ีหรูหรา ทันสมัย

สะดวกสบาย อีกท้ังยังมีบรรยากาศท่ีร่ืนรมยสําหรับการดื่มกาแฟมากยิ่งข้ึน 

กกกกกกกก จากเหตุผลดังกลาวขางตนทําใหนายภูริญ พรหมศิริผูกอตั้งรานกาแฟสดเดลิกา ได

เล็งเห็นถึงโอกาส และมองเห็นปจจัยแหงความสําเร็จวาในบริเวณพื้นท่ีตั้งรานกาแฟสดเดลิกาอยูใน

ยานชุมชน และมีหนวยงานราชการตางๆ ติดกับถนนนนทบุรี ซ่ึงมีคนสัญจรผานไปมาเปนจํานวน

มาก แตในบริเวณก็ยังไมมีรานกาแฟสดขนาดใหญเปดใหบริการ 

กกกกกกกกตอมาในปพ .ศ.2554 นายภูริญ  พรหมศิริไดเปล่ียนใหนางสาวเขมิกา พงษเรืองผูเปน

หลานสาวเขามาเปนเจาของกิจการแทนตนเอง และเธอไดเร่ิมตนลงทุนในกิจการใหมท้ังหมด โดย

ไดมีการกําหนดนโยบายและดําเนินกลยุทธการมุงตลาดเฉพาะสวนและกลยุทธดานผลิตภัณฑท่ี

มุงเนนผลิตภัณฑท่ีมีคุณภาพและมีราคาท่ีเหมาะสม 

กกกกกกกกผลการดําเนินงานของกิจการเปนดังนี้ ภายหลังการเปล่ียนแปลงของกิจการ เร่ิมตนได

ลงทุน 1,200,000บาท มีมูลคาปจจุบันสุทธิ NPVเทากับ  2,969,760.94บาท มีอัตราผลตอบแทน

ภายในIRR เทากับ 87% และมีระยะเวลาในการคืนทุนเพียง 1ป 

 

คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยศิลปากร ปการศึกษา 2553 

ลายมือช่ือนักศึกษา 1....................................... 2....................................... 
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กกกกกกกกแผนธุรกิจนี้สามารถสําเร็จลุลวงไปไดดวยดีโดยไดรับความดูแลเอาใจใส จากอาจารย

ดร .เกริกฤทธ์ิ อัมพะวัต อาจารยท่ีปรึกษาในการทําแผนธุรกิจ ท่ีกรุณาเสียสละเวลาในการให

คําปรึกษาและแนะนําตลอดระยะเวลาในการทําแผนธุรกิจฉบับนี้ ผูจัดทํารูสึกซาบซ้ึงในความเอ้ือ

อาทร รวมท้ังขอขอบพระคุณ คุณภูริญ พรหมศิริท่ีใหความรู ขอมูล คําแนะนํา ในเร่ืองการประกอบ

ธุรกิจรานกาแฟสดเปนอยางดี ขอขอบพระคุณ เจาของรานกาแฟสดชาวดอย สาขาหอสมุด 

มหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี ท่ีไดใหความรู และขอมูลเกี่ยวกับเร่ืองกาแฟสด 

ขอขอบพระคุณ คณะกรรมการตรวจสอบแผนธุรกิจทุกทานท่ีเสียเวลาในการตรวจสอบ และให

ความรู ซ่ึงนํามาสูการแกไขขอบกพรอง เพื่อความถูกตองของเนื้อหาใหมีความสมบูรณมากยิ่งข้ึน

และขอขอบพระคุณลูกคารานกาแฟสดเดลิกาทุกทานสําหรับการใหความรวมมือในการสัมภาษณ

สอบถามขอมูลตางๆ 

 สุดทายนี้ขอกราบขอบพระคุณบิดา มารดา ท่ีใหความหวงใยและใหความอนุเคราะหใน

เร่ืองคาใชจาย อีกท้ังยังเปนแรงบัลดาลใจสําคัญใหมีความอดทนในการทํางานจนสําเร็จสมบูรณ 

และขอขอบพระคุณเพื่อนๆสาขาวิชาการจัดการธุรกิจท่ัวไป ช้ันปท่ี 4 คณะวิทยาการจัดการ 

มหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี ท่ีใหความชวยเหลือจนทําใหแผนธุรกิจนี้เสร็จ

สมบูรณ 
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บทที1่ 

วตัถุประสงค์ในการนําเสนอแผนธุรกจิ 

 

กกกกกกกก เปนการนําเสนอแผนธุรกิจนี้ตอธนาคารหรือสถาบันการเงินตางๆ โดยมีวัตถุประสงค

ดังนี้ 

1. เพื่อจัดหาแหลงเงินทุนเพื่อนํามาสนับสนุนแผนธุรกิจ 

2. เพื่อขอรับการสนับสนุนทางดานสินเช่ือจากธนาคารเปนจํานวน500,000บาท 

3. เพื่อเปนแนวทางในวางแผนการจัดหาทรัพยากรในการดําเนินการพัฒนากิจการในอนาคต 

4. เพื่อชวยลดความเส่ียงอันจะเกิดจากปจจัยภายในและภายนอกในการดําเนินกิจการ 

5. เพื่อชวยในการประกอบการตัดสินใจในการดําเนินธุรกิจใหบรรลุเปาหมายและชวยกําหนด

ทิศทางท่ีชัดเจนในการนําไปสูความสําเร็จของกิจการในอนาคต 
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บทที2่ 

ความเป็นมาของธุรกจิ 

 

ประวตัิความเป็นมาของกจิการ 

กกกกกกกกรานกาแฟสดเดลิกาเปนรานกาแฟสดขนาดใหญหรือท่ีเรียกกันวารานกาแฟพรีเม่ียมได

ถูกจัดตั้งข้ึนเม่ือวันท่ี  1 เมษายน พ .ศ.2551 ในรูปแบบ Stand - Alone ท่ีตั้งเปนเอกเทศในพื้นท่ี

สวนตัว โดยนายภูริญ พรหมศิริดวยทุนจัดตั้งเร่ิมตน 1,000,000 บาท ณ 138/10 ถ.นนทบุรี ต.เมือง

ทาทราย อ .เมือง จ.นนทบุรี 11000 ซ่ึงตั้งอยูในยานชุมชนใกลกับสนามบินน้ํา จังหวัดนนทบุรี 

บริเวณโดยรอบจะประกอบไปดวยหมูบานจัดสรร กองสลาก สํานักงานปองกันและปราบปรามการ

ทุจริตแหงชาติและกฎหมาย (ปปช.) และกระทรวงพาณิชย 

 

แนวคดิในการจัดตั้งธุรกจิ 

กกกกกกกก เนื่องดวยภายหลังชวงพิษเศรษฐกิจฟองสบูแตกในปพ.ศ.2540เปนตนมา ธุรกิจราน

กาแฟพรีเม่ียมก็ถือไดวาเปนอีกหนึ่งธุรกิจท่ีไดรับความนิยมจากนักลงทุนท้ังในและนอกประเทศ 

ซ่ึงมีปจจัยสนับสนุนหลายประการ โดยเฉพาะอยางยิ่งการเติบโตของตลาดธุรกิจการคากาแฟท่ีมี

อัตราเพิ่มข้ึนทุกปควบคูไปกับพฤติกรรมการบริโภคกาแฟของคนไทยท่ีมีความตองการบริโภค

กาแฟสดเพิ่มข้ึน โดยลูกคาเหลานี้พรอมท่ีจะจายเงินเพื่อแลกกับคุณภาพ และจากการท่ีกลุมลูกคาท่ี

จากเดิมเปนนักธุรกิจและนักทองเท่ียว แตปจจุบันมีหลากหลายมากข้ึนมีการขยายไปสูกลุม

คนทํางาน นักเรียน นักศึกษา ท่ีเร่ิมหันมาดื่มกาแฟเพื่อความบันเทิง สนุกสนาน มีชีวิตชีวาอีกดวย 

กกกกกกกกซ่ึงจากการคาดการณของบริษัทศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด ไดคาดวามูลคารวมของตลาด 

รานกาแฟพรีเม่ียม จะมีปริมาณการขายเพิ่มข้ึน อยางต่ํา500ลานบาทตอป เร่ิมจาก 3 ,000ลานบาทใน

ปพ.ศ.2545 เพิ่มเปน 3 ,500ลานบาทในปพ.ศ.2546 ขยับเปน4 ,000ลานบาทในปพ.ศ.2547 และ

เพิ่มข้ึนถึง 4,700ลานบาทในปพ.ศ.2548 จนมาถึงในปพ.ศ.2550 มูลคาตลาดของรานกาแฟพรีเม่ียม

อยูท่ี 5,100ลานบาท และยังมีแนวโนมท่ีจะขยับเพิ่มข้ึนตอไปอีก อีกท้ังสัดสวนกําไรของการดําเนิน

ธุรกิจ ยังมีอัตราท่ีสูงและคุมคากับการลงทุน โดยสัดสวนกําไรข้ันต่ําของกาแฟตอแกว ระหวางราคา

ขายกับตนทุน เมล็ดกาแฟ กรณียังไมนํามาใชจายสวนตางๆ เชน คาพนักงาน คาเชาพื้นท่ี คาไฟฟา 

คาน้ํา  เปนตน ท่ีสูงถึง100 % เชน กาแฟสดค่ัวบดซ่ึงขายแกวละ 35 – 45 บาทตอแกว ตนทุน
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วัตถุดิบอยูไมเกิน 20บาทตอแกว เปนตน 

กกกกกกกกจากเหตุผลขางตนผูจัดตั้งจึงไดตัดสินใจ จัดตั้งรานกาแฟสดเดลิกาข้ึนเพื่อทําตามความ

ฝนท่ีตองการมีธุรกิจขนาดยอม เปนรานกาแฟสดท่ีเปนของตนเองและเพื่อสนองตอบตอโอกาสทาง

การตลาดของธุรกิจการคากาแฟท่ีกําลังขยายตัวอยางมากและตอเนื่องโดยมีปจจัยสําคัญอยางหนึ่ง

คือกลุมลูกคา และคอกาแฟในประเทศท่ีกําลังเพิ่มมากข้ึนควบคูกันไป รวมไปถึงผูประกอบการคา

วัตถุดิบหรือผูผลิตกาแฟในประเทศนั้นไดรับการสนับสนุนจากโครงการหลวงตางๆ ทางภาคเหนือ

นั้น เชน กาแฟดอยวาวี กาแฟดอยชาง เปนตน ซ่ึงถือไดวามีคุณภาพดี เปนท่ียอมรับจากท้ังในและ

นอกประเทศ และยังไดรับความนิยมมากในปจจุบัน สงผลใหการหาวัตุดิบท่ีดีและมีคุณภาพมาใช

ในการสนองความตองตองการของลูกคาทําไดงายอีกดวย 

 

การเปลีย่นแปลงของกจิการ 

กกกกกกกกในปพ.ศ.2553นายภูริญ พรหมศิริไดเร่ิมทําธุรกิจอ่ืนควบคูไปกับการจัดการบริหารราน

กาแฟสดเดลิกาแหงนี้ไปพรอมๆกันทําใหไมมีเวลามาบริหารและดูแลกิจการรานกาแฟสดเดลิกา

ดวยตนเองทําใหยอดขายของรานลดลงถึงข้ันขาดทุนแตเนื่องดวยนางสาวเขมิกา พงษเรืองผูเปน

หลานสาวของนายภูริญ พรหมศิริไดสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรี คณะวิทยาการจัดการ 

สาขาวิชาการจัดการธุรกิจท่ัวไป เอกการจัดการธุรกิจขนาดยอม มหาวิทยาลัยศิลปากรวิทยาเขต

สารสนเทศเพชรบุรี ทําใหนายภูริญ พรหมศิริไดตัดสินใจยกกิจการใหนางสาวเขมิกา พงษเรือง โดย

เธอไดเร่ิมลงทุนใหมท้ังหมดโดยใชทุนเร่ิมตน1,200,000บาท อีกท้ังยังไดขายสินทรัพยเดิมบางสวน

ของกิจการ ทําใหมีรายไดพิเศษ 900,000บาท และยังไดมีการชักชวนเพื่อนของตนเองใหเขามาเปน

หุนสวนอีกดวย 

 

ข้อมูลกจิการ 

รายช่ือหุ้นส่วนหรือผู้ถือหุ้น และสัดส่วนการถือครอง 

นางสาวเขมิกา พงษเรือง สัดสวนการถือครอง 50 % 

นางสาวอรณา พงษเรือง สัดสวนการถือครอง 25% 

นายปฐมพงษ จุยศรีแกว สัดสวนการถือครอง 5% 

นายชาคริต ทองโอ  สัดสวนการถือครอง 5% 

นายเปนตอ เหรียญทอง สัดสวนการถือครอง 5% 

นายธเนศ เหลืองประเสริฐ สัดสวนการถือครอง 5% 

นายปฏิวัติ เข็มทอง  สัดสวนการถือครอง 5% 
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ประวตัิของเจ้าของกจิการ 

อนัดับที1่ 

นางสาวเขมิกา พงษเรือง  

การศึกษา 

ปพ.ศ.2547 – 2549 ระดับมัธยมศึกษา โรงเรียนสายปญญาในพระบรมราชินูปถัมภ 

ปพ.ศ.2550  ระดับปริญญาตรี  ศิปศาสตรบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ  

      (การจัดการธุรกิจท่ัวไป) มหาวิทยาลัยศิลปากร  

ประสบการณ์การทาํงาน 

ปพ.ศ.2553 โรงงานยาสูบกระทรวงการคลัง นักศึกษาฝกงานฝายทรัพยากรบุคคล 

 

อนัดับที2่ 

นางสาวอรณา พงษเรือง  

การศึกษา 

ป พ.ศ.2544 – 2546 ระดับมัธยมศึกษา โรงเรียนสายปญญาในพระบรมราชินูปถัมภ  

ป พ.ศ.2550  ระดับปริญญาตรี             บริหารศาสตรบัณฑิต คณะพาณิชยศาสตรและ  

การบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

ประสบการณ์การทาํงาน 

ปพ.ศ.2550 บริษัท สหฟารม จํากัด  พนักงานฝายบัญชีและการเงิน 

ปพ.ศ.2551 รานกาแฟสดเดลิกา  พนักงานขาย และ พนักงานบัญชี 

 

อนัดับที3่ 

นายปฐมพงษ จุยศรีแกว  

การศึกษา 

ป พ.ศ.2547 – 2549 ระดับมัธยมศึกษา โรงเรียนอัสสัมชัญธนบุรี  

ป พ.ศ.2553  ระดับปริญญาตรี  ศิปศาสตรบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ  

      (การจัดการธุรกิจท่ัวไป) มหาวิทยาลัยศิลปากร  

ประสบการณ์การทาํงาน 

ปพ.ศ.2549 บริษัท เดอะมอลล จํากัด (มหาชน) พนักงานขาย (ช่ัวคราว)  

ปพ.ศ.2553 ธนาคารทหารไทย จํากัด (มหาชน) นักศึกษาฝกงานฝายบริหารอาคารและสถานท่ี 
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อนัดับที4่ 

นายชาคริต ทองโอ  

การศึกษา 

ป พ.ศ.2547 – 2549 ระดับมัธยมศึกษา โรงเรียนลาดปลาเคาวิทยา  

ป พ.ศ.2553  ระดับปริญญาตรี  ศิปศาสตรบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ  

      (การจัดการธุรกิจท่ัวไป) มหาวิทยาลัยศิลปากร  

ประสบการณ์การทาํงาน 

ปพ.ศ.2553 ธนาคารทหารไทย จํากัด (มหาชน) นักศึกษาฝกงานฝายพิจารณาสินเช่ือ  

ปพ.ศ.2553 บริษัท ซีพี ออลล จํากัด (มหาชน)   พนักงานขาย (ช่ัวคราว) 

อนัดับที5่ 

นายเปนตอ เหรียญทอง  

การศึกษา 

ป พ.ศ.2547 – 2549 ระดับมัธยมศึกษา โรงเรียนอัสสัมชัญธนบุรี  

ป พ.ศ.2553  ระดับปริญญาตรี  นิติศาสตรบัณฑิต คณะนิติศาสตร  

      มหาวิทยาลัยรามคําแหง  

ประสบการณ์การทาํงาน 

ปพ.ศ.2553 ธนาคารกรุงเทพ จํากัด (มหาชน)   นักศึกษาฝกงานฝายกฎหมาย 

 

อนัดับที6่ 

นายธเนศ เหลืองประเสริฐ  

การศึกษา 

ป พ.ศ.2542 – 2544 ระดับมัธยมศึกษา โรงเรียนอัสสัมชัญ  

ป พ.ศ.2548  ระดับปริญญาตรี  ศิลปศาสตรบัณฑิต คณะศิลปศาสตร  

      (ภาษาอังกฤษ ) มหาวิทยาลัยมหิดล 

ประสบการณ์การทาํงาน 

ปพ.ศ.2544 บริษัท ซีพี ออลล จํากัด (มหาชน) พนักงานขาย (ช่ัวคราว) 

ปพ.ศ.2547 โรงพยาบาลธนบุรี 2  นักศึกษาฝกงานฝายธุรการ 
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อนัดับทึ7่ 

นายปฏิวัติ เข็มทอง 

การศึกษา 

ป พ.ศ.2542 – 2544 ระดับมัธยมศึกษา โรงเรียนสวนกุหลาบวิทยา  

ป พ.ศ.2548  ระดับปริญญาตรี  คุรุศาสตรบัณฑิต คณะคุรุศาสตร  

      จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  

ประสบการณ์การทาํงาน 

ปพ.ศ.2547 โรงเรียนอัสสัมชัญธนบุรี  นักศึกษาฝกงานฝายวิชาการ  

 

ตารางที1่ แสดงข้ันตอนการเร่ิมดําเนินงานภายหลังการเปล่ียนแปลง 

 รายการการดําเนินงาน ระยะเวลา

ดําเนินงาน 

ระยะเวลาทีแ่ล้วเสร็จ 

1 ศึกษาขอมูลทางการตลาดใน

พื้นท่ีตั้งกิจการ 

2 เดือน 12 ตุลาคม 2553 – 10 ธันวาคม 2553 

2 ทําการตกแตงรานและติดตั้ง

อุปกรณภายในรานใหม 

1 เดือน 11 ธันวาคม 2553 – 9 มกราคม 2554 

3 ติดตอ Suppliers ในการ

ส่ังซ้ือวัตถุดิบ 

1 เดือน 10 มกราคม 2554 – 12 กุมภาพันธ 2554 

4 ออกแบบแบรนด และ 

บรรจุภัณฑ พรอมส่ังทํา 

2 สัปดาห 13 กุมภาพันธ 2554 – 29 กุมภาพันธ 2554 

5 รับสมัครพนักงานพรอม

อบรม และตรวจสอบความ

เรียบรอยอยางถ่ีถวน 

1 เดือน 1 มีนาคม 2554 – 31 มีนาคม 2554 

6 เปดใหบริการ  1 เมษายน 2554 

รวมระยะเวลาทั้งส้ิน 5 เดือน 

2 สัปดาห 
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บทที3่ 

ผลติภัณฑ์ 

 

รายละเอยีดผลติภัณฑ์ 

กกกกกกกกผลิตภัณฑของรานกาแฟสดเดลิกา มีอยูดวยกัน  2ประเภท คือ ผลิตภัณฑหลักเปน

ผลิตภัณฑเคร่ืองดื่ม และผลิตภัณฑเสริม โดยสินคาหลักก็คือกาแฟสด ซ่ึงผลิตมาจากวัตถุดิบท่ีมี

คุณภาพสูงภายในประเทศและยังไดมีการนําเขาจากตางประเทศอีกดวย โดยเมล็ดกาแฟท่ีใชในการ

ผลิตนั้น เปนเมล็ดกาแฟค่ัว สายพันธุอาราบิกา 100% นําเขามาจากประเทศอิตาลี ยี่หออิลล่ี ( illy) 

และเมล็ดกาแฟสดท่ีมีคุณภาพสูงไมแพกัน จากภาคเหนือของประเทศไทย กาแฟดอยไทย ซ่ึงเมล็ด

กาแฟท้ังสองยี่หอนี้ เปนเมล็ดกาแฟสดค่ัวท่ีไดคุณภาพ เม่ือนํามาชงเปนเคร่ืองดื่มแลว จะให

ความรูสึกนุมนวล ละมุนละไม มีกล่ินหอม และมีสีสันนาดื่ม โดยกาแฟสดท่ีผลิตจากเมล็ดกาแฟสด

ยี่หออิลล่ีจะมีราคาคอนขางสูงกวากาแฟสดท่ีผลิตจากเมล็ดกาแฟสดดอยไทย กิจการตองการใช

กาแฟสดอิลล่ีในการตอบสนองลูกคาระดับบน และใชกาแฟสดดอยไทยในการตอบสนองลูกคา

ระดับปานกลาง  นอกจากนี้ทางกิจการยังไดมีผลิตภัณฑเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืนไวใหบริการกลุม

ลูกคาท่ีไมนิยมดื่มกาแฟสดอีกดวย เชน ชาประเภทตางๆ ช็อกโกแลตรอน เปนตน  สวนผลิตภัณฑ

รอง ไดแก ขนมปงปง และไอศกรีม  iberry หลากรสชาติไวบริการแกลูกคาท่ีอาจจะไมนิยมการดื่ม

กาแฟสดแตช่ืนชอบในบรรยากาศรานกาแฟสดอีกดวย 

 

ภาพถ่ายหรือตัวอย่างผลติภัณฑ์ 

 

 

 

 

ภาพที1่ กาแฟเอสเพรสโซ อิลล่ี, เดลิกา (รอน) 
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ภาพที2่ กาแฟอเมริกาโน อิลล่ี, เดลิกา (รอน) 

 

     

 

 

ภาพที3่ กาแฟลาเต อิลล่ี, เดลิกา (รอน) 

  

 

 

     

ภาพที4่ กาแฟลาเต อิลล่ี, เดลิกา (เย็น) 

 

 

 

     

ภาพที5่ กาแฟคาปูชิโน อิลล่ี, เดลิกา (รอน) 

 

 

 

     

ภาพที6่ กาแฟคาปูชิโน อิลล่ี, เดลิกา (เย็น) 
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ภาพที7่ กาแฟมอคคา อิลล่ี, เดลิกา (รอน) 

 

 

 

     

ภาพที8่ กาแฟมอคคา อิลล่ี, เดลิกา (เย็น) 

 

 

 

     

ภาพที9่ ไอศกรีม iberry 
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บทที4่ 

การวเิคราะห์อุตสาหกรรมและการวเิคราะห์ตลาด 

 

สภาวะอุตสาหกรรม  

กกกกกกกกปจจุบันธุรกิจรานกาแฟสดถือไดวาเปนอีกธุรกิจหนึ่งท่ีมีความนาสนใจและกําลังเปนท่ี

นิยมของนักลงทุนท้ังในและตางประเทศ ท้ังนี้อาจเนื่องมาจากพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีมีความ

เปล่ียนแปลงไปในการบริโภคกาแฟ โดยผูบริโภคหันมาใสใจถึงคุณภาพ ความสด รสชาติ และท่ีมา

ของกาแฟมากยิ่งข้ึนทําใหธุรกิจรานกาแฟสดเปนอีกธุรกิจหนึ่งท่ีเติบโตอยางรวดเร็ว และจากท่ีกลุม

ลูกคาจากเดิมท่ีเคยเปนนักธุรกิจและนักทองเท่ียว แตปจจุบันมีหลากหลายมากข้ึนมีการขยายไปสู

กลุมคนทํางาน นักเรียน นักศึกษา ท่ีเร่ิมหันมาดื่มกาแฟเพื่อความบันเทิง การพบปะสังสรรค 

สนุกสนาน มีชีวิตชีวา และกลุมคนเหลานี้ไดหันมาเขารานกาแฟค่ัวบดท่ีมีการตกแตงรานท่ีหรูหรา

ทันสมัย สะดวกสบาย มีบรรยากาศท่ีร่ืนรมยสําหรับการดื่มกาแฟมากข้ึน 

กกกกกกกกจากปจจัยตางๆดังท่ีกลาวขางตนจะทําใหเห็นไดวาธุรกิจรานกาแฟสดไดมีการขยายตัว

ข้ึนอยางรวดเร็ว และอาจถือไดวาเปนธุรกิจยอดนิยมของนักธุรกิจหนาใหมท่ีตองการมีธุรกิจเปน

ของตนเอง ซ่ึงจะเห็นไดจากปจจุบันมีรานกาแฟสดเกิดข้ึนมากมายโดยมีรูปแบบการดําเนินกิจการท่ี

แตกตางกันออกไป ท้ังท่ีเปนธุรกิจในลักษณะท่ีเปนสวนบุคคลมีเจาของคนเดียว หรือธุรกิจใน

ลักษณะท่ีเปนนิติบุคคลในรูปของบริษัท และรวมไปถึงท่ีอยูในรูปของบริษัทสาขาหรือแฟรนไชส

อีกดวย โดยการตั้งกิจการรานกาแฟสดนั้นสามารถจัดตั้งได 3รูปแบบตามขนาดของราน ดังนี้ 1.ราน

กาแฟสดขนาดเล็ก 2.รานกาแฟสดขนาดกลาง และ3.รานกาแฟสดขนาดใหญ (พรีเม่ียม) 

กกกกกกกกจะเห็นไดวาธุรกิจรานกาแฟสดมีการเจริญเติบโตข้ึนอยางตอเนื่องมาตั้งแตป พ.ศ.2545

มาจนถึงปจจุบัน การแขงขันของผูประกอบการท้ังรายเกาและรายใหมมีคอนขางสูง ซ่ึงการท่ี

ผูประกอบการจะสามารถดําเนินกิจการของตนเองใหประสบความสําเร็จไดนั้นข้ึนอยูกับปจจัย 

หลายประการ เชน ทําเลท่ีตั้ง ผลิตภัณฑ บริการ เปนตน กิจการท่ีประกอบการมาเปนระยะเวลานาน
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อาจมีโอกาสประสบความสําเร็จสูง แตถึงอยางไรก็ไมแนนอนเสมอไป ถาหากรานกาแฟสดนั้นไมมี 

การปรับปรุงพัฒนาคุณภาพสินคาและบริการของตนเองอยางตอเนื่องแลวก็อาจจะประสบความ

ลมเหลวได อีกท้ังนักธุรกิจมือใหมถาหากตองการประกอบกิจการรานกาแฟสดแลวขาดการศึกษา

ขอมูลท่ีดีและมากเพียงพอแลวนั้นก็อาจจะประสบความลมเหลวในการประกอบกิจการนี้ได

เชนเดียวกัน 

 

สภาวะตลาด 

กกกกกกกกในปจจุบันจะเห็นไดวาธุรกิจรานกาแฟสดมีการเติบโตอยางรวดเร็วและตอเนื่อง และ

เนื่องจากการเขามาลงทุนของรานกาแฟช่ือดังของตางประเทศ เชน สตารบัค , คอฟฟ เวิรล, โอ บอง 

แปง, เมสโซ เปนตน ทําใหตลาดกาแฟสดในประเทศไทยถูกกระตุนและมีความคึกคักข้ึนทําใหนัก

ลงทุนชาวไทยก็ไดจัดตั้งธุรกิจรานกาแฟสดข้ึนเพื่อตอบสนองตอความตองการของตลาดดวย

เชนเดียวกันภายใตแบรนดของคนไทย เชนรานแบล็คแคนยอน , บานไรกาแฟ , คาเฟ ดิโอโร , Caffe 

D’Lanna, Post Café เปนตน โดยมีการแบงสัดสวนทางการตลาดออกเปนรานกาแฟสดท่ีเปนแบนด

ตางชาติรอยละ60และรานกาแฟสดท่ีเปนแบรนดคนไทยรอยละ40 และยังมีปจจัยอ่ืนๆสนับสนุนอีก

หลายประการดวยกัน โดยเฉพาะอยางยิ่งการเติบโตของตลาดธุรกิจการคากาแฟท่ีมีอัตราเพิ่มข้ึนทุก

ป ควบคูไปกับพฤติกรรมการบริโภคกาแฟของคนไทยหรือคอกาแฟท้ังหลายท่ีมีความตองการ

บริโภคกาแฟสดมากข้ึน โดยลูกคาเหลานี้พรอมท่ีจะจายเงินเพื่อแลกกับคุณภาพของผลิตภัณฑ 

กกกกกกกก การแขงขันทางการตลาดของรานกาแฟสดท่ีเปนรานกาแฟพรีเม่ียมในปจจุบันมี

ดวยกันหลายรูปแบบ โดยรูปแบบรานกาแฟพรีเม่ียมในปจจุบันมีการตั้งกิจการเพื่อการบริการใน 4 

ลักษณะ คือ 1. คอฟฟคอนเนอร (Coffee Corner) ซ่ึงรานกาแฟสดในลักษณะนี้จะจําหนายกาแฟเปน

เมนูหลักและอาหารวางอ่ืนเปนตัวเสริม 2. ควิกเรสเตอรรองต (Quick Restaurant) รานกาแฟ

ลักษณะนี้จะขยายกลุมเปาหมายใหครอบคลุมลูกคากลุมครอบครัวโดยการเสนอบริการในรูปแบบ

ภัตตาคาร 3. คอฟฟคอนเนอรแอนสแนกบาร (Coffee Corner and Snack Bar) โดยจะเนนการจัด

จําหนายกาแฟควบคูไปกับเบเกอร่ี มีทําเลท่ีตั้งตามอาคารสํานักงาน และ 4. บูธหรือรานจําหนาย

กาแฟเล็กๆ (Shop) โดยเนนการจําหนายกาแฟสด และเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืนๆไปพรอมกัน  ซ่ึงราน
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กาแฟพรีเม่ียมแตละลักษณะจะมุงเนนกลุมเปาหมายท่ีแตกตางกันออกไป ท้ังนข้ึนอยูกับทําเลท่ีตั้ง 

และปจจัยสวนบุคคลของกลุมเปาหมาย 

จากการวิคราะหสภาวะตลาดและจากการสํารวจพื้นท่ี ตําบลเมืองทาทราย อําเภอเมือง 

จังหวัดนนทบุรี พบวายังไมมีรานกาแฟสดขนาดใหญ(พรีเม่ียม)เปดใหบริการ ทําใหผูประกอบการ

เล็งเห็นโอกาสในการเปดรานกาแฟสดขนาดใหญข้ึนในพื้นท่ีดังกลาว 

 

การแบ่งส่วนการตลาด 

กกกกกกกกการแบ่งส่วนการตลาดโดยใช้ STP – Marketing 

กกกกกกกกSegmentation 

กกกกกกกก Market Segmentation ของธุรกิจรานกาแฟสดสามารถแบงตามลักษณะ

ประชากรศาสตรและพฤติกรรมผูบริโภคไดดังนี้ 

กกกกกกกกแบ่งตามอายุของลูกค้า  ไดแก กลุมท่ี1 อายุต่ํากวา 18ป กลุมท่ี2 อายุระหวาง 18 – 25ป 

กลุมท่ี3 อายุระหวาง 26 – 35ป กลุมท่ี4 อายุมากกวา 35ป 

กกกกกกกกแบ่งตามอาชีพของลูกค้า  ไดแก นักเรียน /นักศึกษา รับราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

พนักงานบริษัทเอกชน เจาของกิจการ และผูท่ีประกอบอาชีพอ่ืนๆ 

กกกกกกกกแบ่งตามรายได้เฉลีย่ต่อเดือน ไดแก กลุมท่ี1 ต่ํากวา 5,000บาท กลุมท่ี2 5,000 – 10,000

บาท กลุมท่ี3 10,001 – 20,000บาท กลุมท่ี4 20,001 – 30,000บาท กลุมท่ี4 30,001 – 40,000บาท กลุม

ท่ี5 มากกวา 40,001บาท 

กกกกกกกก แบ่งตามภูมิศาสตร์  ไดแกลูกคาท่ีมีภูมิลําเนาอยูใน ตําบลเมืองทาทราย อําเภอเมือง 

จังหวัดนนทบุรี 

กกกกกกกกแบ่งตามพฤติกรรมการบริโภค ไดแก ลูกคาท่ีนิยม และช่ืนชอบในการดื่มกาแฟสด 

กกกกกกกกTargeting 

กกกกกกกกการวเิคราะห์ตลาดเป้าหมายของร้านกาแฟสดดิลก้ิา โดยการใช้กลยุทธ์ 6W’s 1H’s 

กกกกกกกกWho constitutes the market? ใครคือตลาดเปาหมาย? 

กกกกกกกกเปนลูกคาท่ีมีพฤติกรรมในการบริโภคกาแฟสด  

กกกกกกกก 
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กกกกกกกกWho does the market buy? ลูกคาเปาหมายซ้ืออะไร? 

กกกกกกกกลูกคาเปาหมายซ้ือผลิตภัณฑท่ีเปนเคร่ืองดื่มท่ีผลิตจากกาแฟหรืออ่ืนๆของราน 

กาแฟสดดิลิกา 

กกกกกกกกWhy does the market buy? ทําไมลูกคาถึงซ้ือสินคา? 

กกกกกกกกเพราะลูกคามีความตองการในการบริโภคผลิตภัณฑของรานกาแฟสดเดลิกา 

กกกกกกกกWho participates in the buying? ใครบางท่ีมีสวนรวมในการซ้ือสินคาของ

ผูบริโภค? 

กกกกกกกกผูมีสวนรวม คือ คนท่ีมีพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑของรานกาแฟสดเดลิกา

รวมกับลูกคาท่ีเปนผูซ้ือผลิตภัณฑนั้น เชน คนในครอบครัว ญาติพี่นอง เพื่อน หรือคนรูจัก เปนตน 

กกกกกกกกWhen does the market buy? ผูบริโภคจะซ้ือผลิตภัณฑของกิจการเม่ือไร? 

กกกกกกกกผูบริโภคจะซ้ือเม่ือมีความตองการบริโภคกาแฟสดหรือผลิตภัณฑอ่ืนๆของราน 

กาแฟสดดิลิกา 

กกกกกกกกWhere does the market buy? ผูบริโภคจะซ้ือสินคาท่ีไหน? 

กกกกกกกกผูบริโภคจะซ้ือสินคาโดยตรงจากรานกาแฟสดดิลิกา 

กกกกกกกกHow does the market buy? ลูกคาซ้ือสินคาอยางไร? 

กกกกกกกกกระบวนการในการตัดสินใจซ้ือของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑของรานกาแฟสดเดลิกา 

คือ เปรียบเทียบผลิตภัณฑกับรานกาแฟสดคูแขง 

กกกกกกกกPositioning 

กกกกกกกกตําแหนงของรานกาแฟสด “เดลิกา” 

 

 

 

 

  

 

ภาพที1่0 ตําแหนงทางตลาดของรานกาแฟสดเดลิกา 

ราคาสูง ราคาต่ํา 

ร้านกาแฟพรีเม่ียมอืน่ๆ 

คุณภาพต่ํา 

ร้านกาแฟสด “เดลก้ิา” 

คุณภาพสูง 

ร้านกาแฟโบราณ 
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แนวโน้มทางการตลาด 

กกกกกกกกตลาดธุรกิจรานกาแฟสดในปจจุบันยังคงมีการเติบโตอยูอยางตอเนื่องและมีอัตราการ

ขยายตัวสูง ซ่ึงเปนผลมาจากการแขงขันระหวางธุรกิจรานกาแฟรายใหญๆจากตางประเทศท่ีเขา

ลงทุนในประเทศไทย ทําใหการธุรกิจรานกาแฟสดในเมืองไทยเกิดความคึกคักข้ึน อีกท้ังยังเปนการ

ปลุกกระแสใหคนท่ีชอบดื่มกาแฟหรือคอกาแฟใหหันมาดื่มกาแฟสดมากข้ึนดวย 

กกกกกกกกจากการคาดการณของ บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด คาดการณวามูลคาผลิตภัณฑ

กาแฟในปพ.ศ.2548 เทากับ21,000ลานบาท ซ่ึงเปนปริมาณท่ีเติบโตมากกวา 100เปอรเซ็นต นับจาก

ปพ.ศ.2545 และมีอัตราการขยายตัวรอยละ 10โดยแยกเปนกาแฟผงสําเร็จรูป 9,300ลานบาท กาแฟ

กระปอง 7,000ลานบาท และรานกาแฟพรีเม่ียม 4,700ลาบาท ตามลําดับ (วรรณพร วงษบัวเหลือ 

2550 : 8) 

กกกกกกกกจากผลสํารวจโดย บริษัท ศูนยวิจัยกสิกรไทย จํากัด พบวาพฤติกรรมการดื่มกาแฟของ

คนไทยนับตั้งแตป 2545 – 2548 มีมูลคาตลาดสูงข้ึนกวา100% 

ตารางที ่2 มูลคาตลาดกาแฟตั้งแตป 2545 – 2548 

ป กาแฟผง กาแฟกระปอง กาแฟพรีเม่ียม มูลคาตลาดรวม 

2545 5,600 6,000 3,000 10,000 

2546 7,800 6,300 3,500 17,000 

2547 8,500 6,600 4,000 19,100 

2548 9,300 7,000 4,700 21,000 

กกกกกกกกในขณะท่ีผลิตภัณฑกาแฟสามารถเติบโตไดอีกเพราะการบริโภคกาแฟของคนไทยยัง

อยูในเกณฑท่ีต่ําคือบริโภคนอยกวารอยละ 0.5กิโลกรัม/คน/ป หรือคิดเปนเพียง130 – 150 ถวย/คน/

ป และหากอัตราสวนของผูบริโภคกาแฟจะอยูประมาณรอยละ 30ของประชากรท้ังหมดเทานั้น ซ่ึง

ถือวาคอนขางต่ําเม่ือเทียบกับชาวญ่ีปุนท่ีดื่มกาแฟเฉล่ีย 500แกว/คน/ป หรือชาวอเมริกันซ่ึงดื่มกาแฟ

เฉล่ียแลว 700แกว/คน/ป ซ่ึงจากการประเมินตัวเลขดังกลาว ทําใหนักธุรกิจหลายคนมองวาตลาด

กาแฟสดมีโอกาสสูงข้ึนทะลุ  7,000ลานบาท ในอีก 5ปขางหนา ตามพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีมอง

การดื่มกาแฟเปนรสนิยมและการเขาสังคมมากข้ึน 

(ปานแกวตา ชุณหบัณฑิต 2553: 15 - 16) 
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ตลาดเป้าหมาย 

กกกกกกกกการเลือกตลาดเปาหมายกิจการไดเลือกเจาะกลุมลูกคาท่ีรายไดเฉล่ียตอเดือนในระดับ

ปลานกลาง รวมไปถึงผูท่ีสัญจรผานไปมาดวย เนื่องจากรานกาแฟสดเดลิกาตั้งอยูริมถนนใหญ ถนน

นนทบุรี การเลือกตลาดเปาหมายของกิจการไดมีวิธีการกําหนด ดังนี้ 

กกกกกกกก1. การประเมินสวนตลาด โดยการศึกษาสํารวจ 

กกกกกกกกขนาดและการเติบโตของสวนตลาด ในบริเวณพื้นท่ีของรานกาแฟ สดเดลิกาท่ีตั้งอยูมี

กิจการหรือสถานประกอบการอ่ืนๆตั้งอยูในบริเวณนั้นดวย เชน รานขายอาหาร รานเบเกอร่ี ราน

ขายขนม บริษัทเอกชน และหนวยงานตางๆ เปนตน อีกท้ังยังมีทําเลท่ีตั้งติดถนนใหญ ถนนนนทบุรี 

ทําใหผูท่ีสัญจรผานไปมาสามารถสังเกตเห็นรานไดงาย และยังเปนรานกาแฟพรีเม่ียมท่ีตั้งอยูราน

เดียวในบริเวณนั้น ดังนั้นกลุมตลาดเปาหมายของรานกาแฟสดดิลิกา คือ กลุมผูท่ีทํางาน /ประกอบ

กิจการหรืออาศัยอยูในบริเวณใกลเคียง และผูท่ีเดินทางสัญจรผานไปมา 

กกกกกกกก2. การเลือกสวนตลาด (Selecting the market Segment) 

กกกกกกกก รานกาแฟสดดิลิกาไดเลือกลูกคากลุมผูท่ีทํางาน /ประกอบกิจการหรืออาศัยอยูใน

บริเวณใกลเคียง และท่ีใชเสนทาง ถนนนนทบุรี ในการสัญจรไปมา 

 

ลกัษณะลูกค้า 

กกกกกกกก ลักษณะของลูกคา คือ กลุมคนวัยทํางาน และกลุมท่ีมีพฤติกรรมในการบริโภคกาแ ฟ

สด เนื่องจากกลุมคนดังกลาวจะนิยมบริโภคกาแฟสดเพื่อ ความบันเทิง การสังสรรค การร่ืนเริง การ

แสดงถึงสถานะทางสังคม และเพื่อใหรางกายรูสึกสดช่ืนในชวงหระวางการทํางานหรือเพื่อตองการ

ผอนคลายระหวางวัน 

 

สภาพการแข่งขัน 

กกกกกกกกวเิคราะห์โดยใช้ The Five – Forces Model 

กกกกกกกก1. คู่แข่งขันในอุตสาหกรรม 

กกกกกกกกคูแขงขันท่ีเปนรานกาแฟสดขนาดใหญ ในเขต ตําบลเมืองทาทราย อําเภอเมือง จังหวัด

นนทบุรี เปนธุรกิจท่ีมีการแขงขันนอย 
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กกกกกกกก2. คู่แข่งรายใหม่ทีจ่ะเข้ามา 

กกกกกกกก การเขามาในตลาดของคูแขงขันทําไดยาก เนื่องจากการเขามาแขงขันในธุรกิจราน

กาแฟสดขนาดใหญหรือรานกาแฟพรีเม่ียมนี้ตองใชเงินทุนท่ีคอนขางมาก อีกท้ังการท่ีรานกาแฟสด

เดลิกาไดเปดใหบริการมาเปนระยะเวลานานพอสมควร ทําใหมีจํานวนลูกคาในพื้นท่ีคอนขางมาก 

กกกกกกกก3. อาํนาจการต่อรองของผู้ซ้ือ 

กกกกกกกก เนื่องดวยตลาดการคากาแฟในประเทศไทยของเรามีการขยายตัวอยางมาก ทําใหมี

ผลิตภัณฑกาแฟจําหนายอยูในตลาดหลายประเภทดวยกันเชน กาแฟกระปอง กาแฟสําเร็จรูป และ

กาแฟสดค่ัว ทําใหผูบริโภคมีทางเลือกในการบริโภคหลายทางเลือก ทําใหผูบริโภคมีอํานาจการ

ตอรองคอนขางมาก 

กกกกกกกก4. อาํนาจการต่อรองของผู้ขายปัจจัยในการผลติ 

กกกกกกกก เนื่องดวยในปจจุบันมีผูผลิตเมล็ดกาแฟสดและกาแฟค่ัวบดท่ีมีคุณภาพหลายรายท้ังท่ี

เปนผูผลิตภายในประเทศและภายนอกประเทศ ซ่ึงมีมาตรฐานเดียวกันทําใหอํานาจการตอรองของ

ผูขายมีไมมากนัก 

กกกกกกกก5. สินค้าทดแทน 

กกกกกกกกปจจุบันมีสินคาทดแทนมากข้ึน เชน นมสดประเภทตางๆ น้ําผลไม เคร่ืองดื่มบํารุงกําลัง  

 

คู่แข่งขัน 

รายละเอยีดการเปรียบเทยีบกบัคู่แข่งขัน 

ตารางที3่ แสดงการเปรียบเทียบกับคูแขงขัน 

การเปรียบเทยีบ ร้านกาแฟสดเดลก้ิา ร้าน Pastel House ร้าน Blue Sky 

ด้านผลติภณัฑ์ เมล็ดกาแฟสดค่ัว 

สายพันธุ อาราบิกา100% 

คุณภาพสูง จากในและ

นอกประเทศอีกท้ังยังมี

ผลิตภัณฑอื่นนอกจาก

กาแฟไวบริการลูกคา 

มีผลิตภัณฑหลักเปน

อาหารจานหลัก เชน ขาว

ผัดปู กวยเต๋ียว เปนตน มี

ผลิตภัณฑเสริมเปน เบเกอ

รี่ และกาแฟสด วัตถุดิบอยู

ในระดับปานกลาง 

มีผลิตภัณฑหลักเปน

อาหารและเครื่องดื่ม 

และมีของวางเปน

ผลิตภัณฑเสริม รวมถึงมี

เครื่องดื่มกาแฟสดไว

บริการลูกคาดวย 
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ตารางที3่ (ต่อ) 

การเปรียบเทยีบ ร้านกาแฟสดเดลก้ิา ร้าน Pastel House ร้าน Blue Sky 

ด้านราคา ดานราคาของผลิตภัณฑมี 

2 ระดับ คือระดับกลาง 

40 – 70 บาท และ 

ระดับสูง 60 – 100 บาท 

ซึ่งมีความเหมาะสมกับ

คุณภาพของสินคา 

ดานราคาของผลิตภัณฑ

หลักอยูท่ี 30 – 45 บาท 

และราคาของผลิตภัณฑ

เสริม มีราคาท่ีคอนขางตํ่า 

ดานราคาของผลิตภัณฑ

อยูในระดับปานกลาง

ถึงสูง ท้ังนี้ข้ึนอยูกับ

ชนิดและประเภทของ

ผลิตภัณฑ 

ด้านช่องทาง

การจัดจําหน่าย 

รานกาแฟสดเดลิกาเปน

รานกาแฟสดขนาดใหญ 

ต้ังอยูในพื้นท่ีท่ีมีคน

สัญจรผานไปมาเปน

จํานวนมาก อีกท้ังยัง

ต้ังอยูติดกับถนนนนทบุรี 

ทําใหลูกคาสามารถ

สังเกตไดงายและเขามาใช

บริการไดอยางสะดวก 

ลักษณะรานตกแตงใน

รูปแบบทันสมัย รานต้ังอยู

ในพื้นท่ีท่ีมีผูคนสัญจรผาน

ไปมาเปนจํานวนมาก อีก

ท้ังยังต้ังอยูปากซอย 

นนทบุรี34 

รานเปนรูปแบบ Café 

and Restuarant มีการ

ตกแตงในรูปแบบเรียบ

งาย ต้ังอยูในพื้นท่ีท่ีมี

ผูคนสัญจรผานไปมา

เปนจํานวนมาก ต้ังอยู

ปากซอยนนทบุรี 32 

ด้านการ

ส่งเสริมการขาย 

มีการประชาสัมพันธมาก

ข้ึนภายหลังการ

เปลี่ยนแปลงในป 

พ.ศ.2554 อีกท้ังยังมีการ

จัดทําโปรโมช่ัน เชน การ

ทําบัตรสะสมคะแนนเพื่อ

เปนการสงเสริมการขาย 

เปนตน 

มีการจัดทําโปรโมช่ันเพื่อ

การสงเสริมการขาย

คอนขางนอย การ

ประชาสัมพันธใชวิธีปาก

ตอปาก และข้ึนปาย

โฆษณาหนารานเทานั้น 

มีการจัดทําโปรโมช่ัน 

เพื่อการสงเสริมการขาย

ในเทศกาลหรือวัน

สําคัญตางๆอยูเสมอ 
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การวเิคราะห์ปัจจัยของธุรกจิ 

ตารางที4่ ตารางการวิเคราะห SWOT Analysis วิเคราะหสภาพแวดลอมภายใน 

สภาพแวดล้อมภายใน 

 จุดแข็ง (Strengths) จุดอ่อน (Weaknesses) 

บุคลากร - เจาของกิจการเปนผูบริหาร และ  

เปนพนักงานเองทําใหชวยลดตนทุน 

สวนของคาจางพนักงาน 

- เจาของกิจการและพนักงานใหม ซึ่งถือ 

ไดวาเปนมือใหม อาจทํางานไดยังไมคอย

คลองตัวในการใหบริการแกลูกคา 

เงินทุน - เงินท่ีนํามาใชเปนเงินทุน มาจากสวน 

ของเจาของ ทําใหชวยลดภาระดอกเบ้ีย

เงินกู 

- จํานวนเงินท่ีใชยังไมเพียงพอตอความ 

ตองการทําใหตองจัดหาเพิ่มเติมจากแหลง

เงินทุนตางๆ 

อุปกรณ์ - มีความทันสมัยและไดมาตรฐาน 

ระดับโลกและมีขนาดเหมาะสมกับ 

การทํารานกาแฟขนาดใหญโดยเฉพาะ 

- มีตนทุนในการสั่งซื้อ และติดต้ัง 

คอนขางสูง มีความยุงยากและตองใช 

ความละเอียดออนในการดูแลรักษา 

วตัถุดิบ - วัตถุดิบท่ีใชนั้นมีคุณภาพสูง ไดมาจาก

แหลงวัตถุดิบภายนอกประเทศและ

ภายในประเทศ 

- มีอายุการจัดเก็บไวไดยาวนาน เพราะมี

การเก็บรักษาไวใน ภาชนะแบบพิเศษ 

- วัตถุดิบท่ีไดจากการนําเขาจาก 

ตางประเทศมีตนทุนท่ีคอนขางสูง 

 

ระบบ

บริหาร 

- เปนธุรกิจท่ีมีขนาดเล็ก ทําใหสามารถ 

บริหารงานไดงาย มีความคลองตัวสูง 

และจากการท่ีเจาของกิจการเปน

พนักงานเองนั้น ทําใหสามารถรับรูความ

ตองการของลูกคาไดเปนอยางด ีมีความ

สะดวกรวดเร็วในการเก็บรวบรวมขอมูล 

และการตอบสนองตอความตองการของ

ลูกคา 

- เนื่องดวยเจาของกิจการเปน 

ผูประกอบการรายใหมทําใหยังมี

ประสบการณในการบริหารงานนอย 
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ตารางที5่  ตารางการวิเคราะห SWOT Analysis วิเคราะหสภาพแวดลอมภายนอก 

สภาพแวดล้อมภายนอก 

 โอกาส (Opportunities) อุปสรรค (Threats) 

สังคมและ

วฒันธรรม 

- คนไทยมีคานิยมในการดื่มกาแฟ 

เพื่อความบันเทิง สนุกสนาน 

มีอัตราเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง 

- คนไทยท่ีบริโภคกาแฟเปนประจํายังมี 

ปริมาณนอย ประมาณรอยละ30จาก

ประชากรคนไทย 

เทคโนโลย ี - ปจจุบันมีตัวแทนจําหนายเครื่องทํา 

กาแฟท่ีมีเทคโนโลยีระดับสูงและได

มาตรฐานระดับโลก ในประเทศไทย 

- รานกาแฟพรีเมี่ยมท่ีมีขนาดใหญกวา จะ 

ใชเทคโนโลยีท่ีสูงกวา แพงกวา และมี

คุณภาพท่ีดีกวา 

เศรษฐกจิ - จากสภาพเศรษฐกิจในปจจุบัน  

ไมไดสงผลกระทบตอธุรกิจมากนัก 

สังเกตไดจาก ตลาดและลูกคาท่ีมี

อัตราเพิ่มข้ึนในทุกๆป 

- จากการฟนตัวของสภาพเศรษฐกิจใน 

ปจจุบัน สงผลใหตลาดธุรกิจคากาแฟ

เติบโตข้ึน ทําใหมีคูแขงขันเพิ่มข้ึนดวย 

สินค้า

ทดแทน 

_ - ตลาดกาแฟสําเร็จรูป ในรูปแบบตางๆ 

มีการขยายตัว และมีสัดสวนการครอง

ตลาดท่ีมีมูลคาสูงกวารานกาแฟพรีเมี่ยม 

สภาพการ

แข่งขัน 

_ - ปจจุบันมีคูแขงขันรายใหญ และ 

รายยอย อยูในตลาดหลายราย ท้ังจากใน

และนอกประเทศ ทําใหการแขงขัน

คอนขางรุนแรง 

อาํนาจ

ต่อรองผู้ค้า

วตัถุดิบ 

_ - ผูคาเมล็ดกาแฟในประเทศยังมีนอย 

ราย ทําใหมีอํานาจในการตอรองราคาสูง 

อาํนาจ

ต่อรองผู้

ซ้ือ 

_ - ผูบริโภคมีความรูเกี่ยวกับการบริโภค 

กาแฟสดมากข้ึน ทําใหมีความคาดหวังใน

การบริโภค และอํานาจในการตอรองท่ี

สูงข้ึน 
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สินค้าและบริการ 

รายละเอยีดสินค้าและบริการ 

กกกกกกกกรานกาแฟสดเดลิกาเปนรานกาแฟสดขนาดใหญท่ีใหบริการและจําหนาย กาแฟสดซ่ึงมี

การใชเมล็ดกาแฟค่ัวสายพันธุอราบิกา 100%ท่ีมีคุณภาพสูง ใหรสชาติท่ีนุมนวลออนหวาน มีสีสัน

ในทวงทํานองท่ีกลมกลืน นําเขาจากประเทศอิตาลี ยี่หออิลล่ี (illy) และยังมีการใชเมล็ดกาแฟค่ัว

จากผูผลิตทางภาคเหนือของประเทศไทยซ่ึงมีคุณภาพสูงไมแพของตางชาติ โดยทางกิจการมีกาแฟ

สดในรูปแบบและรสชาติตางๆรว มถึงเคร่ืองดื่มประเภทอ่ืนๆเปนเมนูหลักโดยมีไอศกรีมหลากรส

ยี่หอ iberry และขนมปงปงเปนเมนูเสริม เพื่อเพิ่มทางเลือกใหกับลูกคาในการเลือกซ้ือและใชบริการ 

ทําใหกิจการสามารถตอบสนองกลุมลูกคาท่ีนิยมการดื่มกาแฟสดและลูกคาท่ีไมนิยมการดื่มกาแฟ

สดแตช่ืนชอบในบรรยากาศของรานไดอีกดวย โดยสินคาของรานกาแฟสดเดลิกามีดังนี้ 

สินค้าหลกั (เคร่ืองดื่ม) 

กาแฟสด 

 เอสเพรสโซ อิลล่ี , เดลิกา (รอน , เย็น, ปน) 

 อเมริกาโน อิลล่ี , เดลิกา (รอน , เย็น, ปน) 

 ลาเต อิลล่ี , เดลิกา (รอน , เย็น, ปน) 

 คาปูชิโน อิลล่ี , เดลิกา (รอน , เย็น, ปน) 

 มอคคา อิลล่ี , เดลิกา (รอน , เย็น, ปน) 

ชา 

 ชาเขียว  (รอน , เย็น, ปน) 

 ชาดํา  (เย็น , ปน) 

 ชาผลไม  (รอน , เย็น) 

 ชาเอิรล เกรย (รอน , เย็น) 

เคร่ืองดื่มประเภทอืน่ 

 ช็อกโกแลต (รอน , เย็น, ปน) 

สินค้ารอง 

  ไอศกรีม iberry / ขนมปงปง 
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บทที5่ 

แผนบริหารจัดการ 

 

ข้อมูลธุรกจิ 

ช่ือกิจการ   รานกาแฟสดเดลิกา (Delica) 

ท่ีอยูหรือท่ีตั้งกิจการ  138/10 ถ.นนทบุรี ต.เมืองทาทราย อ.เมือง จ.นนทบุรี 11000 

รูปแบบการดําเนินการของธุรกิจ บริษัท จํากัด  

ทุนจดทะเบียน   1,000,000 บาท 

 

ประวตัิผู้บริหาร 

นางสาวเขมิกา พงษเรือง  

การศึกษา 

ปพ.ศ.2547 – 2549 ระดับมัธยมศึกษา โรงเรียนสายปญญาในพระบรมราชินูปถัมภ 

ปพ.ศ.2550  ระดับปริญญาตรี  ศิปศาสตรบัณฑิต คณะวิทยาการจัดการ 

      (การจัดการธุรกิจท่ัวไป) มหาวิทยาลัยศิลปากร  

ประสบการณ์การทาํงาน 

ปพ.ศ.2553 โรงงานยาสูบกระทรวงการคลัง นักศึกษาฝกงานฝายทรัพยากรบุคคล 

รายนามคณะกรรมการบริษัท 

นางสาวเขมิกา พงษเรือง สัดสวนการถือครอง 50 % 

นางสาวอรณา พงษเรือง สัดสวนการถือครอง 25% 

นายปฐมพงษ จุยศรีแกว สัดสวนการถือครอง 5% 

นายชาคริต ทองโอ  สัดสวนการถือครอง 5% 

นายเปนตอ เหรียญทอง สัดสวนการถือครอง 5% 

นายธเนศ เหลืองประเสริฐ สัดสวนการถือครอง 5% 

นายปฏิวัติ เข็มทอง  สัดสวนการถือครอง 5%
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แผนผงัองค์กร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบท่ี 1 แผนผังองคกร 

หนาท่ีและความรับผิดชอบ 

ผู้ถือหุ้น  มีหนาท่ีกําหนดนโยบาย และตรวจสอบการทํางานของหุนสวนผูจัดการ 

หุ้นส่วนผู้จัดการ มีหนาท่ีควบคุมดูแลการผลิต ทําทะเบียนรับจาย หาแหลงวัตถุดิบท่ีราคาต่ําดูแ ล

เอกสารทางการเงินและทรัพยสินของราน พรอมท้ังฝกอบรมพนักงานเพื่อท่ีจะได

พัฒนาไปเปนผูจัดการรานตอไป 

พนักงาน 2 คน มีหนาท่ีใหบริการในราน รวมถึงการชงกาแฟ และการผลิตอ่ืนๆดวย 

จํานวนบุคลากรและค่าใช้จ่ายบุคลากรของธุรกจิ 

ลาํดับ ฝ่ายงาน ตําแหน่ง จํานวน อตัราเงินเดือน รวมเงินเดือน 

1 ควบคุมการดําเนินงาน ผูจัดการ 1 18,000.00 18,000.00 

2 ฝายผลิตและขาย พนักงานขาย 2 9,000.00 18,000.00 

ตารางที6่ แสดงจํานวนบุคลากรและคาใชจายบุคลากรของธุรกิจ 

 

 

ผูถือหุน 

หุนสวนผูจัดการ 

พนักงาน พนักงาน 
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วสัิยทศัน์ 

กกกกกกกก“เราจะมอบส่ิงท่ีดีท่ีสุดใหแกลูกคาท้ังในเร่ืองบริการและคุณภาพ จะเปนรานกาแฟหนึ่ง

เดียวในใจลูกคา” 

 

พนัธกจิ 

1.  เปนรานกาแฟอันดับหนึ่งในใจของลูกคาและผูท่ีนิยมการดื่มกาแฟสด ท่ีอาศัยอยูใน เขต ตําบล

เมืองทาทราย อําเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี 

2.  สรางทัศนคติท่ีดีตอพนักงานและลูกคา 

3.  ผลิตภัณฑมีการพัฒนาและปรับปรุงรวมถึงการมีผลิตภัณฑใหมๆ เพิ่มข้ึน 

4.  เปนรานกาแฟคนไทยท่ีมีความเปนมืออาชีพและเทียบมาตรฐานสากล 

5.  มุงหวังท่ีจะทําธุรกิจเพื่อสังคมและอนุรักษส่ิงแวดลอมโดยการใชภาชนะบรรจุกาแฟท่ีสามารถ

นํากลับมาใชไดใหมในคร้ังตอไปเพื่อเปนการลดปริมาณขยะ 

 

เป้าหมายทางธุรกจิ 

เป้าหมายระยะส้ัน ลูกคาสามารถจําแบรนดของ กิจการ ได  มีรายไดเขามาหมุนเวียนราน

สามารถอยูไดดวยตัวของมันเองโดยไมตองหาเงินไปจายสวนไหน

เพิ่มเติมในรานละมีฐานลูกคาประจํา 

 

เป้าหมายระยะกลาง ระยะเวลาคืนทุนภายใน 1 – 2 ป ไมเกินจากนี้ มียอดขายกาแฟเพิ่มข้ึน 

 

เป้าหมายระยะยาว แบรนดของรานเปนท่ีจดจําและเปนท่ีรูจักในวงกวาง  เปนรานข้ึนช่ือของ

จังหวัดและจะเพิ่มสาขาใหญ 1 สาขา ท่ีมีพื้นท่ีใหบริการท่ีกวางขวาง  

จัดบรรยากาศใหนานั่งเหมาะกับการถายรูปและเปนสถานท่ีท่ีแรกท่ีลูกคา

นึกถึงในการพักผอนหรือพบปะสังสรรค 
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นโยบายการจายเงินปนผล หรือการแบงผลประโยชน 

กกกกกกกก ทางดานกิจการรานกาแฟสดเดลิกา มีนโยบายในการจายเงินปนผลแกผูถือหุน ตาม

อัตราสว นจํานวนหุนของผูถือหุนแตละราย โดยจะเร่ิมทําการจายเงินปนผลใหตั้งแตส้ินปท่ี 6 

ภายหลังจากการเร่ิมประกอบกิจการในปท่ี1คือ พ.ศ.2554 
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บทที6่ 

แผนการตลาด 

 

เป้าหมายทางการตลาด 

กกกกกกกกเปาหมายทางการตลาดคือ กลุมลูกคาท่ีมีอายุอยูระหวาง 25 – 50ป โดยอยูในชวงวัย

ทํางานและเปนผูท่ีมีรายไดเฉล่ียตอเดือนอยูในระดับปานกาลาง ซ่ึงมีปริมาณและความนิยมในการ

บริโภคกาแฟสดคอนขางสูง โดยการดําเนินการตางๆของกิจการจะดําเนินการเพื่อตอบสนองความ

ตองการของลูกคาซ่ึงเปนกลุมเปาหมายดังกลาวและเพื่อการบรรลุเปาหมายทางดานยอดขายท่ีสูง 

และมีอัตราการเติบโตของยอดขายอยางตอเนื่อง โดยคาดการณวาจะมีอัตราการเติบโดของยอดขาย

เพิ่มข้ึนข้ันต่ํา5%ตอป 

 

การกาํหนดลูกค้าเป้าหมาย 

กกกกกกกกกลุมเปาหมายของรานกาแฟสดเดลิกา คือกลุมกลุมคนวัยทํางานท่ีมีชวงอายุตั้งแต  25 – 

50ป เนื่องจากเปนกลุมผูบริโภคท่ีมีพฤติกรรมการบริโภคท่ีใกลเคียงกันและเปนผูบริโภคกลุมใหญ 

ซ่ึงเปนกลุมท่ีมีกําลังซ้ือเพียงพอ ใชเวลาสวนใหญอยูนอกบาน และมีความตองการในการบริโภค

กาแฟในแตละวันอีกดวย ทําใหธุรกิจสามารถใชกลยุทธทางการตลาดในรูปแบบเดียวกันได 

 

กลยุทธ์ทางการตลาด 

กกกกกกกกกลยุทธ์ด้านผลติภัณฑ์ 

กกกกกกกก รานกาแฟสดเดลิกาเลือกใชกลยุทธการขยายสวนประสมผลิตภัณฑ รูปแบบการขยาย

ผลิตภัณฑสูตลาดบน (Trading Up) โดยการใชวัตถุดิบเปนเมล็ดกาแฟค่ัวสายพันธุอาราบิกา 100%

ยี่หออิลล่ี (illy) ท่ีมีคุณภาพสูงนําเขาจากประเทศอิตาลี เพื่อใหผลิตภัณฑสามารถตอบสนองกลุม

ลูกคาท่ีอยูในระดับท่ีสูง คือกลุมลูกคาท่ีอยูในวัยทํางาน แตมีรายไดเฉล่ียตอเดือนคอนขางสูง 

นอกจากนี้ยังมีการใชวัตถุดิบเปนเมล็ดกาแฟค่ัวสายพันธุเดียวกันนี้จากผูผลิตในประเทศไทยซ่ึงมี
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คุณภาพสูงเชนเดียวกัน เพื่อใหผลิตภัณฑสามารถตอบสนองกลุมลูกคาท่ีอยูในวัยทํางาน แตมีรายได

เฉล่ียตอเดือนปานกลางซ่ึงถือไดวาเปนกลุมลูกคาหลักของกิจการ นอกจากนี้ยังมีผลิตภัณฑอ่ืนๆ

นอกเหนือจากกาแฟสดไวบริการกลุมลูกคาท่ีไมนิยมดื่มกาแฟสดแตช่ืนชอบในบรรยากาศราน

กาแฟสดอีกดวย 

 

กลยุทธ์ด้านราคา 

กกกกกกกกรานกาแฟสดเดลิกาใชกลยุทธการตั้งราคาสูง (Market – Skimming Pricing) เพื่อเปน

การสรางภาพพจนดานคุณภาพของผลิตภัณฑ ทําใหผูบริโภครูสึกภูมิใจและม่ันใจในผลิตภัณฑ และ

ปรับราคาลดต่ําลงมาเปนข้ันๆเพื่อทําการขยายตลาด โดยราคาผลิตภัณฑจะอยูในชวง 40 – 100 บาท 

ข้ึนอยูกับคุณภาพของวัตถุดิบท่ีใช ซ่ึงถือไดวามีความเหมาะสมท่ีลูกคากลุมเปาหมายมีความพึง

พอใจในการท่ีจะซ้ือ ซ่ึงจะสามารถแสดงรายละเอียดของราคาผลิตภัณฑไดดังนี้ 

ตารางที7่ แสดงราคาสินคาของรานกาแฟสดเดลิกา 

รายการสินค้าหลกั (เคร่ืองดื่ม) 
ราคา (บาท/แก้ว) 

ร้อน เยน็ ป่ัน 

เอสเพรสโซ อิลล่ี 60 85 95 

อเมริกาโน อิลล่ี 60 65 70 

ลาเต อิลล่ี 65 85 95 

คาปูชิโน อิลล่ี 65 85 95 

มอคคา อิลล่ี 70 90 100 

เอสเพรสโซ เดลิกา 40 55 65 

อเมริกาโน เดลิกา 40 45 55 

ลาเต เดลิกา 45 55 65 

คาปูชิโน เดลิกา 45 55 65 

มอคคา เดลิกา 55 60 70 

ช็อกโกแลต 55 85 95 
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ตารางที7่ (ต่อ)  

รายการสินค้าหลกั (เคร่ืองดื่ม) 
ราคา (บาท/แก้ว) 

ร้อน เยน็ ป่ัน 

ชาเขียว 55 65 75 

ชาดํา - 40 45 

ชาผลไม 45 50 - 

ชาเอิรล เกรย 45 50 - 

รายการสินค้ารอง ราคา (บาท/หน่วย) 

ไอศกรีม iberry  49 

ขนมปงปง (1คู/48กรัม) 20 

 

กกกกกกกกกลยุทธ์ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย 

กกกกกกกก รานกาแฟสดเดลิกาไดตั้งอยูในยานชุมชนและบริษัทหางรานตางๆซ่ึงจะมีผูคนสัญจร

ผานไปมาเปนจํานวนมากตอวันทําใหสามารถดึงดูดลูกคาใหมาใชบริการไดเปนอยางดี รานกาแฟ

สดเดลิกามีลักษณะรานรูปแบบStand Alone และตั้งอยูติดถนนนนทบุรีทําใหงายตอการสังเกตและ

เขามาใชบริการ โดยทางรานจะเปดใหบริการตั้งแตเวลา8.00น.-20.00น. เปดใหบริการทุกวัน 

 

กกกกกกกกกลยุทธ์ด้านการส่งเสริมการตลาด 

กกกกกกกก การโฆษณา (Advertising) กิจการมีการจัดทําเว็บไซตเพื่อเปนการใหขอมูลของ

ผลิตภัณฑแกลูกคา เชน ราคา คุณภาพของวัตถุดิบ เปนตน เพื่อการชักจูงใจหรือตอกย้ําในตรายี่หอ

ของผลิตภัณฑ 

กกกกกกกกการสงเสริมการขาย (Sales Promotion) กิจการมีการสงเสริมการขายในรูปแบบตางๆ 

เชน จัดทําบัตรสะสมคะแนนเพื่อแลกสินคามูลคาไมเกิน 70บาทฟรี1รายการ สวนลดสําหรับลูกคา

บางกลุมในเทศกาลตางๆ การใหสวนลดหากลูกคานําภาชนะใสเคร่ืองดื่มมาเอง เปนตน 
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กกกกกกกกการประชาสัมพันธ (Public Relation) มีการทําปายรานกาแฟสดเดลิกาใหมีขนาดใหญ

เพื่อใหเปนท่ีสังเกตไดงายของผูท่ีสัญจรผานไปมาในพื้นท่ีท่ีตั้งกิจการและใชการประชาสัมพันธ

แบบปากตอปาก โดยลูกคาท่ีมาซ้ือสินคาหรือใชบริการของรานกาแฟสดเดลิกา โดยมุงการสราง

ภาพพจนและทัศนคติท่ีดีตอผลิตภัณฑหรือตรายี่หอ 
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บทที7่ 

แผนการผลติ 

 

สถานประกอบการในการผลติ 

รายละเอยีดของธุรกจิ 

 ช่ือกิจการ รานกาแฟสดเดลิกา  

 ท่ีตั้งสถานท่ี 138/10 ถ.นนทบุรี ต.เมืองทาทราย อ.เมือง จ.นนทบุรี 11000 

 รูปแบบการดําเนินกิจการ บริษัท จํากัด  

 

แผนทีท่ีต่ั้งสถานประกอบการและภาพถ่ายสถานทีป่ระกอบการ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที1่0 แผนท่ีท่ีตั้งรานกาแฟสดเดลิกา 

 

ร้านกาแฟสด  

Delica 

Central 

กร
ะท

รว
งพ

าณ
ชิย์

 

ถนน นนทบุรี 



30 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที1่1 ภาพถายสถานท่ีประกอบการ 

 

เคร่ืองจักร อุปกรณ์และเคร่ืองมือในการผลติ 

ตารางที8่ แสดงเคร่ืองจักร เคร่ืองมือและอุปกรณในการผลิต 

ลาํดับ รายการ จํานวน การใช้งาน ราคาทุน 

(บาท/หน่วย) 

อายุ 

1 เคร่ืองบดกาแฟขนาดใหญ 1 เคร่ือง ใชบดเมล็ดกาแฟค่ัว 18,000 5 ป 

2 เคร่ืองบดกาแฟขนาดเล็ก 1 เคร่ือง ใชบดเมล็ดกาแฟค่ัว 7,500 5 ป 

3 เคร่ืองชงกาแฟ 1 เคร่ือง ใชชงกาแฟสด 120,000 5 ป 

4 แกวออนซ 4 ใบ ใชตวงกาแฟสด 50 - 

5 ขวดโหลบรรจุผงชา และ 

ผงช็อกโกแลต 

4 ใบ ใชบรรจุผงชาดํา ผงชา

ผลไม ผงชาเอิรล เกรย 

และผงช็อกโกแลต 

200 - 

6 ขวดโหลบรรจุน้ําตาล

ทราย และครีมเทียม 

2 ใบ ใชบรรจุน้ําตาลทราย 

และครีมเทียม 

100 

 

- 

7 ขวดบีบนมขนหวาน 2 ใบ ใชบรรจุนมขนหวาน 35 - 

8 ท่ีเปดกระปอง 1 อัน ใชเปดกระปองนม 30 - 

9 บ๊ิกเกอรตวง 2 ใบ ใชตวง 100 - 

10 ชอนตวง – ถวยตวง 1 ชุด ใชตวง 150 - 
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ตารางที8่ (ต่อ) 

ลาํดับ รายการ จํานวน การใช้งาน ราคาทุน 

(ราคา/หน่วย) 

อายุ 

11 ชอนชงกาแฟ 4 คัน ใชชงกาแฟ 20 - 

12 แกวกาแฟกระดาษพรอม

ฝาปด 

100 โหล ใชใสเคร่ืองดื่ม 2 - 

13 หลอดกาแฟ 6 แพ็ก ใชดูดเคร่ืองดื่ม 25 - 

14 เหยือกตีโฟมนม 1 อัน ใชบรรจุนมสด 400 - 

15 เหยือกชงกาแฟ 2 อัน ใชชงกาแฟ 300 - 

16 ตูเย็น 1 เคร่ือง ใชเก็บวัตถุดิบ 7,200 5 ป 

17 ตูเก็บอุปกรณติดผนัง 1 ใบ ใชเก็บอุปกรณ 4,500 5 ป 

18 เคร่ืองปงขนมปง 2 เคร่ือง ใชปงขนมปง 700 5 ป 

19 ไมโครเวฟ 1 เคร่ือง ใชใสเคร่ืองดื่ม 7,200 5 ป 

20 มีดปาดเนย 2 เลม ใชปาดเนย 100 - 

21 มีดตัดขนาดเล็ก 2 เลม ใชตัด 150 - 

22 จานเซรามิก 100 ใบ ใชใสขนมปงปง 30 - 

23 ชุดแกวกาแฟเซรามิก และ 

ชอนคนกาแฟ 

150 ชุด ใชใสเคร่ืองดื่ม 80 - 

24 ชอนคนกาแฟ(พลาสติก) 500 อัน ใชคนกาแฟรอน 2 - 

25 หลอดพลาสติกขนาดใหญ 2 แพ็ก ใชดูดเคร่ืองดื่มปน 25 - 

26 เคานเตอร (บาร) 1 ตัว วางเคร่ืองจักรและ

อุปกรณในการผลิต 

20,000 5 ป 

27 ชุดถวยไอศกรีม 50 ชุด ใชใสไอศกรีม 100 - 

28 ชอนตักไอศกรีม 2 คัน ใชตัก/ตวงไอศกรีม 150 - 

29 ตราช่ังขนาดเล็ก 1 คัน ใชช่ังน้ําหนัก 450 - 
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ข้อมูลการผลติ 

จํานวนหนวยการผลิตสูงสุด         เคร่ืองดื่ม 100 แกวตอวัน             ขนมปงปง 150คูตอวัน 

อัตราประมาณการในการผลิต         เคร่ืองดื่ม 45 – 60 แกวตอวัน             ขนมปงปง 60คูตอวัน 

เปาหมายหนวยการผลิต          เคร่ืองดื่ม 45 – 60 แกวตอวัน             ขนมปงปง 60คูตอวัน 

เวลาท่ีใชในการผลิตตอรอบการผลิต     เคร่ืองดื่ม 23วินาที – 3นาที ตอแกว   ขนมปงปง 1 นาที ตอคู 

จํานวนแรงงานท่ีใชในการผลิต  3 คน 

อัตราคาแรงในการผลิต   300บาทตอวัน 

รายละเอยีดวตัถุดิบทีใ่ช้ในการผลติ 

ตารางที9่ รายละเอียดวัตถุดิบท่ีใชในการผลิต 

ลาํดับ รายการ ราคา (บาท/หน่วย) 

1 เมล็ดกาแฟค่ัว อิลล่ี (1ถัง/1ก.ก.) 4,000.00 

2 เมล็ดกาแฟค่ัวเดลิกา ก.ก. 380.00 

3 ผงช็อกโกแลต ก.ก. 860.00 

4 ผงชาดํา ก.ก. 300.00 

5 ผงชาเขียว ก.ก. 175.00 

6 ผงชาเอิรล เกรย ก.ก. 155.00 

7 ผงชาผลไม ก.ก. 195.00 

9 น้ําตาลทราย ก.ก. 42.00 

10 น้ําแข็ง ก.ก. 2.00 

11 ครีมเทียม ก.ก. 107.00 

12 นมสด (1แกลลอน/2ลิตร) 77.00 

13 นมขนหวาน(1ถุง/2ก.ก.) 90.00 

14 นมขนจืด (1กระปอง/405กรัม) 22.00 

15 ขนมปงแผน(1ถุง/480กรัม) 36.00 

16 ไอศกรีม iberry  (ก.ก.) 1,000.00 
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ขั้นตอนการผลติ 

1. เตรียมอุปกรณการชงเคร่ืองดื่มใหมีความสะอาด 

2. บดกาแฟสดค่ัวใหมีขนาดเล็กเปนเกล็ดละเอียด 

4. นํากาแฟสดค่ัวบดท่ีไดกรองผานน้ํารอน โดยใชเคร่ืองชงกาแฟเอสเพรสโซ 

    (น้ํารอนท่ีใชควรมีอุณหภูมิระหวาง 90 – 95 องศาเซลเซียส) 

5. ปรุงแตงรสชาติ ตามชนิดของกาแฟท่ีตองการ เชน ลาเต คาปูชิโน มอคคา เปนตน 

    (หากตองการทําเปนชนิดเย็นใหเติมน้ําแข็ง) 

แผนผงักระบวนการผลติ 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบที ่2 แผนผังกระบวนการผลิต 

ใสเมล็ดกาแฟสดค่ัวลงในเคร่ืองบด 

เมล็ดกาแฟสด อิลล่ี, เดลิกา 

นําเมล็ดกาแฟสดค่ัวบดละเอียดแลว 

กรองผานน้ํารอนท่ีอุณหภูมิ90-95๐C 

โดยใชเคร่ืองชงกาแฟ 

นําแกวตวงมารองรับน้ํากาแฟจากเคร่ืองชงกาแฟ 

ชงกาแฟตามชนิดของกาแฟท่ีลูกคาส่ัง 

เชน ลาเต คาปูชิโน มอคคา เปนตน 

(รอน, เย็น, ปน) 

เทกาแฟท่ีชงเสร็จเรียบรอยลงในภาชนะพรอมเสิรฟ 

ส้ินสุดกระบวนการชงกาแฟ 
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บทที8่ 

แผนการเงิน 

 

ประมาณในการลงทุน 

ตารางที1่0 ตนทุนโครงการและแหลงท่ีมาของเงินทุน 

รายการ 

รวมจํานวน แหล่งทีม่าของเงินทุน 

ทั้งส้ิน หนีสิ้น 
ส่วนของเจ้าของ 

(บาท) เจ้าหนีก้ารค้า เงินกู้ 

1. เงินทุนหมุนเวยีน 

เงินสดสํารองการดําเนินงาน 400,000.00 - - 400,000.00 

รวมเงินทุนหมุนเวยีน 400,000.00 - - 400,000.00 

2. ทีด่ิน อาคาร และอุปกรณ์ 

เคร่ืองจักรและอุปกรณใน

การผลิต 

182,550.00 - - 182,550.00 

เคร่ืองใชสํานักงาน 25,050.00 - - 25,050.00 

อุปกรณตกแตง 183,900.00 - - 183,900.00 

รวมสินทรัพย์ไม่หมุนเวยีน 391,500.00 - - 391,500.00 

3. รายจ่ายก่อนการดําเนินงาน 

รายจายในการเตรียมการ 408,500.00 - - 408,500.00 

รวมรายจ่ายก่อนการ

ดําเนินงาน 

408,500.00 - - 408,500.00 

รวมต้นทุนโครงการทั้งส้ิน 1,200,000.00 - - 1,200,000.00 

อตัราส่วนหนีสิ้น :  

ส่วนของเจ้าของ 

1.00 0.00 0.00 1.00 

 



ตารางที1่1 ประมาณทรัพยสินในการประกอบธุรกิจและคาเส่ือมราคา 

  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

รายการ จํานวน 
ราคา/

หน่วย 

มูลค่า

รวม 

ทั้งส้ิน 

อตัรา 

ค่าเส่ือม

ราคา 

ค่าเส่ือม

ราคา 

ต่อปี 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

  (หน่วย) (บาท) (บาท) ต่อปี(%) (บาท) (ส้ินปีที1่) (ส้ินปีที2่) (ส้ินปีที3่) (ส้ินปีท4ี) (ส้ินปีที5่) 

เคร่ืองจักรและอุปกรณ์ในการผลติ                     

เคร่ืองบดกาแฟ (ใหญ) 1 18,000 18,000 20% 3,600 14,400 10,800 7,200 3,600 0 

เคร่ืองบดกาแฟ (เล็ก) 1 7,500 7,500 20% 1,500 6,000 4,500 3,000 1,500 0 

เคร่ืองชงกาแฟ 1 120,000 120,000 20% 24,000 96,000 72,000 48,000 24,000 0 

ตูเย็น 1 7,200 7,200 20% 1,440 5,760 4,320 2,880 1,440 0 

ไมโครเวฟ 1 3,500 3,500 20% 700 2,800 2,100 1,400 700 0 

เคร่ืองปงขนมปง 2 700 1,400 20% 280 1,120 840 560 280 0 

อุปกรณเคร่ืองครัว 1 20,000 20,000 20% 4,000 16,000 12,000 8,000 4,000 0 

ตูเก็บอุปกรณติดผนัง 1 4,500 4,500 20% 900 3,600 2,700 1,800 900 0 

ตราช่ังขนาดเล็ก 1 450 450 20% 90 360 270 180 90 0 

รวม 10 181,850 182,550   36,420 145,680 109,260 72,840 36,420 0 



ตารางที1่1 (ต่อ) 

  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

รายการ 

จํานวน 
ราคา/

หน่วย 

มูลค่า

รวมทั้ง

ส้ิน 

อตัราค่า

เส่ือม

ราคา 

ค่าเส่ือม

ราคาต่อ

ปี 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

  (หน่วย) (บาท) (บาท) ต่อปี(%) (บาท) (ส้ินปีที1่) (ส้ินปีที2่) (ส้ินปีที3่) (ส้ินปีท4ี) (ส้ินปีที5่) 

เคร่ืองใช้สํานักงาน                     

เคร่ืองเก็บเงิน 1 4,700 4,700 20% 940 3,760 2,820 1,880 940 0 

เคานเตอร (บาร) 1 20,000 20,000 20% 4,000 16,000 12,000 8,000 4,000 0 

โทรศัพท 1 350 350 20% 70 280 210 140 70 0 

รวม 3 25,050 25,050   5,010 20,040 15,030 10,020 5,010 0 

อุปกรณ์ตกแต่ง                     

โตะ 4 2,500 10,000 20% 2,000 8,000 6,000 4,000 2,000 0 

เกาอ้ี 8 10,000 80,000 20% 16,000 64,000 48,000 32,000 16,000 0 

เกาอ้ี (สูง) 3 1,000 3,000 20% 600 2,400 1,800 1,200 600 0 

เกาอ้ี (ใหญ) 1 18,000 18,000 20% 3,600 14,400 10,800 7,200 3,600 0 

โซฟายาว 1 6,000 6,000 20% 1,200 4,800 3,600 2,400 1,200 0 



ตารางที1่1 (ต่อ) 

  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

รายการ 

จํานวน 
ราคา/

หน่วย 

มูลค่า

รวมทั้ง

ส้ิน 

อตัราค่า

เส่ือม

ราคา 

ค่าเส่ือม

ราคาต่อ

ปี 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

มูลค่า

สินทรัพย์

สุทธิ 

  (หน่วย) (บาท) (บาท) ต่อปี(%) (บาท) (ส้ินปีที1่) (ส้ินปีที2่) (ส้ินปีที3่) (ส้ินปีท4ี) (ส้ินปีที5่) 

อุปกรณ์ตกแต่ง                     

ช้ันแสดงสินคา 1 4,000 4,000 20% 800 3,200 2,400 1,600 800 0 

กระจก (เล็ก) 1 1,800 1,800 20% 360 1,440 1,080 720 360 0 

กระจก (ใหญ) 1 3,500 3,500 20% 700 2,800 2,100 1,400 700 0 

โทรทัศน 1 19,000 19,000 20% 3,800 15,200 11,400 7,600 3,800 0 

เคร่ืองเลน DVD 1 3,200 3,200 20% 640 2,560 1,920 1,280 640 0 

ลําโพง 2 1,300 2,600 20% 520 2,080 1,560 1,040 520 0 

เคร่ืองเลนแผนเสียงเกา 1 28,000 28,000 20% 5,600 22,400 16,800 11,200 5,600 0 

เคร่ืองเสียงเกา 1 4,800 4,800 20% 960 3,840 2,880 1,920 960 0 

รวม 9 65,600 66,900   13,380 53,520 40,140 26,760 13,380 0 

 



ตารางที1่2 ประมาณการในการขายสินคารายเดือน 

รายการ 

เดือน

ที1่ 

เดือน

ที2่ 

เดือน

ที3่ 

เดือน

ที4่ 

เดือน

ที5่ 

เดือน

ที6่ 

เดือน

ที7่ 

เดือน

ที8่ 

เดือน

ที9่ 

เดือน

ที1่0 

เดือน

ที1่1 

เดือน

ที1่2 รวม 

สินค้าหลกั (เคร่ืองดื่ม) 

จํานวนสินค้าขาย (แก้ว) 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (รอน) 30 30 30 30 35 35 35 35 40 40 40 40 420 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (เย็น) 35 35 35 35 40 40 40 40 45 45 45 45 480 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (ปน) 30 30 30 30 35 35 35 35 40 40 40 40 420 

เอสเพรสโซ เดลิกา (รอน) 30 30 30 30 35 35 35 35 40 40 40 40 420 

เอสเพรสโซ เดลิกา (เย็น) 45 45 45 45 50 50 50 50 55 55 55 55 600 

เอสเพรสโซ เดลิกา (ปน) 35 35 35 35 40 40 40 40 45 45 45 45 480 

อเมริกาโน อิลล่ี (รอน) 30 30 30 30 35 35 35 35 40 40 40 40 420 

อเมริกาโน อิลล่ี (เย็น) 35 35 35 35 40 40 40 40 45 45 45 45 480 

อเมริกาโน อิลล่ี (ปน) 30 30 30 30 35 35 35 35 40 40 40 40 420 

อเมริกาโน เดลิกา (รอน) 40 40 40 40 45 45 45 45 50 50 50 50 540 

อเมริกาโน เดลิกา (เย็น) 50 50 50 50 55 55 55 55 60 60 60 60 660 

อเมริกาโน เดลิกา (ปน) 35 35 35 35 40 40 40 40 45 45 45 45 480 



ตารางที1่2 (ต่อ) 

รายการ 

เดือน

ที1่ 

เดือน

ที2่ 

เดือน

ที3่ 

เดือน

ที4่ 

เดือน

ที5่ 

เดือน

ที6่ 

เดือน

ที7่ 

เดือน

ที8่ 

เดือน

ที9่ 

เดือน

ที1่0 

เดือน

ที1่1 

เดือน

ที1่2 รวม 

ลาเต อิลล่ี (รอน) 35 35 35 35 40 40 40 40 45 45 45 45 480 

ลาเต อิลล่ี (เย็น) 45 45 45 45 50 50 50 50 55 55 55 55 600 

ลาเต อิลล่ี (ปน) 35 35 35 35 40 40 40 40 45 45 45 45 480 

ลาเต เดลิกา (รอน) 40 40 40 40 50 50 50 50 55 55 55 55 580 

ลาเต เดลิกา (เย็น) 55 55 55 55 60 60 60 60 65 65 65 65 720 

ลาเต เดลิกา (ปน) 40 40 40 40 45 45 45 45 50 50 50 50 540 

คาปูชิโน อิลล่ี (รอน) 40 40 40 40 45 45 45 45 50 50 50 50 540 

คาปูชิโน อิลล่ี (เย็น) 45 45 45 45 50 50 50 50 55 55 55 55 600 

คาปูชิโน อิลล่ี (ปน) 35 35 35 35 40 40 40 40 45 45 45 45 480 

คาปูชิโน เดลิกา (รอน) 50 50 50 50 55 55 55 55 60 60 60 60 660 

คาปูชิโน เดลิกา (เย็น) 60 60 60 60 65 65 65 65 70 70 70 70 780 

คาปูชิโน เดลิกา (ปน) 45 45 45 45 50 50 50 50 55 55 55 55 600 

มอคคา อิลล่ี (รอน) 35 35 35 35 40 40 40 40 45 45 45 45 480 

มอคคา อิลล่ี (เย็น) 45 45 45 45 50 50 50 50 55 55 55 55 600 

มอคคา อิลล่ี (ปน) 35 35 35 35 40 40 40 40 45 45 45 45 480 



ตารางที1่2 (ต่อ) 

รายการ 

เดือน

ที1่ 

เดือน

ที2่ 

เดือน

ที3่ 

เดือน

ที4่ 

เดือน

ที5่ 

เดือน

ที6่ 

เดือน

ที7่ 

เดือน

ที8่ 

เดือน

ที9่ 

เดือน

ที1่0 

เดือน

ที1่1 

เดือน

ที1่2 รวม 

มอคคา เดลิกา (รอน) 40 40 40 40 45 45 45 45 50 50 50 50 540 

มอคคา เดลิกา (เย็น) 55 55 55 55 60 60 60 60 65 65 65 65 720 

มอคคา เดลิกา (ปน) 40 40 40 40 45 45 45 45 50 50 50 50 540 

ช็อคโกแลต (รอน) 20 20 20 20 25 25 25 25 30 30 30 30 300 

ช็อคโกแลต (เย็น) 25 25 25 25 30 30 30 30 35 35 35 35 360 

ช็อคโกแลต (ปน) 25 25 25 25 25 25 25 25 30 30 30 30 320 

ชาเขียว (รอน) 10 10 10 10 15 15 15 15 20 20 20 20 180 

ชาเขียว (เย็น) 25 25 25 25 30 30 30 30 35 35 35 35 360 

ชาเขียว (ปน) 30 30 30 30 35 35 35 35 40 40 40 40 420 

ชาดํา (เย็น) 15 15 15 15 20 20 20 20 25 25 25 25 240 

ชําดํา (ปน) 15 15 15 15 20 20 20 20 25 25 25 25 240 

ชาผลไม (รอน) 10 10 10 10 15 15 15 15 20 20 20 20 180 

ชาผลไม (เย็น) 10 10 10 10 15 15 15 15 20 20 20 20 180 

ชาเอิรล เกรย (รอน) 10 10 10 10 15 15 15 15 20 20 20 20 180 

ชาเอิรล เกรย (เย็น) 10 10 10 10 15 15 15 15 20 20 20 20 180 

รวมจํานวนสินค้าขาย 340 340 340 340 410 410 410 410 485 485 485 485 4,940 



ตารางท1ี2 (ต่อ) 

รายการ 

เดือน

ที1่ 

เดือน

ที2่ 

เดือน

ที3่ 

เดือน

ที4่ 

เดือน

ที5่ 

เดือน

ที6่ 

เดือน

ที7่ 

เดือน

ที8่ 

เดือน

ที9่ 

เดือน

ที1่0 

เดือน

ที1่1 

เดือน

ที1่2 รวม 

สินค้ารอง 

จํานวนสินค้าขาย 

ขนมปงปง (1คู/48กรัม) 60 60 60 60 70 70 70 70 80 80 80 80 840 

รวมจํานวนสินค้าขาย 60 60 60 60 70 70 70 70 80 80 80 80 840 

ไอศกรีม iberry (1สกูป/60กรัม) 100 100 100 100 120 120 120 120 150 150 150 150 1,480 

รวมจํานวนสินค้าขาย 100 100 100 100 120 120 120 120 150 150 150 150 1,480 

ราคาสินค้า บาท/แก้ว   

เอสเพรสโซ อิลล่ี (รอน) 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00   

เอสเพรสโซ อิลล่ี (เย็น) 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00   

เอสเพรสโซ อิลล่ี (ปน) 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00   

เอสเพรสโซ เดลิกา (รอน) 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00   

เอสเพรสโซ เดลิกา (เย็น) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00   

เอสเพรสโซ เดลิกา (ปน) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00   

 



ตารางที1่2 (ต่อ) 

รายการ 

เดือน

ที1่ 

เดือน

ที2่ 

เดือน

ที3่ 

เดือน

ที4่ 

เดือน

ที5่ 

เดือน

ที6่ 

เดือน

ที7่ 

เดือน

ที8่ 

เดือน

ที9่ 

เดือน

ที1่0 

เดือน

ที1่1 

เดือน

ที1่2   

อเมริกาโน อิลล่ี (รอน) 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00   

อเมริกาโน อิลล่ี (เย็น) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00   

อเมริกาโน อิลล่ี (ปน) 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00   

อเมริกาโน เดลิกา (รอน) 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00   

อเมริกาโน เดลิกา (เย็น) 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00   

อเมริกาโน เดลิกา (ปน) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00   

ลาเต อิลล่ี (รอน) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00   

ลาเต อิลล่ี (เย็น) 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00   

ลาเต อิลล่ี (ปน) 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00   

ลาเต เดลิกา (รอน) 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00   

ลาเต เดลิกา (เย็น) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00   

ลาเต เดลิกา (ปน) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00   

 

 



ตารางที1่2 (ต่อ) 

รายการ 

เดือนที่

1 

เดือนที่

2 

เดือนที่

3 

เดือนที่

4 

เดือนที่

5 

เดือนที่

6 

เดือนที่

7 

เดือนที่

8 

เดือนที่

9 

เดือนที่

10 

เดือนที่

11 

เดือนที่

12   

คาปูชิโน อิลล่ี (รอน) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00   

คาปูชิโน อิลล่ี (เย็น) 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00   

คาปูชิโน อิลล่ี (ปน) 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00   

คาปูชิโน เดลิกา (รอน) 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00   

คาปูชิโน เดลิกา (เย็น) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00   

คาปูชิโน เดลิกา (ปน) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00   

มอคคา อิลล่ี (รอน) 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00   

มอคคา อิลล่ี (เย็น) 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00   

มอคคา อิลล่ี (ปน) 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00   

มอคคา เดลิกา (รอน) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00   

มอคคา เดลิกา (เย็น) 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00   

มอคคา เดลิกา (ปน) 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00   

ช็อคโกแลต (รอน) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00   

ช็อคโกแลต (เย็น) 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00   

ช็อคโกแลต (ปน) 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00   



ตารางที1่2 (ต่อ) 

รายการ 

เดือน

ที1่ 

เดือน

ที2่ 

เดือน

ที3่ 

เดือน

ที4่ 

เดือน

ที5่ 

เดือน

ที6่ 

เดือน

ที7่ 

เดือน

ที8่ 

เดือน

ที9่ 

เดือน

ที1่0 

เดือน

ที1่1 

เดือน

ที1่2   

ชาเขียว (รอน) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00   

ชาเขียว (เย็น) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00   

ชาเขียว (ปน) 75.00 75.00 75.00 75.00 75.00 75.00 75.00 75.00 75.00 75.00 75.00 75.00   

ชาดํา (เย็น) 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00   

ชําดํา (ปน) 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00   

ชาผลไม (รอน) 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00   

ชาผลไม (เย็น) 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00   

ชาเอิรล เกรย (รอน) 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00   

ชาเอิรล เกรย (เย็น) 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00   

ราคาสินค้าเฉลีย่ 52.22 52.22 52.22 52.22 52.22 52.22 52.22 52.22 52.22 52.22 52.22 52.22   

 

 

 



ตารางที1่2 (ต่อ) 

รายการ 

เดือน

ที1่ 

เดือน

ที2่ 

เดือน

ที3่ 

เดือน

ที4่ 

เดือน

ที5่ 

เดือน

ที6่ 

เดือน

ที7่ 

เดือน

ที8่ 

เดือน

ที9่ 

เดือน

ที1่0 

เดือน

ที1่1 

เดือน

ที1่2   

สินค้ารอง   

ราคาสินค้า บาท/หน่วย   

ขนมปงปง (1คู/48กรัม) 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00   

ราคาสินค้าเฉลีย่ 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00   

ไอศกรีม iberry (1สกูป/60กรัม) 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00   

ราคาสินค้าเฉลีย่ 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00   

รายการ 

เดือน

ท่ี1 

เดือน

ท่ี2 

เดือน

ท่ี3 

เดือน

ท่ี4 

เดือน

ท่ี5 

เดือน

ท่ี6 

เดือน

ท่ี7 

เดือน

ท่ี8 

เดือน

ท่ี9 

เดือน

ท่ี10 

เดือน

ท่ี11 

เดือน

ท่ี12 รวม 

รายได้จากการขาย (บาท) 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (รอน) 1,800 1,800 1,800 1,800 2,100 2,100 2,100 2,100 2,400 2,400 2,400 2,400 25,200 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (เย็น) 2,975 2,975 2,975 2,975 3,400 3,400 3,400 3,400 3,825 3,825 3,825 3,825 40,800 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (ปน) 2,850 2,850 2,850 2,850 3,325 3,325 3,325 3,325 3,800 3,800 3,800 3,800 39,900 

เอสเพรสโซ เดลิกา (รอน) 1,200 1,200 1,200 1,200 1,400 1,400 1,400 1,400 1,600 1,600 1,600 1,600 16,800 

เอสเพรสโซ เดลิกา (เย็น) 2,475 2,475 2,475 2,475 2,750 2,750 2,750 2,750 3,025 3,025 3,025 3,025 33,000 

เอสเพรสโซ เดลิกา (ปน) 2,275 2,275 2,275 2,275 2,600 2,600 2,600 2,600 2,925 2,925 2,925 2,925 31,200 



ตารางที1่2 (ต่อ) 

รายการ 

เดือน

ที1่ 

เดือน

ที2่ 

เดือน

ที3่ 

เดือน

ที4่ 

เดือน

ที5่ 

เดือน

ที6่ 

เดือน

ที7่ 

เดือน

ที8่ 

เดือน

ที9่ 

เดือน

ที1่0 

เดือน

ที1่1 

เดือน

ที1่2 รวม 

อเมริกาโน อิลล่ี (รอน) 1,800 1,800 1,800 1,800 2,100 2,100 2,100 2,100 2,400 2,400 2,400 2,400 25,200 

อเมริกาโน อิลล่ี (เย็น) 2,275 2,275 2,275 2,275 2,600 2,600 2,600 2,600 2,925 2,925 2,925 2,925 31,200 

อเมริกาโน อิลล่ี (ปน) 2,100 2,100 2,100 2,100 2,450 2,450 2,450 2,450 2,800 2,800 2,800 2,800 29,400 

อเมริกาโน เดลิกา (รอน) 1,600 1,600 1,600 1,600 1,800 1,800 1,800 1,800 2,000 2,000 2,000 2,000 21,600 

อเมริกาโน เดลิกา (เย็น) 2,250 2,250 2,250 2,250 2,475 2,475 2,475 2,475 2,700 2,700 2,700 2,700 29,700 

อเมริกาโน เดลิกา (ปน) 1,925 1,925 1,925 1,925 2,200 2,200 2,200 2,200 2,475 2,475 2,475 2,475 26,400 

ลาเต อิลล่ี (รอน) 2,275 2,275 2,275 2,275 2,600 2,600 2,600 2,600 2,925 2,925 2,925 2,925 31,200 

ลาเต อิลล่ี (เย็น) 3,825 3,825 3,825 3,825 4,250 4,250 4,250 4,250 4,675 4,675 4,675 4,675 51,000 

ลาเต อิลล่ี (ปน) 3,325 3,325 3,325 3,325 3,800 3,800 3,800 3,800 4,275 4,275 4,275 4,275 45,600 

ลาเต เดลิกา (รอน) 1,800 1,800 1,800 1,800 2,250 2,250 2,250 2,250 2,475 2,475 2,475 2,475 26,100 

ลาเต เดลิกา (เย็น) 3,025 3,025 3,025 3,025 3,300 3,300 3,300 3,300 3,575 3,575 3,575 3,575 39,600 

ลาเต เดลิกา (ปน) 2,600 2,600 2,600 2,600 2,925 2,925 2,925 2,925 3,250 3,250 3,250 3,250 35,100 

คาปูชิโน อิลล่ี (รอน) 2,600 2,600 2,600 2,600 2,925 2,925 2,925 2,925 3,250 3,250 3,250 3,250 35,100 

คาปูชิโน อิลล่ี (เย็น) 3,825 3,825 3,825 3,825 4,250 4,250 4,250 4,250 4,675 4,675 4,675 4,675 51,000 

คาปูชิโน อิลล่ี (ปน) 3,325 3,325 3,325 3,325 3,800 3,800 3,800 3,800 4,275 4,275 4,275 4,275 45,600 



ตารางที1่2 (ต่อ) 

รายการ 

เดือน

ที1่ 

เดือน

ที2่ 

เดือน

ที3่ 

เดือน

ที4่ 

เดือน

ที5่ 

เดือน

ที6่ 

เดือน

ที7่ 

เดือน

ที8่ 

เดือน

ที9่ 

เดือน

ที1่0 

เดือน

ที1่1 

เดือน

ที1่2 รวม 

คาปูชิโน เดลิกา (รอน) 2,250 2,250 2,250 2,250 2,475 2,475 2,475 2,475 2,700 2,700 2,700 2,700 29,700 

คาปูชิโน เดลิกา (เย็น) 3,300 3,300 3,300 3,300 3,575 3,575 3,575 3,575 3,850 3,850 3,850 3,850 42,900 

คาปูชิโน เดลิกา (ปน) 2,925 2,925 2,925 2,925 3,250 3,250 3,250 3,250 3,575 3,575 3,575 3,575 39,000 

มอคคา อิลล่ี (รอน) 2,450 2,450 2,450 2,450 2,800 2,800 2,800 2,800 3,150 3,150 3,150 3,150 33,600 

มอคคา อิลล่ี (เย็น) 4,050 4,050 4,050 4,050 4,500 4,500 4,500 4,500 4,950 4,950 4,950 4,950 54,000 

มอคคา อิลล่ี (ปน) 3,500 3,500 3,500 3,500 4,000 4,000 4,000 4,000 4,500 4,500 4,500 4,500 48,000 

มอคคา เดลิกา (รอน) 2,200 2,200 2,200 2,200 2,475 2,475 2,475 2,475 2,750 2,750 2,750 2,750 29,700 

มอคคา เดลิกา (เย็น) 3,300 3,300 3,300 3,300 3,600 3,600 3,600 3,600 3,900 3,900 3,900 3,900 43,200 

มอคคา เดลิกา (ปน) 2,800 2,800 2,800 2,800 3,150 3,150 3,150 3,150 3,500 3,500 3,500 3,500 37,800 

ช็อคโกแลต (รอน) 1,100 1,100 1,100 1,100 1,375 1,375 1,375 1,375 1,650 1,650 1,650 1,650 16,500 

ช็อคโกแลต (เย็น) 2,125 2,125 2,125 2,125 2,550 2,550 2,550 2,550 2,975 2,975 2,975 2,975 30,600 

ช็อคโกแลต (ปน) 2,375 2,375 2,375 2,375 2,375 2,375 2,375 2,375 2,850 2,850 2,850 2,850 30,400 

ชาเขียว (รอน) 550 550 550 550 825 825 825 825 1,100 1,100 1,100 1,100 9,900 

ชาเขียว (เย็น) 1,625 1,625 1,625 1,625 1,950 1,950 1,950 1,950 2,275 2,275 2,275 2,275 23,400 

ชาเขียว (ปน) 2,250 2,250 2,250 2,250 2,625 2,625 2,625 2,625 3,000 3,000 3,000 3,000 31,500 



ตารางที1่2 (ต่อ) 

รายการ 

เดือน

ที1่ 

เดือน

ที2่ 

เดือน

ที3่ 

เดือน

ที4่ 

เดือน

ที5่ 

เดือน

ที6่ 

เดือน

ที7่ 

เดือน

ที8่ 

เดือน

ที9่ 

เดือน

ที1่0 

เดือน

ที1่1 

เดือน

ที1่2 รวม 

คาปูชิโน เดลิกา (รอน) 2,250 2,250 2,250 2,250 2,475 2,475 2,475 2,475 2,700 2,700 2,700 2,700 29,700 

คาปูชิโน เดลิกา (เย็น) 3,300 3,300 3,300 3,300 3,575 3,575 3,575 3,575 3,850 3,850 3,850 3,850 42,900 

คาปูชิโน เดลิกา (ปน) 2,925 2,925 2,925 2,925 3,250 3,250 3,250 3,250 3,575 3,575 3,575 3,575 39,000 

มอคคา อิลล่ี (รอน) 2,450 2,450 2,450 2,450 2,800 2,800 2,800 2,800 3,150 3,150 3,150 3,150 33,600 

มอคคา อิลล่ี (เย็น) 4,050 4,050 4,050 4,050 4,500 4,500 4,500 4,500 4,950 4,950 4,950 4,950 54,000 

มอคคา อิลล่ี (ปน) 3,500 3,500 3,500 3,500 4,000 4,000 4,000 4,000 4,500 4,500 4,500 4,500 48,000 

มอคคา เดลิกา (รอน) 2,200 2,200 2,200 2,200 2,475 2,475 2,475 2,475 2,750 2,750 2,750 2,750 29,700 

มอคคา เดลิกา (เย็น) 3,300 3,300 3,300 3,300 3,600 3,600 3,600 3,600 3,900 3,900 3,900 3,900 43,200 

มอคคา เดลิกา (ปน) 2,800 2,800 2,800 2,800 3,150 3,150 3,150 3,150 3,500 3,500 3,500 3,500 37,800 

ช็อคโกแลต (รอน) 1,100 1,100 1,100 1,100 1,375 1,375 1,375 1,375 1,650 1,650 1,650 1,650 16,500 

ช็อคโกแลต (เย็น) 2,125 2,125 2,125 2,125 2,550 2,550 2,550 2,550 2,975 2,975 2,975 2,975 30,600 

ช็อคโกแลต (ปน) 2,375 2,375 2,375 2,375 2,375 2,375 2,375 2,375 2,850 2,850 2,850 2,850 30,400 

ชาเขียว (รอน) 550 550 550 550 825 825 825 825 1,100 1,100 1,100 1,100 9,900 

ชาเขียว (เย็น) 1,625 1,625 1,625 1,625 1,950 1,950 1,950 1,950 2,275 2,275 2,275 2,275 23,400 

ชาเขียว (ปน) 2,250 2,250 2,250 2,250 2,625 2,625 2,625 2,625 3,000 3,000 3,000 3,000 31,500 



ตารางที1่2 (ต่อ) 

รายการ เดอืนที1่ เดอืนที2่ เดอืนที3่ เดอืนที4่ เดอืนที5่ เดอืนที6่ เดอืนที7่ เดอืนที8่ เดอืนที9่ เดอืนที1่0 เดอืนที1่1 เดอืนที1่2 รวม 

ชาดํา (เย็น) 600 600 600 600 800 800 800 800 1,000 1,000 1,000 1,000 9,600 

ชาดํา (ปน) 675 675 675 675 900 900 900 900 1,125 1,125 1,125 1,125 10,800 

ชาผลไม 

(รอน) 
450 450 450 450 675 675 675 675 900 900 900 900 8,100 

ชาผลไม 

(เย็น) 
500 500 500 500 750 750 750 750 1,000 1,000 1,000 1,000 9,000 

ชาเอิรล เกรย 

(รอน) 
450 450 450 450 675 675 675 675 900 900 900 900 8,100 

ชาเอิรล เกรย 

(เย็น) 
500 500 500 500 750 750 750 750 1,000 1,000 1,000 1,000 9,000 

รวมรายได

จากการขาย

สินคาหลัก 

(1) 

92,100 92,100 92,100 92,100 105,375 105,375 105,375 105,375 118,900 118,900 118,900 118,900 1,265,500 

รวมรายได

สะสมสินคา

หลัก (3) 

0 184,200 276,300 368,400 473,775 579,150 684,525 789,900 908,800 1,027,700 1,146,600 1,265,500 1,265,500 

 

 



ตารางที1่2 (ต่อ) 

รายการ เดอืนที1่ เดอืนที2่ เดอืนที3่ เดอืนที4่ เดอืนที5่ เดอืนที6่ เดอืนที7่ เดอืนที8่ เดอืนที9่ เดอืนที1่0 เดอืนที1่1 เดอืนที1่2 รวม 

สินค้ารอง  

รายได้จากการขาย (บาท)  

ขนมปงปง 

(1คู/48กรัม) 
1,200 1,200 1,200 1,200 1,400 1,400 1,400 1,400 1,600 1,600 1,600 1,600 16,800 

ไอศกรีม 

iberry 
4,900 4,900 4,900 4,900 5,880 5,880 5,880 5,880 7,350 7,350 7,350 7,350 72,520 

รวมรายได้

จากการขาย

สินค้ารอง 

(2) 

6,100 6,100 6,100 6,100 7,280 7,280 7,280 7,280 8,950 8,950 8,950 8,950 89,320 

รวมรายได้

สะสมสินค้า

รอง (4) 

0 12,200 18,300 24,400 31,680 38,960 46,240 53,520 62,470 71,420 80,370 89,320 89,320 

รวมรายได้

จากการขาย

สินค้า 

(1)+(2) 

98,200 98,200 98,200 98,200 112,655 112,655 112,655 112,655 127,850 127,850 127,850 127,850 1,354,820 

 



ตารางที1่2 (ต่อ) 

รายการ เดอืนที1่ เดอืนที2่ เดอืนที3่ เดอืนที4่ เดอืนที5่ เดอืนที6่ เดอืนที7่ เดอืนที8่ เดอืนที9่ เดอืนที1่0 เดอืนที1่1 เดอืนที1่2 รวม 

สินค้ารอง  

รายได้จากการขาย (บาท)  

รวมรายได้

สะสม

ทั้งหมด 

(3)+(4) 

0 196,400 294,600 392,800 505,455 618,110 730,765 843,420 971,270 1,099,120 1,226,970 1,354,820 1,354,820 

เงนิสดรับ

จากการขาย 
98,200 98,200 98,200 98,200 112,655 112,655 112,655 112,655 127,850 127,850 127,850 127,850 1,354,820 
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ตารางที1่3 ประมาณการรายไดจากการขายสินคา  

รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

สินค้าหลกั (เคร่ืองดื่ม) 

จํานวนสินค้าขาย (แก้ว)   เพิม่ขึน้5% 

เพิม่ขึน้

10% 

เพิม่ขึน้

15% 

เพิม่ขึน้

20% 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (รอน) 420 441 485 558 669 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (เย็น) 480 504 554 638 765 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (ปน) 420 441 485 558 669 

เอสเพรสโซ เดลิกา (รอน) 420 441 485 558 669 

เอสเพรสโซ เดลิกา (เย็น) 600 630 693 797 956 

เอสเพรสโซ เดลิกา (ปน) 480 504 554 638 765 

อเมริกาโน อิลล่ี (รอน) 420 441 485 558 669 

อเมริกาโน อิลล่ี (เย็น) 480 504 554 638 765 

อเมริกาโน อิลล่ี (ปน) 420 441 485 558 669 

อเมริกาโน เดลิกา (รอน) 540 567 624 717 861 

อเมริกาโน เดลิกา (เย็น) 660 693 762 877 1,052 

อเมริกาโน เดลิกา (ปน) 480 504 554 638 765 

ลาเต อิลล่ี (รอน) 480 504 554 638 765 

ลาเต อิลล่ี (เย็น) 600 630 693 797 956 

ลาเต อิลล่ี (ปน) 480 504 554 638 765 

ลาเต เดลิกา (รอน) 580 609 670 770 924 

ลาเต เดลิกา (เย็น) 720 756 832 956 1,148 

ลาเต เดลิกา (ปน) 540 567 624 717 861 

คาปูชิโน อิลล่ี (รอน) 540 567 624 717 861 

คาปูชิโน อิลล่ี (เย็น) 600 630 693 797 956 

คาปูชิโน อิลล่ี (ปน) 480 504 554 638 765 
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ตารางที1่3 (ต่อ) 

รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

คาปูชิโน เดลิกา (รอน) 660 693 762 877 1,052 

คาปูชิโน เดลิกา (เย็น) 780 819 901 1,036 1,243 

คาปูชิโน เดลิกา (ปน) 600 630 693 797 956 

มอคคา อิลล่ี (รอน) 480 504 554 638 765 

มอคคา อิลล่ี (เย็น) 600 630 693 797 956 

มอคคา อิลล่ี (ปน) 480 504 554 638 765 

มอคคา เดลิกา (รอน) 540 567 624 717 861 

มอคคา เดลิกา (เย็น) 720 756 832 956 1,148 

มอคคา เดลิกา (ปน) 540 567 624 717 861 

ช็อคโกแลต (รอน) 300 315 347 398 478 

ช็อคโกแลต (เย็น) 360 378 416 478 574 

ช็อคโกแลต (ปน) 320 336 370 425 510 

ชาเขียว (รอน) 180 189 208 239 287 

ชาเขียว (เย็น) 360 378 416 478 574 

ชาเขียว (ปน) 420 441 485 558 669 

ชาดํา (เย็น) 240 252 277 319 383 

ชําดํา (ปน) 240 252 277 319 383 

ชาผลไม (รอน) 180 189 208 239 287 

ชาผลไม (เย็น) 180 189 208 239 287 

ชาเอิรล เกรย (รอน) 180 189 208 239 287 

ชาเอิรล เกรย (เย็น) 180 189 208 239 287 

รวมจํานวนสินคาขาย 19,380 20,349 22,384 25,741 30,890 
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ตารางที1่3 (ต่อ) 

รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

สินค้ารอง 

จํานวนสินค้าขาย 

ขนมปงปง (1คู/48กรัม) 840 882 970 1,116 1,339 

รวมจํานวนสินค้าขาย 840 882 970 1,116 1,339 

ไอศกรีม iberry (1สกูป/60

กรัม) 1,480 1,554 1,709 1,966 2,359 

รวมจํานวนสินค้าขาย 1,480 1,554 1,709 1,966 2,359 

สินค้าหลกั (เคร่ืองดื่ม) 

ราคาสินค้า (บาท/แก้ว) 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (รอน) 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (เย็น) 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (ปน) 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 

เอสเพรสโซ เดลิกา (รอน) 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 

เอสเพรสโซ เดลิกา (เย็น) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 

เอสเพรสโซ เดลิกา (ปน) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 

อเมริกาโน อิลล่ี (รอน) 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 

อเมริกาโน อิลล่ี (เย็น) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 

อเมริกาโน อิลล่ี (ปน) 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 

อเมริกาโน เดลิกา (รอน) 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 

อเมริกาโน เดลิกา (เย็น) 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 

อเมริกาโน เดลิกา (ปน) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 

ลาเต อิลล่ี (รอน) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 

ลาเต อิลล่ี (เย็น) 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 

ลาเต อิลล่ี (ปน) 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 

 



55 
 

ตารางที1่3 (ต่อ) 

รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

ลาเต เดลิกา (รอน) 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 

ลาเต เดลิกา (เย็น) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 

ลาเต เดลิกา (ปน) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 

คาปูชิโน อิลล่ี (รอน) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 

คาปูชิโน อิลล่ี (เย็น) 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 

คาปูชิโน อิลล่ี (ปน) 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 

คาปูชิโน เดลิกา (รอน) 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 

คาปูชิโน เดลิกา (เย็น) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 

คาปูชิโน เดลิกา (ปน) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 

มอคคา อิลล่ี (รอน) 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 

มอคคา อิลล่ี (เย็น) 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 

มอคคา อิลล่ี (ปน) 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 

มอคคา เดลิกา (รอน) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 

มอคคา เดลิกา (เย็น) 60.00 60.00 60.00 60.00 60.00 

มอคคา เดลิกา (ปน) 70.00 70.00 70.00 70.00 70.00 

ช็อคโกแลต (รอน) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 

ช็อคโกแลต (เย็น) 85.00 85.00 85.00 85.00 85.00 

ช็อคโกแลต (ปน) 95.00 95.00 95.00 95.00 95.00 

ชาเขียว (รอน) 55.00 55.00 55.00 55.00 55.00 

ชาเขียว (เย็น) 65.00 65.00 65.00 65.00 65.00 

ชาเขียว (ปน) 75.00 75.00 75.00 75.00 75.00 

ชาดํา (เย็น) 40.00 40.00 40.00 40.00 40.00 

ชําดํา (ปน) 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 

ชาผลไม (รอน) 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 
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ตารางที1่3 (ต่อ) 

รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

ชาผลไม (เย็น) 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 

ชาเอิรล เกรย (รอน) 45.00 45.00 45.00 45.00 45.00 

ชาเอิรล เกรย (เย็น) 50.00 50.00 50.00 50.00 50.00 

ราคาสินค้าเฉลีย่ 64.40 64.40 64.40 64.40 64.40 

สินค้ารอง 

ราคาสินค้า บาท/หน่วย 

ขนมปงปง (1คู/48กรัม) 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 

ราคาสินค้าเฉลีย่ 20.00 20.00 20.00 20.00 20.00 

ไอศกรีม iberry (1สกูป/60

กรัม) 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 

ราคาสินค้าเฉลีย่ 49.00 49.00 49.00 49.00 49.00 

สินค้าหลกั (เคร่ืองดื่ม) 

รายได้จากการขายสินค้า (บาท) 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (รอน) 25,200 26,460 29,100 33,480 40,140 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (เย็น) 40,800 42,840 47,090 54,230 65,025 

เอสเพรสโซ อิลล่ี (ปน) 39,900 41,895 46,075 53,010 63,555 

เอสเพรสโซ เดลิกา (รอน) 16,800 17,640 19,400 22,320 26,760 

เอสเพรสโซ เดลิกา (เย็น) 33,000 34,650 38,115 43,835 52,580 

เอสเพรสโซ เดลิกา (ปน) 31,200 32,760 36,010 41,470 49,725 

อเมริกาโน อิลล่ี (รอน) 25,200 26,460 29,100 33,480 40,140 

อเมริกาโน อิลล่ี (เย็น) 31,200 32,760 36,010 41,470 49,725 

อเมริกาโน อิลล่ี (ปน) 29,400 30,870 33,950 39,060 46,830 

อเมริกาโน เดลิกา (รอน) 21,600 22,680 24,960 28,680 34,440 

อเมริกาโน เดลิกา (เย็น) 29,700 31,185 34,290 39,465 47,340 

อเมริกาโน เดลิกา (ปน) 26,400 27,720 30,470 35,090 42,075 
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ตารางที1่3 (ต่อ) 

รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

ลาเต อิลล่ี (รอน) 31,200 32,760 36,010 41,470 49,725 

ลาเต อิลล่ี (เย็น) 51,000 53,550 58,905 67,745 81,260 

ลาเต อิลล่ี (ปน) 45,600 47,880 52,630 60,610 72,675 

ลาเต เดลิกา (รอน) 26,100 27,405 30,150 34,650 41,580 

ลาเต เดลิกา (เย็น) 39,600 41,580 45,760 52,580 63,140 

ลาเต เดลิกา (ปน) 35,100 36,855 40,560 46,605 55,965 

คาปูชิโน อิลล่ี (รอน) 35,100 36,855 40,560 46,605 55,965 

คาปูชิโน อิลล่ี (เย็น) 51,000 53,550 58,905 67,745 81,260 

คาปูชิโน อิลล่ี (ปน) 45,600 47,880 52,630 60,610 72,675 

คาปูชิโน เดลิกา (รอน) 29,700 31,185 34,290 39,465 47,340 

คาปูชิโน เดลิกา (เย็น) 42,900 45,045 49,555 56,980 68,365 

คาปูชิโน เดลิกา (ปน) 39,000 40,950 45,045 51,805 62,140 

มอคคา อิลล่ี (รอน) 33,600 35,280 38,780 44,660 53,550 

มอคคา อิลล่ี (เย็น) 54,000 56,700 62,370 71,730 86,040 

มอคคา อิลล่ี (ปน) 48,000 50,400 55,400 63,800 76,500 

มอคคา เดลิกา (รอน) 29,700 31,185 34,320 39,435 47,355 

มอคคา เดลิกา (เย็น) 43,200 45,360 49,920 57,360 68,700 

มอคคา เดลิกา (ปน) 37,800 39,690 43,680 50,190 60,270 

ช็อคโกแลต (รอน) 16,500 17,325 19,085 21,890 26,290 

ช็อคโกแลต (เย็น) 30,600 32,130 35,360 40,630 48,790 

ช็อคโกแลต (ปน) 30,400 31,920 35,150 40,375 48,450 

ชาเขียว (รอน) 9,900 10,395 11,440 13,145 15,785 

ชาเขียว (เย็น) 23,400 24,570 27,040 31,070 37,310 

ชาเขียว (ปน) 31,500 33,075 36,375 41,850 50,175 
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ตารางที1่3 (ต่อ) 

รายการ ปีที ่1 ปีที ่2 ปีที ่3 ปีที ่4 ปีที ่5 

ชาดํา (เย็น) 9,600 10,080 11,080 12,760 15,320 

ชําดํา (ปน) 10,800 11,340 12,465 14,355 17,235 

ชาผลไม (รอน) 8,100 8,505 9,360 10,755 12,915 

ชาผลไม (เย็น) 9,000 9,450 10,400 11,950 14,350 

ชาเอิรล เกรย (รอน) 8,100 8,505 9,360 10,755 12,915 

ชาเอิรล เกรย (เย็น) 9,000 9,450 10,400 11,950 14,350 

รวมรายไดจากการขายสินคา

หลัก (1) 1,265,500 1,328,775 1,461,555 1,681,120 2,016,725 

รวมรายไดสะสมสินคาหลัก 

(3) 1,265,500 2,594,275 4,055,830 5,736,950 7,753,675 

สินค้ารอง 

รายได้จากการขายสินค้า (บาท) 

ขนมปงปง (1คู/48กรัม) 16,800 17,640 19,400 22,320 26,780 

ไอศกรีม iberry (1สกูป/60

กรัม) 72,520 76,146 83,741 96,334 115,591 

รวมรายได้จากการขายสินค้า

รอง (2) 89,320 93,786 103,141 118,654 142,371 

รวมรายได้สะสมสินค้ารอง 

(4) 89,320 183,106 286,247 404,901 547,272 

            

รวมรายได้จากการขายสินค้า 

(1)+(2) 1,354,820 1,422,561 1,564,696 1,799,774 2,159,096 

รวมรายได้สะสมทั้งหมด 

(3)+(4) 1,354,820 2,777,381 4,342,077 6,141,851 8,300,947 

            

เงินสดรับจากการขาย 1,354,820 1,422,561 1,564,696 1,799,774 2,159,096 
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ตารางที1่4 ประมาณการตนทุนวัตถุดิบทางตรง 

รายการ ปีที1่ ปีที2่ ปีที3่ ปีที4่ ปีที5่ 

จํานวนวตัถุดิบในการผลติ (หน่วย) 

เมล็ดกาแฟค่ัว อิลล่ี 

(1ถัง/3ก.ก.) 
15 16 18 21 21 

เมล็ดกาแฟค่ัว ดอยไทย (ก.ก.) 118 124 136 156 187 

ผงช็อกโกแลต (ก.ก.) 3 4 4 5 6 

ผงชาดํา (ก.ก.) 10 11 12 14 17 

ผงชาเขียว (1กลอง/25ซอง) 40 42 46 53 64 

ผงชาเอิรล เกรย  

(1กลอง/25ซอง) 
15 16 18 21 21 

ผงชาผลไม (1กลอง/25ซอง) 17 18 20 23 28 

น้ําตาลทราย (ก.ก.) 146 153 168 193 232 

น้ําแข็ง (ก.ก.) 2,000 2,100 2,310 2,657 3,188 

ครีมเทียม (ก.ก.) 146 153 168 193 232 

นมสด (1แกลลอน/2ลิตร) 300 315 347 400 480 

น้ําเปลา (1ถัง/20ลิตร) 120 126 139 160 192 

นมขนหวาน (1ถุง/2ก.ก.) 40 42 46 53 64 

นมขนจืด (1กระปอง/405กรัม) 290 304 334 384 460 

ไอศกรีม iberry (ก.ก.) 90 95 105 121 145 

ขนมปงแผน (1ถุง/480กรัม) 85 90 99 114 137 

เนย ก.ก. 9 9 10 12 14 
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ตารางที1่4 (ต่อ) 

รายการ ปีที1่ ปีที2่ ปีที3่ ปีที4่ ปีที5่ 

ราคาต่อหน่วยของวตัถุดิบ (บาท/หน่วย) 

เมล็ดกาแฟค่ัว อิลล่ี 

(1ถัง/3ก.ก.) 
4,000.00 4,000.00 4,000.00 4,000.00 4,000.00 

เมล็ดกาแฟค่ัว ดอยไทย (ก.ก.) 380.00 380.00 380.00 380.00 380.00 

ผงช็อกโกแลต (ก.ก.) 860.00 860.00 860.00 860.00 860.00 

ผงชาดํา (ก.ก.) 300.00 300.00 300.00 300.00 300.00 

ผงชาเขียว (1กลอง/25ซอง) 175.00 175.00 175.00 175.00 175.00 

ผงชาเอิรล เกรย 

(1กลอง/25ซอง) 
155.00 155.00 155.00 155.00 155.00 

ผงชาผลไม (1กลอง/25ซอง) 195.00 195.00 195.00 195.00 195.00 

น้ําตาลทราย (ก.ก.) 42.00 42.00 42.00 42.00 42.00 

น้ําแข็ง (ก.ก.) 2.00 2.00 2.00 2.00 2.00 

ครีมเทียม (ก.ก.) 107.00 107.00 107.00 107.00 107.00 

นมสด (1แกลลอน/2ลิตร) 77.00 77.00 77.00 77.00 77.00 

น้ําเปลา (1ถัง/20ลิตร) 15.00 15.00 15.00 15.00 15.00 

นมขนหวาน (1ถุง/2ก.ก.) 90.00 90.00 90.00 90.00 90.00 

นมขนจืด (1กระปอง/405กรัม) 22.00 22.00 22.00 22.00 22.00 

ไอศกรีม iberry (ก.ก.) 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 1,000.00 

ขนมปงแผน (1ถุง/480กรัม) 36.00 36.00 36.00 36.00 36.00 

เนย ก.ก. 80.00 80.00 80.00 80.00 80.00 
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ตารางที1่4 (ต่อ) 

รายการ ปีที1่ ปีที2่ ปีที3่ ปีที4่ ปีที5่ 

ต้นทุนวตัถุดิบในการผลติ (บาท) 

เมล็ดกาแฟคั่ว อิลลี่ (1ถัง/3ก.ก.) 60,000.00 64,000.00 72,000.00 84,000.00 84,000.00 

เมล็ดกาแฟคั่ว ดอยไทย (ก.ก.) 44,840.00 47,120.00 51,680.00 59,280.00 71,060.00 

ผงช็อกโกแลต (ก.ก.) 2,580.00 3,440.00 3,440.00 4,300.00 5,160.00 

ผงชาดํา (ก.ก.) 3,000.00 3,300.00 3,600.00 4,200.00 5,100.00 

ผงชาเขียว (1กลอง/25ซอง) 7,000.00 7,350.00 8,050.00 9,275.00 11,200.00 

ผงชาเอิรล เกรย (1กลอง/25ซอง) 2,325.00 2,480.00 2,790.00 3,255.00 3,255.00 

ผงชาผลไม (1กลอง/25ซอง) 3,315.00 3,510.00 3,900.00 4,485.00 5,460.00 

นํ้าตาลทราย (ก.ก.) 6,132.00 6,426.00 7,056.00 8,106.00 9,744.00 

นํ้าแข็ง (ก.ก.) 4,000.00 4,200.00 4,620.00 5,314.00 6,376.00 

ครีมเทียม (ก.ก.) 15,622.00 16,371.00 17,976.00 20,651.00 24,824.00 

นมสด (1แกลลอน/2ลิตร) 23,100.00 24,255.00 26,719.00 30,800.00 36,960.00 

นํ้าเปลา (1ถัง/20ลิตร) 1,800.00 1,890.00 2,085.00 2,400.00 2,880.00 

นมขนหวาน (1ถุง/2ก.ก.) 3,600.00 3,780.00 4,140.00 4,770.00 5,760.00 

นมขนจืด (1กระปอง/405กรัม) 6,380.00 6,688.00 7,348.00 8,448.00 10,120.00 

ไอศกรีม iberry (ก.ก.) 90,000.00 95,000.00 105,000.00 121,000.00 145,000.00 

ขนมปงแผน (1ถุง/480กรัม) 3,060.00 3,240.00 3,564.00 4,104.00 4,932.00 

เนย ก.ก. 720.00 720.00 800.00 960.00 1,120.00 

รวมต้นทุนวตัถุดิบในการผลติ 277,474.00 293,770.00 324,768.00 375,348.00 432,951.00 

บวก คาขนสงเขา 1,100.00 1,320.00 1,584.00 1,900.00 2,280.00 

ตุนทุนวัตถุดิบทางตรง - สุทธิ 278,574.00 295,090.00 326,352.00 377,248.00 435,231.00 

บวก วัตถุดิบทางตรงตนงวด 0.00 13,928.00 14,755.00 16,318.00 18,862.00 

หัก วัตถุดิบทางตรงปลายงวด 13,928.00 14,755.00 16,318.00 18,862.00 21,762.00 

วัตถุดิบทางตรงใชไปในการผลิต 264,646.00 294,263.00 324,789.00 374,704.00 432,331.00 

เงินสดจ่ายค่าวตัถุดิบทางตรง 264,646.00 294,263.00 324,789.00 374,704.00 432,331.00 



62 
 

ตารางที1่5 ประมาณการตนทุนการผลิตและตนทุนการขายสินคา 

รายการ ปีที1่ ปีที2่ ปีที3่ ปีที4่ ปีที5่ 

ต้นทุนการผลติสินค้า (บาท) 

คาวัตถุดิบทางตรงในการ

ผลิตสินคา 
246,646.00 294,263.00 324,789.00 374,704.00 432,331.00 

คาแรงทางตรงในการผลิต

สินคา 
216,000.00 216,000.00 216,000.00 222,480.00 229,154.00 

คาวัสดุสิ้นเปลืองในการผลิต 38,760.00 40,698.00 44,768.00 51,483.00 61,779.00 

คาไฟฟา 36,000.00 37,800.00 39,690.00 41,674.00 43,758.00 

คาน้ําประปา 4,800.00 5,040.00 5,292.00 5,557.00 5,835.00 

คาบํารุงรักษาเครื่องจักรและ

อุปกรณ 
2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 

รวมต้นทุนการผลติสินค้า 

(1) 
544,206.00 595,801.00 632,539.00 697,898.00 774,857.00 

ค่าเส่ือมราคาในการผลติ (บาท) 

คาเสื่อมราคาเครื่องจักรและ

อุปกรณ 
145,680.00 109,260.00 72,840.00 36,420.00 0.00 

รวมต้นทุนค่าเส่ือมราคาใน

การผลติ (2) 
145,680.00 109,260.00 72,840.00 36,420.00 0.00 

รวมต้นทุนการผลติสินค้า

ทั้งส้ิน (1)+(2) 
689,886.00 705,061.00 705,379.00 734,318.00 774,857.00 

บวก วัตถุดิบคงเหลือตนงวด 0.00 13,928.00 14,755.00 16,318.00 18,862.00 

หัก วัตถุดิบคงเหลือ 

ปลายงวด 
13,928.00 14,755.00 16,318.00 18,862.00 21,762.00 

ต้นทุนการขายสินค้า 

(บาท) 
675,958.00 704,234.00 703,816.00 731,774.00 771,957.00 

เงินสดจ่ายค่าใช้จ่ายในการ

ผลติ 
544,206.00 595,801.00 632,539.00 697,898.00 774,857.00 

 



63 
 

ตารางที1่6 ประมาณการคาใชจายในการบริหารและการขาย 

รายการ ปีที1่ ปีที2่ ปีที3่ ปีที4่ ปีที5่ 

ค่าใช้จ่ายในการบริหารและการขาย (บาท) 

คาใชจายเงินเดือน

บุคลากร 
216,000.00 216,000.00 237,600.00 261,360.00 287,496.00 

คาเชาอาคาร 144,000.00 144,000.00 144,000.00 144,000.00 144,000.00 

คาเชาตูไอศกรีม 6,000.00 6,000.00 6,000.00 6,000.00 6,000.00 

คาใชจายโทรศัพท 2,400.00 2,300.00 2,450.00 2,400.00 2,500.00 

คาใชจายแบบพิมพ 

เอกสาร 
3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 3,200.00 

คาใชจายวัสดุส้ินเปลือง

สํานักงาน 
2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 2,000.00 

คาโฆษณา 

ประชาสัมพันธ 
45,000.00 45,000.00 45,000.00 45,000.00 45,000.00 

คาใชจายเบ็ดเตล็ดอ่ืนๆ 1,850.00 1,850.00 1,850.00 1,850.00 1,850.00 

รวมค่าใช้จ่ายในการ

บริหารและการขาย (1) 
420,450.00 420,350.00 442,100.00 465,810.00 492,046.00 

            

ค่าเส่ือมราคาส่วนการบริหารและการขาย 

คาเส่ือมราคาอุปกรณ

เคร่ืองใช 
167,160.00 125,370.00 83,580.00 41,790.00 0.00 

รวมค่าเส่ือมราคา (2) 167,160.00 125,370.00 83,580.00 41,790.00 0.00 

            

รวมค่าใช้จ่ายในการ

บริหารและการขาย

(1)+(2) 

587,610.00 545,720.00 525,680.00 507,600.00 492,046.00 

เงินสดจ่ายค่าใช้จ่ายใน

การบริหารและการขาย 
420,450.00 420,350.00 442,100.00 465,810.00 492,046.00 
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ตารางที1่7 ประมาณการงบกําไรขาดทุน 

รายการ ปีที1่ ปีที2่ ปีที3่ ปีที4่ ปีที5่ 

รายได 

รายไดจากการขาย

สินคา 
1,354,820.00 1,422,561.00 1,564,696.00 1,799,774.00 2,159,096.00 

รายไดอื่น 900,000.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

รวมรายได 2,254,820.00 1,422,561.00 1,564,696.00 1,799,774.00 2,159,096.00 

            

หัก - ตนทุนขาย

สินคา 
675,958.00 704,234.00 703,816.00 731,774.00 771,957.00 

            

กําไรข้ันตน 1,578,862.00 718,327.00 860,880.00 1,068,000.00 1,387,139.00 

            

หัก - คาใชจายใน

การขายและการ

บริหาร 

587,610.00 545,720.00 525,680.00 507,600.00 492,046.00 

            

กําไรจากการ

ดําเนินการ 
991,252.00 172,607.00 335,200.00 560,400.00 895,093.00 

            

หัก - ดอกเบ้ียจาย 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

            

กําไรกอนหักภาษี

เงินไดนิติบุคคล 
991,252.00 172,607.00 335,200.00 560,400.00 895,093.00 

            

หัก – ภาษีเงินได 

นิติบุคคล 15% 
148,687.00 25,891.00 50,280.00 84,060.00 134,263.95 

            

กําไรสุทธิ 842,565.00 146,716.00 284,920.00 476,340.00 760,829.05 
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ตารางที1่8 ประมาณการงบกระแสเงินสด 

รายการ ปที่1 ปที่2 ปที่3 ปที่4 ปที่5 

กระแสเงินสดจากการดําเนินการ 

เงินสดรับจากการขายสินคา 1,354,820.00 1,422,561.00 1,564,696.00 1,799,774.00 2,159,096.00 

เงินสดรับจากการขาย

สินทรัพยของกิจการเดิม 
900,000.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

เงินสดจายคาใชจายวัตถุดิบ

ทางตรงในการผลิต 
(246,646.00) (294,263.00) (324,789.00) (374,704.00) (432,331.00) 

เงินสดจายคาใชจายการ

บริหารและการขาย 
(420,450.00) (420,350.00) (442,100.00) (465,810.00) (492,046.00) 

เงินสดจายภาษีเงินไดนิติ

บุคคล 
(148,687.00) (25,891.00) (50,280.00) (84,060.00) (134,263.95) 

เงินสดจายคาดอกเบี้ย 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

กระแสเงินสดจากการ

ดําเนินการรวม 
1,439,037.00 682,057.00 747,527.00 875,200.00 1,100,455.05 

กระแสเงินสดจากการลงทุน 

เงินสดจายลงทุนเครื่องจักร

และอุปกรณ 
(182,550.00) 0.00 0.00 0.00 0.00 

เงินสดจายลงทุนในเครื่องใช

สํานักงาน 
(25,050.00) 0.00 0.00 0.00 0.00 

เงินสดจายลงทุนในอุปกรณ

ตกแตง 
(183,900.00) 0.00 0.00 0.00 0.00 

กระแสเงินสดจากการลงทุน (408,500.00) 0.00 0.00 0.00 0.00 

กระแสเงินสดจากการจัดหาเงิน 

เงินสดรับจากเจาของ 1,200,000.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

กระแสเงินสดสุทธิ 1,439,037.00 682,057.00 747,527.00 875,200.00 1,100,455.05 

บวก กระแสเงินสดตนงวด 0.00 1,439,037.00 2,121,094.00 2,868,621.00 3,743,821.00 

กระแสเงนิสดสุทธิปลายงวด 1,439,037.00 2,121,094.00 2,868,621.00 3,743,821.00 4,844,276.05 
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ตารางที1่9 ประมาณการงบดุล 

รายการ ปีที1่ ปีที2่ ปีที3่ ปีที4่ ปีที5่ 

สินทรัพย์ 

สินทรัพย์หมุนเวยีน 

เงินสด 1,439,037.00 2,121,094.00 2,868,621.00 3,743,821.00 4844276.05 

สินคาคงเหลือ 182,181.40 70,588.80 70,519.00 71,667.40 73,529.20 

รวมสินทรัพย์

หมุนเวยีน 
1,621,218.40 2,191,682.80 2,939,140.00 3,815,488.40 4,917,805.25 

สินทรัพย์ไม่หมุนเวยีน 

อุปกรณ 312,840.00 234,630.00 156,420.00 78,210.00 0.00 

รวมสินทรัพย์ไม่

หมุนเวยีน 
312,840.00 234,630.00 156,420.00 78,210.00 0.00 

รวมสินทรัพย์ 1,934,058.40 2,426,312.80 3,095,560.00 3,893,698.40 4,917,805.25 

หนีสิ้นหมุนเวยีน 

ภาษีเงินไดคางจาย 148,687.00 25,891.00 50,280.00 84,060.00 134,263.95 

รวมหนีสิ้น

หมุนเวยีน 
148,687.00 25,891.00 50,280.00 84,060.00 134,263.95 

รวมหนีสิ้น 148,687.00 25,891.00 50,280.00 84,060.00 134,263.95 

ส่วนของเจ้าของ 

ทุน 1,200,000.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

กําไรสะสม 842,565.00 989,281.00 1,274,201.00 1,750,541.00 2,511,370.05 

รวมส่วนของ

เจ้าของ 
2,042,565.00 989,281.00 1,274,201.00 1,750,541.00 2,511,370.05 

รวมหนีสิ้นและ

ส่วนของเจ้าของ 
2,191,252.00 1,015,172.00 1,324,481.00 1,834,601.00 2,645,634.00 
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ตารางที2่0 การวิเคราะหอัตราสวนทางการเงิน 

รายการการวเิคราะห์ ปีที1่ ปีที2่ ปีที3่ ปีที4่ ปีที5่ 

อตัราส่วนวดัสภาพคล่องทางการเงิน 

อัตราสวนเงินทุนหมุนเวียน 10.9 84.65 58.455 45.39 36.63 

อัตราสวนสินทรัพยคลองตัว 9.68 81.92 57.05 44.54 36.08 

อตัราส่วนการวดัประสิทธิภาพการใช้สินทรัพย์ 

อัตราการหมุนสินทรัพยถาวร 5.05 3.06 5.50 13.65 0.00 

อัตราการหมุนของสินทรัพยรวม 0.82 0.30 0.28 0.27 0.28 

อตัราส่วนในการวดัความสามารถในการบริหาร 

อัตราผลตอบแทนตอสินทรัพย ROA 0.44 0.06 0.09 0.12 0.15 

อัตราผลตอบแทนตอสวนของผูถือหุน ROE 0.77 0.73 0.68 0.61 0.55 

อัตรากําไรข้ันตน 1.17 0.50 0.55 0.59 0.64 

อัตรากําไรจากการดําเนินงาน 0.73 0.12 0.21 0.31 0.41 

ข้อมูลทางการเงินจากการลงทุน 

มุลคาปจจุบันสุทธิ NPV 2,969,760.94 

อัตราผลตอบแทนภายใน IRR 87% 

ระยะเวลาคืนทุน 1 ป 
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บทที9่ 

แผนฉุกเฉิน 

 

ตารางที2่1 แผนฉุกเฉิน 

ลาํดับ ลกัษณะของปัญหา ผลกระทบทีเ่กดิขึน้ แนวทางในการแก้ไข 

1 กรณีท่ีภาวะเศรษฐกิจ

ตกต่ําหรือตนทุน

วัตถุดิบมีราคาเพิ่ม

สูงข้ึน 

สงผลตอราคาตนทุนใน

การผลิตของผลิตภัณฑ

โดยตรง 

ลดการใชวัตถุดิบท่ีการข้ึนราคา

สูงจนเกินไป และจัดหาแหลง

วัตถุดิบใหมท่ีมีราคาต่ํากวาแตมี

คุณภาพสูงเทากับวัตถุดิบชนิด

เดิมท่ีมีราคาเพิ่มสูงข้ึน 

2 ยอดขายลดลงหรือไม

เปนไปตามเปาหมาย

ท่ีไดมีการคาดการณ

ไว 

สงผลกระทบตอกิจการ

ดานการเงิน 

เพิ่มการประชาสัมพันธ การ

โฆษณา และการสงเสริมการขาย

ใหมากข้ึน เพื่อเปนการชักจูงใจ

ใหลูกคามีความสนใจในการซ้ือ

สินคาเพิ่มมากข้ึน 

3 พนักงานมีการทุจริต สงผลกระทบตอปริมาณ

เงินสดและงบการเงินของ

ธุรกิจ 

ตรวจสอบปริมาณการขาย

ผลิตภัณฑอยูเสมอ 
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บรรณานุกรม 

 

ทศพล ตนคํา.กาแฟและธุรกิจเคร่ืองดื่มรอน – เย็น.กรุงเทพมหานคร: บริษัท สํานักพิมพแมบาน  

กกกกกกกกจํากัด, 2551. 

ปานแกวตา ชุณหบัณฑิต.รวยดวยกาแฟ.กรุงเทพมหานคร: บริษัท ส.เอเชียเพลส (1989) จํากัด, 

กกกกกกกก2553. 

วิทวัส รุงเรืองผล.หลักการตลาด.กรุงเทพมหานคร: มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2549. 

ศิริรัตน ศรทัตต.กาแฟเคร่ืองดื่มจากแดนสรวง.กรุงเทพมหานคร: บริษัท ศิริวัฒนาอินเตอรพร้ินต  

กกกกกกกกจํากัด, 2548. 

สุทธิพงษ สุริยะ.Coffee & Bakery พิมพคร้ังท่ี1.กรุงเทพมหานคร: บริษัท อัมรินทรพร้ินติ้งแอนด  

กกกกกกกกพับลิชช่ิง จํากัด(มหาชน), 2551. 



70 
 

ประวตัิผู้ศึกษา 

 

ช่ือ – สกลุ  นายปฐมพงษ จุยศรีแกว  

ทีอ่ยู่   51/13 หมู1 ตําบลบางกระทึก อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 73210 

ประวตัิการศึกษา 

กกกกป พ.ศ.2549 สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย โรงเรียนอัสสัมชัญธนบุรี  

กรุงเทพมหานคร 

กกกกป พ.ศ.2553 ศึกษา ตอระดับปริญญาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการธุรกิจท่ัวไป 

คณะวิทยาการจัดการมหาวิทยาลัยศิลปากร 

ประสบการณ์การทาํงาน 

กกกกปพ.ศ.2549 พนักงานขาย (ช่ัวคราว) บริษัท เดอะมอลล จํากัด (มหาชน) 

กกกกปพ.ศ.2553 ฝกงานฝายบริหารอาคารและสถานท่ีธนาคารทหารไทย จํากัด (มหาชน) 
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ประวตัิผู้ศึกษา 

 

ช่ือ – สกลุ  นางสาวเขมิกา พงษเรือง  

ทีอ่ยู่   138/10 ตําบลเมืองทาทราย อําเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี 11000 

ประวตัิการศึกษา 

กกกกป พ.ศ.2549 สําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย  

โรงเรียนสายปญญาในพระบรมราชินูปถัมภ กรุงเทพมหานคร 

กกกกป พ.ศ.2553 ศึกษา ตอระดับปริญญาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการธุรกิจท่ัวไป 

คณะวิทยาการจัดการมหาวิทยาลัยศิลปากร 

ประสบการณ์การทาํงาน 

กกกกปพ.ศ.2553 ฝกงานฝายทรัพยากรบุคคลโรงงานยาสูบกระทรวงการคลัง 

 

 


