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Abstract 
กกกกกกกกThe purpose of this research was to analyze the use of figure of speech from headlines 
of two gossip magazines: Gossip Star and Stars News, as a factor of marketing techniques to 
attract the target audience. This factor was believed to affect the purchasing behavior of the 
gossip magazines. Using The informants of this research are 100 students of Faculty Of 
Management Science in Silpakorn University, Phetchaburi Campus. A qualitative study that 
employed the Snow Ball approach, this research used an open-ended questionnaire and a closed 
questionnaire as a tool to collect data from the informants. According to the analysis, it was found 
that the two gossip magazines selected as a case study used 6 types of figure of speech in the 
headlines: Metaphor, Hyperbole, Metonymy, Antonomasia, Rhetorical Question and Code 
Switching to attract prospective buyers. It was also found that most of the informants tended to 
prefer buying Gossip Star to Star News. It was because the former employed 4 figures of speech: 
Metaphor, Antonomasia, Rhetorical question and Code Switching while the latter uses only 2: 
Hyperbole and Metonymy.  
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บทที่ 1 

บทน า 

ความเป็นมาและความส าคัญของปัญหา 

 เป็นท่ียอมรับกนัอยูแ่ลว้วา่ ส่ือกลางท่ีน าข่าวสาร และเน้ือหาสาระทุกประเภทไปสู่

มวลชน  โดยการน าเสนอมีหลากหลายรูปแบบ เช่น  โทรทศัน์ วทิย ุ และส่ือส่ิงพิมพ์  ท่ีเรียกวา่ 

“ส่ือมวลชน” ไดเ้ขา้มา มีบทบาทและอิทธิพล ต่อชีวติและพฤติกรรมของบุคคลในสังคมเป็น อยา่ง

มากในปัจจุบนั   ทั้งทางตรงและทางออ้ม  รวมทั้งส่งผลกระทบต่อสมาชิกของสังคมทั้งในดา้น

ความรู้ ทศันคติ และพฤติกรรมของคนในสังคม ไม่วา่จะอาศยัอยูใ่นเมืองใหญ่หรือในชนบท  การ

เปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็วของสังคมในปัจจุบนั เช่น การเปล่ียนแปลงทางดา้นความรู้ ขอ้มูลข่าวสาร 

โดยเฉพาะอยา่งยิง่การมีเทคโนโลยท่ีีทนัสมยั  มีการเผยแพร่หรือมีการเผยแพร่ขอ้มูลผา่นส่ือรูปแบบ

ต่างๆไดอ้ยา่งรวดเร็ว ซ่ึงสามารถเขา้ถึงผู ้ รับสารได้ อยา่งรวดเร็วและกวา้งขวาง   ยิง่สร้างพลงัให้

ส่ือมวลชนต่างๆมีอิทธิพลเพิ่ม มาก ข้ึน และก่อใหเ้กิดผลก ระทบต่อสังคมอยา่ง ชดัเจน และ

ส่ือมวลชนยงัมีการน าเสนอข่าวสาร ท่ีหลากหลาย ซ่ึงประเภทของข่าวสารท่ีประชาชนตอ้งการรับรู้

นั้นมีมากมายหลายประเภท ไม่วา่จะเป็น ข่าวการเมือง เศรษฐกิจ อาชญากรรม เทคโนโลย ีกีฬา 

รวมถึงข่าวบนัเทิง ท่ีคนมกันิยมใหค้วามสนใจอยูเ่สมอ เพื่อท่ีจะไดท้นัโลกทนัเหตุการณ์   

 ‚ข่าวบนัเทิง  (Entertainment News) หมายถึง การรายงานเร่ืองราวหรือเหตุการณ์ต่างๆ 

ท่ีเกิดข้ึนในวงการบนัเทิงเพื่อใหผู้อ่้านทราบวา่ ใคร ท าอะไร ท่ีไหน อยา่งไร เม่ือไร และท าไม ซ่ึงมี

เน้ือหาท่ีเก่ียวขอ้งกบัแวดวงบนัเทิงทุก ๆ ดา้น ไม่วา่จะเป็นดา้นโทรทศัน์ ภาพยนตร์ ดนตรี ศิลปะ 

และการท างานของหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งในวงการบนัเทิงในและต่างประเทศ  เน้ือหาสาระของข่าว

นั้น มีทั้งการแจง้ข่าวสาร  ความเคล่ือนไหวของดารา นกัแสดง นกัร้องหรือผูท่ี้เก่ียวขอ้ง ซ่ึงแตกต่าง

จากข่าวทัว่ไป ซ่ึงมกัเป็นรายการรายงานเหตุการณ์ส าคญัต่างๆ ท่ีเกิดข้ึน  ท่ีอาจมีผลกระทบต่อความ

มัน่คงของประเทศ เศรษฐกิจ หรือสังคม เป็นตน้ และในการเขียนข่าวประเภทน้ี ผูเ้ขียนอาจจะแทรก
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ความคิดเห็น วพิากษว์จิารณ์ และมกัหยอกลอ้ หรือติชมบุคคลในข่าวอีกดว้ย  (สุรสิทธ์ิ  2552: 1)‛  

โดยรูปแบบในการน าเสนอข่าว บนัเทิงท่ีไดรั้บความนิยมและมีอิทธิพลในการเขา้ถึงประชาชนมาก

อีกประเภทหน่ึง คือ ส่ือส่ิงพิมพ์  ตามพจนานุกรมฉบบัราชบณัฑิตยสถานไดใ้หค้วามหมายค าท่ี

เก่ียวกบัส่ือส่ิงพิมพไ์วว้า่ ส่ิงพิมพ ์หมาย ถึง สมุด แผน่กระดาษ หรือวตัถุใด ๆ ท่ีพิมพข้ึ์น รวมตลอด

ทั้งบทเพลง แผนท่ี แผนผงั แผนภาพ ภาพวาด ภาพระบายสี  ใบประกาศ แผน่เสียง หรือส่ิง อ่ืนใด

อนัมีลกัษณะเช่นเดียวกนั ส่วนค าวา่ ส่ือ หมายถึง ก ารท าการติดต่อใหถึ้งกนั หรือชกัน าใหรู้้จกักนั ‛ 

ดงันั้น ส่ือส่ิงพิมพ์ จึงมีความหมายวา่  ส่ิงท่ีพิมพข้ึ์น ไม่วา่จะเป็นแผน่กระดาษหรือวตัถุ    ใดๆ ดว้ย

วธีิการต่าง ๆ อนัเกิดเป็นช้ินงานท่ีมีลกัษณะเหมือนตน้ฉบบัข้ึนหลายส าเนาในปริมาณมากเพื่อเป็น

ส่ิงท่ีท าการติดต่อ  หรือชกัน าใหบุ้คคล อ่ืนไดเ้ห็นหรือทราบ ขอ้ความต่าง ๆ  เช่น หนงัสือพิมพ ์

นิตยสาร วารสารนัน่เอง ‚นิตยสาร (magazine) คือ ส่ิงพิมพท่ี์มีปก เน้ือหาประกอบไปดว้ยบ ทความ 

นิทาน นิยาย ข่าว หรืออ่ืน ๆ ตามวตัถุประสงคข์องนิตยสารแต่ละฉบบัมี ก าหนดออกท่ีแน่นอน     ก

(สุกญัญา 2528: 656) และดรุณี หิรัญรักษ ์ไดใ้หค้วามหมายของนิตยสารวา่ เป็นส่ิงพิมพท่ี์ตามปกติมี

ปกอ่อนระบุก าหนดออกท่ีแน่นอน ประกอบดว้ยเน้ือหาสาระท่ีใหท้ั้งความรู้และความบนัเทิง เช่น

บทความต่าง ๆ โดยผูเ้ขียนหลายคน บทสัมภาษณ์ เร่ืองสั้น นวนิยาย บทวจิารณ์ ข่าวต่าง ๆ และ

โฆษณามีภาพประกอบค่อนขา้งมาก (2530: 2) ดงันั้นสังคมในปัจจุบนัไม่สามารถท่ีจะปฏิเสธไดเ้ลย

วา่ นิตยสาร เป็นส่ืออีกประเภทหน่ึงท่ีมีอิทธิพลต่อการด าเนินชีวติประจ าวนัไม่มากก็นอ้ยเลยทีเดียว  

 ปัจจุบนัมีนิตยสารท่ีเนน้การน า เสนอเร่ืองราวในแวดวงบนัเทิงเ กิดข้ึนในสังคมเป็น

จ านวนมาก และหลากหลาย ไม่วา่จะเป็นนิตยสารท่ีเก่ียวขอ้งกบัการถ่ายท าภาพยนตร์  นิตยสารท่ี

เก่ียวขอ้งกบั ละครโทรทศัน์  นิตยสารเก่ียวกบัศิลปินนกัร้อง นิตยสารแฟชัน่การแต่งกายของดารา

นกัแสดงหรือ ศิลปินนกัร้องต่างๆ และรวมไปถึงนิตยสารแนวซุบ ซิบนินทาบุคคลในวงการบนัเทิง

หรือบุคคลในวงสังคมชั้นสูงท่ีสาธารณชนรู้จกัเป็นอยา่งดี   เป็นตน้  ซ่ึงในปัจจุบนัน้ี นิตยสารแนว

ซุบซิบส่วนใหญ่จะเนน้การน าเสนอข่าวสารใน ของดาราและศิลปินใน แวดวงบนัเทิง ท่ีมีช่ือเสียง  

ส่งผลใหนิ้ตยสารแนวซุบซิบไดรั้บความนิยมจากผูรั้บสารมากข้ึนกวา่เดิ ม ในส่วนของปกนิตยสาร

แนวซุบซิบส่วนใหญ่มกัใชก้ารน าภาพข่าวของดาราท่ีมีเน้ือหาท่ีเด่นของฉบบันั้น ๆ น ามาข้ึนปก  

ส าหรับเน้ือหานิตยสารแนวซุบซิบส่วนใหญ่จะไม่ค่อยมีความแตกต่างกนัมากนกั โดยมกัจะเนน้การ

น าเสนอข่าวสารในแวดวงบนัเทิงเพื่อเกาะกระแสของดาราท่ีมีช่ือเสียงในขณะนั้น แต่ ในส่วนของ



3 

 
 

การพาดหวัของนิตยสารแต่ละส านกัพิมพจ์ะมีการใชค้  าท่ี ทนัสมยัและเป็นเอกลกัษณ์ เพื่อใหเ้กิด

ความน่าสนใจซ่ึงจะแตกต่างกนัออกไปตามแต่ละส านกัพิมพ์  ซ่ึงท าใหเ้กิดความน่าส นใจและส่งผล

ต่อการตดัสินใจในการเลือกซ้ือนิตยสารของผูอ่้าน ทั้งน้ีอาจเกิดจากปัจจยัทางดา้นการเลือกใชภ้าษา

ในการพาดหวัข่าวท่ีช่วยส่งผลใหผู้รั้บสารเกิดความสนใจเน้ือหาท่ีมีอยูภ่ายในและมีผลต่อการ

ตดัสินใจซ้ือ ซ่ึงนิตยสารแนวซุบซิบท่ี ไดรั้บความนิยมในตลาดท่ี เลือกมาใชใ้นการวจิยั ไดแ้ก่ 

นิตยสาร Gossip Star และนิตยสาร Star News  

 ดงันั้นจะเห็นวา่นิตยสารเป็นส่ือ ชนิดหน่ึง ท่ีน าเสนอข่าวสาร ต่างๆ  ซ่ึงเป็นท่ีนิยมต่อ

ผูอ่้าน  โดยเฉพาะนิตยสารท่ีน าเสนอข่าวสาร ท่ีเก่ียวขอ้งกบั สังคมบนัเทิง นั้นเป็นทางเลือกส าหรับ

ผูอ่้านในการท่ีจะเขา้ถึงขอ้มูลข่าวสารดา้นสังคมบนัเทิงในลกัษณะ การเจาะลึกในเร่ืองราวของดารา

หรือศิลปินท่ีเขาสนใจ ไดเ้ป็นอยา่งดี และในปัจจุบนัผูอ่้านก็ใหค้วามนิยมและสนใจต่อนิตยสารแนว

ซุบซิบกนัอยา่งแพร่หลาย  และก าลงัเป็น นิตยสาร ท่ีไดรั้บความนิยมในกลุ่มวยัรุ่นอยูใ่นขณะน้ี   จึง

เป็นเหตุให้ขา้พเจา้สนใจและตอ้งการ ท่ีจะศึกษาเพื่อวเิคราะห์ ถึงภาษาภาพพจน์ท่ีใชใ้นการพาดหวั

ของนิตยสารแนว ซุบซิบ  ท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือของ ผูอ่้านนกัศึกษา คณะวทิยาการจดัการ 

มหาวทิยาลยัศิลปากร วา่ส่งผลต่อการเลือกซ้ือของแต่ละนิตยสารวา่มีมากนอ้ยและส่งผลต่อยอดขาย

ของนิตยสารแต่ละยีห่อ้อยา่งไรเพื่อเป็นป ระโยชน์ในทางดา้นการตลาดต่อผูเ้ป็นเจา้ของ นิตยสาร  

จากการศึกษาน้ีเช่ือวา่นอกจาก จะเป็นประโยชน์โดยตรงต่อผู ้ เป็นเจา้ของ นิตยสารแลว้ ยงัเป็น

ประโยชน์ต่อนิตยสาร รายอ่ืนๆ รวมทั้งส่ือสารมวลชนประเภทอ่ืนๆ เ พราะจากขอ้มูลท่ีได้จากการ

วจิยัจะท าให้ไดรั้บทราบถึงปัจจยัและคว ามพึงพอใจในการเลือกซ้ือนิตยสาร ของผูอ่้าน ท่ีส่งผลต่อ

การเลือกซ้ือนิตยสาร นัน่เอง 

วตัถุประสงค์ 

 1. การใชภ้าษาภาพพจน์ในพาดหวัของนิตยสารแนวซุบซิบ โดยศึกษาเฉพาะกรณี

นิตยสาร Gossip Star  และนิตยสาร Star News  เท่านั้น  

 2. การวเิคราะห์อิทธิพลของภาษาภาพพจน์ในพาดหวัข่าวบนัเทิงซ่ึงเป็นปัจจยัหน่ึงของ

เทคนิคทางการตลาดเพื่อดึงดูดกลุ่มเป้าหมายของผูป้ระกอบการธุรกิจส่ือส่ิงพิมพ ์
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 3. เพื่อศึกษาถึงภาษาภาพพจน์ท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกซ้ือนิตยสารแนวซุบซิบ 

โดยศึกษาเฉพาะกรณีนิตย สาร Gossip Star  และนิตยสาร  Star News โดยใชน้กัศึกษามหาวทิยาลยั

ศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรีเป็นกลุ่มตวัอยา่ง 

ขอบเขตการวจัิย 

 การวจิยัคร้ังน้ีมุ่งศึกษาเฉพาะกลุ่มตวัอยา่งท่ีเป็นนกัศึกษาชั้นปีท่ี 1 ถึง 4 สาขาวชิาการ

จดัการธุรกิจทัว่ไป สาขา วชิาการจดัการการท่องเท่ียว สาขา วชิาการตลาด สาขา วชิาการจดัการ

ชุมชน สาขาวชิาการจดัการโรงแรมแ ละท่ีพกั สาขาวชิาการจดัการธุรกิจ และภาองักฤษ และ

สาขาวชิารัฐประศาสนศาสตร์ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร  วทิยาเขตสารสนเทศ

เพชรบุรี โดยเก็บขอ้มูลและศึกษาวจิยัในช่วงเดือนตุลาคมถึงธนัวาคม พ.ศ. 2554 

นิยามศัพท์ 

 นักศึกษา  หมายถึง นกัศึกษาชั้นปีท่ี 1 ถึง 4 สาขาวชิาการจดัการธุรกิจทัว่ไป สาขาวชิา

การจดัการการท่องเท่ียว สาขาวชิาการตลาด สาขาวชิาการจดัการชุมชน สาขาวชิาการจดัการ

โรงแรมและท่ีพกั สาขาวชิาการจดัการธุรกิจและภาองักฤษ และสาขาวชิารัฐประศาสนศาสตร์ คณะ

วทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี 

 ปัจจัยพืน้ฐานของผู้อ่าน  หมายถึง เป็นขอ้มูลส่วนบุคคลของกลุ่มผูบ้ริโภค ไดแ้ก่ เพศ  

อาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ รายได ้สถานภาพ  

 ส่ือส่ิงพมิพ์ หมายถึง ส่ิงท่ีพิมพข้ึ์น ไม่วา่จะเป็นแผน่กระดาษหรือวตัถุใดๆ ดว้ยวธีิการ

ต่างๆ อนัเกิดเป็นช้ินงานท่ีมีลกัษณะเหมือน ตน้ฉบบัข้ึนหลายส าเนาในปริมาณมากเพื่อเป็นส่ิงท่ีท า

การติดต่อ หรือชกัน าใหผู้อ่ื้นไดเ้ห็นหรือทราบ ขอ้ความต่างๆ 

 ข่าวบันเทงิ หมายถึง การน าเสนอข่าวเก่ียวกบัวงการบนัเทิง ดารานกัแสดง นกัร้อง การ

ถ่ายท าภาพยนตร์ ละคร รวมถึงแฟชัน่การแต่งกายท่ีดารานกัแสดงหรือนกัร้องเป็นผูน้ ามาเผยแพร่ 
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 ข่าวซุบซิบ  หมายถึง ข่าวคราวความเคล่ือนไหวของคนดงัท่ีแหล่งข่าวไม่ค่อยอยาก

เปิดเผย  

 นิตยสาร (magazine) หมายถึง ส่ิงพิมพร์ายคาบท่ีออกเป็นระยะส าหรับผูอ่้านทัว่ไป มี

เน้ือหาหลากหลาย มุ่งทั้งใหค้วามรู้และความบนัเทิง ความรู้มกัเป็นไปในลกัษณะท่ีใหค้วามรอบรู้ มี

การหารายไดจ้ากการโฆษณาและวางขายทัว่ไป ผูอ่้านสามารถบอกรับเป็นสมาชิกได ้

 นิตยสารแนวซุบซิบ  หมายถึง ส่ิงพิมพร์ายคาบท่ี ออกเป็นระยะส าหรับผูอ่้านทัว่ไป มี

เน้ือหาหลากหลาย มุ่งเสนอความบนัเทิง เช่น ข่าว คอลมัน์ประจ า ภาพแฟชัน่ Paparazzi เร่ืองยอ่

ละคร มีการหารายไดจ้ากการโฆษณาและวางขายทัว่ไป ผูอ่้านสามารถบอกรับเป็นสมาชิกได ้ 

 พาดหัวข่าว  หมายถึง ส่วนบนสุดของข่าวเป็นการสรุปสาระส าคญัของข่าวเพื่อ

เรียกร้องความสนใจของผูอ่้าน  เก็บความส าคญัของข่าว น ามาตีพิมพเ์ป็นหวัเร่ืองโดยใชต้วัอกัษร

ขนาดใหญ่ผดิปรกติเพื่อใหเ้กิดความสนใจ เรียกข่าวเช่นนั้นวา่ ข่าวพาดหวั 

 ส่ือมวลชน  หมายถึง  การใชส่ื้อมวลชน เช่น หนงัสือพิมพ์  วทิยแุละ โทรทศัน์ เป็น

ช่องทางในการน าสาระ เร่ืองราวต่างๆ ไปยงัคนจ านวนมากหลากหลาย อยูก่ระจายห่างไกลกนั

ออกไปอยา่งรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ  โดยเป็นไปในรูปของกระบวนการท่ีมีการส่งผลยอ้นกลบั

ได ้แต่อาจชา้ไม่ไดเ้กิด ข้ึนทนัทีทนัใด 

 นิตยสาร Gossip Star หมายถึง นิตยสารบนัเทิงรายสัปดาห์ ท่ีเนน้ข่าวในวงการบนัเทิง  

ข่าวคนบนัเทิง ดารานกัแสดง เร่ืองราวคนดงั ภาพเด็ดคนบนัเทิง  ข่าวดารา  ประวติัดารา  ภาพหลุด

ของคนบนัเทิงประเด็นดงัในวงการบนัเทิง  

 นิตยสาร Star News หมายถึง นิตยสารบนัเทิง  ในเครือของทีวพีลู เป็น นิตยสารราย

สัปดาห์ ท่ีเนน้ข่าวในวงการบนัเทิง ข่าวคนบนัเทิง ดารานกัแสดง เร่ืองราวคนดงั ภาพเด็ดคนบนัเทิง  

เจาะลึกเร่ืองราวของคนในวงการบนัเทิง 
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ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

  1. ท าใหท้ราบถึงวธีิการใชภ้าษาพาดหวัข่าวท่ีนิตยสารแนวซุบซิบเลือกใชเ้พื่อดึงดูด

หรือจูงใจใหก้ลุ่มเป้าหมายเลือกซ้ือ 

 2. ท าใหท้ราบถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งภาษาพาดหวักบัการเลือกซ้ือ นิตยสารแนว

ซุบซิบ ของผูบ้ริโภควยัรุ่น ในท่ีน้ีคือกลุ่ม นกัศึกษามหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศ

เพชรบุรี 

 3. ท าใหท้ราบถึงความสัมพนัธ์ระหวา่งคุณลกัษณะของผูบ้ริโภค คือ เพศ อาย ุระดบั

การศึกษา อาชีพ รายได ้สถานภาพ กบัการเลือกซ้ือนิตยสารแนวซุบซิบ 

 4. ผลการวจิยัท่ีไดส้ามารถน ามาใชป้ระโยชน์เป็นขอ้สนบัสนุน  ในการวางแผน

การตลาดของนิตยสารแนวซุบซิบ โดยเฉพาะการน าอิทธิพลของภาษามาใชเ้พื่อผลทางธุรกิจ 

 5. ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการวจิยั จะเป็นประโยชน์ต่อหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบังานดา้นการ

ส่ือสารมวลชนโดยเฉพาะนิตยสารและส่ือส่ิงพิมพส์ าหรับผูอ่้านวยัรุ่น 
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บทที่2 

แนวคิด ทฤษฎี และงานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

 1. แนวคิดของนิตยสาร 
  2. ความหมายของนิตยสาร 
  3. แนวคิดเกีย่วกบัเนือ้หาของนิตยสาร 
  4. แนวคิดเกีย่วกบัองค์ประกอบการจัดหน้าของนิตยสาร 
  5. แนวคิดอทิธิพลของนิตยสาร 
  6. แนวคิดและทฤษฎเีกีย่วกบัการเปิดรับข่าวสาร 
  7. แนวคิดและทฤษฎเีกีย่วกบัการใช้ภาษาภาพพจน์ 
  8. ทฤษฎคีวามแตกต่างระหว่างบุคคล 
  9. แนวคิดเกีย่วกบัจิตวทิยาวยัรุ่น 
  10. งานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

1. แนวคิดของนิตยสาร 

นิตยสารเป็นส่ือมวลประเภทแรกท่ีเกิดข้ึนในประเทศไทย  มีหนา้ท่ีส าคญัในการเป็น

ส่ือถ่ายทอดขอ้มูล (Information) ความรู้ (Education) ใหค้วามบนัเทิง (Entertainment) และ

ใหบ้ริการในการประกาศ และโฆษณาต่างๆ (ระววีรรณ 2530: 1)  

นิตยสารเป็นส่ือมวลชนประเภทส่ือส่ิงพิมพท่ี์มีบทบาทหนา้ท่ีอยา่งส าคญัต่อสังคม

ปัจจุบนั นิตยสารทุกประเภทมีอิทธิพลต่อผูอ่้านในหลายๆรูปแบบ (ระววีรรณ 2530: 24) 

 นิตยสารไทยถือก าเนิดจากความกา้วหนา้ทางเทคนิคการพิมพท่ี์เผยแพร่เขา้สู่ประเทศ

ไทยในปลายสมยัรัชกาลท่ี  3 ผูริ้เร่ิมกิจการการพิมพใ์นประเทศไทยคือ หมอบรัดเลย ์ (Dan Beach 

Brudley) ผูซ่ึ้งน าแท่นพิมพเ์ขา้มาใชค้ร้ังแรกในปี พ.ศ. 2379 โดยพิมพห์นงัสือสอนศาสนาต่อมาเร่ิม

พิมพห์นงัสือรายคาบข้ึนจ าหน่ายช่ือวา่  The Bangkok Recorder หรือ ‚หนงัสือจดหมายเหตุ ฯ‛ ซ่ึง
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หนงัสือดงักล่าวก็คือนิตยสารนัน่เอง เน่ืองจากมีก าหนดวาระออกท่ีแน่นอนเป็นรายปักษ ์

ออกจ าหน่ายคร้ังแรกในวนัท่ี4 กรกฎาคม พ.ศ. 2387 (ระววีรรณ 2530: 31) 

 ส่วนนิตยสารไทยฉบบัแรกท่ีออกโดยคนไทยคือ ดรุโณวาท ของพระองคเ์จา้เกษมสันต์

โสภาคย ์  ระหวา่งปี พ .ศ. 2417-2418 โดยเน้ือหาประกอบดว้ยเร่ืองความรู้ สารคดี นิทาน ค า

ประพนัธ์ทั้งร้อยแกว้   ร้อยกรอง  มีข่าวราชการบา้ง และจดหมายเหตุซ่ึงไดแ้ก่ข่าวทัว่ไปทั้งในพระ

นครและหวัเมือง รวมทั้งมีโฆษณาสินคา้ดว้ย (ขตัติยา 2548: 14) 

 เป็นส่ือมวลชนท่ีมีอิทธิพลต่อผูอ่้านในหลาย ๆ ดา้นรวมทั้งเป็นส่ือท่ีน า ไปสู่การพฒันา

หลายรูปแบบ (ดรุณี 2530: 20) 

 กิจการส่ือส่ิงพิมพข์องนิตยสารไดด้ าเนินผา่นมาอยา่งต่อเน่ืองจนมาถึงปัจจุบนั 

นิตยสารบางเล่มเกิดข้ึนอยา่งต่อเน่ือง นิตยสารบางเล่มก็ไดห้ายไปจากแผงหนงัสือ อนัเน่ืองมาจาก

ปัจจยัต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนในสังคม ไม่วา่จะเป็น การเมืองการปกครอง สภาพเศรษฐกิจ สังคม หรือ

การศึกษา แต่ไม่นานก็มีนิตยสารหวัใหม่ข้ึนมาทดแทน การถ่ายทอดส่ิงต่าง ๆ ผา่นนิตยสารในยคุ

ปัจจุบนัไดส่้งผลใหเ้กิดนิตยสารทางเลือกเกิดข้ึนอนัเน่ืองมาจาก คนในสังคมเร่ิมเบ่ือความซ ้ าซาก 

จ าเจของนิตยสารกระแสหลกั พยายามคน้หาความแปลกใหม่ ส่ิงท่ีน่าสนใจมากกวา่แบบเดิม ๆ จน

ไดข้ยา ยขอบเขตองคค์วามรู้ต่าง ๆ เพื่อไม่ใหอ้ยูแ่ต่ในกรอบท่ีสังคมวางไวเ้พียงอยา่งเดียว  หลกั

เบ้ืองต้นในการจดัท านิตยสารเพื่อสนองความตอ้งการของผูอ่้าน คือ การจดัสนองผูอ่้านในเร่ือง

ส าคญั 3 ประการ คือ (วษิณุ 2544: 3) 

 1. รสนิยม (Taste) ของผูอ่้าน 

 2. ความสนใจ (Interest) ของผูอ่้าน 

 3. ทศันคติ (Atitude) ของผูอ่้าน 

 บทบาทและหนา้ท่ีของนิตยสาร  คือ  เป็นส่ือมวลชนประเภทหน่ึงท่ีมีธรรมชาติไม่

แตกต่างไปจากส่ือมวลชนอ่ืนเท่าใดนกั ในอดีตการผลิตนิตยสารมีจุดมุ่งหมายเพื่อการ

ประชาสัมพนัธ์เผยแพร่กิจการของส านกั ใหค้วามรู้แก่ผูเ้ป็นสมาชิกดา้นบทความและสารคดี และ
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เพื่อธุรกิจในการเป็นตวัแทนของส านกัพิมพแ์ละเป็นแหล่งของอาชีพ ซ่ึงต่อมามีการก าหนดนโยบาย

ข้ึนมาใหม่ คือ มีหนา้ท่ีในการบอกข่าวสารใหค้วามรู้ อีกทั้งยงัมีอิทธิพลต่อผูอ่้าน และมีหนา้ท่ีในการ

ใหค้วามบนัเทิงดว้ย เช่น ก ารน าเสนอ บนัเทิงคดี สารคดี จนในปัจจุบนันิตยสารมีหนา้ท่ีต่อสังคม

แตกต่างไปจากส่ือส่ิงพิมพอ่ื์น ๆ โดยจะเนน้ในเร่ืองการอธิบาย วเิคราะห์ วจิารณ์ เร่ืองราวข่าวสาร

พร้อมทั้งช้ีน ากระแสของสังคมไดอ้ยา่งชดัเจนข้ึน อยา่งไรก็ตามนิตยสาร ก็อาจมีการน าเสนอขอ้มูล

ท่ีผดิพลาดไดเ้ช่นกนัหากไม่ไดรั้บการกลัน่กรองท่ีสมบูรณ์ จึงกล่าวไดว้า่ นิตยสารเป็นส่ือมวลชนท่ี

เรียกไดว้า่เป็นเสมือนดาบสองคมเช่นเดียวกบัส่ือมวลชนประเภทอ่ืนๆ (วษิณุ 2544: 66) 

  ววิฒันาการของนิตยสารไทย 

 นิตยสารไทยมีความเป็นมาและววิฒันาการท่ียาวนาน โดยประวติัศาสตร์การพิมพข์อง

ไทยเร่ิมตั้งแต่สมยัรัชกาลท่ี 3 (Dan Beach Bradly) โดยหมอบรัดเลยเ์ป็นผูน้ ากิจการดา้นการพิมพเ์ขา้

มาในประเทศไทยเม่ือปี พ.ศ. 2378 จึงไดเ้ร่ิมพิมพห์นงัสือค าสอนศาสนาออกเผยแพร่แก่คนไทยในปี 

พ.ศ. 2379 ซ่ึงถือเป็นจุดเร่ิมตน้ของการท าส่ือส่ิ งพิมพข์องประเทศไทย จากนั้นไม่นานหมอบรัดเลย์

จึงไดจ้ดัพิมพนิ์ตยสารฉบบัแรกข้ึนในแผน่ดินสยามเม่ือวนัท่ี 4 กรกฎาคม พ .ศ. 2387 ช่ือวา่ 

‚บางกอก รีคอร์เดอร์ ‛ (the bangkok recorder) เรียกช่ือเป็นภาษาไทยวา่ หนงัสือจดหมายเหตุ เนน้

เร่ืองการบอกข่าวสารต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึน และหลงัจากนั้นกิจการพิมพก์็ด าเนินและพฒันาข้ึนเร่ือย ๆ 

จนถึงรัชกาลท่ี 4 กล่าวไดว้า่ท่ีผา่นมาลว้นเป็นความคิดริเร่ิมและกิจการของชาวต่างชาติทั้งส้ิน ไม่ได้

มีการจดัท านิตยสารโดยคนไทยเลย แต่อยา่งไรก็ตามก็ยงัถือไดว้า่ส่ิงน้ีเป็นแรงกระตุน้ใหค้นไทย

ต่ืนตวัในการจดัท านิ ตยสารในเวลาต่อมา ประกอบกบัเม่ือถึงสมยัรัชกาลท่ี 5 เร่ิมมีคนไทยไปศึกษา

ยงัต่างประเทศ ท าใหบุ้คลากรมีความรู้กวา้งข้ึนจึงท าใหกิ้จการในการจดัท านิตยสารโดยคนไทยได้

เร่ิมข้ึนโดยมีนิตยสารช่ือดรุโณวาทเกิดข้ึนถือวา่เป็นนิตยสารฉบบัแรกท่ีจดัท าข้ึนดว้ยฝีมือคนไทยใน

วนัท่ี 7 กรกฎาคม พ .ศ. 2417 เน้ือหาจะเนน้เร่ืองความรู้และสารคดี นิทาน ค าประพนัธ์ทั้งร้อยแกว้

และร้อยกรอง มีข่าวราชการและจดหมายเหตุบา้ง รวมถึงการโฆษณาสินคา้ อยา่งไรก็ตามแม้

จุดเร่ิมตน้ของการจดัท านิตยสารของไทยจะเร่ิมโดยชาวต่างชาติ แต่ส่ิงท่ีส าคญักวา่ คือ นิตยสารท่ี

จดัท าข้ึนมีบทบาทส าคญัในดา้นต่าง ๆ และเป็นประโยชน์ต่อผูอ่้านในสังคมของช่วงเวลานั้น ๆ มาก 

(ปรมะ 2541: 80) 
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 นิตยสารไทยในปัจจุบัน 

 ปัจจุบนัในทอ้งตลาดมีนิตยสารจ านวนมากข้ึน เน่ืองมาจากการแข่งขนัน าเสนอออก

นิตยสารใหม่ๆ แต่ความอยูร่อดของนิตยสารท่ีเกิดใหม่เป็นเร่ืองท่ีไ ปไดไ้ม่ง่ายนกั พิจารณ าจาก

องคป์ระกอบต่าง ๆ ดงัน้ี คือ (ระววีรรณ 2526: 71) 

 1. นิตยสารส่วนใหญ่มีอายสุั้น ประการส าคญัประการหน่ึงคือ เร่ืองการจดัการเป็น

ตวัก าหนดท่ีส าคญัส าหรับความอยูร่อดของนิตยสาร การรวมตวัของผูท่ี้มีความสามารถในการหา

ทุนการด าเนินงานต่างๆ ในการผลิตและการจดัจ าหน่ายถือไดว้า่เป็นเร่ืองท่ีมีความส าคญัอยา่งยิง่

และอาจเป็นส่ิงท่ีบรรดาผูจ้ดัท านิตยสารไม่สามารถท าใหเ้กิดประสิทธิภาพได ้ 

 2. นิตยสารท่ีมีอายยุนืยาว ตอ้งมีการระดมทุน มีระบบการด าเนินการท่ีแน่นอน

นิตยสารท่ีมีอายยุาวบางฉบบัไม่เปล่ียนแปลงรวดเร็วในแง่ของรูปแบบและจ านวนจ าหน่าย แต่บาง

ฉบบัก็อาจใชว้ธีิการผกูใจผูอ่้านในลกัษณะท่ีเป็นกรรมการวธีิการขายสินคา้แบบอ่ืนๆ มีการแจกการ

แถม มีโอกาสพิเศษต่าง ๆ เพื่อกระตุน้ใหผู้อ่้านรู้สึกวา่ตน ‚ไดอ้ะไร‛ จากนิตยสารฉบบันั้น ๆ อยู่

เป็นประจ า 

 3. เน้ือหาของนิตยสาร เป็นตวัก าหนดท่ีส าคญัอีกประการหน่ึงของนิตยสารแต่ละฉบบั

นิตยสารบางฉบบัจบัตลาดไดถู้ก ท าใหมี้อายอุยูไ่ดน้าน ในขณะท่ีนิตยสารบางฉบบัไม่ตรงกบัความ

สนใจของกลุ่มผูอ่้านขณะนั้น ท าใหไ้ม่ไดรั้บการยอมรับ นิตยสารนั้นจึงมีอายไุดไ้ม่ก่ีปี 

 4. จากการศึกษาสภาพแวดลอ้มทางดา้นการเมืองในช่วงต่างๆ พบวา่ปัจจยัทางดา้น

การเมือง ไม่ใช่เร่ืองหลกัท่ีเป็นอุปสรรคต่์อการเจริญเติ บโตของวงการนิตยสาร แมจ้ะมีนิตยสารท่ี

ออกมาในบางระยะท่ีมีวตัถุประสงคมุ่์งผลทางการเมืองมากวา่แสวงหาก าไรแต่นิตยสารในลกัษณะ

เช่นน้ีมิไดย้ดึวา่จะตอ้งมีอายยุนืยาวแบบนิตยสารท่ีออกมาเป็นธุรกิจ เม่ือฉบบัหน่ึงหมดอายไุปอาจมี

ฉบบัอ่ืน ๆ เขา้มาแทนท่ี 

 5. ในดา้นจ านวนจ าหน่ายและการจดัจ าหน่าย นิตยสารส่วนใหญ่ในปัจจุบนัใชว้ธีิการ

จ าหน่ายตามแผงหนงัสือและร้านหนงัสือ มากกวา่การหาสมาชิกโดยตรง ลกัษณะเช่นน้ีเกิดเพราะ

ปัญหาความล่าชา้ในการส่งไปรษณียอ์ยา่งหน่ึงและความไม่แน่นอนในการออกจ าหน่ายของ
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นิตยสารอยา่งหน่ึง ซ่ึงมีผลโดย ตรงต่อความเช่ือถือของผูอ่้านท่ีไม่กลา้บอกรับเป็นสมาชิก เพราะ

ตอ้งช าระเงินล่วงหนา้โดยไม่ทราบแน่ชดัวา่จะไดรั้บหนงัสือหรือไม่ 

 ความสัมพนัธ์ระหว่างนิตยสารกบัผู้อ่าน 

 ความอยากรู้อยากเห็นเป็นธรรมชาติวสิัยติดตวัมนุษยม์าตั้งแต่เกิด ดว้ยเหตุท่ีตอ้งการรู้

เร่ืองราวท่ีอาจเก่ียวพนักบัตวัเอง เพื่อเตรียมตวัรับเหตุการณ์หรือหนทางแกไ้ข จากความอยากรู้

เร่ืองราวต่าง ๆ รอบตวั ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีไม่สามารถแยกออกจากชีวติประจ าวนัของคนเราได ้ท าใหก้าร

อ่านนิตยสารเป็นการตอบสนองความอยากรู้อยากเห็นของผูอ่้านได้ ส่วนหน่ึง ผูอ่้านไดอ้าศยั

นิตยสารเพื่อช่วยรับข่าวสารทนัต่อเหตุการณ์ใหท้ราบเร่ืองต่าง ๆ เม่ือผูจ้ดัท ามีความเขา้ใจถึงความ

ตอ้งการของผูอ่้าน ดงันั้นผูจ้ดัท าจึงพยายามสรรหาขอ้เขียนรูปแบบการเขียนใหน่้าสนใจอยูเ่สมอ 

ทั้งน้ีเพื่อเป็นการดึงดูดความสนใจของผูอ่้าน ขณะเดี ยวกนัเพิ่มความสัมพนัธ์กนัอยา่งแน่นแฟ้น ไม่

วา่จะเป็นทางตรงหรือทางออ้ม ซ่ึงสามารถแสดงใหเ้ห็นคุณลกัษณะบางประการของผูอ่้านไดด้งัน้ี 

 1. บุคคลทัว่ไปสนใจอ่านดู และฟังส่ิงท่ีตนเองสนใจอยูแ่ลว้ ถึงแมว้า่ไม่มีความรู้

เก่ียวกบัเร่ืองนั้นเลยก็ตาม และในทางตรงกนัขา้ม บุคคลท่ีไม่มีความสนใจในเร่ืองราวใด จะไม่เป็น

เป้าหมายท่ีดีของข่าวสารทั้งส้ิน เราจะเห็นไดว้า่การรณรงคเ์พื่อเผยแพร่ข่าวสารบางอยา่งตอ้ง

ลม้เหลว เพราะผูมี้หนา้ท่ีท่ีเก่ียวขอ้งมองขา้มความสนใจของผูอ่้านไปนัน่เอง 

 2. บุคคลมีแนวโนม้ท่ีจะอ่าน ฟัง เร่ืองราวซ่ึงตนมีควา มเห็นพอ้งดว้ยและหลีกเล่ียงใน

ส่ิงท่ีตนไม่เห็นดว้ย นอกจากนั้นถา้บุคคลจ าเป็นตอ้งเผชิญข่าวสารท่ีไม่เห็นดว้ยมกัจะแปลข่าวสาร

นั้นใหส้อดคลอ้งกบัความคิด ความเช่ือถือท่ีตนมีอยูก่่อนแลว้ 

 3. บุคคลจะท าการตรวจสอบความคิดเห็นของตนเองกบัผูมี้อ  านาจหนา้ท่ี หรือผูน้ า

ความคิดเ ห็น การใชอิ้ทธิพลทางความคิดเหล่าน้ี จะมีความส าคญัมากในการปรุงแต่งหรือ

เปล่ียนแปลงความคิดเห็นของคนอ่ืน 

 4. บุคคลจะตรวจสอบความคิดเห็นของบุคคลอ่ืน ภายในกลุ่มซ่ึงตนสังกดัอยู ่และถา้หา

กวา่ตอ้งการเปล่ียนแปลงทศันคติไปในทิศทางท่ีขดัแยง้กบัทศันคติของกลุ่มแลว้ บุคคลย่ อม

เปล่ียนแปลงทศันคติไปในตามข่าวสารท่ีไดรั้บเพียงเล็กนอ้ยเท่านั้น 
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 ลกัษณะทั้ง 4 ท่ีกล่าวขา้งตน้ เป็นคุณลกัษณะทัว่ไปของผูอ่้านท่ีมีความส าคญัในการ

ก าหนดเน้ือหาของนิตยสาร การวจิยัเก่ียวกบัความคิดเห็นและทศันคติของผูอ่้านก็มีความส าคญัมาก 

บรรณาธิการจะตอ้งถือวา่กา รเรียนรู้ถึงความตอ้งการของผูอ่้านจะเปรียบเสมือนงานส าคญัของตน 

การส ารวจความคิดเห็นของผูอ่้านจะท าใหต้ลาดของผูล้งโฆษณามีประสิทธิภาพข้ึนดว้ย การวจิยั

ตลาดจึงเขา้มาเก่ียวขอ้งดว้ย อยา่งไรก็ตาม ในการท าวจิยั บรรณาธิการจะตอ้งใชข้อ้มูลท่ีไดจ้ากการ

วจิยัมาเป็นเคร่ืองมือ ในการบรรณาธิการนิตยสารของเขา ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการวจิยัจะท าให้

บรรณาธิการมองกวา้งข้ึน และมีขอ้มูลท่ีจะใชใ้นการตดัสินเก่ียวกบัเน้ือหาสาระของนิตยสารเพื่อให้

มีสาระและเป็นท่ีน่าสนใจต่อผูอ่้าน (ดรุณี 2530: 165) 

2. ความหมายของนิตยสาร 

 ค าวา่ นิตยสาร มีความหมายตรงกบัค าวา่ ‚Magazine‛ ซ่ึงมีรากศพัทม์าจากภาษาอา

รบิก แปลวา่   ‚ศูนยก์ลางคา้หรือคลงัสินคา้ท่ีเตม็ไปดว้ยสินคา้‛ (ระววีรรณ 2530: 31) และส่ิงน้ีเอง

นิตยสารจึงเตม็ไปดว้ยสินคา้ของเน้ือหาสาระ โฆษณาสินคา้ จึงเปรียบเสมือนคลงัขนาดใหญ่เอาไว้

ใหผู้อ่้านไดเ้ลือกเน้ือหาสาระไปอ่าน 

 นิตยสาร (magazine) คือส่ิงพิมพร์ายคาบท่ี ออกเป็นระยะส าหรับผูอ่้านทัว่ไป มีเน้ือห า

หลากหลาย มุ่งทั้งใหค้วามรู้และความบนัเทิง ความรู้มกัเป็นไปในลกัษณะท่ีใหค้วามรอบรู้ มีการหา

รายไดจ้ากการโฆษณาและวางขายทัว่ไป ผูอ่้านสามารถบอกรับเป็นสมาชิกได้ 

 สุกญัญา ตีระวนิช นิยามความหมายของนิตยสารวา่ เป็นส่ิงพิมพท่ี์มีปก เน้ือหา

ประกอบไปดว้ยบทความ นิทาน นิยาย ข่าว หรืออ่ืน ๆ ตามวตัถุประสงคข์องนิตย สารแต่ละฉบบัมี

ก าหนดออกท่ีแน่นอน  (สุกญัญา 2528: 656) 

 ดรุณี หิรัญรักษ ์ ใหค้วามหมายของนิตยสารวา่เป็นส่ิงพิมพท่ี์ตามปกติมีปกอ่อนระบุ

ก าหนดออกท่ีแน่นอน ประกอบดว้ยเน้ือหาสาระ ท่ีใหท้ั้งความรู้และความบนัเทิงเช่นบทความต่างๆ 

โดยผูเ้ขียนหลายคน บทสัมภาษณ์ เร่ืองสั้น นวนิ ยาย บทวจิารณ์ ข่าวต่าง ๆ และโฆษณา มี

ภาพประกอบค่อนขา้งมาก (ดรุณี 2530: 2)กกกกกกก 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B9%8C%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%9A
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%86%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B8%B2
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 ดงันั้นจึงสรุปไดว้า่นิตยสารคือ ส่ิงพิมพท่ี์มีวาระออกอยา่งแน่นอน โดยมีเน้ือหาท่ีให้

ความรู้  (To Inform) ความบนัเทิง (To Entertian) และเป็นแนวทาง (To Guide) ต่อผูอ่้าน อนั

ประกอบดว้ยบทความ บทสัมภาษณ์ เร่ืองสั้น นวนิยาย บทวจิารณ์ ข่าวต่าง ๆ และโฆษณาสินคา้ต่าง 

ๆ ซ่ึงเป็นรายไดห้ลกัของนิตยสาร 

 ประเภทของนิตยสาร 

 โดยทัว่ไปแลว้นิตยสารจะแบ่งออกเป็นประเภทใหญ่ๆได ้4 ประเภท คือ  

                 (ดรุณี 2530: 16) 

 1. นิตยสารทัว่ไป (General or Consumer Magazine) เป็นนิตยสารท่ีมีจ านวนจ าหน่าย

สูงสุดเพราะเป็นนิตยสารท่ีคนทัว่ไปใหค้วามสนใจ นิตยสารประเภทน้ีมีจ านวนมากท่ีสุดใน

ทอ้งตลาด ส่วนใหญ่แลว้ นิตยสารประเภทน้ีจะมีผูจ้ดัท าหลายฝ่าย ทั้งน้ี เน่ืองจากนิตยสารมีหลาย

รส และหลายเน้ือหาในฉบบัเดียวกนั ส่วนใหญ่นิตยสารเหล่าน้ีมกัมุ่งใหค้วามบนัเทิง และความรู้ใน

ดา้นต่าง ๆ ตวัอยา่งนิตยสารประเภทน้ี ไดแ้ก่ ลลนา ดิฉนั แพรว กุลสตรี สกุลไทย ขวญัเรือน 

สยามรัฐสัปดาห์วจิารณ์ มติชนสุดสัปดาห์ เป็นตน้ ส าหรับนิตยสาร ต่างประเทศท่ีมีช่ือเสียงและได้

ช่ือวา่เป็นนิตยสารสากลท่ีเผยแพร่ไปตามประเทศต่าง ๆ ทั่ วโลก ไดแ้ก่ Reader’s Digest,  McCall’s, 

Vogue, Elle, Time, Newsweek เป็นตน้ 

 2. นิตยสารวงการธุรกิจ (Business Publications) เป็นนิตยสารท่ีตีพิมพม์าเพื่อมุ่งใหผู้ท่ี้

อยูใ่นวงการธุรกิจอุตสาหกรรมหรือผูท่ี้อยูใ่นอาชีพต่างๆ  ไดอ่้านและเขา้ใจถึงสภาวะและ

สถานการณ์ทางดา้นวงการธุรกิจดา้นต่างๆ นิตยสารประเภทน้ีในเมืองไทยมีไม่มากถา้เปรียบเทียบ

กบัประเทศท่ีมีความเจริญกา้วหนา้ทางดา้นธุรกิจอุตสาหกรรมในยโุรป ญ่ีปุ่น และสหรัฐอเมริกา ซ่ึง

ประชาชนใหค้วามสนใจ ส าหรับในประเทศไทยนิตยสารประเภทน้ี มุ่งใหผู้อ่้านท่ีเป็นนกัธุรกิจและ

มีจ านวนไม่มากอ่าน ซ่ึงส่วนใหญ่จะถูกตีพิมพเ์ป็นภาษาองักฤษ เช่น นิตยสาร Business in 

Thailand, Business Review, Who is Who in Thailand, ธุรกิจอุตสาหกรรม , อินดสัตรี, Lookeast 

และ Business Industry and Agriculture เป็นตน้ 
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 3. นิตยสารสมาคม (Association Magazines) เป็นนิตยสารท่ีจดัท าโดยสมาคมต่าง ๆ ท่ี

มีจุดประสงคจ์ะเผยแพร่ในระหวา่งหมู่สมาชิกดว้ยกนั นิตยสารประเภทน้ีมกัจะจดัท าโดยผูท่ี้สมคัร

ใจ และไม่หวงัไดเ้งินตอบแทน เน้ือหาภายในเล่มจะเป็นเร่ืองราวหรือบทความท่ีเก่ียวขอ้งกบั

สมาคมในดา้นต่ างๆ ความรู้ความเขา้ใจระหวา่งสมาชิกดว้ยกนั เพื่อส่งเสริมความเขา้ใจระหวา่ง

สมาชิกดว้ยกนั เพื่อส่งเสริมความเขา้ใจอนัดีระหวา่งสมาชิกต่อสมาชิก กลุ่มผูจ้ดัมกัเป็นผูท่ี้สมคัรใจ 

และไม่ไดค้่าตอบแทน นิตยสารสมาคมเหล่าน้ีระยะเวลาท่ีออกส่วนใหญ่จะเป็นรายปี รายคร่ึงปี ราย

สามเดือน และรายเดือน เป็นตน้ การจดัท าก็เป็นในรูปแบบของการอุปถมัภ ์และช่วยเหลือจาก

สมาชิกหรือองคก์ารต่างๆ หรือจากค่าสมาชิกของสมาคม นิตยสารประเภทน้ี ไดแ้ก่นิตยสารของ

สมาคมต่างๆ เช่น สมาคมวนันกัข่าว สมาคมนกัหนงัสือพิมพ ์สมาคมโรตาร่ี สมาคมวางแผน

ครอบครัว สมาคมแพทยศ์าสตร์แห่งประเทศไทย เป็นตน้ 

 4. นิตยสารเพื่อการประชาสัมพนัธ์ (Public Relations Magazines) นิตยสารท่ีจดัท าโดย

องคก์ารหรือบริษทัต่าง ๆ เพื่อตอ้งการแจกจ่ายไปยงัพนกังาน ผูแ้ทนจ าหน่าย ผูถื้อหุน้ หรือผูท่ี้สนใจ 

นิตยสารประเภทน้ีแบ่งยอ่ยออกได ้ 2 ประเภท คือ นิตยสารแบบภายใน (Internal Magazines) หรือ

นิตยสารแบบภายนอก (External Magazines) หรือเป็นทั้งสองประเภทรวมกนั (External-Internal) 

ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัวา่ ผูจ้ดัท าตอ้งการเผยแพร่ใหก้บัใคร ถา้เป็นพนกังานลูกจา้ง นิตยสารนั้นก็จะถูก

จดัท าเฉพาะภายใน แต่ถา้เป็นลูกคา้ก็จะตอ้งท าแบบภายนอก เป็นตน้ 

3. แนวคิดเกีย่วกบัเนือ้หาของนิตยสาร 

 แนวความคิดส่วนใหญ่ท่ีเก่ียวกบัการวางแผนนิตยสารใหป้ระสบความส าเร็จ ก็คือ 

ความส าคญัในการเลือกสรรเน้ือหานั่ นเอง คือท าอยา่งไรจะใหนิ้ตยสารดงักล่าวมีเน้ือหาท่ีน่าอ่าน

และเป็นท่ีถูกใจของผูอ่้านใหม้ากท่ีสุดเท่าท่ีจะมากได ้ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีเป็นส่ิงท่ีท าไดย้ากมากท่ีสุด แต่ก็

ใช่วา่จะไม่มีทางท าได ้การท่ีเน้ือหาจะเป็นท่ีนิยมในหมู่ผูอ่้านอาจท าได ้จากการศึกษาความตอ้งการ

ของผูอ่้านวา่ ผูอ่้านสนใจอะไรบา้ง มีวธีิการท าไดห้ลายทาง เช่น โดยการสุ่มตวัอยา่ง เขียนค าถาม

ตอบไปถึงผูอ่้าน เพื่อถามความคิดเห็น หรือส ารวจความตอ้งการโดยตรง ส่ิงเหล่าน้ีจะท าใหเ้รา

ทราบวา่ ความตอ้งการของผูอ่้านเก่ียวกบันิตยสารท่ีเราท าเป็น อยา่งไร เม่ือทราบแลว้เราก็สามารถ

ปรับปรุงแกไ้ขได ้ซ่ึงตามหลกัการแลว้การปรับปรุงแกไ้ขนั้น มกัจะท าทีละนอ้ย และค่อยๆท าไป    
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ซ่ึงความสมดุลของเน้ือหาในนิตยสารคือ การก าหนดเร่ืองราว หรือการตดัสินใจในการคดัเลือก

เร่ืองราวท่ีจะลงตีพิมพใ์หส้มดุลกนั ซ่ึงผูอ่้านท่ีมีแนวความคิด หรือความชอบต่างกนัสามารถเลื อก

อ่านไดต้ามชอบใจ เป็นเร่ืองท่ีท าไดย้ากในบางคร้ัง แต่ก็ไม่ใช่เร่ืองท่ีท าไม่ไดเ้สียเลย ทั้งน้ีและ

ทั้งนั้นข้ึนอยูก่บัทกัษะของบรรณาธิการในการท านิตยสารดว้ย เน้ือหาท่ีกินความกวา้งก็เช่นเดียวกนั 

เน้ือเร่ืองบทความหรือบทวพิากษว์จิารณ์ท่ีมีความแหลมคมจะท าใหผู้อ่้าน ไดท้ราบความจริง และมี

โลกทศัน์กวา้งข้ึน บทความหรือเร่ืองราวชนิดน้ีปกติหายาก แต่ส าหรับนิตยสารท่ีมีเวลาเพียงพอจะ

ท าไดไ้ม่ยาก ซ่ึงต่างกบัหนงัสือพิมพร์ายวนัท่ีเวลามีจ ากดั ไม่มีโอกาสไดท้  ามากนกั มีเน้ือหาและ

เร่ืองราวหลายรส ตามปกติแลว้การท านิตยสารจะค านึงถึงส่ิงเหล่ าน้ีอยูแ่ลว้เพราะการก าหนด 

เน้ือหา และเร่ืองราวท่ีหลากหลายเป็นการเปิดโอกาสใหผู้อ้่านไดเ้ลือกมากข้ึนบางคนซ้ือนิตยสาร

เพราะตอ้งการอ่านเร่ืองเพียงอยา่งเดียว แต่หลายคนอาจจะตอ้งการอ่านหลายเร่ือง ดงันั้นเร่ือง

รสนิยมเป็นส่ิงท่ีก าหนดยาก แง่คิดและความถูกตอ้งของเร่ือง ราวท่ีตอ้งการน าเสนอในนิตยสาร ก็

เป็นเร่ืองส าคญัอีกเร่ืองหน่ึงท่ีความพิจารณา เพราะเก่ียวกบัความศรัทธาและความเช่ือของผูอ่้าน ถา้

วนัใดท่ีผูอ่้านของนิตยสารฉบบันั้นๆ หมดความเช่ือถือในส่ิงท่ีตีพิมพ ์อวสานของการท านิตยสารก็

จะส้ินสุดลงอยา่งไม่ตอ้งสงสัย ดงันั้นการทรา บถึงความพอใจของกลุ่มผูอ่้านวา่ชอบหรือไม่ชอบ

เน้ือหาประเภทใด จะท าใหผู้จ้ดัท า ไดแ้นวคิดท่ีถูกตอ้งในการน าเสนอเน้ือหาท่ีตรงกบัความตอ้งการ

ของผูอ่้านมากข้ึน (วานิช 2539: 58) 

4. แนวคิดเกีย่วกบัองค์ประกอบการจัดหน้าของนิตยสาร 

 การจดัท าหนา้ปกนิตยสารส่วนใหญ่ ภารกิจหนกัจะอยูท่ี่ การเลือกภาพมาเป็นปก

เพราะวา่นิตยสารโดยทัว่ไปนิยมมีภาพปก ยกเวน้นิตยสารบางฉบบัท่ีเป็นนิตยสารคุณภาพ หมายถึง 

นิตยสารท่ีมุ่งเสนอเน้ือเร่ืองขา้งในโดยไม่ค  านึงวา่ปกจะสวยงามหรือไม่ และไม่ค  านึงถึงเร่ืองภาพ

ปก บางฉบบัไม่มีปกเลย เช่น นิตยสารรีดเดอร์ส  ไดเจสท ์เป็นตน้  ส าหรับภาพท่ีจะใชท้  าปก อาจจะ

เป็นไดท้ั้งภาพขาว  - ด า  ภาพสี หรือภาพเขียน ในส่วนท่ีเก่ียวกบัการจดัหนา้ การวางรูปแบบวา่

หนา้ตาจะออกมาเป็นอยา่งไรนั้น เป็นการแปรเปล่ียนวา่ ช่ือนิตยสารจะวาง ณ ท่ีใดของหนา้ซ่ึ ง

สามารถวางไดห้ลายรูปแบบดว้ยกนั (ดรุณี 2530: 125)  
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5. แนวคิดอทิธิพลของนิตยสาร 

ส่ือมวลชนทุกชนิดยอ่มจะมีอิทธิพลต่อผูอ่้านหรือผูอ่้านไม่มากก็นอ้ย ส าหรับนิตยสาร

แต่ละฉบบัท่ีพิมพอ์อกมา ก็มีอิทธิพลต่อผูอ่้านดว้ยเช่นกนั บทความเพียงบทเดียวอาจจะเด่น และมี

ความหมายเท่ากบับทบรรณาธิการหนงัสือพิมพ ์ หรือบทความในส่ิงพิมพช์นิดอ่ืน โดยทัว่ไป

อิทธิพลของนิตยสารจะไม่ค่อยชดัเจนนกั 

เม่ือพิจารณาจากวตัถุประสงคส่์วนใหญ่ของนิตยสารแลว้ เราไม่อาจแยกอิทธิพลของ

นิตยสารท่ีมีต่อผูอ่้านออกจากส่ือมวลชนชนิดอ่ืนได ้กล่าวคือ ธรรมชาติของนิตยสารเหมาะสมกบั

การท่ีจะเสนอแนะ หรือตีค วามคิดใหม่ ๆ ใหผู้อ่้านเป็นเวทีส าหรับผูอ่้านจะใชถ้กเถียงปัญหาต่าง ๆ 

ในช่วงเวลาอนัยาวนานมากกวา่ระยะเวลาสั้น ๆ กล่าวอีกนยัหน่ึงอิทธิพลของนิตยสารจะเกิดจากการ

สะสมเป็นเวลาท่ียาวนาน มากกวา่ท่ีจะเป็นเพียงเวลาใดเวลาหน่ึงเท่านัน่ แต่เม่ือเปรียบกบัหนงัส่ือ

พิมพ ์นิตยสารจะมีอิทธิพลมากกวา่ 

ดงันั้น การจดัส่ือส่ิงพิมพป์ระเภทนิตยสาร จะตอ้งค านึงถึงความตอ้งการของผูอ่้านและ

จรรยาบรรณในการน าเสนอเพราะนิตยสารมีอิทธิพลต่อผูอ่้าน (ชวรัตน์ 2520: 348) 

6. แนวคิดและทฤษฎเีกีย่วกบัการเปิดรับข่าวสาร 

แนวคิดเก่ียวกบักระบวนการเลือกสรร  (Selective  Process)  เกิดข้ึนตามกระบวนทศัน์

ท่ีมองผูรั้บสารเป็นตวัก าหนดผลของการส่ือสารมวลชน โดยอธิบายเก่ียวกบัพฤติกรรมของผูรั้บสาร

ในแง่ท่ีวา่ ผูรั้บสารเป็นรับสารท่ีกระท า  (Active Audience) ท่ีท าการแสวงหาและเลือกเปิดรับ

ข่าวสารจากส่ือมวลชนเอง ซึงเป็นปัจจยัส า คญัในการกลัน่กรองอิทธิของส่ือมวลชนท าใหอิ้ทธิของ

ส่ือมวลชนต่อผูรั้บสารไม่เป็นไปโดยตรง ฉบัพลนั และทรงพลงัตามท่ีผูส่้งสารคาดหวงัไว้

เหมือนกบัทฤษฎีเขม็ฉีดยาหรือทฤษฎีกระสุนปืน เพราะผูรั้บสารเป็นฝ่ายท่ีมีกระบวนการเลือกสรร

ในการรับข่าวสารจากส่ือมวลชนตามความตอ้งการ ทั ศนคติและความสนใจของเขาเอง     

(ธิญาดา 2551: 34) 
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ในการส่ือสารมวลชน แมว้า่ผูส่้งสารจะมีการเตรียมเน้ือหาสารมาอยา่งดี ใชส่ื้อท่ีมี

ประสิทธิภาพ แต่ก็ไม่สามารถมัน่ใจไดเ้ตม็ท่ีวา่การส่ือสารคร้ังนั้นจะสามารถเปล่ียนแปลงทศันคติ

ของผูรั้บสารไดต้ามความตั้งใจ นัน่เป็นเพราะผูรั้บสารมีกระบวนการเลือกเปิดรับข่าวสารแตกต่าง

กนัไปตามประสบการณ์ ตามความตอ้งการ ตามความเช่ือ ตามทศันคติท่ีแตกต่างกนั ตวัอยา่งเช่น 

การเปิดรับส่ือภายในครอบครัว คุณพอ่สนใจติดตามข่าวจากรายการโทรทศัน์   คุณแม่ติดละคร

โทรทศัน์ ส่วนลูกสาวมีความสุขอยูก่ ั บการฟังเพลงจากคล่ืนวทิยท่ีุมีดีเจท่ีช่ืนชอบจดัรายการ หรือ

อ่านหนงัสือนิตยสารท่ีมีเน้ือหาเก่ียวกบัศิลปินคนโปรด นอกจากน้ี ข่าวสารเดียวกนัก็อาจไดรั้บการ

ตีความจากผูรั้บแตกต่างกนัไปไดเ้ช่นกนั เช่น ลูกสาวเห็นวา่เน้ือหาข่าวสารในนิตยสารฉบบันั้นไม่มี

ประโยชน์ต่อผูอ่้านประการใด นอกจากเป็นการส่งเสริมลิทธิบริโภคนิยม 

ดงันั้น ข่าวสารจากส่ือมวลชนจึงไม่อาจส่งผลต่อผูรั้บสารเหมือนกนัทุกคนได ้โฆษณา

แฟชัน่ในนิตยสารบางฉบบัอาจส่งผลต่อลูกสาวท่ีใหค้วามส าคญักบัเทรนดแ์ฟชัน่วยัรุ่น แต่อาจไม่

ส่งผลอนัใดต่อคุณแม่หรือคนอ่ืน ๆ ท่ีไม่นิยมสินคา้ฟุ่มเฟือยหรือไม่นิยมการตามแฟชัน่ 

กระบวนการเลือกสรร เปรียบเสมือนเคร่ืองกรองข่าวสาร ซ่ึงประกอบดว้ย การเลือก

เปิดรับหรือเลือกสนใจ การเลือกรับรู้ และการเลือกจดจ า (ธิญาดา 2551: 34) 

1. การเลือกเปิดรับ หรือเลือกสนใจ (Selective Exposure or Selective Attention) 

ผูรั้บสารจะเลือกเปิดรับข่าวสารจากแหล่งใดแหล่งหน่ึงตามความสนใจหรือตามทศันคติเดิมของ

ตนเอง ตามทฤษฎีความไม่ลงของความรู้ความเขา้ใจ  (Theory of Cognitive Dissonance) ของ      

เฟสติงเจอร์  (Festinger L.A., 1957 อา้งในพีระ จิรโสภณ  2542) บุคคลจะแสวงหาข่าวสารท่ี

สนบัสนุนทศันคติเดิมของตนเอง หรือข่าวสารท่ีสนบัสนุนการตดัสินใจของตนเอง (reinforcement 

information) และหลีกเล่ียงข่าวสารท่ีขดัแยง้กบัทศันคติหรือความรู้นึกคิดของตนเอง การรับ

ข่าวสารท่ีไม่สอดคลอ้งกบัทศันคติหรือความรู้สึกนึกคิดของตนเอง การรั บข่าวสารท่ีไม่สอดคลอ้ง

กบัทศันคติเดิมจะท าใหเ้กิดภาวะไม่สมดุลทางจิตใจเรียกวา่  ‚Cognitive Dissonance‛ นอกจากปัจจยั

ดา้นทศันคติแลว้ ยงัมีปัจจยัอ่ืน ๆ ท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกเปิดรับข่าวสารอีก อาทิ สถานภาพ

เศรษฐกิจและสังคม ความเช่ือ อุดมการณ์ ประสบการณ์ ประเพณีวฒันธรรม ศาสนา เป็นตน้ 
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2. การเลือกรับรู้หรือตีความ (Selective Perception or Selective Interpretation) 

เป็นกระบวนการกลัน่กรองขั้นต่อมา หลงัจากท่ีบุคคลเลือกรับข่าวสารแลว้ ผูรั้บสารอาจจะ

ตีความหมายข่าวสารจากส่ือมวลชนแตกต่างไปจากเจตนารมณ์ของผูส่้งสาร เช่น ภาพแฟชัน่ท่ีผูส่้ง

สารมุ่งใหค้วามสวยงาม   แต่ผูรั้บสารอาจมองวา่ไม่มีประโยชน์ ส่งเสริมใหว้ยัรุ่นมีค่านิยมท่ีผดิจะ

เห็นไดว้า่ความหมายของข่าวสารไม่ไดอ้ยูท่ี่ผูส่้งสารหรืออยูท่ี่เน้ือหาข่าวสารนั้น แต่ความหมายของ

ข่าวสารอยูท่ี่ผูรั้บสารท่ีเป็นผูตี้ความหมายความเขา้ใจ ตามทศันคติ ประสบการณ์ และความเช่ือของ

ตนเอง 

3. การเลือกจดจ า (Selective Retetion) 

เป็นเคร่ืองกรองขั้นสุดทา้ย ผูรั้บสารมีแนวโนม้ท่ีจะเลือกจดจ าข่าวสารเฉพาะส่วนท่ีตรงกบัความ

สนใจ ความตอ้งการ ทศันคติ ของตนเอง และมกัจะลืมส่วนท่ีไม่ตรงกบัความสนใจของตนเอง เช่น 

เม่ือบุคคลอ่านนิตยสาร ก็มกัจะน าเร่ืองราวท่ีอ่านไปเล่าต่อกบับุคคลอ่ืน แต่ไม่ไดถ่้ายทอดทุก

เร่ืองราวท่ีไดอ่้าน ดงันั้น ในการส่ือสารเพื่อโนม้นา้วใจผูรั้บสารในเร่ืองต่าง ๆ อาจไม่ประสบ

ความส าเร็จ เพราะผูรั้บสารอาจจะไม่สนใจจดจ าข่าวสารนั้น กระบวนการเลือกสรรของผูรั้ บสาร

นบัเป็นปัจจยัแทรกกลางระหวา่งผูส่้งสารกบัผูรั้บสาร ท่ีสามารถสกดักั้นอิทธิพลของส่ือมวลชน

ข่าวสารจากส่ือมวลชนอาจไม่สามารถเปล่ียนทศันคติและพฤติกรรมของผูรั้บสารไดเ้ลย ถา้หาก

ข่าวสารถูกปฏิเสธตั้งแต่แรก โดยการไม่เปิดรับเน่ืองจากขดัแยง้กบัความคิดเห็น หรือไม่อยู่ ในความ

สนใจของผูรั้บสาร 

ในงานวจิยัของ McLoid (อา้งถึงในพีระ จิรโสภณ 2542) ไดร้ะบุวา่ ตวัช้ีวดัท่ีใชใ้นการ

วดัพฤติกรรมการเปิดรับส่ือมี 2 ชนิดคือ 

1. วดัจากเวลาท่ีใชก้บัส่ือ คือ การวดัจากเวลาท่ีบุคคลเปิดรับส่ือ เช่น ช่วงเวลาท่ีเปิดรับ

เวลาท่ีใชก้บัส่ือ เป็นตน้ 

2. วดัจากความถ่ีของการใชส่ื้อ คือ การวดัความถ่ีในการใชส่ื้อของแต่ละบุคคล แยก

ตามประเภทของเน้ือหาท่ีแตกต่างกนั 

Charles K.Atkin (อา้งถึงใน กาญจนา แกว้เทพ  2540: 34) กล่าววา่ ในการเปิดรับ

ข่าวสาร บุคคลจะมีทกัษะในการแสวงหาขอ้มูล และเน่ืองจากมีความรู้ รู้เท่าทนัสภาวะแวดลอ้ม จึง



19 

 
 

เปิดรับข่าวสารเพื่อเป็นเคร่ืองมือช่วยในการตดัสินใจและเพิ่มพนูความรู้ ความคิด และความสามารถ

ในการแกปั้ญหาต่าง ๆ ดงันั้น บุคคลจึงมีวตัถุประสงคใ์นการใชส่ื้อมวลชน เพื่อตอบสนองความ

ตอ้งการ 7 อยา่ง คือ 

 1. เพื่อตอ้งการรู้เหตุการณ์โดยการสังเกตการณ์ และติดตามความเคล่ือนไหวต่าง ๆ จาก

ส่ือมวลชน 

2. เพื่อใหรู้้เท่าทนัต่อเหตุการณ์ ท าใหท้นัสมยั และคดัเลือกข่าวสารท่ีมีความส าคญั

ส าหรับการเรียนรู้ 

3. เพื่อตอ้งการค าแนะน า ในการปฏิบติัตนใหถู้กตอ้ง และช่วยการตดัสินใจในชีวติ  

ประจ าวนัเพื่อความอยูร่อดในระบบสังคม และการเมือง 

4. เพื่อเป็นขอ้มูลประกอบการสนทนากบัผูอ่ื้น โดยการเปิดรับข่าวสารจากส่ือมวลชน

ไปเป็นขอ้มูลการสนทนาในชีวติประจ าวนั 

5. เพื่อตอ้งการมีส่วนร่วมในเหตุการณ์และความเป็นไปต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนรอบตวั 

6. เพื่อเสริมสร้างความคิดเห็นเดิมใหม้ัน่ใจยิง่ข้ึน หรือช่วยสนบัสนุนการตดัสินใจท่ีได้

กระท าลงไป 

7. เพื่อความบนัเทิง เพลิดเพลิน และผอ่นคลายอารมณ์ 

 จากการศึกษาทฤษฎีการเปิดรับข่าวสาร พบวา่ ผูรั้บสารจะเลือกและแสวงหาข่าวสาร

ตามความตอ้งการท่ีแตกต่างกนัไปในแต่ละบุคคล ดงันั้น ผูว้จิยัจึงไดน้ าทฤษฎีน้ีมาเป็นกรอบใน

การศึกษาในการเปิดรับนิตยสารของผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายวา่ อะไรคือสาเหตุท่ีท าใหเ้ลือกเปิดรับ

นิตยสารและไดน้ าขอ้มูลข่าวสารจากนิตยสารไปประยกุตใ์ชใ้นชีวติประจ าวนัดว้ยหรือไม่ 

7.  แนวคิดและทฤษฎเีกีย่วกบัการใช้ภาษาภาพพจน์ 

 (คณาจารยภ์าควชิาภาษาไทย คณะศิลปะศาสตร์ มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ 2544: 10-15) 

การใชภ้าษาภาพพจน์ เป็นการใชภ้าษาเพื่อใหเ้กิดภาพในใจ ไดค้วามหมายท่ีชดัเจน มี

พลงั มีน ้าหนกั มีความเขม้ขน้น่าสนใจ สามารถโนม้นา้วจิตใจผูฟั้งผูอ่้านไดเ้ป็นอยา่งดี 
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พจนานุกรมไทยฉบบับณัฑิตยสถานใหค้วามหมายของค า ‚ภาพพจน์ ‛ (Figure of 

Speech) ไวว้า่ คือ ค าพดูท่ีเป็นส านวนโวหารท าใหนึ้กเห็นเป็นภาพ 

ดร.ดวงมน จิตร์จ านง กล่าวถึง ความหมายของ  Figure of Speech ไวอ้ยา่งน่าสนใจวา่ 

คือลกัษณะต่าง ๆ ท่ีผูป้ระพนัธ์จงใจสร้างข้ึน ผดิแผกจากโครงสร้าง ความหมาย หรือการเรียงล าดบั

ค าของภาษาไทยปกติ 

ดงันั้น ภาพพจน์ คือ กลวธีิการเรียบเรียงถอ้ยค าลกัษณะต่าง ๆ ท่ีผูป้ระพนัธ์ตั้งใจใช้

เพื่อใหเ้กิดผลทางจินตภาพ   หรือท าใหเ้กิดความทราบซ้ึ งประทบัใจ   ไดม้ากกวา่การเขียนอยา่ง

ธรรมดาวธีิท่ีจะท าใหภ้าษาเกิดภาพพจน์ท าไดห้ลายวธีิ เช่น 

1. อุปมา (simile) 

 เป็นการใชค้วามเปรียบเทียบอธิบายลกัษณะของส่ิงใดส่ิงหน่ึง โดยส่ิงท่ีน ามาใชเ้ป็น

ความเปรียบเทียบนั้นเป็นส่ิงท่ีรู้จกักนัดีอยูแ่ลว้ น ามาเปรียบเทียบเพื่อใหเ้ห็นลกัษณะใดลกัษณะหน่ึง

เพียงดา้นเดียว เช่น ใหเ้ห็นความงาม ความรัก ความนุ่ม ความขาว เป็นตน้ และจะใชค้  าเช่ือมแสดง

การเปรียบเทียบไวอ้ยา่งชดัเจน เช่น คลา้ย เหมือน ดงั ดงัหน่ึง ราว ราวกบั ดุจ ประดุจ เปรียบปาน 

เป็นตน้  

ตวัอยา่ง 

  เร่ืองบุญหรือบาปนั้น ท่านวา่เหมือนเงา จะลุก จะนัง่ จะเดิน จะนอน ก็ติดตามตวัไป

ตลอดเวลา บาปนั้นเปรียบเสมือนล้อเกวยีนตามรอยโค ลอ้เกวยีนหมุนตามรอยโคไปแอกก็จะถูหลงั 

ถูคอโค ใหไ้ดรั้บความเจบ็ปวด ตอ้งทนทุกขต์ามไปดว้ยตลอดเวลา     

         

กกกกกกกกบา้นเมืองของเราตอนน้ีก็เหมือนกเ็หมือนกบัต้นหูกวางทีก่ าลงัยนืตายอยู่ต้นน้ัน เราจะ

ปล่อยใหค้นดีสูญส้ินไปเหมือนใบไม้สีแดงทีร่่วงมาทลีะใบทีล่ะใบ   
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2. อุปลกัษณ์ (metaphor) 

 เป็นการน าของท่ีมีลกัษณะเหมือนกนัหรือคลา้ยกนักบัส่ิงท่ีตอ้งการส่ือความหมาย

เทียบเพื่อใหเ้กิดจินตภาพท่ีกวา้งไกลโดยไม่ใชค้  าแสดงการเปรียบเทียบ แต่สามารถรับรู้ไดโ้ดยนยั

วา่หมายถึงส่ิงใด 

ตวัอยา่ง  

  การนินทาเป็นการน าความจริงมาเรียงล าดบัเสียใหม่แลว้เติมผงชูรสกบัพริกขีห้นูลงไป 

3. บุคลาธิษฐาน (personification) 

เป็นความเปรียบเทียบท่ีน าเอาความรู้สึกนึกคิด จิตใจ ลกัษณะ กิริยาอาการของมนุษย์

ไปใส่ในสรรพส่ิงทั้งมีชีวติและไม่มีชีวติ ท าใหดู้เหมือนวา่สรรพส่ิงเหล่านั้นแสดงความรู้สึกนึกคิด

และอากปักิริยาต่าง ๆ ไดเ้หมือนมนุษย ์

ตวัอยา่ง 

กกกกกกกกดว้ยมือสองของฉนัน้ี  ปฐพีจะอร่ามดว้ยความฝัน 

กกกกกกกกรวงขา้วจะเกีย่วก้อยอ้อยสร้อยกนั รอคืนวนัเก็บเก่ียวดว้ยเคียวคม 

กกกกกกกกส าหรับคนวยัหนุ่มวยัสาวอยา่งผม ซ่ึงเคยสัมผสักบัพทัยากบัระยองเม่ือคร้ังท่ียงับริสุทธ์ิ

อยู ่มีความรู้สึกวา่มนัก าลงัถูกมือสกปรกลวนลาม ถูกข่มตะคอกจากดนตรีแสบแก้วหูอย่างไร้

มารยาท ถูกข่มขืนโดยเศษถุงพลาสติกและขยะวทิยาศาสตร์   

  

4. อติพจน์ (hyperbole) 

เป็นการน าส่ิงท่ีเกินความจริงมาเปรียบเทียบกบัส่ิงท่ีตอ้งการกล่าวถึงเพื่อใหไ้ด้

ความรู้สึก ไดอ้ารมณ์และมุ่งผลทางดา้นจิตใจมากกวา่ขอ้เทจ็จริง 

ตวัอยา่ง 

กกกกกกกกเขาไม่มาประชุมอา้งวา่มีเร่ืองร้อยแปดพนัเก้าท่ีจะตอ้งท าก 
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กกกกกกกกเราจะยนืหยดัเหยยีดให้เสียดฟ้า เราจะลุกข้ึนทา้ภูผาหิน 

กกกกกกกกกระชากฟ้าห่าโหดโขมดทมิฬ ฉีกเป็นช้ินกระทุ่มขยีใ้ห้บีแ้บน 

  

5. นามนยั (metonymy) 

เป็นการใชค้  าหรือวลีอนัเป็นลกัษณะเด่น หรือมีสัมพนัธภาพใกลชิ้ดกบัส่ิงท่ีตอ้งการ

กล่าวถึง แทนส่ิงท่ีตอ้งการกล่าวถึงเหล่านั้น ท าใหผู้อ่้านเกิดจินตภาพ 

ตวัอยา่ง 

เขาท างานอยูท่ี่กระทรวงริมคลองหลอด 

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ยนิดีตอ้นรับนกัศึกษาใหม่ทุกคน 

แมจ้ะมีข่าวลือต่าง ๆ นานา แต่ก็ยงัไม่มีข่าวจากท าเนียบ 

6. สมญานาม (antonomasia) 

เป็นการใชช่ื้อท่ีตั้งข้ึนใหม่แทนช่ือท่ีตอ้งการจะกล่าวถึง อาจจะเป็นการส่ือความหมาย

ท่ีรับรู้กนัเฉพาะคนในกลุ่มท่ีมีประสบการณ์ หรือมีความสนใจร่วมกนั 

ตวัอยา่ง 

  หงส์แดงเร่ิมติดเคร่ือง 

  ต ารวจจบักุมสิงห์อมควนัในยา่นบนัเทิงกลางกรุง 

7. ปฏิทรรศน์ (paradox) 

บางต าราเรียกวา่ ปฏิภาคพจน์ เป็นการน าค าท่ีมีความหมายขดัแยง้กนัมาวางไวใ้กลก้นั 

ดูอยา่งผวิเผนิแลว้จะขดัแยง้กนัเองหรือไม่น่าเป็นไปได ้แต่ถา้พิจารณาอยา่งลึกซ้ึงแลว้จะเห็นวา่

เป็นไปได ้

ตวัอยา่ง 

  ไม่มีวธีิใดท่ีจะท าตวัเองต ่าลงไดเ้ท่ากบัวธีิยกตัวเอกขึน้มา 
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  เพราะถ่ินน้ีมีฟ้ากวา้งกวา่กวา้ง มีความมืดท่ีเวิง้วา้งสว่างไสว 

  เป็นแดนเถื่อนแต่เป็นท่ีไม่มีภัย อยูห่่างไกลแต่ใกล้คุณธรรม 

  

8. การอา้งถึง (allusion) 

เป็นการน าบุคคล หรือเหตุการณ์ หรือขอ้ความตอนใดตอนหน่ึงในนิทาน หรือ

วรรณกรรม วรรณคดีอ่ืน ๆ มากล่าวอา้งถึงในงานเขียนของตน  

ตวัอยา่ง 

  เม่ือใดหนอใครจะมาคุกเข่า สยบแทบเทา้หลงเงานางละเวง 

  

9. การซ ้ าค  า (reduplication) 

เป็นการน าค าท่ีมีเสียงงเหมือนกนั อาจมีความหมายเหมือนกนัหรือต่างกนัมาไวใ้กล้ๆ

กนั เพื่อเนน้ย  ้าใหไ้ดค้วามหมายท่ีชดัเจน หนกัแน่นข้ึน 

ตวัอยา่ง 

  ศรีบูรพาเคยประกาศ  ฉนัรักธรรมศาสตร์เพราะเหตุผล 

  ธรรมศาสตร์สอนใหฉ้นัรักประชาชน สอนใหค้นรักคิดและรักรู้ 

  เหลืองแดงแหล่งประชาธิปไตย คือมหาวทิยาลยัของคนกล้า 

  กล้าคิดกล้าพิสูจนก์ล้าพดูจา กล้าประจนัฟันฝ่าทา้อธรรม 

     

10. ปฏิปุจฉา (rhetorical question)  

เป็นการใชค้  าถามท่ีไม่ตอ้งการค าตอบ แต่ถามเพื่อเรียกร้องความสนใจหรือกระตุน้ให้

คิด 

ตวัอยา่ง 

  การท่ีเรายอมหลบัตาเช่ือขอ้ความท่ีปรากฏในหนงัสือพิมพ ์โดยมิไดพ้ิจารณาดูความมุ่ง
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หมายและความปรารถนาของผูแ้ต่งเสียก่อน จะไม่เป็นการดูหมิ่นสติปัญญาของเราเองอยู่หรือ  

        

11. การเล่นเสียง (alliteration) 

เป็นการเลือกใชค้  าท่ีมีเสียงพยญัชนะหรือสระเหมือนกนั เพื่อใหเ้กิดภาพ เกิดความรู้สึก 

ตลอดจนความไพเราะของเสียงสัมผสั 

ตวัอยา่ง 

  กระเทอืนรถกระแทกร่างกระทัง่รุ่ง    กระโจนฝุ่นกระจายฟุ้งกระเจิงฝอย 

กกกกกกกกจากฟางป่วนจากฝุ่นเปรอะจนฝนปรอย   กนัดารดอยเมืองกาญจน์มาเดียวกรุง 

กกกกกกกกตะลึงเลยีวเปลีย่วเปล่าใหเ้หงาหงิม   สุชลปร่ิมเป่ียมเหยาะเผาะเผาะผอย 

กกกกกกกกโอเ้ยน็ฉ ่าน า้ค้างลงพร่างพร้อย   นอ้งจะลอยลมบนไปหนใด 

12. สัทพจน์ (onomatopoeia) 

เป็นการใชค้  าเลียนเสียงจากธรรมชาติ เพื่อใหเ้กิดภาพในใจไดบ้รรยากาศเสมือนจริง  

ตวัอยา่ง 

  แอดออดออดแอดแอดออด ไผส่อดพลอดซอพอ้ส่ง   

กกกกกกกกบูม! บูม! บูม! บูม!  ระเบิดตูมและคนตาย 

กกกกกกกกแต่ตรู่ตราบสางสาย  ก็บ่ส้ินบ่สุดเสีย  

    

  ถงัแก๊สกระทบกนัโค้งเค้งพร้อมกบัเสียงยางรถบดกบัถนนดงัเอีย๊ด 

13. สัญลกัษณ์ (symbol) 

เป็นการน าค าท่ีมีความหมายหน่ึงสมมติข้ึนแทนสภาพ หรือส่ิงต่าง ๆ เพื่อแนะใหคิ้ด

ตามความหมายสากลอนัเป็นท่ียอมรับกนัทัว่ไป 

ตวัอยา่ง 

  โดม แดนโดม แทน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ 
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  สีขาว  แทน ความดีงาม ความบริสุทธ์ิ 

  นกพิราบ  แทน เสรีภาพ  สันติภาพ 

  ดอกไม ้ แทน ผูห้ญิง 

การสลบัภาษา (CS : Code Switching) เป็นการใช้ภาษาตั้งแต่สองภาษาข้ึนไปในการ

ส่ือสาร  เพื่อสร้างความเขา้ใจ หรือความสนใจแก่ผู ้ รับสาร นอกจากนั้น ยงัสร้างอตัลกัษณ์หรือ

เอกภาพของกลุ่มผูท่ี้ใชว้ธีิการส่ือสารเช่นน้ีดว้ย  

Edwards กล่าวไวว้า่ การสลั บภาษา คือ การพดูในหมู่ ของผูพ้ดูทวภิาษาและพหุภาษา  

เป็นคุณลกัษณะท่ีเช่ือวา่จะท าใหก้ารส่ือสารมีประสิทธิภาพมากข้ึน โดยการสลบัภาษาน้ีมกัจะใชใ้น

การส่ือสาร ท่ีไม่เป็นทางการ ผูพ้ดูอาจสลบัระหวา่งภาษาสองภาษาโดยไม่จ าเป็นตอ้งค านึงความ

ถูกตอ้งทางไวยากรณ์ของภาษาและอาจเกิดข้ึนในระดบัประโยคหรือปริจเฉจโดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อ

สร้างความเป็นมิตรหรือความห่างเหินระหวา่งผูพ้ดูกบัผูฟั้ง  แต่การสลบัภาษามกัจะไดรั้บ การต าหนิ

จากกลุ่มคนท่ีพดูไดเ้พียงภาษาเดียววา่ เป็นการพดูพล่อยๆ (Edwards 1994: 78 อา้งถึงในGarrett, 

2010: 11 ; อมรา 2548: 96) 

8. ทฤษฎคีวามแตกต่างระหว่างบุคคล 

ทฤษฎีความแตกต่างระหวา่งบุคคล เป็นทฤษฎีท่ีช้ีใหผู้ส่้งสาร (Source) ไดต้ระหนกัถึง

ความแตกต่างของบุคคลท่ีอยูใ่นฐานะผูรั้บสาร ซ่ึงจะมีผลกระทบต่อพฤติกรรมการใชส่ื้อ ทฤษฎี

ความแตกต่างระหวา่งบุคคล (Individual Difference Theory) ไดอ้ธิบายวา่ บุคคล (Individual 

Difference) มีความแตกต่างกนัหลายประการ เช่น บุคลิกภาพ ทศันคติ สติปัญญา และความสนใจ 

เป็นตน้ และความแตกต่างน้ียงัข้ึนอยูก่บัสภาพทางสังคมและวฒันธรรม ดงันั้นสาร (Message) จะมี

อิทธิพลมากนอ้ยเพียงใดก็ข้ึนอยูก่บัสภาพทางสังคมและวฒันธรรม ดงันั้น สาร (Message) จะมี

อิทธิพลมากนอ้ยเพียงใดก็ข้ึนอยูก่บัธรรมชาติของผูรั้บสาร 
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แนวความคิดพื้นฐานเก่ียวกบัทฤษฎีน้ี คือ (Joseph T.Klapper,1967: 49 อา้งถึงในช านาญ รามยิง่ 

และจิราภรณ์ ชินชูศกัด์ิ 2553: 37)  

1. บุคคลมีความแตกต่างกนัในดา้นบุคลิกภาพและสภาพจิตวทิยา 

2. ความแตกต่างกนัดงักล่าวน้ีเป็นเพราะบุคคลมีการเรียนรู้ 

3. บุคคลท่ีอยูต่่างสภาพกนัจะไดรั้บการเรียนรู้จากสภาพแวดลอ้มท่ีแตกต่างกนั 

ดงัท่ี สุรพงษ ์โสธนะเสถียร ไดก้ล่าวไวว้า่ การเรียนรู้จากสภาพแวดลอ้มท่ีแตกต่างกนั

ท าใหบุ้คคลมีทศันคติ ค่านิยม ความเช่ือ และบุคลิกภาพท่ีแตกต่างในการศึกษาปัจจยัต่าง ๆ ท่ี

เก่ียวขอ้งกบัผูรั้บสารพบวา่ มีปัจจยั 2 ประการ ท่ีเขา้มามีส่วนเก่ียวกบัการยอมรับการส่ือสารท่ีถูกส่ง

มาจากผูส่้งสาร (Sender) คือ (อา้งถึงในช านาญ รามยิง่ และจิราภรณ์ ชินชูศกัด์ิ 2553: 41) 

 1. ภูมิหลงัหรือปัจจยัแวดลอ้มทางสังค มท่ีมีวฒันธรรมแตกต่างกนั ยอ่มจะมองหรือ

ยอมรับประเด็นในการส่ือสารแตกต่างกนัไป 

  2. ภูมิหลงัหรือปัจจยัส่วนบุคคล ประกอบดว้ย 

 2.1 ภูมิหลงัของประชากร (Demographics) เช่น เพศ อาย ุและสถานภาพทาง

เศรษฐกิจและสังคม (Socio Economic Status) เป็นตน้  

  2.2 ภูมิหลงัทางจิตวทิยา (Phychographics) หรือแบบแผนการด าเนินชีวติ 

(Lifestyle) 

   2.3 ภูมิหลงัในการเปิดรับส่ือ ส่วนน้ีนบัเป็นส่วนส าคญัในการส่ือสารและมกัเป็นตวั

แปรตน้ท่ีใชใ้นการศึกษาเพื่อติดตามผลการเปิดรับส่ือท่ีแตกต่างกนั อนัเป็นผลสืบเน่ืองมาจากนิสัย

การเปิดรับส่ือท่ีไม่เหมือนกนั 

 ซ่ึงความแตกต่างน้ีมีอิทธิพลถึงการเปิดรับข่าวสารและการใชป้ระโ ยชน์ของบุคคล มี

ผลมาจากลกัษณะทางประชากรศาสตร์เฉพาะตวัละบุคคล ไดแ้ก่ อาย ุเพศ ระดบัการศึกษา อาชีพ 

รายได ้ซ่ึงมีอิทธิพลท าใหบุ้คคลมีพฤติกรรมการส่ือสารเหมือนหรือแตกต่างกนั ดงัน้ี 
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 1. อาย ุนกัจิตวทิยาพบวา่ เม่ือบุคคลมีอายมุากข้ึน โอกาสเปล่ียนใจหรือถูกชกัจูงใจ

นอ้ยลง นอกจากน้ีอายยุงัมีอิทธิพล ท าใหก้ารเปิดรับส่ือตามความสนใจ ความเช่ือ หรือพฤติกรรม

การรับข่าวสาร 

 2. เพศ สังคม และวฒันธรรม เป็นตวัก าหนดบทบาทกิจกรรมท่ีแตกต่างกนั ท าให้

ความคิด ค่านิยม ทศันคติ รวมถึงพฤติกรรมความตอ้งการ ตลอดจนการตดัสินใจยอมรับส่ิงต่าง ๆ 

แตกต่างกนั 

  3. การศึกษา ท าใหบุ้คคลเกิดความคิด ความตอ้งการ อุดมการณ์ท่ีแตกต่างกนั บุคคลท่ีมี

การศึกษาสูงจะสนใจข่าวสารเพราะเป็นผูรั้บสารท่ีดีและมีความรู้กวา้งขวาง จึงมีความเขา้ใจสารไดดี้

และลึกซ้ึงกวา่ 

 4. อาชีพ อาชีพท่ีแตกต่างกนัมีแนวคิด ทศันคติ อุดมการณ์ต่อเหตุกา รณ์ต่าง ๆ ไม่

เหมือนกนั เพราะอาชีพเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีมีผลต่อการก าหนดรูปแบบของเวลา และสถานท่ีท าใหมี้ผล

ต่อการรับส่ือของแต่ละบุคคลดว้ย 

 5. รายได ้เป็นปัจจยัก าหนดความเป็นอยู่  ความตอ้งการความคิดเห็นตลอดจ น

พฤติกรรม ต่างๆ  ของบุคคล  ดงันั้นบุคคลท่ีมีรายไดสู้ง   จึงเป็นปัจจยัสนบัสนุนใหบุ้คคลเปิดรับส่ือ

ไดห้ลาก หลายประเภทกวา่บุคคลท่ีมีรายไดต้  ่า 

 6. ภูมิล าเนา ท่ีอยูอ่าศยั จะเก่ียวขอ้งกบัสภาพทางเศรษฐกิจ การเมืองและวฒันธรรม

ทอ้งถ่ิน ท าใหบุ้คคลท่ีอยูใ่นพื้นท่ีท่ีแตกต่างกนัมีทศันคติ พฤติกรรมแตกต่างกนั 

ปัจจัยด้านบุคลกิภาพและจิตวทิยาส่วนบุคคล 

ลกัษณะการอบรมเล้ียงดู การด ารงชีวติในสภาพแวดลอ้มทางสังคมท่ีแตกต่างกนั มี

ผลกระทบถึงระดบัสติปัญญา ความคิด ทศันคติ ตลอดจนกระบวนการทางจิตใจในแง่การรับรู้ การ

เรียนรู้ การจูงใจ ท าใหบุ้คคลสร้างกรอบความคิดเห็น ความเช่ือ ทศันคติ รวมทั้งค่านิยมภายใน

ตวัเองข้ึนมาเป็นบุคลิกภาพส่วนบุคคล 
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 ปัจจัยทางสังคม 

ลกัษณะทางสังคมของบุคคลมีผลต่อความรู้สึกนึกคิด ค่านิยม ตลอดจนการแสดงออก

ดา้นพฤติกรรมต่าง ๆ รวมทั้งพฤติกรรมการส่ือสารของแต่ละบุคคล 

วลิเบอร์ ชแรมป์ (Wilbur Schramm, 1973: 121-124 อา้งถึงในกาญจนา 2544: 46) ยงั

ช้ีใหเ้ห็นวา่ยงัมีปัจจยัอ่ืน ๆ ท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกเปิดรับข่าวสารของบุคคลแต่ละคนดงัน้ี 

1. ประสบการณ์ บุคคลจะแสวงหาข่าวสารแตกต่างกนัไปตามประสบการณ์ของตน 

2. การประเมินสารประโยชน์ของข่าวสารบุคคลจะแสวงหาข่าวสารเพื่อตอบสนอง

จุดประสงคข์องตน 

3. ภูมิหลงั บุคคลท่ีมีภูมิหลงัแตกต่างกนัจะใหค้วามสนใจต่อเน้ือหาสารต่างกนั 

4. การศึกษาและสภาพแวดลอ้ม มีผลต่อเน้ือหาของสารและพฤติกรรมการเลือกรับส่ือ

ของบุคคล 

5. ความสามารถในการรับส าร เป็นเร่ืองเก่ียวกบัสภาพร่างกายและจิตใจของบุคคลท า

ใหมี้ผลต่อพฤติกรรมการเปิดรับสารท่ีแตกต่างกนั 

6. บุคลิกภาพ มีผลต่อการเปล่ียนแปลงทศันคติ การโนน้นา้วใจ และพฤติกรรมของตน 

7. อารมณ์ สถานภาพทางอารมณ์เป็นอุปสรรคต่์อความเขา้ใจความหมายของสาร 

8. ทศันคติ เป็นตวัก าหนดท่าทีในการรับและการตอบสนองข่าวสารท่ีเปิดรับ 

  จากแนวความคิดดา้นลกัษณะประชากรศาสตร์พบวา่ ลกัษณะทางประชากรศาสตร์

ปัจจยัดา้นบุคลิกภาพและจิตวทิยาส่วนบุคคล และปัจจยัทางสังคมแตกต่างกนั ส่งผลใหบุ้คคลมี

พฤติกรรมการเปิดรับข่าวสารท่ีแตกต่างกนั 

แนวความคิดดงักล่าวขา้ง ตน้น้ี ช้ีใหเ้ห็นวา่หากตอ้งการจะส่ือสารใหเ้กิดสัมฤทธ์ิผล

ควรจะตอ้งเขา้ใจถึงคุณลกัษณะของประชากร ซ่ึงมีผลต่อพฤติกรรมการใชส่ื้อและการรับฟังข่าวสาร
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ของผูรั้บเป้าหมาย ซ่ึงสอดคลอ้งกบัเดอเฟลอร์ (Defleur , M. L., 1970: 122-124) ไดเ้สนอทฤษฎี

กลุ่มสังคม (Social Categories Theory) โดยก าหนดใหปั้จจยัทางสังคมเป็นตวัแปรแทรก

(Intervening Variables) ซ่ึงกล่าววา่ ประชาชนมีลกัษณะทางสังคมคลา้ยกนัจะแสดงพฤติกรรมการ

ส่ือสารคลา้ยคลึงกนั เช่น การเปิดรับส่ือมวลชน ความชอบต่อส่ือประเภทต่าง ๆ และผ ลของการ

ส่ือสาร เป็นตน้ (พีระ 2535: 646) 

ส าหรับลกัษณะทางสังคมท่ีส าคญันั้น ไดแ้ก่ ระดบัการศึกษา รายได ้อาชีพ ชาติพนัธ์ุ 

ศาสนา อาย ุเพศ ภูมิล าเนา เป็นตน้ ซ่ึงตามสมมติฐานนั้น ประชาชนท่ีมีลกัษณะทางสังคมอยูใ่นกลุ่ม

เดียวกนัมกัจะมีความสนใจหรือมีพฤติกรรมในแนวทางเดียวกนั 

กล่าวโดยสรุปวา่ บุคคลจะเกิดพฤติกรรมการรับข่าวสารก็เพื่อสนองความพึงพอใจ

ส่วนบุคคล โดยบุคคลจะเป็นผูก้  าหนดวา่ตนตอ้งการอะไรจากส่ือมวลชน ซ่ึงจะพิจารณาจากความ

พึงพอใจและประโยชน์ท่ีไดรั้บจากการส่ือสารบนพื้นฐานความตอ้งการของตนเป็นหลกัและการ

เลือกสรร หรือแสวงหาข่าวสารก็ยงัตั้งอยูบ่นพื้นฐานของคุณลกัษณะทางประชากรของแต่ละบุคคล

อีกดว้ย 

แนวคิดเก่ียวกบัคุณลกัษณะของประชากรและสังคมของผูอ่้าน เช่น เพศ อาย ุรายได ้

การศึกษา ต าแหน่ง หนา้ท่ี เป็นตวัแปรอีกกลุ่มหน่ึงทางดา้นผูรั้บสารท่ีมีการวจิยัพบวา่มี

ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการใชส่ื้อของคนเรา (Berelson and Steiner, 1964: 529-530 อา้งถึงใน

กาญจนา 2544: 31) 

กรอบอา้งอิงทางความคิดน้ี รวมถึง บทบาททางเพศ การศึกษา ความสนใจ และความ

เก่ียวขอ้งกบัส่ิงต่าง ๆ สถานภาพทางสังคม และอ่ืน ๆ ท่ีเป็นคุณสมบติัท่ีมีความส าคญัของบุคคล

กรอบอา้งอิงทางความคิดเหล่าน้ีท าใหเ้กิดความแตกต่างกนัในเร่ืองของคว ามรู้ ความคิด ความเช่ือ 

ทศันคติ ซ่ึงมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมทางการส่ือสารของคน ตามแนวความคิดในเร่ืองของการเลือก

เปิดรับข่าวสาร  
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9. แนวคิดเกีย่วกบัจิตวทิยาวยัรุ่น 

เน่ืองจากวยัรุ่นตอนปลายเป็นวยัท่ีพยายามคน้หาส่ิงใหม่ ๆ  หลีกเล่ียงความจ าเจ 

ผลกัดนัใหต้วัเองมีความแตกต่างจากผูอ่ื้น เป็นเหตุใหว้ยัรุ่นเป็นวยัท่ีคน้หาอตัลกัษณ์ของตวัเองจาก

ส่ือท่ีแปลกแยกโดยมีนกัวชิาการไดใ้หค้  าจ  ากดัความไว ้ดงัน้ี 

ประยรูศรี มณีสร ใหค้วามหมายวา่ วยัรุ่น (Adolescence) เป็นวยัท่ีพฒันาการต่อเน่ือง

ในชีวติมนุษยร์ะหวา่งความเป็นเด็กกบัความเป็นผูใ้หญ่ความหมายของค าวา่ วยัรุ่น ในภาษาองักฤษ

มีดว้ยกนัหลายค าคือ TeenagerและPuberty Teenager หมายถึง วยัอาย ุ 10 ปี ข้ึนไป แต่ไม่ถึง 20 ปี

Puberty หมายถึง พฒันาการทางกายดา้นเพศ หรือการเจริญเติบโตทางกายจากความเป็นเด็กไปสู่

ความเป็นผูใ้หญ่ วยัรุ่ นจึงเป็นวยัท่ีเปล่ียนจากวยัเด็กไปสู่วยัผูใ้หญ่ หรืออยู่  ระหวา่ง ความเป็นเด็ก

และความเป็นผูใ้หญ่ หรือเรียกอีกวา่เป็นวยัยา่งเขา้สู่วยัหนุ่มสาว เพราะต่อมเพศ (Gonad Gland)ได้

สร้างรังไข่ในเพศหญิง   และสร้างเสริมเพศชายใหร่้ างกายมีความพร้อมในการสืบพนัธ์ุ             

(ประยรูศรี 2532: 6) 

วยัรุ่น คือ วยัท่ีส้ินสุดความเป็นเด็ก เป็นวยัท่ีเป็นสะพานไปหาวยัผูใ้หญ่ ไม่มีขีดขั้นท่ี

แน่นอนวา่เร่ิมเม่ือใดและส้ินสุดวยัเม่ือใด แต่ก าหนดเอาความเปล่ียนแปลงทางร่ายกายและรูปร่าง

เป็นส าคญั และถา้จะก าหนดลงไปวา่เร่ิมเม่ือใดก็ถือเอาตอนท่ีเด็กผูห้ญิงเร่ิมมีประจ าเดือน

(Menstruation) ส่วนเด็กผูช้ายถือเอาตอนท่ีมีอสุจิ (Sperm) ตามธรรมดาเด็กหญิงจะยา่งเขา้สู่วยัรุ่น

ก่อนเด็กชายประมาณ 1-2 ปี บางคนอาจจะเร่ิมเร็ว บางคนอาจจะเร่ิมชา้ ข้ึนอยูก่บัองคป์ระกอบหลาย

อยา่ง เช่น อาหาร ขนบธรรมเนียมประเพณี วฒันธรรม ฯลฯ ปกติอายขุองเด็กวยัรุ่นจะอยูร่ะหวา่ง 

12-21 ปี อยา่งไรก็ดี โดยเฉล่ียแลว้เด็กหญิงจะเร่ิมเขา้สู่วยัรุ่นอาย ุ 12 ปีคร่ึง ส่วนเด็กชายจะเร่ิมเขา้สู่

วยัรุ่นเม่ืออาย ุ14 ปี และทั้งสองเพศจะส้ินสุดวยัรุ่นเม่ืออายคุรบ 21 ปี (สุชา 2529: 2) 

ลกัษณะทีส่ าคัญของวยัรุ่น 

ลกัษณะท่ีส าคญัของวยัรุ่นมีดงัต่อไปน้ี (พรพิมล 2539: 13) 

 1. เป็นวยัแห่งหวัเล้ียวหวัต่อของชีวติ ผลลพัธ์ของพฤติกรรมในวยัน้ีจะมีผลต่อบุคคลใน

ระยะยาวในช่วงวยัอ่ืนต่อมา ทั้งดา้นการเรียน การท างาน การใชชี้วติคู่ เจตคติท่ีมีต่อส่ิงต่าง ๆ ใน
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สังคม ความสับสนในบทบาทท่ีไม่ชดัเจนของตวัเอง เช่น ไม่แน่ใจวา่ตนเองเป็นเด็กหรือเป็นผูใ้หญ่ 

ความคาบเก่ียวระหวา่งความเป็นเด็กกบัความเป็นผูใ้หญ่น้ี มีผลต่อความรู้สึกนึกคิดของเด็กมากไม่รู้

วา่จะท าตวัอยา่งไร จึงจะถูกตอ้งและเหมาะสม 

2. เป็นวยัรุ่นแห่งการเปล่ียนแปลง การเปล่ียนแปลงตามพฤติกรรมและเจตคติในวยัรุ่น

จะคู่ไปกบัการเปล่ียนแปลงทางร่ายการท่ีเกิดข้ึน เช่น การเปล่ียนแปลงความสนใจ ความไม่มัน่ใจ

เก่ียวกบัความสามารถและความถนดัของตนเอง 

3. เป็นวยัรุ่นแห่งปัญหา อาจกล่าวไดว้า่ วยัรุ่นเป็นวยัเจา้ปัญ หามากท่ีสุด ส่วนใหญ่

ปัญหาท่ีเกิดข้ึนนั้นเกิดจากสาเหตุท่ีมีการเปล่ียนแปลงทางร่างกายนัน่เอง ภาวะความวา้วุน่ใจ ไม่

สบายตวั ไม่สบายใจ ท าใหเ้กิดความหงุดหงิด วติกกงัวล อารมณ์เสียง่าย ไม่อยากพดูคุยกบัใคร หรือ

พดูจายยีวนจนท าใหเ้กิดความไม่เขา้ใจกนัในกลุ่มเพื่อนหรือพี่ นอ้ง เกิดเป็นปัญหาทางอารมณ์และ

ปัญหาทางสังคมของเด็กวยัรุ่น 

4. เป็นวยัรุ่นท่ีตอ้งการเรียนรู้ความเป็นตวัของตวัเอง เด็กจะแสดงใหเ้ห็นวา่เขาตอ้งการ

การยอมรับจากกลุ่ม และถือเป็นส่วนหน่ึงของกลุ่ม แต่กระนั้น เด็กเองยงัไม่แน่ใจในบทบาทของตน 

เขาตอ้งการรู้วา่เขาตอ้งแสด งบทบาทใดในสังคม เขามีความส าคญัอยา่งไรในสังคม หรือเขายงัเป็น

เด็กอยูห่รือวา่เป็นผูใ้หญ่แลว้ ส่ิงหน่ึงท่ีแสดงใหเ้ห็นวา่เขาตอ้งการความเป็นตวัของตวัเอง คือ การ

พยายามหาเอกลกัษณ์ของตนเองจากการแต่งกาย การใชค้  าพดูท่ีเขา้ใจกบัเฉพาะในกลุ่มวยัรุ่นเท่านั้น 

5. เป็นวยัแห่งจินตนาการ วยัรุ่นชอบฝันสร้างวมิานในอากาศ จิตนาการตนเองเป็นส่ิง

ต่าง ๆ หรือบุคคลต่าง ๆ ท่ีตนเองชอบ เด็กสามารถแสดงออกในรูปของการประพนัธ์เพลง เขียนบท

กลอนประกอบเพลง หรือแมก้ระทัง่การแต่งกายตามแบบบุคคลในสังคมท่ีตนช่ืนชอบและตอ้งการ

เอาเอง 

 อายุของวยัรุ่น 

วยัรุ่นเร่ิมจากการเร่ิมมีวฒิุภาวะทางเพศ จนกระทัง่สามารถเปิดอิสระจากการปกครอง

ของผูใ้หญ่ แต่โดยเหตุท่ีมีความแตกต่างในดา้นอายขุองการมีวฒิุภาวะทางเพศ จึงเป็นการยากท่ีจะ

ก าหนดอายลุงไปใหแ้น่นอนวา่วยัรุ่นเร่ิมจากอายเุท่าใดแน่ นกัจิตวทิยาและนกัการศึกษาจึงเห็นพอ้ง
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ตอ้งกนัวา่ควรจะใชอ้ายเุฉล่ียเป็นเคร่ืองก าหนดจุดเร่ิมตน้ของวยัรุ่น ดว้ยเหตุผลน้ีจึงสามารถแบ่งอายุ

ของวยัรุ่นไดด้งัน้ี 

1. วยัรุ่นตอนตน้ (Early Adolescence) อาย ุ13-15 ปี ร่างกายมีการเจริญเติบโตทางเพศ

อยา่งสมบูรณ์ทั้งในเพศหญิงและชาย ส าหรับเพศหญิงส่ิงท่ีแสดงใหเ้ห็ นถึงความเจริญของร่างกาย

เตม็ท่ีคือ การมีประจ าเดือน มีขนข้ึนตามบริเวณอวยัวะเพศ ส่วนเด็กชายจะสังเกตไดจ้ากการหลัง่น ้า

อสุจิในคร้ังแรก การมีขนตามอวยัวะเพศ น ้าเสียงท่ีพดูจะแตกพร่า ส าหรับหญิงนอกจากมี

ประจ าเดือนเป็นคร้ังแรกแลว้ สัดส่วนต่าง ๆ ของร่างกายก็เปล่ียนไป โด ยเฉพาะดา้นอวยัวะเพศและ

การเจริญเติบโตของทรวงอก เน่ืองจากต่อมต่าง ๆ ผลิตน ้าฮอร์โมนไปบ ารุงมากข้ึน ในระยะเร่ิมเขา้

สู่วยัรุ่นน้ีเป็นระยะท่ีเตือนใหเ้ห็นวา่ ระยะของวยัรุ่นไดใ้กลเ้ขา้มาแลว้ 

2. วยัรุ่นตอนกลาง (Middle Adolescence) อาย ุ15-18 ปี มีการเปล่ียนแปลง ทั้ง ในดา้น

ร่างกาย จิตใจ และความนึกคิด มีลกัษณะค่อยเป็นค่อยไป ในดา้นร่างกายนั้น มีการเปล่ียนแปลงมาก

และส้ินสุดลงเม่ือถึงวฒิุภาวะของวยัรุ่น กล่าวคือ มีลกัษณะการเปล่ียนแปลงท่ี ดึงดูดความสนใจของ

เพศตรงขา้ม ในดา้นจิตใจนั้นส่วนใหญ่เป็นผลพลอยไดม้าจากการเปล่ียนแปลงทางร่ างกาย แมว้า่มี

ลกัษณะการเปล่ียนแปลงทางร่างกายจะเป็นส่ิงปกติของเด็กทุกคนเม่ือยา่งเขา้สู่วยัรุ่นก็ตาม แต่

ลกัษณะการเปล่ียนแปลงทางจิตใจของเด็กแต่ละคนมกัไม่เหมือนกนั ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บัสภาพแวดลอ้ม 

เด็กวยัรุ่นตอนน้ีมกัพยายามปรับปรุงร่างกายของตวัใหเ้ขา้กบัสภาพแวดล้ อมมากข้ึน 

โดยพยายามหดัตดัสินใจแกปั้ญหาต่าง ๆ ดว้ยตนเอง ก่อใหเ้กิดความมัน่คงดว้ยตนเองแต่ตอ้งข้ึนอยู่

กบัสภาพครอบครัวดว้ย คือ ในบุคคลท่ีอยูใ่นครอบครัวใหญ่ ๆ มีฐานะมัน่คงและพอ่แม่ไม่เขม้งวด

จนเกินไป จะมีความมัน่ใจและมัน่คงมากกวา่คนท่ีอยูใ่นครอบครัวเล็ก ๆ และได้ รับความเขม้งวด

จากพอ่แม่  เม่ือประสบปัญหาในระยะน้ี เด็กมกัหลีกเล่ียงการขอความช่วยเหลือจากพอ่แม่ครูบา

อาจารย ์แต่มกัพยายามหาทางแกปั้ญหาดว้ยตวัเอง ซ่ึงจะก่อใหเ้กิดการปรับตวัท่ีดีและอยูร่่วมกบัคน

อ่ืนไดด้ว้ยความสบายใจ แต่ในทางตรงกนัขา้ม ถา้แกปั้ญหาไม่ไดก้็จะท าให้ อารมณ์ไม่ดีใจคอ

อ่อนไหวง่าย แต่จะพยายามดบัอารมณ์ดว้ยความสุขมุเยอืกเยน็มากข้ึน 

 



33 

 
 

 ความต้องการและความสนใจของวยัรุ่น 

มีลกัษณะส าคญับางประการท่ีแตกต่างไปจากบุคคลในวยัอ่ืน (เจียรนยั ทรงชยักุล และ 

อดุลย ์จาตุรงคกุล 2532: 181 อา้งถึงในพรพิมล 2539: 17) ดงัน้ี 

1. ความตอ้งการของวยัรุ่น จากความคิดเห็นของนกัการศึกษาและนกัจิตวทิยาหลาย

ท่านเก่ียวกบัความตอ้งการของนกัเรียนวยัรุ่น พอจะสรุปไดว้า่ ความตอ้งการท่ีเด่นชดัของนกัเรียน

วยัรุ่นมีดงัต่อไปน้ี 

 1.1 ตอ้งการรู้จกัและเอาใจใส่ต่อรูปลกัษณ์ของตนซ่ึงมีการเปล่ียนแปลงและ

เจริญเติบโตอยา่งรวดเร็ว 

 1.2 ตอ้งการอาหารและการพกัผอ่นอยา่งเพียงพอ เพื่อความสมบูรณ์ของสุขภาพ

อนามยั 

 1.3 ตอ้งการเป็นอิสระเป็นตวัของตวัเองโดยไม่ตอ้งการอยูภ่ายใตก้ารควบคุมดูแล

ของผูอ่ื้นอยูต่ลอดเวลา โดยเฉพาะจากบุคคลผูมี้อาวโุส หรือมีอ านาจมากกวา่  

 1.4 ตอ้งการมีพวก มีเพื่อนท่ีสามารถเขา้ใจความรู้สึกนึกคิด จริงใจ และร่วมทุกข์

ร่วมสุขดว้ยกนัได ้

 1.5 ตอ้งการเป็นท่ียอมรับจากผูใ้หญ่และจากเพื่อนในวยัเดียวกนัทั้งเพื่อนเพศ

เดียวกนัและเพื่อนต่างเพศ 

 1.6 ตอ้งการความมัน่คงปลอดภยั และอบอุ่นใจ 

 1.7 ตอ้งการมีต าแหน่งหนา้ท่ี หรือมีสถานภาพทางสังคมซ่ึงเป็นท่ียกยอ่งของกลุ่ม

เพื่อน 

 1.8 ตอ้งการมีประสบการณ์แปลกใหม่ และทา้ทาย ซ่ึงสืบเน่ืองมาจากความอยากรู้ 

อยากเห็น อยากลอง และอยากท าใหทุ้กส่ิงท่ีผา่นพบ 
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 1.9 ตอ้งการพฒันาความสามารถในการคิดอยา่งมีเหตุผล และสามารถแสดงความ

คิดเห็นไดอ้ยา่งถูกตอ้ง 

 1.10 ตอ้งการท่ีจะเล้ียงตนเองและพึ่งพาตนเองได้ 

 1.11 ตอ้งการความยติุธรรมและความเสมอภาค 

 1.12 ตอ้งการมีความปรัชญาชีวติ หรือมีอุดมคติของตนเอง เพื่อเป็นหลกัยดึถือใน

การด าเนินชีวติ 

2. ความสนใจของวยัรุ่น ความสนใจมีความสัมพั นธ์กนัอยา่งใกลชิ้ดกบัความตอ้งการ

เน่ืองจากเม่ือบุคคลมีความตอ้งการในส่ิงใด เขาก็จะสนใจและใหค้วามเอาใจใส่ต่อส่ิงนั้น และแสดง

พฤติกรรมเพื่อใหไ้ดม้าในส่ิงท่ีตอ้งการ ความสนใจท่ีเด่นชดัของวยัรุ่น พอสรุปไดด้งัต่อไปน้ี 

 2.1 สนใจการปรับปรุงตนเพื่อใหเ้ป็นท่ียอมรับในสายตาของผูใ้หญ่และเพื่อนท่ี

เก่ียวขอ้งดว้ย 

 2.2 สนใจท่ีจะมีความสัมพนัธ์กบัเพื่อนต่างเพศ 

 2.3 สนใจกิจกรรมซ่ึงท าเป็นกลุ่มท่ีมีความแปลกใหม่ และริเร่ิมสร้าง สรรค ์ซ่ึง

ตอบสนองความตอ้งการทางอารมณ์และสังคมของเขา 

 2.4 สนใจหาความรู้และประสบการณ์เพื่อเป็นพื้นฐานในการด ารงชีวติ และการ

ประกอบอาชีพ เพื่อเตรียมตวัส าหรับความเป็นผูใ้หญ่ท่ีพึ่งตนเองได้ 

 2.5 สนใจจะรู้จกัความงามและมีความซาบซ้ึงในรสของดนตรี ศิลปะ วรรณคดี และ

ธรรมชาติ 

   2.6 สนใจท่ีจะใชเ้วลาวา่งในทางสร้างสรรค ์ซ่ึงเป็นประโยชน์ต่อตนเองและสังคม 

จากลกัษณะของวยัรุ่นท่ีกล่าวมาขา้งตน้จะเห็นวา่วยัรุ่นเป็นวยัส าคญัและน่าศึกษาวยั

หน่ึง เพราะเป็นวยัหวัเล้ียวหวัต่อระหวา่งความเป็นเด็กกบัความเป็นผูใ้หญ่ เป็นระยะหน่ึงของชีวติท่ี

มีการผจญภยั น่าต่ืนเตน้ มีพลงัสูง แต่ในขณะเดียวกนัก็มีปัญ หาต่าง ๆ เกิดข้ึนมากมาย  ดงันั้น จึงท า
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ใหผู้ว้จิยัสนใจศึกษาวา่ นิตยสารวยัรุ่น ในฐานะท่ีเป็นส่ือมวลชนแขนงหน่ึงมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม 

ทศันคติ ความรู้ความเขา้ใจ ฯลฯ ของวยัรุนมากนอ้ยเพียงใด เน่ืองจากวยัรุ่นส่วนใหญ่ใหค้วามสนใจ

ในส่ือนิตยสารอยา่งมาก โดยเฉพาะอยา่งยิง่  เม่ือพวกเขาตอ้งการความรู้ ขอ้มูลข่าวสารและ

ค าแนะน า เพื่อใหต้นเองเป็นท่ียอมรับในกลุ่มเพื่อนและสังคม 

10. งานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

เลิศสกุล มิตรไมตรี  และสุทธิพงศ ์สายสงวน  (2553) งานวจิยัเร่ืองการวเิคราะห์ปัจจยั

ดา้นเน้ือหาของนิตยสารทางเลือกต่อการสร้างอตัลกัษณ์ของวยัรุ่นศึกษาเฉพาะกรณีนิตยสารชีซ เป็น

การวจิยัเพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งการบริโภคส่ือนิตยสารทางเลือกกบัการสร้างตวัตนในการ

ด าเนินชีวติประจ าวนัเพื่อศึกษาการประยกุตใ์ชนิ้ตยสารทางเลือกของวยัรุ่นในการสร้างตวัตนในการ

ด าเนินชีวติประจ าวนั และ เพื่อศึกษาบทบาท นิตยสารทางเลือกต่อการสร้างตวัตนในการด าเนิน

ชีวติประจ าวนั  พบวา่นิตยสารไดมี้บทบาทในการเลือกดึงคุณสมบติับางส่ิงบางอยา่งของบุคคล ซ่ึง

เป็นการสร้างภาพตวัแทนลกัษณะการด าเนินชีวติในแบบท่ีส่ือเห็นวา่ถูกตอ้งเหมาะสม และเป็น

ตน้แบบท่ีดีใหก้บัวยัรุ่นได ้ซ่ึงวยัรุ่นท่ีตอ้ง การคน้หาอตัลกัษณ์ หรือตอ้งการตน้แบบเพื่อสร้าง        

อตัลกัษณ์ของตนใหม้ัน่คง เพื่อจะมองหาส่ิงท่ีสังคมคาดหวงั คือภาพท่ีผูอ่ื้นมองตวัเขา ผสมกบั

ตน้แบบท่ีส่ือน าเสนอ มาประยกุตใ์ชใ้นรูปแบบ ของตน และความสัมพนัธ์ของนิตยสาร ชีซ ในการ

ส่ือความหมายเชิงอตั ลกัษณ์ จึงเป็นไปในแบบท่ีผูรั้บสาร จะตีความสารแบบเห็นดว้ย         

(Preferred Reading) เม่ือพวกเขามีโลกแห่งประสบการณ์จริง สอดคลอ้งกบัภาพท่ีส่ือสร้างไวใ้ห้  

และวยัรุ่นมีการประยกุตเ์น้ือหา ในนิตยสารชีซเพื่อประกอบการสร้างอตัลกัษณ์ของตนเองโดยมีการ

ตดัต่อ แบบผสมผสา นวฒันธรรมวยัรุ่น เขา้กบัวฒันธรรมผูใ้หญ่และผสมผสานการด าเนินชีวติใน

โลกแห่งความเป็นจริงกบัส่ิงท่ีคน้พบไดใ้นส่ือเพื่อเป็นแนวทางในการแสดงตวัตนท่ีแทจ้ริงให้

ปรากฏออกมา และนิตยสารจะมีบทบาทในการเสริมย  ้าหรือสร้างตวัตนใหม่นั้นไม่ไดข้ึ้นอยูก่บัการ

ตีความหรือการยอมรับในส่ือแต่เป็นการท่ีอยูใ่นโลกแห่งความเป็นจริงของผูรั้บสาร เป็นกรอบของ

บทบาทซ่ึงส่ือเป็นเพียงเคร่ืองมือในการย  ้าความคิด พฤติกรรม ความชอบ กิจกรรมรวมทั้งช่วยให้

วยัรุ่นตระหนกัในตวัตนของตนเองมากกวา่ท่ีจะสร้างอตัลกัษณ์ใหม่โดยตรง 



36 

 
 

 จุลจกัร  กุลส านกั  และชนมช์นก แกว้เพชร  (2553) งานวจิยัเร่ือง การวเิคราะห์เน้ือหา

และจุดเด่นของนิตยสารแนวซุบซิบศึกษาเฉพาะกรณีนิตยสาร Oops! และ นิตยสาร  Star News  มี

วตัถุประสงคเ์พื่อวเิคราะห์จุดเด่นของนิตยสารแนวซุบซิบ ศึกษาเฉพาะกรณีนิตยสาร  Oops! และ

นิตยสาร Star news เพื่อวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ของเน้ือหาต่อการบริโภคนิตยสารแนวซุบซิบ ศึกษา

เฉพาะกรณีนิตยสาร  Oops! และนิตยสาร  Star news  เพื่อศึกษานโยบายการน าเสนอเน้ือหาของ

นิตยสารแนวซุบซิบ  ศึกษาเฉพาะกรณีนิตยสาร  Oops! และนิตยสาร  Star news  และเพื่อศึกษา

เปรียบเทียบความเหมือนหรือความแตกต่างในเชิงเน้ือหาของนิตยสารแนวซุบซิบ ‚วเิคราะห์เน้ือหา

และจุดเด่นของนิตยสารแนวซุบซิบศึกษาเฉพาะกรณีนิตยสาร  Oops! และ นิตยสาร  Star news‛ นั้น 

ดา้นความแตกต่างของเน้ื อหาของนิตยสารแนวซุบซิบระหวา่ง นิตยสาร  Oops! และนิตยสาร         

Star news นั้น พบวา่  เน้ือหาของนิตยสาร  Oops! และนิตยสาร  Star News ทั้งสองเล่มนั้น มีความ

แตกต่างกนั เน่ืองจากจ านวนช้ินของปริมาณการน าเสนอเน้ือหาท่ีปรากฏใน นิตยสาร  Oops! และ

นิตยสาร Star news มีความแตกต่างกนัมากพอสมควร เช่น จ านวนข่าว ภาพข่าว  ส่วนความสัมพนัธ์

ระหวา่งเน้ือหาของนิตยสารแนวซุบซิบกบัการซ้ือนิตยสารแนวซุบซิบของวยัรุ่นนั้น พบวา่นิตยสาร

ทั้งสองเล่มใหค้วามบนัเทิง เหมาะสมกบัการอ่านผอ่นคลาย ทั้งยงัมีการสอดแทรกเร่ืองราวการ

อพัเดทแนะน าการแต่งตวัท่ีถูกหลกั รวมถึงราคาท่ีไม่แพงจนเกินไปส าหรับวยัรุ่ น ส่วนความ

แตกต่างระหวา่งนโยบายในการน าเสนอเน้ือหาของนิตยสาร  Oops! และนิตยสาร  Star news นั้น 

พบวา่ไม่มีความแตกต่างกนั เน่ืองจากนโยบายนิตยสารทั้งสองเล่ม เนน้ความรวดเร็วในการน าเสนอ

ข่าวและ ความน่าเช่ือถือของเน้ือหาดว้ย รวมถึงเร่ืองการละเมิดสิทธิส่วนบุคคล 

ช านาญ รามยิง่ และจิราภรณ์ ชินชูศกัด์ิ  (2553) งานวจิยัเร่ือง  พฤติกรรม ทศันคติ และ

ความพึงพอใจของวยัรุ่นท่ีมีต่อนิตยสารแนวซุบซิบ มีวตัถุประสงค ์เพื่อศึกษาพฤติกรรม ทศันคติ 

ความพึงพอใจของวยัรุ่น ท่ีมีต่อนิตยสารแนวซุบซิบและเพื่อศึกษารูปแบบการน าเสนอเน้ือหาและ

ภาพประกอบขอ งนิตยสารแนวซุบซิบแต่ละฉบบัจากการวจิยัเร่ืองการศึกษาพฤติกรรม ทศันคติ 

ความพึงพอใจของวยัรุ่น ท่ีมีต่อนิตยสารแนวซุบซิบ พบวา่ดา้นทศันคติต่อนิตยสารแนวซุบซิบมี

ระดบัทศันคติเห็นดว้ยมากท่ีสุด คือ นิตยสารแนวซุบซิบมุ่งเสนอเร่ืองราวท่ีฉาวโฉ่ของบุคคล

มากกวา่ผลงานท่ีสร้าง สรรคข์องคนในแวดวงบนัเทิงและภาพประกอบโฆษณาในนิตยสารแนว

ซุบซิบ มีลกัษณะวาบหววิและแจง้สรรพคุณสินคา้จนเกินจริง รองลงมา คือ นิตยสารแนวซุบซิบมี
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ลกัษณะช้ีน าพฤติกรรมในการใชชี้วติท่ีหรูหราและฟุ้งเฟ้อ รองลงมาคือ ส่ิงท่ีน าเสนอในนิตยสาร

แนวซุบซิบมกัจะน าเสนอเน้ือหาท่ีล่วง ละเมิดสิทธิส่วนบุคคลของบุคคลท่ีอยูใ่นแวดวงบนัเทิง 

ตามล าดบั 
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บทที ่3 

วธีิการด าเนินงานวจัิย 

การศึกษา เร่ือง การวเิคราะห์ ภาษาภาพพจน์ในพาดหวัของ นิตยสารแนวซุบซิบ ท่ีมี

อิทธิพลต่อการเลือกซ้ือ ของ นกัศึกษาคณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากรวทิยาเขต

สารสนเทศเพชรบุรี มีขั้นตอนและรายละเอียดของวธีิการด าเนินวจิยั ดงัน้ี 

  1.  รูปแบบในการวจัิย  

  2.  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

  3.  เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูล 

  4.  การเกบ็ข้อมูลในการวจัิย  

  5.  การวเิคราะห์ข้อมูล 

1. รูปแบบในการวจัิย  

การวจิยัคร้ังน้ีใชรู้ปแบบการวจิยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เน่ืองจากมีการเก็บ

ขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่ง โดยใชก้ารวเิคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) รวมทั้งการใชแ้บบสอบถาม

(Questionnaire) ซ่ึงใชแ้บบสอบถามแบบปลายปิดเพื่อใชใ้นการเก็บขอมูลทางดา้นประชากรศาสตร์

และใชแ้บบสอบถามแบบปลายเปิด (Open Ended Question) เพื่อเก็บรวบรวมขอ้มูล 

2. ประชากรกลุ่มตัวอย่าง 

ในการวจิยัผูว้จิยัได้ คดัเลือกกลุ่ม ตวัอยา่งโดยใชว้ธีิการคดัเลือกแบบลูกโซ่ (Snowball 

Sampling) ซ่ึงเป็นการสุ่มกลุ่มตวัอยา่งประชากรผูใ้หข้อ้มูล โดยอาศยัการแนะน าของหน่วยตวัอยา่ง
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ท่ีไดเ้ก็บขอ้มูลไปแลว้  และผูว้จิยั ไดท้  าการ เก็บขอ้มูลจากบุคคล ท่ีไดรั้บการแนะน าจากหน่วย

ตวัอยา่งก่อนหนา้ ผูว้ิ จยั จะท าการเก็บขอ้มูล ไปเร่ือยๆ จนกระทัง่ ขอ้มูลท่ีไดรั้บนั้นมีลกัษณะ

คลา้ยคลึงกนัหรือซ ้ ากนักบัขอ้มูลเดิมท่ีไดเ้ก็บรวบรวมไวก่้อนหนา้น้ีแลว้ จากการเก็บรวบรวมขอ้มูล

ในการวจิยัคร้ังน้ี ท าให้ผูว้จิยัได้จ  านวนกลุ่มตวัอยา่ง ทั้งหมด  100 คน ซ่ึงประชากรกลุ่มตวัอยา่งใน

การวจิยัคร้ั งน้ี คือ กลุ่มวยัรุ่น ท่ีเป็นนกัศึกษาชั้นปีท่ี 1 ถึง 4  คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยั

ศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี จ านวน 100 คน นัน่เอง 

โดยเก็บขอ้มูลและศึกษาวจิยัในช่วงเดือน กนัยายน -  ตุลาคม พ.ศ. 2554 

3. เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการเกบ็รวบรวมข้อมูล 

การวจิยัในคร้ังน้ีผูว้จิยัได้ เลือกใช้แบบสอบถามแบบปลายปิด  (Closed Questionnaire) 

มาเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลทางดา้นประชากรศาสตร์ เช่น เพศ อาย ุ  และรายได้  เป็นตน้ และใช้

แบบสอบถามแบบปลายเปิด  (Open Ended Question) ซ่ึงประกอบดว้ยแนวค าถาม ท่ีให้ผูต้อบได้

แสดงความคิดเห็น และเป็นค าถามท่ีเปิดโอกาสใหผู้ต้อบสามารถตอบไดอ้ยา่งเตม็ท่ี ซ่ึงคาดวา่ขอ้มูล

ท่ีเก็บรวบรวมมาไดน้ั้น น่าจะเป็นขอ้มูลท่ีมีความแน่นอน สมบูรณ์ และตรงกบัสภาพความเป็นจริง

ท่ีผูว้จิยัตอ้งการไดม้ากกวา่ขอ้มูลท่ีไดม้าจากแบบสอบถามท่ีจ ากดัวงใหต้อบ โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อ

ศึกษาถึงภาษาพาดหวัข่าวท่ีเป็นอิทธิพลการเลือกซ้ือนิตยสารแนวซุบซิบ นัน่เอง 

4. การเกบ็ข้อมูลในการวจัิย 

การเก็บรวบรวมขอ้มูลในการศึกษาจะแบ่งขอ้มูลออกเป็น 2 ประเภท ดงัน้ี 

การเกบ็รวบรวมข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data)  

ในการศึกษาการวจิยัคร้ังน้ี ผูว้จิยัท าการเก็บรวบรวมขอ้มูล จากขอ้มูลทางเอกสารต่างๆ
มาเป็นแบบอยา่งหรือเป็นแนวทางท่ีใชเ้ป็นบรรทดัฐานในการศึกษาวจิยั โดยศึกษาจาก แนวคิด
ทฤษฎี ขอ้มูลพื้นฐานจากเอกสารต ารางานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งจากแหล่งขอ้มูลต่างๆ อาทิเช่น หอ้ งสมุด 
ระบบสืบคน้ทางอินเตอร์เน็ต(Internet) องคก์รและหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง 
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การเกบ็รวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ(Primary Data) 

ในการศึกษาการวจิยัคร้ังน้ี ผูว้จิยัได้ด าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยใชว้ธีิการแจก
แบบสอบถาม ใหก้บันกัศึกษาระดบัปริญญาตรี ชั้นปีท่ี 1-4 คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยั
ศิลปากร วทิยา เขตสารสนเทศเพชรบุรี ซ่ึงเป็นแบบสอบถามท่ี เก่ียวกบัอิทธิพลของภาษา ภาพพจน์
ในพาดหวัข่าวต่อการเลือกซ้ือนิตยสารแนวซุบซิบ  ในกรณีน้ีจะใชข้อ้มูลพาดหวัข่าวจากนิตยสาร
Gossip Star และนิตยสาร  Star News ฉบบัเดือนกนัยายนและตุลาคม พ .ศ. 2554 เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลท่ี
ละเอียดครบถว้น สอดคลอ้งตามวตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้

5. การวเิคราะห์ข้อมูล 

การวจิยัในคร้ังน้ีผูว้จิยัไดน้ าขอ้มูลท่ีไดจ้ากแบบสอบถามมาตรวจสอบความครบถว้น

สมบูรณ์ และน ามาแปลผลวเิคราะห์ตามประเด็นการศึกษา เพื่อใหส้อดคลอ้งตามวตัถุประสงคท่ี์ตั้ง

ไวแ้ละน าเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูลในรูปแบบการบรรยายและการพรรณนาความ(Descriptive) 

เพื่อใหเ้กิดความเขา้ใจไดอ้ยา่งชดัเจน
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บทที่ 4  

ผลการวจัิย 

เม่ือส ารวจขอ้มูลจากการสุ่มกลุ่มตวัอยา่งแลว้ ผูว้จิยัไดต้รวจสอบความถูกตอ้ง และ

วเิคราะห์ขอ้มูล ท่ีไดจ้ากแบบสอบถามปลายเปิดทั้ง 100 ชุด โดย ผลจากการวเิคราะห์ขอ้มูล มี

รายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

1. การวเิคราะห์ข้อมูลทัว่ไปของกลุ่มตัวอย่าง  

กลุ่มตวัอยา่งท่ีผูว้จิยัไดท้  าการศึกษาเป็นกลุ่มของนกัศึกษา ท่ีมีอายรุะหวา่ง  18 – 22 ปี 

ซ่ึงเป็นนกัศึกษาชั้นปีท่ี 1 – 4 ของคณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศ

เพชรบุรี โดยมีจุดประสงคเ์พื่อมุ่งเนน้ศึกษาไปท่ีการใหค้วามส าคญักบัภาษาพาดหวัข่าวท่ีส่งผลต่อ

การเลือกซ้ือผลิตภณัฑ ์ในท่ีน้ี คือ นิตยสารแนวซุบซิบแ ละการใหค้วามหม ายของพาดหวัข่าว ตาม

ทศันคติของวยัรุ่น โดยมีตวัแปรอ่ืนเขา้มาเก่ียวขอ้ง ผูว้จิยัจะแสดงผลของตวัแปรทางลกัษณะ

ประชากรศาสตร์เพื่อใหเ้ห็นภาพของกลุ่มวยัรุ่น  โดยจ าแนกเป็นขอ้มูลเก่ียวกบัภูมิหลงั ของกลุ่ม

ตวัอยา่งจ านวน 3 ประเภท คือ เพศ อาย ุรายได ้ดงัต่อไปน้ี  

1.1 เพศ   

ตารางท่ี 1 แสดงจ านวนของกลุ่มตวัอยา่งเพศหญิงและเพศชายเป็นร้อยละ 

เพศ จ านวน ร้อยละ 

หญิง 66 66 

ชาย 34 34 

รวม 100 100 
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จากการศึกษากลุ่มตวัอยา่งพบวา่ มีจ  านวนประชากรทั้งหมด 100 คน เป็นเพศหญิง

จ านวน 66 คน คิดเป็นจ านวนร้อยละ 66 ของจ านวนประชากรทั้งหมด และเป็นเพศชายจ านวน 34 

คน คิดเป็นจ านวนร้อยละ 34 ของจ านวนประชากรทั้งหมด โดยพบวา่ตวัแปรเร่ืองเพศมีผลต่อการ

อ่านนิตยสารเป็นอยา่งมาก ซ่ึงจะไดก้ล่าวถึงต่อไปในรายละเอียดในหวัขอ้ การวเิคราะห์

องคป์ระกอบของนิตยสารแนวซุบซิบท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสาร  

1.2 อายุ  

ตารางท่ี 2 แสดงจ านวนของระดบัอายตุ่างๆ 

จากการศึกษากลุ่มตวัอยา่งพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีอายอุยูร่ะหวา่ง 18 –  22 ปี 

โดยสามารถแบ่งออกตามระดบัอาย ุไดด้งัน้ี กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาย ุ18 ปี มีจ  านวน 11 คน กลุ่มตวัอยา่ง

ท่ีมีอาย ุ19 ปี มีจ  านวน 21 คน กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาย ุ20 ปี มีจ  านวน 33 คน กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาย ุ21 ปี 

มีจ  านวน 25 คน และกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีอาย ุ22 ปี มีจ  านวน 10 คน  

ผูว้จิยัมีขอ้สังเกตวา่วยัรุ่นท่ีเพิ่งผา่นวยัรุ่นตอนตน้มานั้น จะเร่ิมเขา้สู่สังคมใหม่ใน

มหาวทิยาลยั จะสามารถเขา้ใจสารท่ีผูเ้ขียนนิตยสารน าเสนอสู่กลุ่มผูอ่้านท่ีเป็นวยัรุ่นเหล่าน้ี ไดม้าก

ข้ึน ซ่ึงตรงกบัแนวคิดเก่ียวกบั age grading ในการศึกษาภาษาศาสตร์สังคมท่ีวา่ ความแตกต่าง

ระหวา่งช่วงอายมีุความสัมพนัธ์กบัการใชภ้าษาและการรับรู้รวมทั้ง ความเขา้ใจรูปแปรต่างๆ ของ

ภาษาอีกดว้ย (Herk, 2012: 197) 

อาย ุ จ านวน (คน) 

18 ปี 11 

19 ปี 21 

20 ปี 33 

21 ปี 25 

22 ปี 10 

รวม 100 
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1.3 รายได้   

ตารางท่ี 3 แสดงจ านวนของระดบัรายได้ของกลุ่มตวัอยา่ง ดงัน้ี 

รายได ้ จ านวน ร้อยละ 

ต ่ากวา่ 3,000  บาท 12 12 

3,001-4,000 บาท 24 24 

4,001-5,000 บาท 18 18 

มากกวา่ 5,000 บาท 46 46 

รวม 100 100 

 

จากการศึกษากลุ่มตวัอยา่งพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีรายไดม้ากกวา่ 5,000 บาท 

ซ่ึงมีจ านวน 46 คน  คิดเป็นร้อยละ 46 ของจ านวนประชากรทั้งหมด รองลงมามีรายไดอ้ยูร่ะหวา่ง   

3,001 –  4,000 บาท ซ่ึงมีจ านวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 24 ของจ านวนประชากรทั้งหมด  และมี

รายได ้4,001 –  5,000 บาท ซ่ึงมีจ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 18 ของจ านวนประชากรทั้งหมด มี

รายไดต้  ่ากวา่ 3,000 บาท ซ่ึงมีจ านวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 12 ของจ านวนประชากรทั้งหมด

ตามล าดบั   

1.4 สถานภาพของบิดา - มารดา  

ตารางท่ี 4 แสดงจ านวนของสถานภาพบิดา - มารดาของกลุ่มตวัอยา่ง ดงัน้ี 

สถานภาพของบิดา - มารดา จ านวน ร้อยละ 

อยูด่ว้ยกนั 82 82 

หยา่ร้าง 13 13 

แยกกนัอยู ่ 2 2 

อ่ืนๆ 3 3 

รวม 100 100 
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จากการศึกษากลุ่มตวัอยา่งพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีสถานภาพบิดา- มารดาอยู่

ดว้ยกนั เป็นจ านวน 82 คน คิดเป็นร้อยละ 82 ของจ านวนประชากรทั้งหมด รองลงมาสถานภาพของ

บิดามารดาหยา่ร้างกนั เป็นจ านวน 13 คน คิดเป็นร้อยละ 13 ของจ านวนประชากรทั้งหมด และ 

สถานภาพของบิดามารดาอ่ืนๆ เช่น บิดาหรือมารดาถึงแก่กรรม เป็นจ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 3 

ของจ านวนประชากรทั้งหมด สถานภาพของบิดามารดาแยกกนัอยู่ เป็นจ านวน 2 คน คิดเป็นร้อยละ 

2 ของจ านวนประชากรทั้งหมด 

2. การวเิคราะห์พฤติกรรมการอ่านนิตยสารของนักศึกษามหาวทิยาลยัศิลปากร  

จากขอ้มูลเบ้ืองตน้พบวา่เพศมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการอ่านนิตยสารแนวซุบซิบ 

โดยดูไดจ้ากแผนภูมิแท่งดงัต่อไปน้ี 

 

แผนภูมิท่ี 1 แสดงพฤติกรรมการอ่านนิตยสารของนกัศึกษามหาวทิยาลยัศิลปากรระหวา่งเพศหญิง

และเพศชาย 

 จากแผนภูมิแท่ง แสดงใหเ้ห็นถึงพฤติกรรมการอ่านนิตยสารแนวซุบซิบของกลุ่ม

ตวัอยา่ง โดยแบ่งออกเป็นผูท่ี้เคยอ่านนิตยสารแนวซุบซิบท่ีเป็นเพศหญิงมีจ านวนร้อยละ 96.97 และ

เป็นเพศชายจ านวนร้อยล ะ 76.47    และผูท่ี้ไม่เคยอ่านเลยโดยแบ่งเป็นเพศหญิงมีจ านวนร้อยละ 

96.97%

76.47%

3.03%

23.53%

0.00%

20.00%

40.00%

60.00%

80.00%

100.00%

120.00%

หญิง ชาย

เคยอา่น

ไมเ่คยอา่น



45 

 
 

3.03  และเป็นเพศชายร้อยละ 23.53 ซ่ึงจากกราฟแสดงใหเ้ห็นวา่ ผูอ่้านนิตยสารแนวซุบซิบเป็น

ผูห้ญิงมากกวา่ผูช้าย และผูท่ี้ไม่เคยอ่านนิตยสารแนวซุบซิบเป็นผูช้ายมากกวา่ผูห้ญิง โดยพบวา่ เพศ

หญิงจะมีพฤติกรรมสนใจในเร่ืองของบุคคลอ่ืนมากกวา่ ซ่ึงต่างจากเพศชายท่ีจะมีพฤติกรรมในเร่ือง

ดงักล่าวนอ้ยกวา่เพศหญิง ตามขอ้เทจ็จริงของทฤษฎีภาษาศาสตร์สังคมท่ีวา่ ‚บทบาทท่ีแตกต่างกนั

ของเพศหญิงและชายท่ีเรียนรู้มาตั้งแต่เด็กจะเป็นตวัก าหนดพฤติกรรมต่างๆของหญิงและชายใน

สังคม พฤติกรรมทางภาษาก็ไม่เป็นส่ิงยกเวน้ ยอ่มตอ้งไดรั้บอิทธิพลจากบทบาทท่ีแตกต่างกนัของ

หญิงและชายดว้ย แต่ความแตกต่างระหวา่งภาษาผูห้ญิงกบัภาษาผูช้ายจะมีมากนอ้ยเพียงใดในแต่ละ

สังคมก็ยอ่มข้ึนอยูก่บัความแตกต่างระหวา่งบทบาทของทั้งสองเพศในสังคมนั้นๆ  (อมรา  2550: 

43)‛ 

จากขอ้เทจ็จริงขา้งตน้ จึงสามารถสรุปไดว้า่ เพศมีความส าคญักบัพฤติกรรมการเลือก

อ่าน ดงัเช่นความแตกต่างกนัระหวา่งเพศชายและเพศหญิง ยอ่มส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกอ่าน

นิตยสารแนวซุบซิบของนกัศึกษา คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศ

เพชรบุรี  

3. การวเิคราะห์พฤติกรรมการอ่านนิตยสารแนวซุบซิบ 

จากการศึกษาและเก็บรวบรวมขอ้มูลพบวา่ จ  านวนประชากรท่ีใชเ้ป็นกลุ่มตวัอยา่งมี

จ านวน 100 คน ซ่ึงมีผูท่ี้ไม่เคยอ่านนิตยสารแนวซุบซิบเลยจ านวน 10 คน ดงันั้นผูว้จิยัจึงใชข้อ้มูล

เฉพาะกลุ่มตวัอยา่งท่ีเคยอ่านนิตยสารแนวซุบซิบ จ านวน 90 คน การวเิคราะห์พฤติกรรมการอ่าน

นิตยสารแนวซุบซิบของกลุ่มตวัอยา่งแลว้ สามารถใหร้ายละเอียด ไดด้งัต่อไปน้ี 

3.1 การให้ค านิยาม  จากการศึกษาและเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งพบวา่ กลุ่ม

ตวัอยา่งส่วนใหญ่ไดใ้หค้  านิยามของนิตยสารแนวซุบซิบไวว้า่ เป็นนิตยสารท่ีกล่าวถึ งเร่ืองราวของ

ดารา นกัร้องหรือคนในวงการบนัเทิงท่ีมีช่ือเสียง โดยส่วนมากจะเป็นข่าวท่ีพดูถึงในเร่ืองของ

ความลบัของดารา หรือเร่ืองท่ีดาราไม่อยากท่ีจะเปิดเผย  ตวัอยา่ง ‚เป็นนิตยสารท่ีพดูถึงเร่ือง

ชาวบา้น‛ และ ‚เป็นนิตยสารท่ีเขียนข่าวถึงความลบัของดาราและนกัร้อง ‛ และ ‚เป็นนิตยสารท่ี

เก่ียวกบัดาราท่ีมีช่ือเสียง‛ เป็นตน้ 
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  3.2 ความถี่ในการอ่าน  จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนมากมีความถ่ีในการอ่าน

นิตยสารแนวซุบซิบอยา่งนอ้ยเดือนละหน่ึงคร้ัง รองลงมามีความถ่ีในการอ่านคืออาทิตยล์ะไม่ต ่า

กวา่หน่ึงคร้ังและอ่านทุกวนั ตามล าดบั 

3.3 ระยะเวลาในการอ่าน  จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนมากใชร้ะยะเวลาใน

การอ่าน 20 – 30 นาที รองลงมาใชร้ะยะเวลาในการอ่าน 10 – 15 นาที และใชร้ะยะเวลาในการอ่าน

นอ้ยกวา่ 10 นาที ตามล าดบั  

3.4 บุคคลทีม่ีอทิธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือ  จาการศึกษาพบวา่บุคคลท่ีมีอิทธิพล ต่อการ

ตดัสินใจซ้ือของกลุ่มตวัอยา่งมากท่ีสุดคือ เพื่อน รองลงมา คือ แฟน และครอบครัว ตามล าดบั  

3.5 วธีิการสรรหานิตยสาร จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งโดยส่วนมากมีพฤติกรรม

ในการสรรหานิตยสารแนวซุบซิบมาอ่านโดยใชว้ธีิการยมื มากกวา่การสรรหานิตยสารแนวซุบซิบ

มาอ่านโดยการซ้ือ  

3.6 จุดประสงค์ในการอ่าน   จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนมากมีวตัถุประสงค์

ในการอ่านเพื่อติดตามข่าวสารของวงการบนัเทิง รองลงมามีวตัถุประสงคใ์นการอ่านเพื่อความ

บนัเทิง และมีวตัถุประสงคใ์นการอ่านเพื่อฆ่าเวลาตามล าดบั 

จากขอ้มูลขา้งตน้ จึงสามารถสรุปไดว้า่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ใหค้  านิยามของนิตยสาร

แนวซุบซิบไวว้า่ เป็นนิตยสารท่ีกล่าวถึงเร่ืองราวของดารา นกัร้องหรือคนในวงการบนัเทิงท่ีมี

ช่ือเสียง โดยส่วนมากจะเป็นข่าวท่ีพดูถึงในเร่ืองของความลบัของดารา หรือเร่ืองท่ีดาราไม่อยากท่ี

จะเปิดเผย  ส่วนใหญ่อ่านอยา่งนอ้ยเดื อนละหน่ึงคร้ัง ส่วนมากใชเ้วลาในการอ่าน 20 –  30 นาที 

บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือของกลุ่มตวัอยา่งมากท่ีสุดคือ เพื่อน ส่วนใหญ่ใชว้ธีิการยมื 

มากกวา่การซ้ือ และพบวา่ส่วนใหญ่มีวตัถุประสงคใ์นการอ่านเพื่อติดตามข่าวสารของวงการบนัเทิง  
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4. การวเิคราะห์องค์ประกอบของนิตยสารแนวซุบซิบทีส่่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือนิตยสาร 

จากการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งพบวา่องคป์ระกอบต่างๆของนิตยสารแนว

ซุบซิบมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสาร โดยสรุปไดจ้ากแผนภูมิแท่งต่อไปน้ี 

 

แผนภูมิท่ี 2 แสดงองคป์ระกอบของนิตยสารแนวซุบซิบท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสาร 

จากแผนภูมิแท่งแสดงใหเ้ห็นถึงองคป์ระกอบของนิตยสารท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ

นิตยสารของกลุ่มตวัอยา่ง โดยพบวา่ องคป์ระกอบของนิตยสารท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือของ

กลุ่มตวัอยา่งมากท่ีสุด คือ ดา รานกัแสดงเป็นอนัดบัท่ี  1 คิดเป็นจ านวนร้อยละ 24.49 รองลงมา คือ 

พาดหวัข่าวเป็นอนัดบัท่ีสอง คิดเป็นจ านวนร้อยละ 22.40 ภาพประกอบของนิตยสาร คิดเป็นจ านวน

ร้อยละ 21.05 ราคา คิดเป็นจ านวนร้อยละ  17.68  และยีห่อ้ของนิตยสาร คิดเป็นจ านวนร้อยละ 

14.38 ตามล าดบั  

จากขอ้มูลขา้งตน้ แสดงใหเ้ห็นวา่ กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามส าคญักบัดารามากท่ีสุดในการ

ตดัสินใจซ้ือนิตยสาร แต่อยา่งไรก็ตามถึงแมว้า่ดาราจะส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารของกลุ่ม

ตวัอยา่งมากท่ีสุด แต่ในขณะเดียวกนักลุ่มตวัอยา่งก็ใหค้วามส าคญักบัพาดหวัข่าวไม่นอ้ยไปกวา่การ

ใหค้วามส าคญักบัดารามากนกั   
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5. การวเิคราะห์ความส าคัญของพาดหัวข่าวทีม่ีผลต่อการตัดสินใจเลอืกซ้ือ 

จากการศึกษาพบวา่ การพาดหวัข่าว ส่งผลต่อการตดัสินใจในการเลือกซ้ือนิตยสารของ

กลุ่มตวัอยา่ง โดยกลุ่มตวัอยา่งส่วนมากไดใ้หค้วามคิดเห็นวา่ การพาดหวัส่งผลต่อการตดัสินใจใน

การเลือกซ้ือนิตยสาร  และกลุ่มตวัอยา่งส่วนนอ้ยไดใ้หค้วามคิดเห็นวา่การพาดหวัข่าวไม่ไดส่้งผล

ต่อการเลือกซ้ือนิตยสาร โดยสรุปไดจ้ากแผนภูมิแท่งดงัต่อไปน้ี 

 

แผนภูมิท่ี 3 แสดงความส าคญัของพาดหวัข่าวท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ 

จากแผนภูมิแท่งแสดงใหเ้ห็นถึงความส าคญัของพาดหวัข่าวท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือ

นิตยสารแนวซุบซิบโดยกลุ่มตวัอยา่งส่วนมากบอกวา่พาดหวัข่าวเป็นส่ิงท่ีมีความส าคญัและมีผลต่อ

การตดัสินใจซ้ือนิตยสารแนวซุบซิบโดยมีจ านวนร้อยละ  93.33 และมีเพียง ร้อยละ 6.67 ท่ีบอกวา่

พาดหวัข่าวไม่มีความส าคญัและไม่มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารแนวซุบซิบ  
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6. การวเิคราะห์ภาษาภาพพจน์ 

 

แผนภูมิท่ี 4 แสดงภาษาภาพพจน์ท่ีใชใ้นนิตยสารแนวซุบซิบ 

จากแผนภูมิแท่งขา้งตน้แสดงถึงภาษาภาพพจน์ท่ีใชใ้นนิตยสารแนวซุบซิบ ซ่ึงเก็บ

รวบรวมขอ้มูลในช่วงเดือนกนัยายนถึงเดือนตุลาคม ในปีพ.ศ.2554 

 จากการศึกษากลุ่มตวัอยา่งพบวา่  กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีความช่ืนชอ บในภาษา

ภาพพจน์แบบอติพจน์ (“หวัน่ดบัเพราะผูห้ญิง โดม เช่ือแม่แหม่ม สั่งเลิก ...ก็ตอ้งเลิก” , “โดม เปิดใจ

คนหล่อ อกหกั! เลิกเพน้ท ์เฮิร์ต เจบ็ เซ็ง” , “ใบเฟิร์น สู้ตายผา่นมรสุม ออย ไม่รัก”) เป็นจ านวนร้อย

ละ 20.86 รองลงมามีคว ามช่ืนชอบภาษาภาพพจน์แบบปฏิปุจฉา  (“พีช-เบสท์ เปิดตวัเลยมั้ย ?” , 

“คริน วา่ไง? แนนน่ี แอบควงหนุ่มอ่ืน” , ‚แซบหลาย!!คุณนายอั้ม อะไรยงัไง กบั อว้น รังสิต ”) เป็น

จ านวนร้อยละ 18.59 และมีความช่ืนชอบภาษาภาพพจน์แบบอุปลกัษณ์  (“ครินเช่ือ แนนน่ี  ไม่สวม

เขา” , “บ้ี เมินเป็นแฟน  ววิ มัน่ใจอากู๋ ปล้ืมมีแววเด็ดอิงฟ้าชวัร์” , ‚พี่เอ หวง ใหม่ ยิง่กวา่ไข่ในหิน

หา้มถ่ายหววิเด็ดขาด”) เป็นจ านวนร้อยละ 17.06 และมีความช่ืนชอบภาษาภาพพจน์แบบสมญานาม

(“ปลาไหลตวัพอ่ ! ว ีครองแชมป์ คาสโนวา่เบอร์ 1” , ‚หล่อขั้นเทพ ยิง่แก่ยิง่แรง โด มขยายความดงั

ไปจีน” , “เจา้หญิงแอน กึกๆกัก๊ๆ เล็ง หมาก- คิม ลงละคร”) เป็นจ านวนร้อยละ 16.50 และมีความ

ช่ืนชอบภาษาภาพพจน์แบบนามนยั(“เมา้ทส์นั้น บ้ี ขาเท่ียวตวัจริง” , ‚ส้ม ณฐัวรา ยอ่งควงแขนหนุ่ม
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ตาน ้าขา้ว ” , ‚ซาร่า  ปิดไม่มิดจุกโผล่ !!”)เป็นจ านวนร้อยละ 15.65 และมีความช่ืนชอบภาษา

ภาพพจน์แบบ  CS (Code Switching) (“ธนัวา อุย้!! โมหนา้มาชิมิ‛ ,  ‚อั้ม-นทั หวานเวอ่ร์! ลุน้แต่ง

ไม่แต่ง” , ‚โปรฯยงัแน่น ป้อง&แกว้สวทีรอบดึก”) คือการสลบัภาษาเป็นจ านวนร้อยละ 11.34   

7. การเปรียบเทยีบความช่ืนชอบต่อพาดหัวข่าวทีม่ีการใช้ภาษาภาพพจน์ในนิตยสารแนวซุบซิบ 

โดยเปรียบเทยีบระหว่างนิตยสาร Gossip Star และนิตยสาร Star News ของนักศึกษา คณะ

วทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัศิลปากร 

 

แผนภูมิท่ี 5 แสดงการเปรียบเทียบความช่ืนชอบของกลุ่มตวัอยา่งต่อภาษาภาพพจน์ท่ีใชใ้นนิตยสาร 

ระหวา่ง Gossip Star และ Star News 

จากแผนภูมิแท่งขา้งตน้เป็นการเปรียบเทียบความช่ืนชอบของกลุ่มตวัอยา่งต่อภาษา

ภาพพจน์ท่ีใชใ้นนิตยสาร ระหวา่ง Gossip Star และ Star News ซ่ึงสามารถสรุปไดด้งัน้ี 

อุปลกัษณ์ จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ จ านวนร้อยละ 65.56 มีความช่ืน

ชอบการใชภ้าษาภาพพจน์แบบอุปลกัษณ์ในนิตยสาร Gossip Star มากกวา่นิตยสาร Star News ซ่ึงมี

เพียงร้อยละ 34.44   

65.56%

40%

20%

75.56%

66.67%

54.44%

34.44%

60%

80%

24.44%

33.33%

45.56%

0.00%

10.00%

20.00%

30.00%

40.00%

50.00%

60.00%

70.00%

80.00%

90.00%

อปุลกัษณ์ อติพจน์ นามนยั สมญานาม ปฏิปจุฉา อ่ืนๆ

Gossip 
Star

Star 
News



51 

 
 

อติพจน์ จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ จ านวนร้อยละ 60 มีความช่ืนชอบ

การใชภ้าษาภาพพจน์แบบอติพจน์ ในนิตยสาร Star News มากกวา่นิตยสาร Gossip Star ซ่ึงมีเพียง

ร้อยละ 40 

นามนยั จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ จ านวนร้อยละ 80 มีความช่ืนชอบ

การใชภ้าษาภาพพจน์แบบนามนยั ในนิตยสาร Star News มากกวา่นิตยสาร Gossip Star ซ่ึงมีเพียง

ร้อยละ 20 

สมญานาม จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ จ านวนร้อยละ 75.56 มีความ

ช่ืนชอบการใชภ้าษาภาพพจน์แบบสมญานาม ในนิตยสาร Gossip Star มากกวา่นิตยสาร Star News 

ซ่ึงมีเพียงร้อยละ 24.44   

ปฏิปุจฉา จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ จ านวนร้อยละ 66.67 มีความช่ืน

ชอบการใชภ้าษาภาพพจน์แบบปฏิปุจฉา ในนิตยสาร Gossip Star มากกวา่นิตยสาร Star News ซ่ึงมี

เพียงร้อยละ 33.33   

CS (Code Switching) หรือการสลบัภาษา จากการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ 

จ านวนร้อยละ 54.44 มีความช่ืนชอบการใชภ้าษาภาพพจน์แบบ CS ในนิตยสาร Gossip Star 

มากกวา่นิตยสาร Star News ซ่ึงมีเพียงร้อยละ 45.56   

จากการศึกษาพบวา่ นิตยสาร  Gossip Star มีการใชภ้าษาภาพพจน์ในพาดหวัข่าวท่ีโดด

เด่น ทั้งหมด 4 รูปแบบ คือ อุปลกัษณ์ สมญานาม ปฏิปุจฉา และอ่ืนๆ เช่น การใชค้  าทบัศพัท์

ภาษาต่างประเทศ  ซ่ึงสามารถดึงดูดใจและมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือนิตยสารแ นวซุบซิบของกลุ่ม

ตวัอยา่งมากกวา่ นิตยสาร Star News ซ่ึงมีการใชภ้าษาภาพพจน์ในพาดหวัข่าวท่ีโดดเด่น เพียง 2 

รูปแบบ คือ อติพจน์และนามนยั โดยส่วนมากใหเ้หตุผลท่ีเลือก นิตยสาร Gossip Star ไวว้า่เป็นการ

ใชค้  าท่ีโดดเด่น ดึงดูด ท าใหน่้าติดตามอ่านเน้ือหาขา้งในนัน่เอง 
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บทที่ 5  

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

การวจิยัเร่ือง การวเิคราะห์ภาษาภาพพจน์ในพาดหวัข่าวบนัเทิงของนิตยสารแนว

ซุบซิบท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือของผูอ่้านนกัศึกษาคณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร

วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี  กรณีศึกษานิตยสาร Gossip Star และนิตยสาร Star News เฉพาะฉบบั

ในเดือน กนัยายน ถึง ตุลาคม พ .ศ.2554 โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาถึงการใชภ้าษาภาพพจน์ใน

พาดหวัข่าวบนัเทิงของนิตยสารแนวซุบซิบท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือนิตยสารของ นกัศึกษาคณะ

วทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากรวทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี โดยใชก้ารวจิยัเชิงส า รวจ 

(Survey Research) โดยในบทน้ีจะกล่าวถึงการสรุปผลการศึกษา การอภิปรายผลและขอ้เสนอแนะ

ดงัต่อไปน้ี 

สรุปผลการศึกษา 

1. ข้อมูลทัว่ไปของนักศึกษา คณะวทิยาการจัดการ มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศ

เพชรบุรี 

1.1 เพศ  

กลุ่มตวัอยา่งเป็นเพศหญิงจ านวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 66 และเป็นเพศชายจ านวน 34 

คน คิดเป็นร้อยละ 34 

1.2 ช้ันปี 

นกัศึกษาชั้นปีท่ี 1 มีจ านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 25 

นกัศึกษาชั้นปีท่ี 2 มีจ านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 25 

นกัศึกษาชั้นปีท่ี 3 มีจ านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 25 

นกัศึกษาชั้นปีท่ี 4 มีจ านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 25 
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1.3 อายุ 

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีอายอุยูร่ะหวา่ง 18 – 22 ปี โดยส่วนใหญ่จ านวน 33 คน คิดเป็น

ร้อยละ 33 มีอาย ุ20 ปี รองลงมาจ านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 25 และ มีอาย ุ21 ปี จ  านวน 21 คน 

คิดเป็นร้อยละ 21 มีอาย ุ19 ปี ตามล าดบั 

1.4 รายได้ 

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่คิดเป็นร้อยละ 46  มีรายไดม้ากกวา่ 5,000 บาทต่อเดือน 

รองลงมาคิดเป็นร้อยละ 24  มีรายได ้3,001 – 4,000 บาทต่อเดือน  และคิดเป็นร้อยละ 18  มีรายได ้

4,001 – 5,000 บาทต่อเดือน ตามล าดบั 

1.5 สถานภาพของบิดา – มารดา 

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่คิดเป็นร้อยละ 82 มีสถานภาพของบิดา –  มารดาอยูด่ว้ยกนั 

รองลงมาคิดเป็นร้อยละ 13 มีสถานภาพของบิดา – มารดาหยา่ร้าง และคิดเป็นร้อยละ 3 มีสถานภาพ

ของบิดา – มารดาอ่ืนๆ (บิดา/มารดาเสียชีวติ) 

2. พฤติกรรมการอ่านนิตยสารแนวซุบซิบของนักศึกษา  

2.1 เคยอ่านหรือรู้จักนิตยสารแนวซุบซิบหรือไม่ 

กลุ่มตวัอยา่งท่ีอ่านนิตยสารแนวซุบซิบส่วนใหญ่เป็นผูห้ญิงมากกวา่ผูช้าย และผูท่ี้ไม่

เคยอ่านนิตยสารแนวซุบซิบส่วนใหญ่เป็นผูช้ายมากกวา่ผูห้ญิง จึงสรุปไดว้า่ เพศมีความสัมพนัธ์กบั

พฤติกรรมการอ่านนิตยสารแนวซุบซิบ   

2.2 การให้ค านิยาม ของนิตยสารแนวซุบซิบ 

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ไดใ้หค้  านิยามของนิตยสารแนวซุบซิบไวว้า่ เป็นนิตยสารท่ี

กล่าวถึงเร่ืองราวของดารา นกัร้องหรือคนในวงการบนัเทิงท่ีมีช่ือเสียง โดยส่วนมากจะเป็นข่าวท่ีพดู

ถึงเร่ืองความลบัของดารา หรือเร่ืองท่ีดาราไม่อยากท่ีจะเปิดเผย  
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2.3 ความถี่ในการอ่าน  

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีความถ่ีในการอ่านนิตยสารแนวซุบซิบอยา่งนอ้ยเดือนละหน่ึง

คร้ัง รองลงมามีความถ่ีในการอ่านคืออาทิตยล์ะไม่ต ่ากวา่หน่ึงคร้ัง และอ่านทุกวนั ตามล าดบั 

2.4 ระยะเวลาในการอ่าน  

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ใชร้ะยะเวลาในการอ่าน 20 – 30 นาที รองลงมาใชร้ะยะเวลาใน

การอ่าน 10 – 15 นาที และใชร้ะยะเวลาในการอ่านนอ้ยกวา่ 10 นาที ตามล าดบั  

2.5 บุคคลทีม่ีอทิธิพลต่อการตัดสินใจซ้ือ  

บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือของกลุ่มตวัอยา่งมากท่ีสุดคือ เพื่อน รองลงมา คือ 

แฟน และครอบครัว ตามล าดบั  

2.6 วธีิการสรรหานิตยสาร  

กลุ่มตวัอยา่งส่วน ใหญ่มีพฤติกรรมในการสรรหานิตยสารแนวซุบซิบมาอ่านโดยใช้

วธีิการยมื มากกวา่การสรรหานิตยสารแนวซุบซิบมาอ่านโดยการซ้ือ  

2.7 จุดประสงค์ในการอ่าน  

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีวตัถุประสงคใ์นการอ่านเพื่อติดตามข่าวสารของวงการบนัเทิง 

รองลงมามีวตัถุประสงคใ์นการอ่านเพื่อความบนัเทิง และมีวตัถุประสงคใ์นการอ่านเพื่อฆ่าเวลา

ตามล าดบั 
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3. องค์ประกอบของนิตยสารแนวซุบซิบทีส่่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือของนักศึกษา 

3.1 องค์ประกอบของนิตยสารแนวซุบซิบทีส่่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือ 

กลุ่มตวัอยา่ง ส่วนใหญ่ ใหค้วามส าคญักบัดารามากท่ีสุดในการตดัสินใจซ้ือนิตยสาร  

รองลงมาใหค้วามส าคญักบัการพาดหวัข่าว และภาพประกอบ ตามล าดบั 

4. พาดหัวข่าวเป็นองค์ประกอบหน่ึงทีส่่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือนิตยสารแนวซุบซิบของนักศึกษา

หรือไม่ อย่างไร 

4.1 การวเิคราะห์ความส าคัญของพาดหัวข่าวทีม่ีผลต่อการตัดสินใจเลอืกซ้ือ 

พาดหวัข่ าวส่งผลต่อการตดัสินใจในการเลือกซ้ือนิตยสารของกลุ่ม ตวัอยา่ง โดยกลุ่ม

ตวัอยา่งส่วนใหญ่ไดใ้หค้วามคิดเห็นวา่ พาดหวัส่งผลต่อการตดัสินใจในการเลือกซ้ือนิตยสาร  และ

กลุ่มตวัอยา่งส่วนนอ้ยไดใ้หค้วามคิดเห็นวา่พาดหวัข่าวไม่ไดส่้งผลต่อการเลือกซ้ือนิตยสาร 

 5. ความช่ืนชอบต่อพาดหัวข่าวทีม่ีการใช้ภาษาภาพพจน์ในนิตยสารแนวซุบซิบของนักศึกษา  

5.1 ความช่ืนชอบต่อพาดหัวข่าวทีม่ีการใช้ภาษาภาพพจน์ในนิตยสารแนวซุบซิบ 

กลุ่มตวัอยา่งมีความช่ืนชอบภาษาภาพพจน์ทั้ง 6 แบบท่ีแตกต่างกนั คือ กลุ่มตวัอยา่ง

ส่วนใหญ่ช่ืนชอบภาษาภาพพจน์แบบอติพจน์ รองลงมามีความช่ืนชอบภาษาภาพพจน์แบบ

ปฏิปุจฉา ภาษาภาพพจน์แบบอุปลกัษณ์ ภาษาภาพพจน์แบบสมญานาม ภาษาภาพพจน์แบบนามนยั  

และภาษาภาพพจน์แบบ CS (Code Switching) คือการสลบัภาษา ตามล าดบั 
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6. การเปรียบเทยีบความช่ืนชอบต่อพาดหัวข่าวทีม่ีการใช้ภาษาภาพพจน์ในนิตยสารแนวซุบซิบ 

โดยเปรียบเทยีบระหว่างนิตยสาร Gossip Star และนิตยสาร Star News ของนักศึกษา 

6.1. ภาษาภาพพจน์แบบอุปลกัษณ์  

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 65.56 มีความช่ืนชอบพาดหวัข่าวท่ีมีการใชภ้าษา

ภาพพจน์แบบอุปลกัษณ์ในนิตยสาร Gossip Star มากกวา่พาดหวัข่าวท่ีมีการใชภ้าษาภาพพจน์แบบ

อุปลกัษณ์ในนิตยสาร Star News ซ่ึงมีเพียงร้อยละ 34.44   

6.2 ภาษาภาพพจน์แบบอติพจน์  

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 60 มีความช่ืนชอบการพาดหวัข่าวท่ีมีการใช้

ภาษาภาพพจน์แบบอติพจน์ในนิตยสาร Star News มากกวา่พาดหวัข่าวท่ีมีการใชภ้าษาภาพพจน์

แบบอติพจน์ในนิตยสาร Gossip Star ซ่ึงมีเพียงร้อยละ 40 

6.3 ภาษาภาพพจน์แบบนามนัย  

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 80 มีความช่ืนชอบพาดหวัข่าวท่ีมีการใชภ้าษา

ภาพพจน์แบบนามนยัในนิตยสาร Star News มากกวา่พาดหวัข่าวท่ีมีการใชภ้าษาภาพพจน์แบบนาม

นยัในนิตยสาร Gossip Star ซ่ึงมีเพียงร้อยละ 20 

6.4 ภาษาภาพพจน์แบบสมญานาม  

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 75.56 มีความช่ืนชอบพาดหวัข่าวท่ีมีการใชภ้าษา

ภาพพจน์แบบสมญานามในนิตยสาร Gossip Star มากกวา่พาดหวัข่าวท่ีมีการใชภ้าษาภาพพจน์แบบ

สมญานามในนิตยสาร Star News ซ่ึงมีเพียงร้อยละ 24.44   
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6.5 ภาษาภาพพจน์แบบปฏิปุจฉา  

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 66.67 มีความช่ืนชอบพาดหวัข่าวท่ีมีการใชภ้าษา

ภาพพจน์แบบปฏิปุจฉาในนิตยสาร Gossip Star มากกวา่พาดหวัข่าวท่ีมีการใชภ้าษาภาพพจน์แบบ

ปฏิปุจฉาในนิตยสาร Star News ซ่ึงมีเพียงร้อยละ 33.33   

6.6 ภาษาภาพพจน์แบบอืน่ๆ หรือการสลบัภาษา (Code Switching) 

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ คิดเป็นร้อยละ 54.44 มีความช่ืนชอบพาดหวัข่าวท่ีมีการใชภ้าษา

ภาพพจน์แบบCS ในนิตยสาร Gossip Star มากกวา่พาดหวัข่าวท่ีมีการใชภ้าษาภาพพจน์แบบ CS ใน

นิตยสาร Star News ซ่ึงมีเพียงร้อยละ 45.56   

 

อภิปรายผลการวจัิย 

ผลการวจิยัเร่ืองการ วเิคราะห์ภาษาภาพพจน์ในพาดหวัข่าวบนัเทิงของนิตยสารแนว

ซุบซิบท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือของผูอ่้านนกัศึกษาคณ ะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร

วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี  พบวา่ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ท่ีมีความแตกต่างกนัในดา้นต่าง ๆ 

ส่งผลใหเ้กิดการเปิดรับส่ือท่ีแตกต่างกนั ฉะนั้นในการท าวจิยัคร้ังน้ีผูว้จิยัจึงศึกษาตวัแปรทางดา้น

ประชากรศาสตร์ท่ีแตกต่างกนัของกลุ่มตวัอยา่ง  อนัไดแ้ก่ เพศ  อาย ุระดบัการศึกษา อาชีพ รายได ้

และสถานภาพ เพื่อท่ีจะไดท้ราบความแตกต่างทางดา้นประชากรศาสตร์เหล่าน้ี ท่ีส่งผลต่อการเลือก

ซ้ือนิตยสารแนวซุบซิบของกลุ่มตวัอยา่ง โดย พบวา่ความแตกต่างของเพศมีผลต่อพฤติกรรมในการ

อ่านนิตยสารแนวซุบซิบ ซ่ึงพบวา่เพศหญิงจะมีพฤติกรรมท่ีสนใจในเร่ืองของบุคคลอ่ืนมากกวา่ ซ่ึง

ต่างจากเพศชายท่ีจะมีพฤติกรรมในเร่ืองดงักล่าวนอ้ยกวา่เพศหญิง ตามขอ้เทจ็จริงของทฤษฎี

ภาษาศาสตร์สังคมท่ีวา่ ‚บทบาทท่ีแตกต่างกนัของเพศหญิงและชายท่ีเรียนรู้มาตั้งแต่เด็กจะเป็น

ตวัก าหนดพฤติกรรมต่างๆของ หญิงและชายในสังคม พฤติกรรมทางภาษาก็ไม่เป็นส่ิงยกเวน้  ยอ่ม

ตอ้งไดรั้บอิทธิพลจากบทบาทท่ีแตกต่างกนัของหญิงและชายดว้ย แต่ความแตกต่างระหวา่งภาษา

ผูห้ญิงกบัภาษาผูช้ายจะมีมากนอ้ยเพียงใดในแต่ละสังคมก็ยอ่มข้ึนอยูก่บัความแตกต่างระหวา่ง
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บทบาทของทั้งสองเพศในสังคมนั้นๆ  (อมรา  2550: 43)‛ เช่นเดียวกบักิจกรรมการนินทา ซ่ึง     

Janet Holmes (2008: 330) ไดก้ล่าวไวว้า่ การซุบซิบเป็นกิจกรรมเพื่อผอ่นคลายอยา่งหน่ึงโดยเฉพาะ

ผูห้ญิงท่ีมีพฤติกรรมในการซุบซิบนินทามากกวา่ผูช้าย การซุบซิบนินทามีจุดประสงคเ์พื่อพดูคุยใน

เร่ืองของประสบการณ์ส่วนบุคคลและความสัมพนัธ์ระหวา่งบุคคล โดยมีปัญหาและความรู้สึก ของ

ผูพ้ดูเป็นประเด็นในการพดูคุย นอกจากนั้น  อมรา ประสิทธ์ิรัฐสินธ์ุ  ไดก้ล่าวไว้อีกวา่ การท่ีเพศเป็น

ปัจจยัแบ่งคนในสังคมใหแ้ยกออกเป็นสองพวกนั้ นท าใหพ้ฤติกรรมของผูห้ญิงและผูช้ายรวมทั้ง

พฤติกรรมทางภาษามีความแตกต่างกนัดว้ย อาจกล่าวไดว้า่เพศท าใหเ้กิดวธิภาษาเพศ  (Sex Variety) 

ในสังคม คือ วธิภาษาหญิง วธิภาษาชาย ไดมี้การศึกษาเป็นจ านวนไม่นอ้ยท่ีมุ่งศึกษาภาษายอ่ยตาม

เพศโดยเฉพาะ (อมรา 2550: 51)  จากขอ้เทจ็จริงขา้งตน้ท่ีกล่าวถึงบทบาทของเพศมีความสอดคลอ้ง

กบัผลการวจิยั จึง สามารถสรุปไดว้า่ เพศมีความส าคญั และมีอิทธิพลต่อ พฤติกรรมการเลือกอ่าน

นิตยสาร  ดงัเช่น  ความแตกต่างกนัระหวา่งเพศชายและเพศหญิง ยอ่มส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือก

อ่านนิตยสารแนวซุบซิบของนกัศึกษาคณะวทิยาการมหาวิ ทยาลยัศิลปากร  และในเร่ืองของอาย ุ

ผูว้จิยัมีขอ้สังเกตวา่  อายกุ็มีผลต่อพฤติกรรม การอ่านนิตยสาร  กล่าว คือ  วยัรุ่นท่ีเพิ่งผา่นวยัรุ่น

ตอนตน้มานั้น จะเร่ิมเขา้สู่สังคมใหม่ในมหาวทิยาลยั และจะสามารถเขา้ใจ ในส่ิงท่ีผูเ้ขียนนิตยสาร

พยายามจะน าเสนอสู่ตนเองได ้ เพราะการใชภ้าษาของ นิตยสารแนวซุบซิบท่ีมุ่งเนน้กลุ่มลูกคา้คือ

กลุ่มวยัรุ่น ดงันั้นการใชภ้าษาในการเขียนพาดหวัข่าวหรือแมก้ระทัง่การเขียนเน้ือข่าวก็จะใชภ้าษา

ในเชิงวยัรุ่นเพื่อท าใหเ้กิดความเขา้ใจง่ายแก่ผูรั้บสารท่ีเป็นกลุ่มวยัรุ่นนัน่เอง ซ่ึงตามขอ้เทจ็จริงของ

ทฤษฎีภาษาศาสตร์สังคมท่ีวา่ “อายเุป็นปัจจยัหน่ึงท่ีแบ่งคนในสังคมออกเป็นหลายกลุ่มซ่ึงมีหนา้ท่ี

และบทบาทต่างกนัสุดแลว้แต่วฒันธรรมในสังคมนั้นจะก าหนดไวอ้ยา่งไร คนต่างวยักนัยอ่มมี

พฤติกรรมต่างกนัรวมทั้งพฤติกรรมการใชภ้าษาดว้ย  (อมรา 2550: 40)‛  ดงัขอ้เทจ็จริงในขา้งตน้น้ี 

สรุปได้วา่อายมีุอิทธิพลต่อพฤติกรรมการเลือกอ่านนิตยสาร อายท่ีุ แตกต่างกนั ส่งผลต่อพฤติกรรม

การเลือกอ่านนิตยสารแนวซุบซิบของนกัศึกษาคณะวทิยาการมหาวทิยาลยัศิลปากร  และในเร่ือง

ของรายได ้ผูว้จิยัมีขอ้สังเกตวา่รายไดไ้ม่มีผลต่อพฤติกรรมการซ้ือนิตยสาร เน่ืองจากผลการ ศึกษาท่ี

พบวา่ผูท่ี้มีรายไดสู้งบางรายไม่ไดมี้ความตอ้งการท่ีจะซ้ือนิตยสาร และผูท่ี้มีรายไดต้  ่าบางรายมีความ

ตอ้งการท่ีจะซ้ือนิตยสาร  จากปัจจยัพื้นฐานของกลุ่มตวัอยา่งขา้งตน้มีความสอดคลอ้งกบัสมมติฐาน
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ท่ีผูว้จิยัไดต้ั้งไวว้า่ปัจจยัพื้นฐานของผูอ่้านท่ีแตกต่างกนั  เช่น  เพศ  อาย ุรายได ้สถานภาพ ส่งผลต่อ

การเลือกซ้ือส่ือส่ิงพิมพท่ี์แตกต่างกนันัน่เอง  

จากผลการศึกษาในเร่ืองของพฤติกรรมการอ่านนิตยสารแนวซุบซิบของนกัศึกษา

พบวา่ ผูอ่้านนิตยสารแนวซุบซิบเป็นผูห้ญิงมากกวา่ผูช้าย และผูท่ี้ไม่เคยอ่านนิตยสารแนวซุบซิบ

เป็นผูช้ายมากกวา่ผูห้ญิง จากผลของการเก็บรวบรวมขอ้มูลแสดงใหเ้ห็นวา่ผูห้ญิงเป็นเพศท่ีใหค้วาม

สนใจในการนินทาและพดูถึงเร่ืองราวของบุคคลอ่ืน สนใจในเร่ืองของบุคคลอ่ืน มากกวา่เพศชาย  

ดงัท่ี        เชเปิร์ด ไดก้ล่าววา่การแบ่งบทบาทของคนตามเพศมีรากฐานมาจากการถือลกัษณะ

บางอยา่งวา่เป็ นหญิง บางอยา่งวา่เป็นชาย เช่นถือวา่ลกัษณะความอ่อนโยน การท าตวัเฉย การพึ่ง

ผูอ่ื้น เป็นลกัษณะหญิง และถือวา่ความแก่นกลา้ ความกา้วร้าว ความแขง็แกร่ง และความเป็นอิสระ 

เป็นลกัษณะผูช้าย  ผูห้ญิงและผูช้ายในต่างสังคมกนัยอ่มมีบทบาทต่างกนั ทั้งน้ีต่างกนัอยา่งไรและ

มากนอ้ยเพียงใดยอ่มข้ึนอยูก่บัวา่สังคมนั้นๆจะก าหนดบทบาทของทั้งสองเพศไวอ้ยา่งไร (Sheperd, 

1981: 233 อา้งถึงในอมรา  2550: 42) ตามทฤษฎีในเร่ืองของเพศ ขา้งตน้  สรุปไดว้า่เพศเป็นปัจจยั

หน่ึงท่ีส่งผลต่อพฤติกรรมการแสดงออกของมนุษย ์เน่ืองจากบทบาทท่ีแตกต่างกนัของเพศหญิง

และเพศชายนั้นมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมของผูห้ญิงและผูช้ายท่ีแตกต่างกนันัน่เ อง ซ่ึงตรงกบั

ผลการวจิยัท่ีวา่ การมีเพศท่ีแตกต่างกนันั้นส่งผลต่อพฤติกรรมการอ่านนิตย สารแนวซุบซิบของ

ผูห้ญิงและผูช้ายท่ีแตกต่ างกนั ดงัท่ีกล่าวไวข้า้งตน้ จึงสรุปไดว้า่ผูห้ญิงเป็นเพศท่ี ใหค้วามสนใจใน

การอ่านนิตยสารแนวซุบซิบนินทาและพดูถึงเร่ืองราวของบุคคลอ่ืน สนใจในเร่ืองของบุคคลอ่ืน 

มากกวา่เพศชาย  นัน่เอง 

จากผลการศึกษาพฤติกรรมการอ่านนิตยสารแนว ซุบซิบพบวา่ส่วนใหญ่ไดใ้หค้  านิยาม

นิตยสารแนวซุบซิบไวว้า่ เป็นนิตยสารท่ีกล่าวถึงเร่ืองราวของดารา นกัร้องหรือ คนในวงการบนัเทิง

ท่ีมีช่ือเสียง ส่วนมากจะเป็นข่าวท่ีพดูถึงในเร่ืองของความลบัของดารา หรือเร่ืองท่ีดาราไม่อยากท่ีจะ

เปิดเผย  ซ่ึงสอดคลอ้งกบัท่ี ดรุณี หิรัญรักษ ์ไดก้ล่าวไวว้า่ การอ่านนิตยสารเป็นการตอบสนองความ

อยากรู้อยากเห็นของผูอ่้านไดส่้วนหน่ึง ผูอ่้านไดอ้าศยันิตยสารเพื่อช่วยรับข่าวสารทนัต่อเหตุการณ์

ใหท้ราบเร่ืองต่าง ๆ ซ่ึงความอยากรู้อยากเห็นเป็นธรรมชาติ วสิัยติดตวัมนุษยม์าตั้งแต่เกิด  (2530: 

165)‛ ซ่ึงจากค าท่ีดรุณีไดก้ล่าวไวใ้นขา้งตน้มีความสอดคลอ้งกบัผลการวจิยัท่ีไดจ้ากกลุ่มตวัอยา่งท่ี
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ใหค้  านิยามกบันิตยสารแนวซุบซิบวา่เป็นนิตยสารท่ีอ่านเพื่อตอบสนองความอยากรู้อยากเห็นของ

ผูอ่้านนัน่เอง  และส่วนมากมีความถ่ีในการอ่านอยา่งนอ้ยเดือนละหน่ึงคร้ัง และใช้ระยะเวลาในการ

อ่านส่วนมาก  20 – 30 นาที ซ่ึงเป็นเวลาท่ีพอดีส าหรับการอ่านนิตยสาร และบุคคลท่ีมีอิทธิพลมาก

ท่ีสุดต่อการตดัสินใจซ้ือคือเพื่อน โดยมีวธีิการสรรหานิตยสาร โดยใชว้ธีิการยมื มากกวา่การสรรหา

นิตยสารแนวซุบซิบมาอ่านโดยการซ้ือ และมีจุดประสงคใ์นการอ่าน คือเพื่อติดตา มข่าวสารของ

วงการบนัเทิง อ่านเพื่อความบนัเทิง และ อ่านเพื่อใชเ้วลาวา่งใหเ้ป็นประโยชน์  ซ่ึงเหตุผลเหล่าน้ีมี

ความสอดคลอ้งกบัผลการ ศึกษาท่ีเก่ียวขอ้งกบัเหตุผลในการอ่านนิตยสารของช านาญและจิราภรณ์ 

ชินชูศกัด์ิ  ดงัต่อไปน้ี ‚1. เพื่อติดตามความเคล่ือนไหวและสังเกตการณ์รอบตวั เพื่อท่ีจะไดรู้้วา่อะไร

ก าลงัเกิดข้ึน เพื่อใหท้นัเหตุการณ์ ทนัสมยัและเรียนรู้วา่อะไรเป็นส่ิงส าคญัควรรู้  2. เพื่อใชข้่าวสารท่ี

ไดม้านั้นมาเป็นเคร่ืองช่วยในการตดัสินใจแต่ละวนั  3. เพื่อใหไ้ดข้่าวสารท่ีใชป้ระโยชน์ในก าร

ถกเถียงปัญหาประจ าวนักบับุคคลอ่ืน  4. เพื่อสร้างความรู้สึกวา่ ไดร่้วมอยูใ่นเหตุการณ์ท่ีก าลงั

เกิดข้ึนดว้ย  5. เพื่อใชข้่าวสารท่ีไดจ้ากส่ือมวลชนช่วยส่งเริมความคิดเห็นท่ีมีอยูเ่ดิม  6. เพื่อพกัผอ่น

หยอ่นใจ และเพื่อความบนัเทิง (2553: 13)‛  

จากผลการศึกษาในเร่ืองขององคป์ระกอบของนิตยสารแนวซุบซิบท่ีส่งผลต่อการ

ตดัสินใจซ้ือนิตยสารพบวา่องคป์ระกอบของนิตยสารท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือของกลุ่ม

ตวัอยา่งมากท่ีสุด คือ ดารานกัแสดงเป็นอนัดบัท่ี 1 กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามส าคญักบัดารามากท่ีสุดใน

การตดัสินใจซ้ือนิ ตยสาร แต่อยา่งไรก็ตามถึงแมว้า่ดาราจะส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือนิตยสารของ

กลุ่มตวัอยา่งมากท่ีสุด แต่ในขณะเดียวกนักลุ่มตวัอยา่งก็ใหค้วามส าคญักบัพาดหวัข่าวไม่นอ้ยไป

กวา่การใหค้วามส าคญักบัดารามากนกั  ซ่ึงจากผลการศึกษาในเร่ืองของความส าคญัของพาดหวัข่าว

ท่ีมีผลต่อการตั ดสินใจเลือกซ้ือพบวา่ การพาดหวัข่าว มีอิทธิพลต่อการ ตดัสินใจในการเลือกซ้ือ

นิตยสารของกลุ่มตวัอยา่ง โดยกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ไดใ้หค้วามคิดเห็นวา่ การพาดหวัส่งผลต่อการ

ตดัสินใจในการเลือกซ้ือนิตยสาร เช่น การ มีพาดหวัข่าวท่ีน่าสนใจท าใหเ้กิดความรู้สึก อยากท่ีจะ

อ่านเน้ื อหาขา้งใน เล่ม  เป็นตน้  และกลุ่มตวัอยา่งส่วนนอ้ยไดใ้หค้วามคิดเห็นวา่การพาดหวัข่าว

ไม่ไดส่้งผลต่อการเลือกซ้ือนิตยสาร   จากผลการศึกษาในเร่ืองของพาดหวัข่าวมีความสอดกบัท่ี

สมควร กวยีะ นกัวชิาการหนงัสือพิมพ ์ไดก้ล่าวไวใ้นการอภิปรายเร่ือง ‚พาดหวัข่าวสร้างสรรคเ์พื่อ

ผูอ่้านและสังคม ” ซ่ึงได้ใหค้วามหมายของ พาดหวัข่าวไวว้า่ “พาดหวัข่าว เป็นนิเทศศิลป์ เป็นส่ิงท่ี
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ดึงดูดความสนใจ ท าใหส้ารหรือเน้ือข่าวท่ีส่งไปมีความหนกัแน่น นอกจากนั้น ยงัมีความเป็น

วชิาการวารสารศาสตร์ ท่ีตอ้งอาศยัความคิดสร้างสรรคทุ์กวนั   และมีความส าคญัเป็นอยา่งมากต่อ

การดึงดูดความสนใจ ซ่ึงหวัข่าว (headline) หรือพาดหวัข่าว  ถือวา่เป็นหวัใจท่ีส าคญัท่ีสุดของข่าว  

เพราะหวัข่าวเป็นส่วนท่ีดึงดูดใหผู้อ่้านเกิดความสนใจในข่าว หากเปรียบหวัข่าวเสมือนสินคา้

ตวัอยา่งท่ีจดัแสดงไวใ้นตูโ้ชว ์ก็จะตอ้งเป็นสินคา้ท่ีรูปลกัษณ์ท่ีดึงดูดสายตา  สร้างความสนใจใหค้น

อยากเดินเขา้ร้านเพื่อมาชมสินคา้ หรืออ่านเน้ือ หา  และยงัเป็นแหล่งท่ีจะบอกกบัผูผ้า่นไปมาวา่  ใน

หนงัสือฉบบันั้น ๆ มีข่าวอะไรท่ีน่าสนใจบา้ง  ดงันั้น  จะเห็นไดว้า่ในการพาดหวัข่าวของหนงัสือ

แต่ละฉบบั  จะเป็นข่าวท่ีเด่นท่ีสุดและพาดหวัข่าวดว้ยตวัหนงัสือท่ีโตท่ีสุด  ซ่ึงถือวา่เป็นจุดขายของ

หนงัสือ พาดหวัข่าวมีส่วนส าคญัอยา่งยิง่ในการตดัสินใจของผูอ่้านหนงัสือพาดหวัข่าวจะบอก

ขอ้เทจ็จริงเบ้ืองตน้  ผูอ่้านท่ีไม่ค่อยมีเวลากบัการอ่านเร่ืองราวของหนงัสือมากนกัก็จะอาศยัอ่านข่าว

ต่าง ๆ จากหวัข่าวของหนงัสือพิมพแ์ละนิตยสารในแต่ละฉบบั ก็จะสามารถท าใหรู้้เท่าทนัข่าวสาร

และความเปล่ียนแปลงดา้ นต่างๆในแต่ละวนัไดเ้ช่นเดียวกนั  (2542: 68)” จากท่ี สมควร กวยีะ ได้

กล่าวไวข้า้งตน้ มีความสอดคลอ้งกบัผลการวจิยัท่ีวา่พาดหวัข่าวเป็นส่ิงท่ีมีความส าคญัและ มีผลต่อ

การตดัสินใจซ้ือนิตยสารแนวซุบซิบ ของนกัศึกษาคณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัศิลปากร  

เพราะพาดหวัข่าวเป็น ส่วนท่ีดึงดูดความสนใจ ของผูอ่้านใหอ้ยากอ่านข่าวนั้น พาดหวัข่าวเป็นวลี  

ประโยคหรือขอ้ความสั้นๆ ท่ีเป็นสาระส าคญัในเน้ือข่าว  มกัอยูด่า้นบนของเน้ือข่าว เพื่อใหห้วัข่าวมี

ความโดดเด่นมากข้ึนและพาดหวัข่าวมีหนา้ท่ีท่ีส าคญัคือดึงดูดความสนใจเบ้ืองตน้ของผูอ่้าน ให้เกิด

ติดตามอ่านเน้ือข่าว พาดหวัข่าวจึงถือเป็นจุดขายท่ีส าคญัของนิตยสารนัน่เอง 

จากผลการศึกษาภาษาภาพพจน์ท่ีใชใ้นนิตยสารแนวซุบซิบ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มี

ความช่ื นชอบในภาษาภาพพจน์แบบอติพจน์ ซ่ึงเป็นการใชค้  าท่ีแสดงความรู้สึกต่อส่ิงต่างๆเกิน

ความเป็นจริง เพื่อเร้าอารมณ์และความรู้สึก  ท าใหผู้ฟั้งเกิดความรู้สึกท่ีลึกซ้ึง  ซ่ึงท าใหผู้อ่้านรู้สึก

ต่ืนเตน้และอยากท่ีจะอ่าน  เช่น ‘ใบเฟิร์น’ สู้ตายผา่นมรสุม ‘ออย’ ไม่รัก รองลงมามีความช่ืนชอบ

ภาษาภาพพจน์แบบปฏิปุจฉา  ท่ีเป็นการใชค้  าถามท่ีไม่ตอ้งการค าตอบมาเขียนพาดหวัข่าวเพื่อ

เรียกร้องความสนใจและกระตุน้ใหผู้อ่้านเกิดความคิดตาม เช่นคริน วา่ไง? แนนน่ี แอบควงหนุ่มอ่ืน  

รองลงมาเป็นการใชภ้าษาภาพพจน์แบบอุปลกัษณ์ ท่ีเป็นการน าค าท่ีมีลกัษ ณะเหมือนกนัหรือ

คลา้ยกนักบัส่ิงท่ีตอ้งการส่ือความหมายเทียบเพื่อใหเ้กิดจินตภาพท่ีกวา้งไ กลโดยไม่ใชค้  าแสดงการ
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เปรียบเทียบ แต่สามารถรับรู้ไดโ้ดยนยัวา่หมายถึงส่ิงใด  เช่น ‘คริน’ เช่ือ ‘แนนน่ี ’ ไม่สวมเขา  

รองลงมามีความช่ืนชอบในภาษาภาพพจน์แบบสมญานาม ท่ีเป็นการใชช่ื้อท่ีตั้งข้ึนใหม่แทนช่ือท่ี

ตอ้งการจะกล่าวถึง อาจจะเป็นการส่ือความหมายท่ีรับรู้กนัเฉพาะคนในกลุ่มท่ีมีประสบการณ์ หรือ

มีความสนใจร่วมกนั  นิตยสารท่ีใชภ้าษาภาพพจน์แบบสมญานามนั้น ใชเ้พื่อหลีกเล่ียงการกล่าวถึง

ช่ือดาราโดยตรงนัน่เอง เช่น ปลาไหลตวัพอ่ ! ว ีครองแชมป์ คาสโนวา่เบอร์ 1 และรองลงมา มีความ

ช่ืนชอบภาษาภาพพจน์แบบนามนยั ซ่ึงเป็นการใชค้  าหรือวลีอนัเป็นลกัษณะเด่น  หรือมีสัมพนัธภาพ

ใกลชิ้ดกบัส่ิงท่ีตอ้งการกล่าวถึง แทนส่ิงท่ีตอ้งการกล่าวถึงเหล่านั้น ท าใหผู้อ่้านเกิดจินตภา พ เกิด

การสร้างภาพในสมอ ง เช่น ‘ซาร่า’ ปิดไม่มิดจุกโผล่ !! และสุดทา้ยมีความช่ืนชอบภาษาภาพพจน์

แบบการสลบัภาษา  (CS : Code Switching) เช่น ‘ฟิลม์’ คมัแบค็ประกบ ‘แพน’ ซ่ึงการสลบัภาษา  

เป็นการสลบัค าระหวา่งค าในภาษาสองภาษาหรือมากกวา่สองภาษา เพื่อเป็นการสร้างความเขา้ใจ

และสร้างความสนใจแก่ผูท่ี้อ่านหรือผูท่ี้ไดรั้บฟังเหมาะส าหรับผูท่ี้มีความรู้ความเขา้ใจในภาษานั้นๆ

ดว้ย  และอีกความหมายหน่ึง ‚การสลบัภาษา คือ ปรากฏการณ์ท่ีผูพ้ดูสองภาษาหรือหลายภาษา พดู

ภาษาเหล่านั้นสลบัไปมา ในระดบัประโยคหรือยาวกวา่ประโยค (อมรา 2548: 96)‛ 

จากผลการศึกษา ในเร่ือง ของการเปรียบเทียบความช่ืนชอบต่อพาดหวัข่าวท่ีมีการใช้

ภาษาภาพพจน์ในนิตยสารแนวซุบซิบ โดยเปรียบเทียบระหวา่งนิตยสาร Gossip Star และนิตยสาร 

Star News มีความสอดคลอ้งกบัสมมติฐานท่ีผูว้จิยัไดต้ั้งไวว้า่ภาษาภาพพจน์ในพาดหวัของนิตยสาร

ท่ีแตกต่างกนัส่ง ผลใหผู้อ่้านเกิดความตอ้งการในการเลือกซ้ือนิตยสารท่ีแตกต่างกนั โดยผล

การศึกษาพบวา่นิตยสาร Gossip Star มีการใชภ้าษาภาพพจน์ในพาดหวัข่าวท่ีโดดเด่น ทั้งหมด 4 

รูปแบบ คือ อุปลกัษณ์ สมญานาม ปฏิปุจฉา และ การสลบัภาษา  ซ่ึงสามารถดึงดูดใจและมีอิทธิพล

ต่อการเลือกซ้ือนิตยสา รแนวซุบซิบของกลุ่มตวัอยา่งมากกวา่ นิตยสาร Star News ซ่ึงมีการใชภ้าษา

ภาพพจน์ในพาดหวัข่าวท่ีโดดเด่น เพียง 2 รูปแบบ คือ อติพจน์ และนามนยั   

จากการวจิยัในคร้ังน้ีสามารถสรุปไดว้า่ การท า ความเขา้ใจในความตอ้งการของผูอ่้าน

หรือลูกคา้ตลอดจนการใส่ใจและเขา้ใจในพฤติกรรมหรือบทบาท ท่ีแตกต่างกนัของผูอ่้านเป็นส่ิงท่ี

ส าคญัมาก เพราะจะท าใหนิ้ตยสาร สามารถตอบสนองความตอ้งการของผูอ่้านไดเ้ป็นอยา่งดี โดย

การน าเสนอนิตยสารแต่ละส านกัพิมพจ์ะมีการ เลือกสรร องคป์ระกอบ ท่ีส าคญัในนิตยสาร ใหแ้ก่
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ผูอ่้านไดอ้ยา่งเหมาะสม ไม่วา่จะเป็นการพาดหวัข่าว ท่ีมีความดึงดูดใจท าใหผู้อ่้านสนใจ  โดยการใช้

เทคนิคดา้นภาษาภาพพจน์แบบต่างๆ มาพาดหวัข่ าวเพื่อดึงดูดกลุ่มผูอ่้านท่ีเป็นวยัรุ่น ดงัท่ีผูว้จิยัได้

ท าการศึกษาใน ซ่ึงความสามารถของนิตยสารแต่ละส านกัพิมพใ์นเร่ืองของการน าเสนอรูปแบบของ

ภาษาภาพพจน์ท่ีตนเองโดดเด่นต่อผูอ่้านก็ มีความแตกต่างกนัดว้ย  ซ่ึงเป็นขอ้ไดเ้ปรียบ เม่ือนิตยสาร

ใดสามารถดึงดูดความสนใจและตอบสนองความตอ้งการของ ผูอ่้านได้ เป็นอยา่งดีจะ ก่อใหเ้กิด

ตดัสินใจซ้ือนิตยสารนั้น นัน่เอง   

ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะในการวจัิยคร้ังนี ้

1. เน่ืองจากงานวจิยัน้ีเป็นงานวจิยัท่ีกวา้งจึงควรท่ีจะใชร้ะยะเวลาในการศึกษามากกวา่

น้ี เพราะการศึกษาท่ีใชเ้วลานอ้ยจะไม่สามารถครอบคลุมประชากรกลุ่มเป้าหมายอยา่งทัว่ถึงนัน่เอง 

2. เน่ืองจากการศึกษาภาษาภาพพจน์ในพาดหวัข่าวของนิตยสารแนวซุบซิบ บางคร้ัง

อาจจะมีอคติจากกลุ่ มตวัอยา่ง ผูศึ้กษาจึงใชก้ลุ่มตวัอยา่งจ านวนมากเพื่อใหก้ารวจิยัคร้ังน้ีมีความ

น่าเช่ือถือและเป็นกลาง 

3. จากการท าวจิยัคร้ังน้ีพบวา่ควรมีการออกแบบแบบสอบถามใหค้รอบคลุมในทุกๆ

ดา้น เพื่อท่ีผลของการวจิยัมีความแม่นย  ามากข้ึน โดยควรเพิ่มค าถามในเร่ืองพฤติกรรมการอ่าน

นิตยสารแนวซุบซิบใหล้ะเอียดมากยิง่ข้ึน 

4. ผูต้อบแบบสอบถามอาจมีความตั้งใจในการตอบนอ้ย เพราะเน้ือหาในแบบสอบถาม

บางตอนมีจ านวนท่ีเยอะมากจนเกินไปท าใหผู้ก้รอกแบบสอบถามสับสน และปัญหาท่ีพบอีกอยา่ง

คือ การแจกแบบสอบในเวลาท่ีเร่งรัด อากาศร้อน ท าใหค้วามตั้งใจในการตอบแบบสอบถามนอ้ยลง 

ซ่ึงอาจท าใหก้ารกรอกขอ้มูลลดนอ้ยลงตามไปดว้ย ซ่ึงส่งผลต่อการวจิยั  
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5. การตีความในแบบสอบถามของกลุ่มตวัอยา่งอาจไม่เขา้ใจในค าถามนั้นๆ  อาจท าให้

การกรอกค าตอบไม่ตรงกบัท่ีผูว้จิยัตอ้งการ ซ่ึงจะส่งผลต่อการวจิยั ดงันั้นในแบบสอบถามจึงควรใช้

ค  าถามท่ีมีความเขา้ใจง่ายต่อการตีความ 

ข้อเสนอแนะส าหรับการวจัิยคร้ังต่อไป 

1. การวจิยัในคร้ังน้ี ผูว้จิยัเก็บขอ้มูลแต่เฉพาะนิตยสาร  Gossip Star และStar news 

เท่านั้น หากมีการศึกษาคร้ังต่อไปควรเก็บขอ้มูลจากนิตยสารแนวซุบซิบฉบบัอ่ืนๆดว้ย   เช่น 

นิตยสาร Oop! นิตยสาร  OHO นิตยสาร  OK  นิตยสารซุบซิบ นิตยสารดาราภาพยนตร์ นิตยสาร   

Star Clip เพื่อจะไดท้ราบถึงภาษาภาพพจน์ในพาดหวัข่าวของนิตยสารแนวซุบซิบแต่ละฉบบั 

 2. ท าใหผู้ท่ี้จดัท านิตยสารควรมีการศึกษาถึงความสนใจของผูอ่้านนิตยสาร ท าความ

เขา้ใจในบทบาทของกลุ่มผูอ่้านเป้าหมาย เพราะผูอ่้านถือเป็นบุคคลส าคญัท่ีสุดส าหรับนิตยสารทุก

ฉบบั เจา้ของนิตยสารจึงจ าเป็นท่ีจะตอ้งเสนอส่ิงท่ีผูอ่้านชอบและตอ้งการใหก้บัผูอ่้านกลุ่มนั้นใหไ้ด้

ดงันั้นผูจ้ดัท านิตยสารตอ้งใหค้วามส าคญักบัการวจิยัพฤติกรรมของผูอ่้านหรืออาจใชก้ารวจิยัในคร้ัง

ต่อยอดการวจิยัเพื่อท่ีจะศึกษาใหถึ้งความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของผูอ่้าน เพื่อท่ีจะสามารถตอบสนอง

ความตอ้งการของผูบ้ริโภคไดเ้ป็นอยา่งดี 
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แบบสอบถาม 

เร่ือง การวเิคราะห์ภาษาภาพพจน์ในพาดหัวข่าวของนิตยสารแนวซุบซิบ 

ทีม่ีอทิธิพลต่อการเลอืกซ้ือนิตยสารแนวซุบซิบของนักศึกษา คณะวทิยาการจัดการ 

 มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี  

 

ค าช้ีแจง  กรุณาใส่เคร่ืองหมาย ลงใน ( ) หนา้ขอ้ความท่ีตรงกบัความเป็นจริงของท่านมากท่ีสุด 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทัว่ไปของนักศึกษา  

1.เพศ  (  ) 1. หญิง  (   ) 2. ชาย 

2. สาขาวชิาเอก…………………………………………………………………………………. 

3. ชั้นปี  (  ) 1.  ปี1   (   ) 2. ปี 2 

  (   ) 3.  ปี 3  (   ) 4. ปี 4  

4. อาย…ุ……………………...ปี 

5. รายได ้ 

  (   ) 1. ต ่ากวา่ 3,000 บาท (   ) 2. 3,001 - 4,000 

  (   ) 3. 4,001 -  5,000 (   ) 4. มากกวา่ 5,000 

6. สถานภาพของบิดา-มารดา 

  (     ) 1. อยูด่ว้ยกนั  (    ) 2. หยา่ร้าง 

  (     ) 3. แยกกนัอยู ่ (    ) 4. อ่ืนๆ…………………….. 
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ส่วนที ่2 พฤติกรรมการอ่านนิตยสารแนวซุบซิบ 

ค าช้ีแจง กรุณาใหข้อ้มูลตามความคิดเห็นของท่านลงในช่องวา่ง 

1. ท่านเคยอ่านหรือรู้จกันิตยสารแนวซุบซิบหรือไม่ ถา้ไม่รู้จกัเพราะเหตุใด 

……………………………………………………………………………………………………… 

2. ถา้พดูถึงค าวา่นิตยสารแนวซุบซิบ ท่านจะใหนิ้ยามความหมายวา่อยา่งไร 

……………………………………………………………………………………………………… 

3. โดยปกติท่านอ่านนิตยสารแนวซุบซิบบ่อยแค่ไหน 

……………………………………………………………………………………………………… 

4. ระยะเวลาท่ีท่านใชใ้นการอ่านนิตยสารแนวซุบซิบในแต่ละคร้ัง 

……………………………………………………………………………………………………… 

5. บุคคลท่ีมีอิทธิพลในการเลือกซ้ือหรือเลือกอ่านนิตยสารแนวซุบซิบของท่านคือใคร  

……………………………………………………………………………………………………… 

6. โดยส่วนมากท่านหาซ้ือหรือยมืนิตยสารแนวซุบซิบอ่าน 

……………………………………………………………………………………………………… 

7.  จุดประสงคส์ าคญัในการอ่านนิตยสารแนวซุบซิบของท่าน  

……………………………………………………………………………………………………… 
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8.  กรุณาล าดบัความส าคญัองคป์ระกอบของนิตยสารแนวซุบซิบ ท่ีส่งผลใหท้่านตดัสินใจซ้ือ

นิตยสารแนวซุบซิบ(ใหท้่านเรียงล าดบั1-5)  (1 = มากท่ีสุด , 2 = มาก , 3 = ปานกลาง, 4 = นอ้ย, 5 = 

นอ้ยท่ีสุด )  

……….. ดารา นกัแสดง         ……….การพาดหวั               ………..ภาพประกอบ 

……….ราคา       ……….ยีห่อ้ของนิตยสาร 

9.   ท่านคิดวา่การพาดหวัข่าวบนปกและในนิตยสารมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือนิตยสารแนว

ซุบซิบ ของท่านหรือไม่ เพราะอะไร โปรดอธิบายพอสังเขป 

……………………………………………………………………………………………………… 
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ส่วนที ่3 ข้อมูลทีเ่กีย่วกบัภาษาภาพพจน์ในพาดหัวข่าว 

ค าช้ีแจง กรุณาล าดบัความความชอบพาดหวัในความคิดของท่านจากมากไปนอ้ย (ใหท้่าน

เรียงล าดบั1-6)  (1 = มากท่ีสุด , 2 = มาก , 3 = ปานกลาง, 4 = นอ้ย, 5 = นอ้ยท่ีสุด ,6= เฉยๆ) 

 

ปาดหนา้เคก้เห็นๆ เก๋-กฤษณ์ ซ่ีกนัเอง  

  ‘บ้ี’ เมินเป็นแฟน ‘ววิ’  มัน่ใจ ‘ อากู๋ ’ ปล้ืม มีแววเด็ด ‘อิงฟ้า’ ชวัร์   

……………… พี่เอ หวง ใหม่ ยิง่กวา่ไข่ในหิน หา้มถ่ายหววิเด็ดขาด  

‘คริน’ เช่ือ ‘แนนน่ี’ ไม่สวมเขา  

ดีเจ.อิคคิว แอบเจา้ชู ้ยอ่งขอพินบีบีพริตต้ี   

  หวัน่ดบัเพราะผูห้ญิง โดม เช่ือแม่แหม่ม สั่งเลิก...ก็ตอ้งเลิก  

‘โดม’เปิดใจคนหล่อ อกหกั! เลิก ‘เพน้ท’์ เฮิร์ต เจบ็ เซ็ง  

………………..   เอะ๊ หววิ ฉลองโสด หนุ่มจอ้งรุมท้ึง   

‘ใบเฟิร์น’ สู้ตายผา่นมรสุม ‘ออย’ ไม่รัก  

ฝ่ามรสุมแฟนคลบั โด่ง AF-ออม ต่อโปรหวาน  

ส้ม ณฐัวรา ยอ่งควงแขนหนุ่มตาน ้าขา้ว  

……………… เมา้ทส์นั้น บ้ี ขาเท่ียวตวัจริง!! 

โพลีพลสัเตรียมดนัเป็นพระเอก เกา้ โดนใบสั่ง เขา้ฟิตเนสรายวนั  

    ‘ซาร่า’ ปิดไม่มิดจุกโผล่!! 
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ปลาไหลตวัพอ่! ว ีครองแชมป์ คาสโนวา่เบอร์ 1  

…………….. หล่อขั้นเทพ ยิง่แก่ยิง่แรง โดม…ขยายความดงัไปจีน   

เจา้หญิงแอน กึกๆกัก๊ๆ เล็ง ‘หมาก-คิม’ ลงละคร  

แซบหลาย!!! คุณนายอั้ม อะไรยงัไง กบั อว้น รังสิต  

ฮัน่แน่!! แอบคบกนัจริงดิ รักกนัเงียบๆ ‘จุ๋ย’ เฝ้าไข ้‘เวยีร์’  

……………... ‘พีช-เบสท’์ เปิดตวัเลยมั้ย??  

คริน วา่ไง? แนนน่ี แอบควงหนุ่มอ่ืน  

กลวัประวติัซ ้ ารอยอะเปล่า  ‘แป้ง’ไม่ร่วมหุน้ ‘ผูก้องตอ้ม’ 

‘ขวญั’ สนป่ะยเูทิร์น ‘ป๊อก’  

‘ฟิลม์’ คมัแบค็ประกบ ‘แพน’  

 …………….. ‘ธนัวา’ อุย้!! โมหนา้มาชิมิ  

อั้ม-นทั หวานเวอ่ร์! ลุน้แต่งไม่แต่ง   

โปรฯ ยงัแน่น ป้อง&แกว้ สวทีรอบดึก  
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ส่วนที ่4  ข้อมูลความช่ืนชอบต่อพาดหัวข่าวทีม่ีอทิธิพลต่อการเลอืกซ้ือนิตยสารแนวซุบซิบ 

ค าช้ีแจง กรุณาเลือกพาดหวัท่ีท่านชอบมากท่ีสุด พร้อมแสดงเหตุผลประกอบ 

1.              พี่เอ หวง ใหม่ ยิง่กวา่ไข่ในหิน หา้มถ่ายหววิเด็ดขาด  

  ‘คริน’ เช่ือ ‘แนนน่ี’ ไม่สวมเขา  

……………………………………………………………………………………………………… 

2.    หวัน่ดบัเพราะผูห้ญิง โดม เช่ือแม่แหม่ม สั่งเลิก...ก็ตอ้งเลิก  

   ‘โดม’เปิดใจคนหล่อ อกหกั! เลิก ‘เพน้ท’์ เฮิร์ต เจบ็ เซ็ง  

……………………………………………………………………………………………………… 

3.  ส้ม ณฐัวรา ยอ่งควงแขนหนุ่มตาน ้าขา้ว  

   ‘ซาร่า’ ปิดไม่มิดจุกโผล่!!  

……………………………………………………………………………………………………… 

4. หล่อขั้นเทพ ยิง่แก่ยิง่แรง โดม…ขยายความดงัไปจีน  

    เจา้หญิงแอน กึกๆกัก๊ๆ เล็ง ‘หมาก-คิม’ ลงละคร  

……………………………………………………………………………………………………… 

5.    แซบหลาย!!! คุณนายอั้ม อะไรยงัไง กบั อว้น รังสิต  

  ‘พีช-เบสท’์ เปิดตวัเลยมั้ย??  

……………………………………………………………………………………………………… 

6.   โปรฯ ยงัแน่น ป้อง&แกว้ สวทีรอบดึก  

 ‘โฟร์’ โนรีเทิร์น ‘พิชญ’์ หนุ่มคนใหม่ขอแมนๆ!!  

……………………………………………………………………………………………………… 
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ประวตัิผู้วจัิย  

ช่ือ-สกุล   นางสาวพิมพช์นก อุตมะ 

ท่ีอยู ่  73  หมู่ 6 ต าบลคุง้น ้าวน  อ าเภอเมืองราชบุรี 

จงัหวดัราชบุรี  70000 

ประวติัการศึกษา     

พ.ศ.2550  ส าเร็จการศึกษาระดบัมธัยมศึกษา  

สายวทิยาศาสตร์ – คณิตศาสตร์ 

   โรงเรียนเบญจมราชูทิศ ราชบุรี 

พ.ศ.2554  ศึกษาต่อระดบัปริญญาตรี ศิลปศาสตรบณัฑิต 

   สาขาการจดัการธุรกิจทัว่ไป คณะวทิยาการจดัการ 

   มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี 
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ประวตัิผู้วจัิย  

ช่ือ-สกุล   นางสาวทรายทิพย ์โรจน์สราญรมย  ์

ท่ีอยู ่  568 ต าบลแชะ อ าเภอครบุรี  

จงัหวดันครราชสีมา 30250 

ประวติัการศึกษา     

พ.ศ.2550  ส าเร็จการศึกษาระดบัมธัยมศึกษา  

สายวทิยาศาสตร์ – คณิตศาสตร์ 

   โรงเรียนราชสีมาวทิยาลยั 

พ.ศ.2554  ศึกษาต่อระดบัปริญญาตรี ศิลปศาสตรบณัฑิต 

   สาขาการจดัการธุรกิจทัว่ไป คณะวทิยาการจดัการ 

   มหาวทิยาลยัศิลปากร วทิยาเขตสารสนเทศเพชรบุรี 

 

 


